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RESUMO

Esta investiga¢do vai ter como foco de estudo a Regidao Demarcada do Minho e os seus
vinhos verdes. Esta regido ¢ conhecida por ser diversificada e versatil em estilos e perfis de
vinho, conhecida por produzir nio s6 vinhos leves e frescos, mas também vinhos minerais,
complexos e estruturados. O objetivo é responder as necessidades deste mercado e perceber
o impacto que a regiao tem na comunica¢ao do vinho. O design do rétulo de vinho é o
primeiro contato visual do consumidor, o que leva a que tenha um peso preponderante na
comunica¢ao do produto. Através dos consumidores e do conhecimento de produtores
locais, vou tentar compreender esta influéncia e com a informacio recolhida durante todo
este processo passaria entao, a uma compilagao e analise, com o objetivo de desenvolver uma
série de rétulos para a quinta em estudo: Quinta de Aguia. O rétulo final tera de corresponder
as necessidades do mercado e destacar-se pela sua relevancia, assim como, tera de manter a

identidade e historia da quinta.
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ABSTRACT

This research will focus on the Minho Demarcated Region and its Vinho Verde wines. This
region is known for being diverse and versatile in wine styles and profiles, known for
producing not only light and fresh wines, but also mineral, complex, and structured wines.
The goal is to respond to the needs of this market and to understand the impact that the
region has on wine communication. The design of the wine label is the first visual contact
of the consumer, which leads it to have a preponderant weight in the communication of
the product. Through consumers and local producers' knowledge, I will try to understand
this influence and with the information collected throughout this process, I will then
proceed to a compilation and analysis, with the goal of developing a series of labels for the
estate under study: Quinta de Aguia. The final label will have to meet the needs of the
market and stand out for its relevance, as well as maintain the identity and history of the

farm.
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Introducéo

Motivacao

Os vinhos verdes sdo uma imagem de marca portuguesa, tipicos da regido minhota, e
sendo eu natural do alto Minho posso afirmar que é um tema que sempre me foi proximo.
Desde tenra idade que ajudava 0s meus avos nas vindimas e estive sempre proxima de
todo o processo da criacdo de um vinho, desde 0 momento em que se vindima até ao
engarrafamento do proprio vinho. Conforme o gosto pelo design foi crescendo fui
verificando que os rotulos do vinho verde eram algo convencional e pouco apelativo,
parecendo até que tinham parado no tempo. se compararmos até com outras regides, como
o Douro ou Alentejo, conseguimos rapidamente perceber a escassez de qualidade gréafica
nos rotulos de vinho verde. Esta disparidade tornou-se um ponto de partida para explorar
os rotulos de vinho verde e escolher este tema. Decidi entdo procurar um produtor local
e tentar aliar o meu trabalho a um caso real de estudo, e é desta forma que surge a Quinta

de Aguid, que detém algumas medalhas a nivel nacional pelos seus vinhos verdes.

Objeto de Estudo

Este projeto tem como objetivo reunir o conhecimento relevante e que auxilie no
desenvolvimento de um projeto de criacdo de rétulos de vinho verde. Procura conhecer e
compreender o comportamento do mercado e dos consumidores. E posteriormente, aliar
este conhecimento ao design grafico. Com o objetivo de perceber a relacdo entre o
consumidor e o design de rétulos e compreender o impacto do rétulo nos vinhos e a sua
influéncia nos consumidores, quando adquirem o produto. Com este trabalho
tencionamos chegar a uma identidade e a dois rotulos de vinho, que va ao encontro tanto,
do consumidor, como do produtor, tendo em vista um design contemporaneo. Em que o

designer acaba por ser o intermediario entre o produtor, consumidor e o produto final.

Pergunta de Partida

Este projeto teve como ponto de partida a seguinte pergunta: De que forma o design
gréfico, na criacdo de rotulos, influéncia o comportamento do mercado vinicola e a
escolha do consumidor? Esta questao divide-se em pequenas questdes como as seguintes:

qual a importancia do rétulo de vinho no mercado vinicola? (Pretende-se compreender

11



quais os atributos importantes na garrafa de vinho no momento da compra e o papel do
rotulo de vinho nesta decisdo). Como o conhecimento do processo do design grafico
auxilia na criacdo de um rotulo de vinho? (Pretende-se recolher o conhecimento

necessario para a criacao e execucao de um rotulo de vinho).

Metodologia

Este estudo é intervencionista (proposta de novos caminhos gréficos) de base qualitativa.
E fundamentada na analise de diversos contetidos e materiais relacionados com a indstria
vinicola, o design grafico e os rétulos de vinhos, para os quais selecionamos artigos
cientificos, publicagdes e websites. A metodologia utilizada foi dividida em trés etapas:
Na etapa 1 vai ser realizado o estudo de base qualitativa ndo intervencionista, que consiste
na pesquisa e recolha de contetidos, materiais, conceitos, métodos e processos existentes
na area do rétulo de vinho e da industria vinicola.

A etapa 2 baseia-se na pesquisa, analise e sintese das informagdes coletadas na primeira
fase. Por ultimo, a etapa 3 em que ird resumir-se na intervencao pratica. Uma intervencéo
concreta num caso de estudo especifico, mais precisamente, a criacdo da identidade e
redesenho dos rotulos de vinhos da Quinta de Aguid, com base nos resultados e
informagé&o obtidos e recolhidos nas etapas anteriores. O caso de estudo traduz a teoria

em pratica, com base no conhecimento adquirido durante a investigacao.

Estrutura

Esta dissertacdo encontra-se dividida em cinco sec¢6es: O Vinho em Portugal; O impacto
do rotulo de vinho para o consumidor; Comunicacdo Visual e o Design de Rotulo;
Producdo Grafica; e por fim, o Caso de Estudo: Quinta de Aguid.

Na primeira parte sera feita uma introducéo ao papel do vinho na cultura portuguesa e
serd apresentado um estudo sobre aregido do Vinho Verde, abordando brevemente alguns
aspetos historicos e algumas das suas carateristicas. De seguida sera feito uma recolha de
alguns dos mais relevantes rétulos de vinhos verdes.

Em relacdo a segunda seccéo, sera realizado um estudo focado no mercado vinicola, na
importancia do rétulo no processo de compra e de como o design pode adicionar uma

vantagem competitiva.
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A préxima fase analisard a garrafa de vinho: anatomia, a cor, a capacidade e o formato,
em que sao fatores que influenciam na producdo do rotulo. Nesta parte serdo também
analisados os varios elementos, que sdo essenciais, a ter em atencdo na criacdo de um
rotulo de vinho, incluindo a identificacdo das regras impostas pelo Instituto da Vinha e
do Vinho, I.P. no processo de rotulagem de vinhos D.O.C. Vinho Verde.

Na quarta parte deste estudo estara em evidéncia a producdo do rétulo de vinho. Neste
capitulo vai ser analisado o processo de producdo grafica, abordando quatro fases
importante neste processo: pré-producdo, a impressao, as técnicas de impressdo e 0s
acabamentos. Seréa feito um destaque de técnicas, conceitos e aspetos que sdo relevantes
e que devem ser levados em consideracdo durante a criagdo de um rotulo.

Por ultimo, esta sec¢do, vai ser dedicada ao caso de estudo da Quinta de Aguid, onde
faremos uma contextualizacdo da Quinta e apresentaremos uma proposta de identidade.
Posteriormente, a partir da analise dos seus rétulos atuais, serd estudada a melhor forma
de transmitir um novo conceito e identidade para os produtos, que visa a elaboracgéo de
um projeto de rétulos de vinhos para os rotulos: Aguido Vinhdo Superior, Aguido Rosado

e Torre de Aguid Premium.

Estado da Arte

A investigacdo no design de rétulos de vinhos verdes é quase inexistente, como tal, séo
poucos 0s autores que abordam esta tematica. Para este estudo, foram consultadas obras
com temas relacionados com o mercado vinicola e o consumo de vinho, branding, design
de rétulos de vinhos e design grafico.

Existem, efetivamente, alguns autores que abordam o design de rotulos de vinhos, mas
direcionados para outras regiées. Como por exemplo, o Tiago Borges Oliveira que aborda
na sua dissertacdo de mestrado, Producédo Grafica e Técnicas de Impressao de Rétulos
de Vinhos, no Caso de Estudo da Regido do Douro, que faz um estudo sobre os rétulos
de vinhos da regido do Douro e engloba a area do design grafico, com o foco na producgéo
gréafica e nas técnicas de impressao.

Direcionada também a zona do Douro, temos o relatério de estagio: Uma viagem a volta
do design do rotulo, caso Gourmandouro da Andreia Raquel Pais da Cunha Teixeira. O
relatorio que resultou no entendimento do conceito de rotulagem e da criacdo de trés

rotulos, de trés produtos diferentes: vinho tinto, azeite virgem extra e mel de mil flores.
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Luiza Serpa Fraga desenvolve a sua dissertacdo de mestrado com o tema Uma abordagem
ao design de rétulos de Vinho do Porto do seculo XXI: caso Sandeman. Um tema que
aborda o design gréafico focado nos rétulos de vinho do Porto. E feito um estudo de caso
com 58 rétulos de Vinho do Porto Sandeman, em que posteriormente, é criado um rétulo
de Vinho do Porto.

Todos os exemplos mencionados exploram os rotulos de vinho na vertente do design

grafico, aplicando o conhecimento recolhido num caso de estudo.

Quadro Conceptual

A compra de uma garrafa de vinho por vezes é uma tarefa complicada. Somos
confrontados com centenas de opdes, varios tipos de garrafas, uma enorme variedade de
precos. Podemos afirmar que quando estamos indecisos e vamos para uma escolha que
ndo é habitual, a aparéncia da garrafa € um fator preponderante. Neste momento que o

rétulo torna-se um elemento decisivo.

O rétulo é o primeiro contato que temos com o vinho. E através do rétulo que podemos conhecer

a historia, castas e idade do vinho. E € sd depois de olhar para a garrafa que decidimos se queremos

provar o que tem dentro.! (Rivotti, 2019, consultado em 26 de Outurbo 2022)

O rétulo de vinho torna-se assim numa mini montra que convida a comprar, e representa
a identidade do vinho. O rétulo é tanto uma ferramenta funcional como de marketing.
N&o apresenta apenas informacGes e carateristicas técnicas, mas fornece também um
contexto histérico e pessoal sobre a marca e o vinho. Representa a marca de forma
auténtica e fala com o consumidor em uma linguagem que ele entende, dai ser necessario
que o rétulo seja visualmente atraente e que faca com que a garrafa se destaque do resto
da concorréncia na prateleira dos vinhos. E muito importante que os recursos no rétulo
frontal e traseiro sejam visualmente atraentes, para destacar o produto na prateleira
(Jennings & Wood, 1994, p.51; Thomas & Pickering, 2003, p.71).

1 “The label is the first contact that we have with the wine. It is through the label that we are able to
learn about the wine’s history, castes, and age. And, it’s only after looking at the bottle do we decide if
we want to taste what’s inside.” (Tradugao livre).
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O rétulo do vinho é parte simbolo, parte memdria, parte narrativa. A embalagem personifica ndo
apenas a personalidade do produto, mas tem o poder de transformar nosso préprio senso de
identidade.? (Caldewey & House, 2002, p.21)

O papel do designer é o de criar um rétulo que represente o vinho da forma mais auténtica
e eficaz. Com o auxilio da tipografia, das cores, dos padrdes, da fotografia e da ilustracéo,
o0 designer tem de conectar o produto ao consumidor, através do visual.

A identidade cria percecdes de qualidade e de valor num produto, como também lealdade,
confiancga e autoexpressdo para o consumidor (Aaker, 1995, p.136).

Desta forma, o rétulo de vinho é um elo de comunicagdo muito importante, entre o vinho
e 0 consumidor, e pode ser uma ferramenta poderosa de atragéo e seducgéo.

Os consumidores de vinho estdo expostos a uma variedade de fontes de informacao, e o
rotulo pratica um papel importante na entrega de informag&o e da promessa do produtor.
Este comunica e influéncia a compra, como também apela as emocoes e a estética.

O mercado vinicola tem registado uma evolucgéo significativa que tem acompanhado o
crescimento econdémico e cultural nos dltimos anos. O vinho engarrafado tem evoluido
significativamente, em qualidade e diversidade, e cada vez mais, Portugal, ganha
destaque no cenario da enologia mundial. Acompanhando a competitividade do mercado,
o rétulo de vinho tem vindo a destacar-se cada vez mais e tem se tornado determinante
no posicionamento de um vinho, principalmente no atual mercado, devido a vasta oferta
disponivel.

Apesar deste aumento no consumo e da apreciagdo do vinho portugués, podemos observar
que existe ainda uma desvalorizacdo do design grafico no mercado vinicola. Existe ainda
o pensamento “qualidade fala por si” no vinho e de considerarem o design como um

acessorio nao essencial.

Os produtores de vinho terdo de superar sua resisténcia natural a experiéncia de marketing caso

queiram fazer as mudancas e respostas necessarias. Um caminho a seguir pode ser encontrado no

2"The wine label is part symbol, part memory, part storytelling. The package personifies not only the
personality of the product, but it has the power to transform our own sense of identity." (Tradugdo
livre).
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papel do design, que pode fornecer uma ponte entre as funcdes da produgdo e do marketing.®
(Jennings & Wood, 1994, p.51)

Em algumas regides ja encontramos uma evolugdo e cuidado estético, nomeadamente nas
regides mais conhecidas, como o Douro e 0 Alentejo, no entanto, na regido do Minho essa

evolucdo néo esta tdo presente como vamos poder verificar ao longo do projeto.

Modelo Teorico

Na area do design grafico, a grandes influéncias foram: Eduardo Aires, um dos mais
premiados e conceituados designer. A Rita Rivotti Wine Branding & Design, uma agéncia
premiada que € uma das mais respeitadas no pensamento estratégico e no packaging
design. E Amphora Design, uma empresa internacional especialista em design e branding
da industria vinicola, em que acreditam que o vinho deve ser visualmente tdo bom quanto
0 sabor.

Num contexto mais técnico, a autora Conceicao Barbosa, no seu livro Manual Prético de
Producédo Gréfica (2012), aborda o processo de producdo: desde a preparacdo dos
ficheiros para impressao até aos acabamentos indicados e a selecéo da gréfica.

Os autores Gavin Ambrose e Paul Harris, autores do livro The Production Manual: A
Graphic Handbook, um guia pratico de métodos de producdo essenciais, abordados em
detalhe, fornecendo descricdes claras dos varios processos técnicos envolvidos no
processo de impresséo.

David Jennings e Chris Wood foram os principais influentes na compreensdao do
comportamento no mercado vinicola. Abordam o papel e a importancia do rétulo de vinho
no processo da compra e como o design deve fazer parte da estratégia de marketing dos
produtores de vinhos.

Philip Kotler e G. Alexander Rath referem que o design pode ser uma ferramenta de
estratégia. Ressaltam que um design forte e bom pode enaltecer os produtos, a

comunicacdo e a identidade, e destacar a marca da concorréncia.

3 “Wine producers will have to overcome their natural resistance to marketing expertise if they are to
make the necessary changes and responses. One way forward can be found in the role of design which
can provide a bridge between the production and marketing functions.” (Traducgao livre)
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1. O Vinho em Portugal

O vinho é mencionado, desde cedo, na literatura portuguesa, sendo um produto repleto
de simbologia, imbuido de religiosidade e misticismo. As expressdes dadiva de deuses,
Sangue de Cristo, e esséncia da propria vida atribuidas a este produto corroboram o papel
do vinho na vertente cultural bem como a sua importancia na civilizagcdo ocidental, cujos
fundamentos se encontram no direito romano e na religido cristd, que desde sempre
enalteceram e dignificaram este produto ("A Vinha e o Vinho em Portugal”, sem data,
consultado em 1 de Dezembro de 2021).

Os vinhos portugueses sdo o resultado de uma sucessao de tradi¢des introduzidas em
Portugal pelas diversas civilizagbes que aqui se sucederam, como os fenicios,
cartagineses, gregos e, acima de tudo, os romanos. Nos seculos XV e XVI, no periodo
dos descobrimentos, a expansdo maritima simplificou a comercializacdo e exportacédo de
vinho, dando assim a conhecer o vinho portugués por todo o mundo. Nos séculos
seguintes, a intensificagdo das trocas e acordos comerciais aliados a notoriedade dos
vinhos portugueses, originou um crescimento no consumo e exportagdo de vinho, assim
como o desenvolvimento de varias regides vitivinicolas. O seculo XIX, por sua vez, foi
marcado pela praga da filoxera, que pareceu inicialmente na regido do Douro,
proliferando-se por todo o pais, arruinado grande parte das regides vinicolas. Apesar deste
periodo, a producdo vitivinicola portuguesa manteve-se forte.

Em 1907/1908, iniciou-se o processo de regulamentacdo oficial de varias outras
denominacdes de origem portuguesas. Para além da regido produtora de Vinho do Porto e
dos vinhos de mesa Douro, demarcavam-se as regies de producdo de alguns vinhos, ja
entdo famosos, como s&o o caso dos vinhos da Madeira, Moscatel de Setubal, Carcavelos,
Dao, Colares e Vinho Verde ("A Vinha e o Vinho em Portugal™, sem data, consultado em
1 de Dezembro, 2021).

Surge, assim, uma nova perspetiva na viticultura e economia portuguesa. O conceito de
Denominacao de Origem foi harmonizado com a legislagdo comunitéria e a classificacéo
de “Vinho Regional”. Refor¢ando assim a politica de qualidade dos vinhos portugueses.
Portugal possui duas regides produtoras de vinhos protegidas pela UNESCO como
patrimonio mundial: a Regido Vinhateira do Alto Douro (onde se produz o Vinho do

Porto) e a Paisagem da Cultura da Vinha da Ilha do Pico.

17



A qualidade e o carater unico dos seus vinhos fazem de Portugal uma referéncia entre os
principais paises produtores, com um lugar destacado, e em crescimento e
desenvolvimento. Aquilo que torna o vinho portugués tao singular é a sua diversidade,
resultante dos contrastes climaticos, das diferencas na morfologia dos solos e da enorme
diversidade de videiras (castas). Estes fatores proporcionam uma combinagéo de vinhos
com aromas e sabores de carateristicas Unicas. Adicionalmente, o avanco tecnoldgico
permite um equilibrio entre a “cultura da vinha” e a “arte de fazer vinho”.

Neste sentido,

“as castas portuguesas destacam-se devido a sua elevada qualidade e adaptagéo local a producéo
de vinhos, que em funcdo do solo e clima e das préaticas culturais, podem originar em vinhos
completamente distintos, embora possuam alguns componentes aromaticos que persistem
independentemente desses fatores.” ("A Vinha e o Vinho em Portugal”, sem data, consultado em
1 de Dezembro de 2021)

Em suma, a vinha e o vinho constituem um patriménio cultural e econémico para
Portugal, revelando-se um dos elementos fundamentais da nossa identidade cultural,
como povo e como nagdo, que deve ser preservado e valorizado enquanto elemento

diferenciador e identificador da nossa cultura.

1.1 Vinho Verde

Ha quem afirme que a designacdo de “Verde” se deve as carateristicas de acidez e
frescura, que nos conduz para a ideia dos frutos ainda verdes. Outa explicacdo para esta
denominacao, € o facto de o vinho ser produzido numa regido abundante em vegetacéo,
“verde” até no Inverno ("Vinhos Verdes", sem data, consultado em 8 de Dezembro de
2021). “A frescura vibrante, a elegancia e leveza, a expressdo aromatica e gustativa, com
destaque para as suas notas frutadas e florais, sdo as caracteristicas que definem e
diferenciam o Vinho Verde” ("Sobre o Vinho Verde", sem data, consultado em 8 de
Dezembro de 2021).

Este produto Unico, confecionado na regido demarcada dos Vinhos Verdes, é resultado
do clima, da cultura regional, da composi¢do do solo, das peculiaridades das castas
autdctones da regido e das suas formas de cultivo. Assim, através destas condicdes e

métodos, surge um vinho distinto de todos os vinhos do mundo.

18



Inicialmente produzido para consumo regional, a comercializacdo e exportagdo do Vinho
Verde rapidamente se tornou essencial. Historicamente, os Vinhos Verdes foram os
primeiros vinhos portugueses conhecidos nos mercados europeus (Inglaterra, Flandres e
Alemanha). Todavia, atualmente, a procura e venda do Vinho Verde portugués tem vindo
a aumentar, pelo que, com uma area geografica de 65 mil hectares de plantacdo (20% do
total portugués), é a maior regido demarcada portuguesa, e uma das maiores da Europa.
As questdes de ordem cultural associadas ao tipo de vinho, as varia¢fes na tipologia de
solos e microclimas fundamentam a divisdo da regido em 9 sub-regides, como se pode
verificar na Figura 1: Moncgéo e Melgago, Lima, Cavado, Ave, Basto, Sousa, Amarante,
Paiva e Baido (fig.1). ("Vinhos Verdes", sem data, consultado em 8 de Dezembro de
2021)

Sub-Regdo
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‘w\‘“

e
swnegs Lima Sub-Regdo Basto
' b
swnegso Cavado
P vt
pve
sub-egio AVE
sengse Amarante
‘ _vono
Dour, o éf ]
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Fig. 1 - Mapa da regido demarcada dos Vinhos Verdes e Castas de cada Sub-regido. Fonte:
https://portoalities.com/pt/afinal-nao-percebemos-nada-de-vinho-verde [acedido em 1 de Dezembro de
2021].

As castas dos vinhos verdes sao consideradas autdctones devido a sua antiguidade nesta
regido e por terem surgido apenas no noroeste ibérico. Sdo estas caracteristicas que

definem e diferenciam o Vinho Verde e que traduzem com maior intensidade a
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especificidade deste vinho. As principais castas brancas: Alvarinho, Arinto, Avesso,

Azal, Loureiro e Trajadura. As principais castas tintas: Espadeiro, Padeiro e Vinhao.

1.2 Os Rétulos de Vinho Verde

Foi feita uma recolha de varios rétulos de vinhos verdes. O critério de selecdo foi o

posicionamento da marca no mercado portugués. E importante analisar e compreender as
semelhantes e distin¢des entre eles (fig.2).
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Pluma Quinta da Lixa Quinta do Regueiro Quintas de Melgaco Soalheiro
Branco Escolha, Vinhdo Alvarinho Loureiro e Alvarinho Alvarinho

Fig. 2 — Recolha de Rétulos de Vinhos Verdes. Fonte: https://grandesescolhas.com/pesquisa-de-
vinhos/?vinhos=1&pa_regiao=vinho-verde [acedido em 29 de Outubro, 2022];
https://www.garrafeiranacional.com/vinho.html?regiao_vinho=366 [acedido em 29 de Outubro de 2022].
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Foi realizada uma recolha de rétulos de vinhos de mais duas regies, Douro e
Alentejo, com 0 objetivo de analisar e comparar estas regidées com a regido do
Vinho Verde. Podemos conferir que, apesar de existir rotulos contemporaneos e

visualmente interessantes na regido do Vinho Verde, ainda fica aquém em

comparacao das outras regides (figs. 3 e 4).
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Fig. 3 - Recolha de Rétulos de Vinhos do Douro. Fonte: https://grandesescolhas.com/pesquisa-de-
vinhos/?vinhos=1&pa_regiao=douro [acedido em 29 de Outubro de 2022].
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vinhos/?vinhos=1&pa_regiao=alentejo [acedido em 29 de Outubro de 2022].
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2. O impacto do rétulo de vinho para o consumidor

2.1 Atributos e Comunicacéo do Vinho.

A qualidade do vinho é desconhecida até a garrafa ser aberta e o vinho provado. Antes
disto acontecer, no momento que o consumidor tem que fazer uma decisdo, na auséncia
de informacéo sobre o produto, os atributos extrinsecos sdo habitualmente usados como
indicios para avaliar a qualidade do vinho, o que facilita a decisdo (Speed, 1998, p.524).
Os atributos extrinsecos séo definidos como o preco, marca, embalagem e localizagdo na
prateleira. Estes elementos podem ser alterados sem afetar a qualidade do produto em si.
Relativamente aos atributos intrinsecos, estes estdo diretamente relacionados com o
produto em si, como as castas, origem, percentagem de alcool e a variedade do vinho. A
qualidade intrinseca de um vinho é um atributo que se torna dificil definir bem e como
comunicar (Lockshin & Hall, 2003, para.5). A andlise sensorial de um vinho é por vez
subjetiva e dificil de medir, e o nivel de qualidade pode variar dependendo de um conjunto
de circunstancias, tais como a ocasido do consumo do vinho (Lockshin & Hall, 2003,
para.23-24). O que eleva a dificuldade e a complexidade do processo de compra. Neste
sentido, o Marketing procura descobrir a natureza das necessidades que o consumidor
procura para atingir a sua satisfacao.

O uso de carateristicas tangiveis e intangiveis pode ser utilizado como método de
comunicar aos consumidores as carateristicas benéficas do produto. As carateristicas
tangiveis constituem os elementos fisicos e sensoriais que um comprador procura na
escolha do vinho. Os elementos mais significativos para os consumidores, por sua vez,
sdo a qualidade, o material da embalagem, a garrafa e o rotulo. Este Gltimo, em particular,
permite comunicar a informacao do vinho. As carateristicas intangiveis podem facilitar a
diferenciacdo do vinho dos restantes elementos: o preco, o ponto de venda, a adega, o
produtor e a comunicacdo utilizada (Spawton, 1990, p.19).

Um produto pode ser distinguido em trés niveis: o beneficio principal, o produto tangivel
e o produto aumentado (intangivel). O nivel fundamental constitui o beneficio principal
ou as verdadeiras necessidades que o consumidor procura para a satisfacdo. Assim, o
Marketing tem como objetivo atingir e descobrir a natureza destas necessidades,
recorrendo aos atributos tangiveis e intangiveis associados com um produto, que podem

ser moldados para alcangar os consumidores (Jennings & Wood, 1994, p.49). O beneficio
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principal € o motivo pelo qual o consumidor escolhe beber vinho (Spawton, 1990, p.19),
e é através do processo de tangibilidade que apelamos aos sentidos do toque, visdo e
olfato. Assim, neste contexto, este processo ocorre quando relacionamos as propriedades
do vinho ao conhecimento e experiéncia prévia do consumidor.

Como podemos observar na figura 5, os atributos tangiveis estdo diretamente
relacionados com o produto, incluindo a qualidade da embalagem, os materiais usados, a
forma da garrafa, o rétulo e a informagdo presente: variedade, regido, adega\produtor,
notas do produtor. Os atributos intangiveis permitem diferenciar o vinho dos restantes,
bem como reforgar a sua posicdo no mercado. Algum desses recursos constituem a
imagem associada a adega/produtor, prémios, locais de venda, preco, assim como o
conhecimento e educacdo providenciado pelo vendedor. Estes dltimos, reforcam e
enaltecem a percec¢do do produto aos olhos do consumidor. Perante este efeito, um
Marketing eficaz implica a realizag&o de um conjunto complexo de decisdes na selecdo e
no balanco de ambos os atributos tangiveis e intangiveis, que permitira realcar o produto
e torna-lo apelativo aos olhos do consumidor (fig.5) (Jennings & Wood, 1994, p.50).

INTANGIBLE
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< Representation
Awards
TANGIBLE
FEATURES
Bottle Education
. Bottle dress
Agent
Branding
Price
CORE BENEFIT = "
Endorsement
Image
s Quality Vintage
Outlets where Style/blend Region Environmental
product is sold impact
Grape variety
Promotion Tastings

Personality of

winemaker

Fig. 5 - Espetro de beneficios para o vinho: Comportamento do consumidor expresso em
camadas. Fonte: Spawton, 1990, p.20.

No nosso pais, véarias adegas e produtores de vinho questionam a necessidade e a valéncia
das estratégias de marketing. Uma vez que o foco situa-se essencialmente na producao,

0os produtores acreditam frequentemente que o marketing pode constituir um
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constrangimento as suas atividades, por estar apenas associado a promocao e venda do
vinho. Ainda que este ponto de vista seja parcialmente resultado da tradicdo e da historia
associadas a producéo do vinho, ocorreram mudancas substanciais no retalho vinico com
a ascensao mundial da sua presenca no supermercado. Consequentemente, os produtores
de vinho necessitam cada vez mais de um produto que se destaque da concorréncia,
orientado para atender as expectativas do consumidor. Para que isto se torne possivel, é
importante que os produtores ultrapassem a resisténcia ao marketing, de forma a
implementar mudancas e, assim, impulsionar o negdcio. Neste sentido, o design podera
funcionar como uma ponte entre as funcdes de producdo e o marketing (Jennings &
Wood, 1994, p.50-51).

2.2 O Design como ferramenta de estratégia

O design é o processo de procurar otimizar a satisfacdo do consumidor e a rentabilidade da empresa
através da utilizacdo criativa dos principais elementos do design (desempenho, qualidade,
durabilidade, aparéncia e custo) em relagdo a produtos, ambientes, informacdo e identidades
empresariais.* (Kotler & Alexander Rath, 1984, p.17)

O Design Grafico pode ser definido como a arte e a préatica de planear e projetar ideias e
experiéncias num contexto textual e visual. Esses projetos podem conter variadas
finalidades e propositos, como politico, cultural, educacional e podem ser expostos de
forma fisica ou virtual, incluido imagens, palavras e forma gréficas (“What Is Design",
consultado em 11 de Dezembro 2021).

O conceito de design e a sua funcdo estd em mutacdo constante, dai definir Design Grafico
torna-se complexo. A sua pratica pode ser um reflexo da identidade cultural e do
patrimonio, conseguindo intervir em variadas areas. E um conceito multifacetado que nio
sO inclui funcdo e aparéncia, como sugere a facilidade de manufatura e 0 aumento do
valor do produto ou dos recursos. Desta forma, o design faz parte das escolhas e decisfes

que determinam a qualidade e o valor do produto (Walsh, Roy & Bruce, 1988, p.202).

4 “Design is the process of seeking to optimize consumer satisfaction and company profitability through
the creative use of major design elements (performance, quality, durability, appearance, and cost) in
connection with products, environments, information, and corporate identities.” (Tradugao livre)
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O Design deveré ser encarado essencialmente como um processo, visando alcangar, da
melhor forma, os requerimentos que satisfacam o consumidor. Deste modo, no caso
particular dos produtores de vinho, uma utilizacdo adequada da abordagem de design
permite providenciar uma compreensao clara dos gostos dos consumidores e das suas
necessidades, influenciando as decisdes que ocorrem na préopria adega/produtor (Jennings
& Wood, 1994, p.51).

A abordagem do design permite aos produtores de vinho, de forma clara, identificar e
compreender como 0s elementos tangiveis e intangiveis podem atender as potenciais
necessidades dos consumidores de vinho. Um design eficiente “adquire e incorpora o
conhecimento necessario das necessidades dos clientes, do que pode ser produzido de
forma mais eficiente e, por fim, o que melhor se enquadra nos restantes produtos da
empresa” (Walsh, Roy & Bruce, 1988, p.213-214).

O design pode beneficiar de uma abordagem mais incremental, permitindo refinar
produtos que oferecem aos consumidores um maior valor agregado ou precos mais
baixos. Para além disso, faculta uma melhor compreenséao da decisdo de compra. Assim,
os fatores de design influenciam o momento “antes da compra”, bem como a decisdo de
“compra real”, criando uma decisdo clara e consistente da qualidade oferecida pelo vinho
(fig.6). Um mau design de embalagem ou de imagem de marca, por sua vez, podera entrar

em desacordo com as percecdes do cliente. (Jennings & Wood, 1994, p.51-52).

Table 1:
CUSTOMER VIEWS ON WINE AT DIFFERENT STAGES OF PURCHASE
AND USE
Phase Product Design Factors
Before purchase "Brochure characteristics" Company

image, personality of wine maker, wine
makers specification of wine, tasting
endorsements, list price

Purchase "Shelf characteristics" Bottle shape,
colour and finish. Bottle dress, shape,
position and quality. Information offered.
Purchase price.

Consumption "Performance characteristics" Actual
performance - bouquet, colour and taste.
Enjoyment offered, relationship with
social situation.

Long term consumption "Value characteristics” Confirmation of
quality, knowledge and experience of
wine and durability.

Adapted from Roy, Walker and Cross (3)

Fig. 6 - Opinides dos clientes sobre o vinho em diferentes fases de compra e utilizacdo. Fonte: Jennings & Wood,
1994, p.51.
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Essencialmente, o design procura otimizar a satisfacdo do consumidor através do uso de
elementos essenciais como: performance, qualidade, durabilidade, aparéncia e custo
(Kotler & Alexander Rath, 1984, p.17).

Performance

Com o auxilio do marketing, o designer consegue ter uma percec¢éo clara dos elementos
que o publico-alvo pretende num novo produto. O trabalho do designer é organizar as
carateristicas do produto e alcancar esses elementos/funcdes, de modo a atingir 0s

objetivos desejados pelo cliente (Kotler & Alexander Rath, 1984, p.17).

Qualidade

Os materiais e a fabricacdo de um produto comunicam ao consumidor um nivel de
qualidade, constituindo uma preocupacgéo fundamental no processo de criagdo. Assim, o
designer enfrenta o desafio de fazer escolhas, procurando atingir uma qualidade acessivel
para o seu publico-alvo (Kotler & Alexander Rath, 1984, p.17).

Durabilidade

As carateristicas de qualidade e de performance de um produto podem afetar a sua
durabilidade. O consumidor espera que o produto tenha uma boa performance,
durabilidade e qualidade (Kotler & Alexander Rath, 1984, p.18). Estes fatores e a
consisténcia sdo essenciais para manter a lealdade do consumidor (Jennings & Wood
1994, p.56).

Aparéncia

Uma abordagem distinta é uma forma do designer destacar o produto da concorréncia.
Ao mesmo tempo, Design é bem mais do que apenas um estilo. E necessario que as
carateristicas de performance correspondam as necessidades do consumidor, procurando
formas que facilitem e enaltecam a funcionalidade do produto (Kotler & Alexander Rath,
1984, p.18). A percecédo de qualidade pode ser influenciada pelo aspeto da garrafa, pois
determinados detalhes na sua composi¢do podem fornecer pistas ao consumidor. Desta
forma, os rétulos apresentam um papel importante neste reconhecimento, através da

forma, cor, posicdo e informacdo apresentada (Jennings &Wood, 1994, p.56).
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Custo

O trabalho do designer esta dependente de um or¢amento. Por vezes, um rotulo barato
n&o significa reducéo de custos. Contudo, melhorias de baixo valor na vinificagdo podem
ser mais do que compensadas no subsequente aumento de preco. Assim, o papel basico
do Design, é permitir ao produtor vender o produto final a um preco de retorno rentéavel
(Jennings & Wood, 1994, p.57).

Em suma, um Design eficaz € um equilibro criativo das variaveis: performance,
qualidade, durabilidade e aparéncia, a um preco acessivel ao publico-alvo. Este balango
permite transformar o design numa ferramenta eficaz de marketing. A evidéncia sugere
que quem presta particular atencdo ao design, também investe noutras atividades que

mantém ou melhoram a qualidade do seu produto (Walsh, Roy & Bruce,1988, p.54).

2.3 O Processo de Compra e 0 Rotulo

Fruto de uma pandplia de motivos, a escolha do vinho € um ato complexo para muitos
consumidores. Devido a isso, 0s consumidores acedem a varios meios de informagéo
quando avaliam um vinho, incluindo o seu préprio conhecimento/experiéncia, opinides
de outros, guias de vinho, publicidade, reviews e rétulos (Barber & Almanza, 2006, p.87).
Vaérios estudos evidenciam que a variedade da casta, origem, marca e preco sdo as
informacg6es que os consumidores recorrem na decisdo do vinho (Lockshin & Rhodus,
1993, p.23).

Os atributos do rotulo estdo entre os primeiros fatores a afetar o consumidor na sua
percecao do vinho. Os aspetos de design visual incluido tipografia, layout, cores e 0 uso
de imagem, podem levar a uma mudanca ou a uma forma diferente de olhar para
determinado vinho. E possivel categorizar os rétulos de vinho em trés géneros:
“tradicional, contemporaneo ou novidade.”

Os rétulos tradicionais tipicamente incluem imagens de brasdes, castelos e vinhas
(Sherman & Tuten, 2011, p.223). No século XX, em 1960, o design contemporaneo uniu-
se ao tradicional nas prateleiras do supermercado, surgindo assim rétulos de novidade.
Este tipo de rotulo esta ligada a uma vertente mais divertida, apresentando, por vezes,

imagens de animais caricaturados (Sherman & Tuten, 2011, p.223).
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No estudo realizado por Sherman e Tuten (2011), verificou-se que a evolucédo dos rétulos
de vinho ndo alterou a percecdo dos consumidores face ao rétulo. Apesar dos rétulos
contemporaneos e novidade serem bem aceites, este ultimo é menos desejado, pois é
perspetivado como sendo de baixa qualidade e preco, estando associado a ocasides mais
quotidianas e casuais. Os autores concluiram assim que o design do rétulo serve como
uma pista extrinseca no desenvolvimento das perce¢des sobre o vinho, que por sua vez,

afetam a intensdo da compra (Sherman & Tuten, 2011, p.231-232).

2.4 A Importéancia do Rotulos de Vinho e da Embalagem

O termo embalagem ndo sé engloba as func6es de protecéo, transporte e identificacdo do
produto. Atualmente também se encontra ligado ao sentido comercial e estético do
produto, em que consistem em varios fatores que se relacionam entre si, como o formato
da garrafa, cor e rotulos.

Uma embalagem pode elevar o valor do produto, através da conquista da atracdo do
consumidor. Num mundo com constantes crises economicas, invaséo de mercados, novos
hébitos e novas situacdes de consumo, torna-se fundamental a inovacéo que estimule a
expansdo e crescimento dos produtos e das marcas. Tornando, assim, 0s produtos mais
rentaveis e as empresas mais competitivas.

A embalagem é um fator crucial no reconhecimento da marca e na influéncia dos padrdes
de compra. Além disso, deve salientar a autenticidade da marca, a tradi¢do, a qualidade e
a origem. Este elemento tem vindo a ser mais reconhecido, através da diversidade de
novos estilos de garrafas, rotulos e embalagens. Como ja foi referido, a informacao dos
rétulos de vinho auxilia o consumidor no seu processo de decisdo. No ato da compra, 0
rotulo transmite a mensagem principal ao consumidor bem como os beneficios contidos
no vinho, incentivando-o a consumir e a experienciar. De modo a evitar uma ma escolha,
a informacdo da ao consumidor uma seguranca final de que o vinho vai corresponder em
termos de desempenho e qualidade (Jennings & Wood, 1994, p.57).

Num estudo realizado por Wharton School of Business, demonstrou que 50 % das
decisOes de compra séo formadas em frente da prateleira. Destacando que a aplicacgao de
uma embalagem inovadora produz resultados tangiveis em termos de maior visibilidade,
aumento de vendas, consciencializagcdo da marca e fidelizagcdo (Roncarelli & Ellicott,

2010, p.48). Isto salienta a importancia da inovacao e do investimento no design. N&o
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basta o produto ter qualidade, tem de ter uma boa imagem gréafica para ganhar

visibilidade.

3. Comunicacéao Visual e o Design de Rétulo

3.1 A Garrafa de Vinho

3.1.1 Anatomia da Garrafa

A garrafa de vinho é composta por uma série de elementos que a caracterizam. Estes
foram criados para denominar certas sec¢oes da garrafa e todos tem um papel importante,
tanto na preservacdo do vinho, assim como quando esta a ser consumido. Passo a
enumerar estes elementos: gargalo, pesco¢co, ombros, bojo, base e repuxou ou picura.

O gargalo é o topo da garrafa. Contém um anel de vidro chamado “coroa” que reforga a
estrutura para suportar a fixacdo do vedante (rolha, etc.) e a capsula que o protege. O
pescoco refere-se a parte estreita e alongada da garrafa que facilita o servigo do vinho.
Encontra-se localizado sobre os ombros. Os ombros fazem a ligagdo do bojo para o
pescoc¢o da garrafa. Quanto mais acentuados mais ajudam a reter os sedimentos (borra).
A regido que contém a zona do rotulo e é o corpo da garrafa € intitulada de bojo. A base
é a parte inferior da garrafa e o repuxo/picura atribui-se a reentrancia na base da garrafa.
Esse sulco ajuda a formar a garrafa durante o processo de molde do vidro e da maior
resisténcia a estrutura. O repuxo pode ndo estar presente em todos os tipos de garrafas
(fig.7) ("A Complete Guide to Wine Bottles and Their Anatomy", sem data, consultado
em 8 do Junho de 2022).
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Fig. 7 — Anatomia da Garrafa. Fonte propria.

3.1.2 A Cor

A cor das garrafas é importante porque protege o vinho contra os danos da luz solar. As
garrafas de cor verde-escura impedem o contacto direto da luz com o vinho, utilizado
normalmente nos vinhos tintos. As garrafas transparentes sdo utilizadas nos vinhos
brancos e rosés, pelo facto de serem vinhos de consumo rapido. Porém, quando o vinho
branco é engarrafado em vidro verde, isto pode indicar que tem a possibilidade de guarda
de vinho.

Atualmente, as cores das garrafas também sdo utilizadas para fatores estéticos ou questdes
de marketing. O vidro transparente é utilizado estrategicamente para mostrar as cores do
vinho branco e rosé. E garrafas mais escuras sdo sinénimo de boa qualidade do seu
conteudo ("Wine Bottles: The Importance of Glass Color for Wine", 2021, consultado em
8 de Junho de 2022).

3.1.3 Capacidade
O tamanho da garrafa de vinho ndo determina apenas a capacidade, mas indica também

as. caracteristicas de evolucdo e conservacdo da garrafa. Desde os anos 70, 0 tamanho
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padrdo de uma garrafa de vinho é de 750 ml (70 cl), e é adotada em maioria dos paises,
incluindo Portugal. As garrafas com mais capacidade sdo as melhores para o
envelhecimento do vinho porque o nivel de oxigenacdo é melhor. Por isso, muitos
apreciadores de vinhos optam por garrafas com mais capacidade ("The Guide of Wine
Bottles Sizes", 2016, consultado em 12 de Junho de 2022).

Para o fecho da garrafa, a rolha de cortica tém sido a mais utilizada devido ao seu grande

poder de vedacao, elasticidade e resisténcia.

3.1.4 Formato

No século XVIIII, estabeleceu-se a garrafa de vidro como padrdo internacional para
vinhos, devido ao facto de ser um recipiente ideal e higiénico para transporte,
armazenamento e evolucdo dos vinhos.

A maioria dos formatos tém como base as garrafas das regides vinhateiras europeias
classicas, como o formato Bordéus, Borgonha, Alsaciana, Champagne e Porto. Na regido
do vinho verde, os modelos mais usais sdo: bordalesa, borgonha e reno (fig.8). ("A
Complete Guide to Wine Bottles and Their Anatomy", 2018, consultado em 08 de Junho
de 2022)

A bordalesa possui um formato elegante, com um pescoco curto, mas com ombros altos
e definidos. E mais indicada para vinhos de longa guarda, devido aos seus ombros
quadrados que ajudam na retencdo de depdsito ao servir o vinho. A borgonha contém
ombros menos pronunciados e tem um bojo mais largo. Pode ser utilizada tanto para

vinhos tintos como brancos. A reno possui um formato delgado e alto, com ombros subtis.

Bordalesa Borgonha Reno

Fig. 8 — Trés formatos de garrafas mais comuns na regido do Vinho Verde: Bordalesa, Borgonha e Reno. Fonte
propria.
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3.2. O Design e a Garrafa

3.2.1 Cépsula

A Cépsula tem duas fungdes principais: a protecdo da rolha, para afastar sujidade e
prevenir a sua deterioracdo, e estética, pode conhecer elementos graficos sobre a marca e
0 vinho.

Os principais tipos de capsulas de vinho sao:

e Estanho: Utilizado nas gamas alta e premium. E um material mais caro, altamente
customizavel e com maiores possibilidades de design. S&o, em geral, compostos
de uma sé peca (Trézze, 2017, consultado em 12 de Junho de 2022).

e Aluminio: Usado em gamas medias e altas de vinho, é resistente & corroséo e é
reciclavel (Trézze, 2017, consultado em 12 de Junho de 2022).

e Aluminio Complexo: E formado por uma pelicula de polietileno entre duas de
aluminio. Utilizado em vinhos de gama meédia, &, geralmente, elaborado em duas
pecas e oferece possibilidades de inovagdo (Trézze, 2017, consultado em 12 de
Junho de 2022).

e PVC: E uma opcdo econdmica, apesar de retirar a possibilidade de impress&o.
Preparada em duas pecas, é adaptavel e eficiente (Trézze, 2017, consultado em 12
de Junho de 2022).

As capsulas fazem tanto parte da experiéncia da marca como a prépria garrafa. E um
elemento integrante do design da embalagem de vinho, ndo € o ponto focal, mas néo é
menos importante. As cdpsulas variam de acordo com a gama do vinho, e estas podem

ser uma forma de representar a posi¢do que a marca ou o vinho tem no mercado.

3.1.2 O Rétulo de Vinho

A Marca serve muitas funcbes além de identificar um produto, pode criar percecdes de
qualidade e valor num produto, como também lealdade, confianca e autoexpressdo para
o consumidor (Aaker, 1996, p.7-9).

Desta forma, o rétulo de vinho é um elo de comunicagdo muito importante, entre o vinho

e o0 consumidor, e pode ser uma ferramenta poderosa de atragdo. Portanto, € muito
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importante que os elementos no rotulo frontal e traseiro sejam visualmente atraentes, para
destacar o produto na prateleira (Chaney, 2000, p.17; Thomas & Pickering, 2003, p.71).
Os rétulos sdo um veiculo para a informacdo. Tradicionalmente, encontrava-se o produtor
em primeiro plano, local, casta e ano com imagens de palacios ou vinhedos no seu fundo.
Agora, juntamente com o surgimento de vinificacdo artesanal e de baixa intervencéo, os
rotulos estdo a tornam-se mais divertidos e brilhantes, utilizando mais imagens do que
palavras para transmitir o carater do vinho na garrafa. Alguns marcam o espa¢o com
colagens e slogans no estilo punk, enquanto outros reduzem a sua marca a uma assinatura
basica, com um design mais abstrato ou minimalista. Na atualidade encontramos variadas
linguagens gréaficas nos rotulos procurando chegar a diversos tipos de cliente.

A necessidade de produzir rotulos adequados para cada tipo de vinho foi motivada pelo
desenvolvimento da industria de garrafas, 0 aumento de diversidade na produgéo vinicola
e a necessidade de distribuicdo. Os primeiros rétulos de vinho desenhados na Alemanha
(sec. XIX) eram bastante genéricos em termos graficos. Impressos apenas em papel
branco num formato retangular na fonte Bodoni ou Gothic, e continham apenas a
identificacdo do tipo de vinho que a garrafa continha. Por vezes, até apresentavam o nome
do vinho e o0 ano da colheita. Com o passar do tempo, os rétulos comecaram a ser
utilizados também para anunciar a qualidade do vinho, exibindo meng¢des honrosas,

medalhas e troféus.

3.2.3 Regras de Rotulagem

A Comissdo de Viticultura da Regido dos Vinhos Verdes (CVRVV) é o instituto
responséavel por promover o controlo de qualidade, producédo e comércio dos vinhos
verdes. Tem ainda como funcdo proteger e defender a Denominagdo de Origem (DO)
“Vinho Verde”, a Indicacdo Geografica (IG) “Minho” e o patrimdnio regional e nacional
("Vinho Verde", sem data, consultado em 30 de Junho de 2022).

A CVRVV esta acreditada pelo Instituto Portugués de Acreditacdo (IPAC), segundo a
norma portuguesa e europeia NP EM ISSO/IEC 17065, como entidade certificadora de
produtos com Demonizagdo de Origem “Vinho Verde” ou Indicagdo Geografica
“Minho”. Para o produto circular no mercado como DOC Vinho Verde, tem de apresentar

o selo de garantia, aprovado e emitido pela CVRVV. Apenas é concebida a certificacdo
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se todos os requisitos estiverem em conformidade com os requisitos definidos para o
produto ("Vinho Verde", sem data, consultado em 30 de Junho de 2022).

Os projetos de rotulos a utilizar deverdo ser submetidos a apreciacdo prévia da CVRVV,

que deverd fazer cumprir a regulamentacdo comunitaria e interna sobre rotulagem.

Segundo o Regulamento (CE) no01493/1999, de 17 de Maio, temos as indicacOes

obrigatdrias e facultativas. As indicacdes obrigatorias

“devem ser agrupadas no mesmo campo visual no recipiente e apresentadas em caracteres nitidos,
legiveis, indeléveis e suficientemente grandes para sobressair bem do fundo no qual foram
impressas e poderem distinguir-se nitidamente do conjunto das outras indicagdes escritas e
desenhos” (Reg. (CE) no753/2002, de 29 de Abril, art. 30, nol).

Na rotulagem deve constar as seguintes indicacoes:
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a)

“Vinho Verde”: A mengdo da regido deve constar no rétulo com destaque e

sempre em portugués.

b) “Denominagdo de Origem Controlada” ou “DOC”: Esta mencao devera constar

d)

f)

9)

h)

imediatamente ap6s ou sob a meng¢do “Vinho Verde”. Meng¢do sempre feita em
portugueés.

VVolume Nominal: Esta indicagdo e efetuada em litros, centilitros ou milimetros e
acompanhada da unidade de medida utilizada ou do simbolo desta unidade, devera
ser apresentado em letra minUsculas, com excecao da unidade de litros, que pode
ser tanto em minusculas ou maiusculas.

Titulo Alcoométrico Volimico Adquirido: Esta indicacéo € feita por unidade ou
meia unidade de percentagem de volume, e deve ser seguido do simbolo “% vol”.
Numero de Lote: Indicagdo devera ser precedida da letra “L”, de forma visivel,
claramente legivel e indelével. No entanto, pode constar fora do campo visual.
Nome ou denominacdo social do engarrafador: Esta mencgdo devera ser
acompanhada por indicacgdes referentes a atividade do engarrafador.

Marca: Devera também constar a marca, normativa ou figurativa, devidamente
registada no termo do Codigo de Propriedade Industrial.

Ingredientes: Devem estar descritos os ingredientes e indicacdo de alérgicos. Pode

estar figurado fora do campo visual.



Estas indicacOes seguintes apenas sdo obrigatdrias em condicdes especificas:

i) “Sujeito a depésito”: E obrigatorio para vinhos que apresentam dep6sitos
(Regulamento sobre os Requisitos Organolépticos Minimos dos Produtos Vinicos
da RDVV para a obtencdo e controlo da Denominacao de Origem). Esta indicagédo
pode constar fora do campo visual.

j) “Palhete” ou Palheto”: Indicacdo apenas obrigatdria para vinhos tintos com
conjunta de uvas tintas e brancas. Esta indicacdo também pode estar fora do
campo visual.

K) “Portugal”: Indicacdo obrigatéria quando o vinho é comercializado fora do

mercado nacional.

Na rotulagem, poderdo constar indicacdes facultativas, desde que ndo sejam suscetiveis
de criar riscos de confusdo nas pessoas a que se destinam, nomeadamente no que diz
respeito as indicacGes obrigatdrias e facultativas regulamentadas (Reg. (CE) no753/2002,
de 29 de Abril, art. 60, nol).

Producéo Grafica

A producdo gréafica é uma etapa importante no design grafico. Ao transformar o desenho
numa peca final € necessario ter em atencao alguns procedimentos para verificar que tudo
corre como esperado. A selecdo do método de impressao, a selecdo do material de suporte,
a preparacao da arte final e os acabamentos séo alguns dos procedimentos que o designer
tem de ter em consideracéo.

Podemos dividir este processo em trés etapas: pré-impressdo, impressao e acabamento.
Neste capitulo, referimos os temas sobre o processo de producdo grafica mais relevantes
para a producdo de rotulos de vinho. Serdo abordados também algumas das técnicas de

impressdo mais relevantes.

4.1 Pré-impressao
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4.1.1 Resolugéo

A resolucdo pode ser determinada pela quantidade de informacdo, e pela definigcdo e
detalhe que a imagem tem. Um elemento importante para a resolugdo de uma imagem no
ecrd, é o pixel: que é um conjunto padronizado de pontos, com cor e luz. Mas quando
impresso, passa a ser composto por pontos — image dot (Ambrose & Harris, 2008, p.13;
Barbosa, 2012, p.27).

E necessario compreender a relagio entre a dimensdo do pixel da imagem e a resolucio
da impressdo para produzir uma imagem de alta qualidade (fig. 9). (Ambrose & Harris,
2008, p.114) Quanto maior for a definigdo, menor é a probabilidade de ver o ponto de
impresséo sem a ajuda do conta-fios (Barbosa, 2012, p.27).

Fig. 9 - Fotos com diferentes resolucdes e definicdes. Fonte: Ambrose & Harris, 2008, p.114.

Conforme o equipamento utilizado, a resolucéo pode ser apresentada de diferentes formas
(spi, ppi, dpi e Ipi). Apesar de todas representarem resolucdo, em processos especificos,
sdo geradas de forma diferente e ndo deve ser confundido. (Ambrose & Harris, 2008,
p.115).

A resolucdo € um elemento importante e que € necessario ter em atencdo em todas as
fases do projeto. E € fundamental ter em conta dois fatores importante no processo de
impressdo que é, o papel que sera utilizado — quanto mais absorvente, menor é a

visibilidade do ponto/trama — e 0 equipamento que vai ser usado para a impressao.

4.1.2 Cor — RGB, Quadricromia e Pantones
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A cor é uma sensacao visual complexa, que é influenciada pelas propriedades fisicas da luz e
determinada pelas carateristicas fisiologicas e psicoldgicas do observador. A cor é luz, que ndo é

mais do que energia radiante visivel pelo olho. (Barbosa, 2012, p.30)

Na industria gréafica, existem trés sistemas de cor: RGB, Quadricromia e Pantones. O
RGB (red, blue e green) é um sistema de cor luz que trabalha com a mistura de cores
aditivas — vermelhos, azuis e verdes. Criamos cores subtrativas primarias/cores
secundarias, como o amarelo, cyan ou magenta, quando uma das cores aditivas primarias
esta em falta. Na sobreposi¢do de todas as cores aditivas primarias resulta o branco. Este
sistema € utilizado em dispositivos, ecrds e tudo o que emite cor através da luz direta,
atribuindo valor de intensidade a cada pixel, este conjunto de pixels resulta na imagem
(Ambrose & Harris, 2008, p.73).

A Quadricromia, conhecido também como CMYK (Ciano, Magenta, Yellow e Black) é
um sistema que da cor através do pigmento e é utilizado no processo de impressao.
Trabalha com a mistura de cores subtrativas — ciano, magenta, amarelo e preto — quando
sobrepomos duas cores subtrativas primarias, apenas uma cor aditiva primaria é visivel:
azul, vermelho e verde (Ambrose & Harris, 2008, p.73).

Os Pantones, conhecidas também por spot colors, cores diretas ou sélidas, também se
comporta como pigmento e é uma referéncia universal de cores para impressdo. Este
sistema consegue reproduzir a cor de forma mais fiel do que na quadricromia e dispGem
de catalogos de cores normais, metélicas, fluorescentes, pasteis, varias combinacgdes de
percentagens de CMYK e para papeis revestidos — coated — ou ndo revestidos — uncoated
(Barbosa, 2012, p.33; Cordeiro, 2017, p.40).

Yellow

Fig. 10 — Sistema de Cor RGB e CMYK, respetivamente. Fonte: Barbosa, 2012, p.31.
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4.1.3 Tramas e Pontos

No processo de impressao, a reproducdo de uma imagem é obtida com a passagem desta
para uma trama ou rede composta por pequenos pontos (halftone). Quando o ficheiro €
impresso, passa a ser constituido por pontos, que forma 4 tipos de tramas, em que cada
uma delas corresponde a uma das cores do CMYK (Barbosa, 2012, p.45).

Existe também a impressdo a traco, que nao utiliza a trama, nem mistura cores ou
variacOes de tons. E uma impressdo que utiliza a matriz e que recebe uma cor de cada
vez. Este processo € normalmente utilizado para ficheiros de ilustragcdo (desenho vector).
Xilogravura, tipografia, serigrafia, tampografia, e litografia sdo alguns processos de
impresséo (Cordeiro, 2017, p.42).

No universo das tramas, existem dois tipos: a convencional, trama AM (amplitude
modelada), e a trama estocastica, rede FM (frequéncia modelada) (fig.11 e 12).
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Fig. 11 - Trama de frequéncia modulada (FM). Fonte: Barbosa, 2012, p.47.

Atualmente, existem alguns processos de impressdo que utilizam ambas as tramas, que
se denomina de trama hibrida ou irregular, no entanto € menos utilizado devido ao seu
custo elevado (Barbosa, 2012, p.46).
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Na rede AM, existe uma distribuicdo uniforme e regular dos pontos ao longo da imagem.
O que varia, é o tamanho do ponto, conforme se trata de uma sombra ou de um brilho. A
angulagéo das tramas devem ser: preto 45°, magenta 75°, amarelo 90° e ciano 105°. Basta
um pequeno erro de angulagéo para causar o efeito moiré (Barbosa, 2012, p.46).

J& na rede estocastica, acontece o inverso. A variante é a distribui¢do e posicionamento
aleatério dos pontos. No entanto, mantém-se sempre do mesmo tamanho, variando
conforme as sombras (pontos mais juntos) ou os brilhos (pontos mais afastados). Esta

trama, por ter pontos menores, consegue mais definicdo do que na trama convencional, e

4.1.4 Moiré e Ganho do Ponto

No processo de impressdo, existem variantes que podem por em risco a legibilidade e
qualidade do projeto.

Uma destas variantes € o efeito de moiré, que apenas pode ser obtido quando utilizamos
a trama convencional. Como foi referido anteriormente, este efeito ocorre quando existe
um erro de inclinacdo de uma ou mais cores do CMYK, em que resulta num padrao
quadriculado na imagem. Na trama estocastica ndo corremos esse risco.

Outro cuidado que devemos ter em conta no processo de impressao é o efeito conhecido
como ganho do ponto, que é o excesso/aumento dos pontos causados durante o processo
gue a imagem passa até a impressao, que resulta no “atropelamento” dos pontos (fig.13).
(Barbosa, 2012, p.48)

Fig. 13 — Exemplificagdo do ganho do ponto. Fonte: Barbosa, 2012, p. 49.
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Alguns dos fatores que contribuem para o0 ganho do ponto podem ser: a qualidade do
papel (mais absorvente, maior o ganho do ponto), as carateristicas das tintas, o sistema de
impresséo (offset, serigrafia, flexografia ou outros), a velocidade de impresséo, a pressao
dos cilindros de impressao e o tipo de trama (Barbosa, 2012, p.49).

Este efeito pode implicar: perda de detalhes, imagens escurecidas, degradés
inviabilizados, textos ilegiveis, maior tempo de secagem e entre outros fatores na imagem
final impressdo. Desta forma, é necessario ter este fendmeno em consideracéo na pré-

impresséo, para que sejam feitas as devidas compensacdes (Cordeiro, 2017, p.44).

4.1.5. Provas

Nem sempre as impressdes sdo féis ao ficheiro digital. Por isso, é necessario avaliar,
controlar e aprovar todos o0s processos de producdo para que o produto final corresponda
ao pretendido.

As provas podem ser efetuadas em diferentes fases do processo de producdo para
assegurar a reproducdo exata do design. Através delas podemos controlar, alterar valores
e aprimorar o que for necessario para alcancar o resultado que visualmente pretendemaos.
E neste processo que devemos ter em conta todos os aspetos que foram referidos

anteriormente, como o0 ganho do ponto e moire.

4.2 Impressao

4.2.1. Suporte de Impressdo (ou Materiais de Impressao)

O suporte é o material/superficie onde a tinta é aplicada. O suporte pode ser plastico,
metal, madeira, tecido ou papel e deve fazer parte do processo criativo. O papel é o
suporte mais utilizado nos rétulos de vinho e € um elemento tdo importante como a
tipografia, as formas e as cores do projeto. Este elemento ndo s6 afeta a qualidade do
trabalho, como pode ter um peso significativo no orgamento da producéo.

Algo a ter em conta na escolha do papel é a impressdo. Papéis texturados e muito
absorventes resultam bem na serigrafia, devido as suas carateristicas de aderéncia, mas
em offset j& ndo. Na impressdo a jato e a toner exigem papéis mais lisos e com uma
superficie suave (Barbosa, 2012, p.106). Dai ser necessario ter conhecimento sobre os

tipos de papel existentes no mercado e qual é mais indicado para cada tipo de impressao.
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A capacidade de impressdo, composicao, textura, cor e tamanho sdo fatores distintos que
podem ajudar a apresentar os melhores resultados no processo de impressdo (Ambrose &
Harris, 2008, p.157).

Podemos dividir os papeis em trés categorias: 0s revestidos, 0s ndo revestidos e 0s
reciclados, habitualmente traduzidos por couchés, fine papers e reciclados,
respetivamente. Cada papel € fabricado de forma diferente, com diferentes tipos de fibra
e diferentes aditivos. Dai a caracteristica intrinseca de cada papel depende da sua forma
de fabrico (Barbosa, 2012, p.106).

A grande diferenga entre 0s papeis couchés e fine papers é o seu revestimento. O papel
couché, revestido, contém um acabamento que aumenta a opacidade e melhora a
suavidade do papel. Proporcionando ao papel uma melhor adeséo e realce do brilho da
tinta. Este revestimento aplicado pode ser mate, brilno ou semibrilho. J& o fine paper,
papel ndo revestido, é mais poroso. No que resulta num papel mais absorvente e mais
economico face aos papeis revestidos (Barbosa, 2012, p.108).

Os papeis reciclados sdo fabricados com base em dois tipos de materiais: papel que nunca
foi utilizado, como desperdicios ou sobras, e papel que ja foi usado e impresso. Como
neste processo nNdo conseguimos retirar totalmente a tinta, os papeis reciclados ndo sdo
completamente brancos e s&o ligeiramente mais opacos (Barbosa, 2012, p.109). Na
escolha do papel devemos de ter em conta, o tamanho e formato, gramagem, resisténcia,
absorcéo, cor, opacidade, brilho e acabamento.

O acabamento do papel pode influenciar na aparéncia, na qualidade e consequentemente
no preco. O acabamento pode dar ao papel uma superficie apera, lisa, acetinada ou
prensada, tanto nos dois lados, como num so.

O revestimento e o fabrico do papel podem afetar a sua cor. Apesar da maioria dos papeis
ser de cor branca, os tons variam. Quando adicionamos cor ao papel, aumentamos a sua
opacidade, no que resulta na diminui¢do do brilho da tinta. A cor do papel também
influencia a reproducéo das cores impressas, devido a soma da cor da tinta com a cor do
papel (Barbosa, 2012, p.112).

A resisténcia de um papel é uma das carateristicas mais importantes. A forca da unido das
fibras é fundamental para a capacidade de resisténcia a pressdo do cilindro e da tinta
durante a impresséo, como para aguentar as dobras, plastificacdes, colagens e de todo o

manuseamento em que o papel é sujeito (Barbosa, 2012, p.111).
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Absorcdo do papel influéncia a impressdo e a reproducdo da cor. Todos os papeis tém
algum nivel de absorcdo. Quanto maior € o seu nivel absorcdo, maior a probabilidade do
ganho do ponto na impressdo, devido a expansdo da tinta no papel quando é absorvida.
Dai ser necessario fazer as compensacdes necessarias na pre-impressdo (Barbosa, 2012,
p.111).

A opacidade do papel esta relacionada com a espessura, peso, tipo de fibra, aditivos e tipo
de revestimento no papel. Quanto mais opaco for o papel, menor a probabilidade de ver
a imagem impressa no verso (Barbosa, 2012, p.113).

A gramagem é referente ao peso do papel em gramas de um metro quadrado (g/m2).
Quanto maior a sua gramagem, mais consistente é o papel. J& a espessura € a distancia
entre as duas faces do papel. Quando escolhemos um papel, temos que ter em conta estes
dois fatores: gramagem e espessura (Cordeiro, 2017, p.17).

Ao contrario dos papéis revestidos, os ndo revestidos, fine papers, ndo tém brilho. “O
brilho é a quantidade de luz que é refletida pela superficie do papel e que afeta o contraste
e brilho da imagem impressa” (Barbosa, 2012, p.113).

Existe uma variedade de papeis com diversos formatos, gramagens e texturas. Quando
falamos de formatos, o padrdo mais conhecido € o ISSO 216, em que se baseia no padrdo
aleméo DIN 476 (Cordeiro, 2017, p.18). Este padrdo facilita o redimensionamento entre
seus tamanhos por terem todos a mesma proporcdo de 1:12, o que previne a perda de
imagem.

Quando vamos escolher um papel para o rotulo de vinho temos de ter em consideragdo
os ambientes e as condi¢cdes em que a garrafa vai estar exposta. Liquidos, humidade,
baixas temperaturas e condensacdo podem resultar num problema para a rotulagem. Por

iSS0, é necessario ter estas variantes em consideracdo ao escolher o suporte do rotulo.

4.2.2. Tintas

A tinta é um elemento tdo importante no processo de impressdo como a escolha do
suporte. O tipo de método de impressao, pode determinar o tipo de tintas que podemos
utilizar. “De uma maneira geral, todas as tintas sdo compostas por pigmentos, que
produzem a cor, por resina, onde os pigmentos sdo dispersos, por solventes ou outros
fluidos e por aditivos para acionar a secagem ou realcar as propriedades necessarias da
tinta” (Barbosa, 2012, p.114).
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As principais carateristicas que devemos ter em consideracdo nas tintas sdo: a intensidade
da cor, a consisténcia e as carateristicas de secagem. Estas propriedades sdo determinantes

no momento da escolha do processo de impresséo (Barbosa, 2012, p.114).

4.2.3. Matriz

As matrizes sdo o que mais distinguem um processo de impressao. Transportam a imagem
e definem a forma como se separa a zona a imprimir da zona a ndo imprimir.

A qualidade e o tipo de material usado para fazer as matrizes condiciona as caracteristicas
do material a ser impresso. Ha, segundo Conceigdo Barbosa, “requisitos especificos
relativamente ao tipo de tinta a utilizar e determina o tipo de material que pode ou néo
imprimir com sucesso” (Barbosa, 2012, p. 64).

Os métodos de impressdo podem ser convencionais (mecanicos) ou digitais. Nos
convencionais sdo utilizadas matrizes fisicas, também designadas transportadores de
imagem, como por exemplo, no offset, na flexografia e na serigrafia. Nos digitais as

matrizes sdo virtuais, a impressdo passa diretamente do documento eletrénico para o

papel.

4.4 Técnicas de Impressao

Existem varias formas de se imprimir algo. Alguns métodos ddo uma estética diferente
do normal, alguns sdo melhores para certos materiais, outros para quantidades especificas,
resumindo, a escolha do processo de impressdo é um fator importantissimo a ter em conta
para o desenvolvimento de um projeto grafico.

Ha varios fatores a ter em conta na hora de escolher a técnica de impressdo mais adequada.
N&o nos podemos cingir simplesmente a qualidade e ao preco. Para escolher a impressdo
mais adequada ao projeto € necessario conhecer as técnicas e perceber um pouco sobre
cada uma delas.

No que diz respeito aos processos de impressao, 0 que mais os diferencia e caracteriza é
a matriz usada em cada um deles. Podemos considerar que 0s processos de impressdo
convencionais, conforme a sua matriz, podem ser classificados como: planografia,
permeografia, relevografia e encavografia. Os processos de impressao também podem ser
classificados em diretos ou indiretos. Os diretos sdo aqueles em que a imagem passa

diretamente do transportador de imagem para o suporte, enquanto os indiretos envolvem
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uma superficie intermediaria que ir& receber a imagem do transportador para depois a
transferir para o suporte.
Neste capitulo serdo apresentadas as técnicas de impressdo mais relevantes para o

objetivo deste projeto.

4.4.1 Tipografia (Letterpress)

A impressao tipografica € o método de impressdo mais antigo sendo que a sua evolucgao,
nos ultimos anos, tem sido escassa. Tem caido em detrimento de outros métodos como a
litografia ou flexografia. O letterpress é um processo de impressao que requer um suporte
de base dura, metalica ou de fotopolimero (usada com mais frequéncia), com a zona de
imagem em relevo em relacdo aquela que ndo tem imagem. A tinta, por norma espessa e
pastosa, é transferida para o papel através de pressdo, criando a imagem.

A tipografia pode se dividir em dois métodos, plana ou rotativa. A tipografia plana é
utilizada em trabalhos artisticos ou para fins especificos pois € um processo demorado,
imprime folha e a folha, e utiliza os tipos de metal. Por outro lado, a tipografia rotativa é
utilizada mais para fins industriais, “o papel entra em rolo, por imprimir, passa pelas
unidades de impressdo e secagem, pelos cortantes ou outro tipo de acabamentos e sai ja
impresso, também em rolo” (Barbosa, 2012, p. 67).

As tintas para tipografia, em geral, secam por oxidacdo, mas na tipografia rotativa é
comum a utilizacdo de tintas que secam por penetracdo, evaporacdo ou precipitacao
(Barbosa, 2012, p.68). A secagem por oxidacdo € muito lenta em materiais pouco
absorventes, por isso a impressdo por tipografia ndo € muito aconselhavel para imprimir
em substratos pouco absorventes, como o plastico.

As aplicacdes deste processo, atualmente, sdo maioritariamente para rétulos em papel

autocolante para serem aplicados em varios tipos de embalagens e etiquetas.

4.4.2 Flexografia

A flexografia é um processo similar ao da tipografia rotativa, as chapas sdo mais flexiveis,
as tintas mais fluidas e os custos mais baixos. Tal como a tipografia, € um tipo de
impressao relevografico direto, onde é aplicada tinta sobre a matriz em alto relevo, e em

seguida esta é pressionada sobre o suporte para a transferéncia da imagem.
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A matriz utilizada na flexografia é resinosa e flexivel e todo o processo € rotativo, o que
leva ao material ser impresso em rolo (bobines). O elemento com mais preponderancia
neste método de impresséo é o cliché. A chapa de fotopolimero é exposta a luz ultravioleta
atraves de um fotolito negativo. As zonas expostas a luz sofrem uma transformacéo na
sua estrutura e solidificam. Posteriormente, a chapa é revelada num banho com
dissolventes especiais, que removem a camada de polimero na zona ndo exposta. O
resultado é a zona de imagem em alto relevo, do tipo carimbo — o cliché (Barbosa, 2012,
p. 71).

Neste tipo de impressdes, por haver um rolo a transportar a tinta, esta é de baixa
viscosidade, liquida, a base de solvente que seca rapidamente, 0 que torna este método
um dos mais adequados para imprimir material ndo absorvente, como plasticos.
Dependendo do material a imprimir, as tintas podem ser a base de solvente, a base de
agua ou tintas ultravioletas (Barbosa, 2012, p. 72).

A flexografia € um dos processos de impressao que mais tem evoluido, sendo hoje capaz
de uma qualidade de impressdo semelhante ao offset. E usado maioritariamente para
imprimir embalagens em pléstico, papel, cartdo ou outros materiais. Devido ao seu baixo
custo é muito comum ser usado em sacos de plastico, ou de papel, guardanapos de papel,
rolos de cozinha, papel de parede e diversas embalagens de produtos com grande

consumo.

4.4.3 Rotogravura

A rotogravura € um meétodo encavografico de impressédo direta e através de um processo
de baixo-relevo, que usa pequenos alvéolos na superficie de um cilindro metélico,
imprime a imagem. E possivel identificar um trabalho impresso em rotogravura ao
observar as bordas de tracos finos e letras, pois “devido a sua caracteristica de gravagao,
a rotogravura apresenta imagens reticuladas” (Cordeiro, 2017, p. 57).

Aliado a este modo de impresséo o cilindro da matriz roda num tinteiro e a tinta infiltra-
se nas células gravadas. A tinta em excesso a superficie é depois retirada com uma
espatula e a superficie fica limpa de tinta. Depois disso 0 suporte a ser impresso é
pressionado por um rolo de borracha contra a superficie do cilindro da matriz, permitindo

que a tinta passe dos alvéeolos para o suporte (Barbosa, 2012, p. 74).
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A tinta na rotogravura € muito fluida e & base de solvente, seca muito rapidamente, através
de evaporacao do solvente. O processo de secar pode ser acelerado pela passagem por um
tnel de secagem. Esse passo é importante pois, tal como na flexografia, é necesséria a
secagem de cada tinta antes de passar para a seguinte. Pela velocidade, com que este
processo seca a tinta, € ideal para imprimir materiais ndo absorventes, como por exemplo
plasticos.

A impressédo em rotogravura pode ser encontrada numa vasta variedade de produtos,
como catalogos, revistas, jornais, etc. E ainda um processo que consegue ndo so elevada

qualidade, mas também grande velocidade (Barbosa, 2012, p. 76)

4.4.4 Serigrafia

A serigrafia € um processo permeografico de impressdo direta que utiliza uma tela,
normalmente de poliéster ou nylon, onde a imagem é desenhada. Dependendo da
qualidade do trabalho, a tela pode ser mais aberta, menos fios por centimetro, ou mais
fechada, mais fios por centimetro. Se o trabalho pedir mais defini¢do a tela sera mais
fechada, por outro lado, se for algo menos exigente, com menos definicdo, a tela sera
mais aberta (Barbosa, 2012, p. 80).

Com este método de impressao, a tela € presa a um caixilho de metal conhecido como
“quadro”. Os suportes sdo colocados por baixo do quadro e a tinta por cima. Com a ajuda
de uma espatula aplica-se pressao na tinta para que ela passe pelos orificios da tela que
formam a imagem no suporte. Atualmente, também existem serigrafias rotativas que
seguem o0 mesmo principio de impressdo, mas onde a matriz € cilindrica e sdo aplicados
tecidos metalicos como aco inoxidavel ou niquel.

Este processo utiliza uma tinta muita espessa que leva a uma alta opacidade e a uma
intensidade extraordindria, é trinta vezes mais espessa que a tinta de offset. Este fendmeno
permite imprimir uma tinta clara num material escuro e tapar por completo a cor base.
Existe uma grande variedade de tintas para serigrafia e pode imprimir-se em quase todo
0 material, liso ou texturado.

Por norma as tintas usadas sdo secas a base de 6leo, havendo possibilidade ainda de
empregar outros tipos de tinta, mas é importante que o solvente ndo condense muito
rapido para que a tinta adira perfeitamente a tela. Para cada cor aplicada na impresséo ha

uma tela diferente, resultando em alta densidade de cor, saturagdo e textura.
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“A serigrafia ¢ um processo de impressdo muito versatil, utilizado para vérias aplicacbes. H4
quem lhe chame “processo-imprime-tudo”. Na verdade, ele permite imprimir em praticamente
todos os materiais que imprimem 0s outros processos e em muitos mais: papel, plasticos, madeira,

ferro, loiga, vidro, acrilicos, tecidos, lonas...” (Barbosa, 2012, p. 82)

4.4.5 Litografia offset

A litografia offset € um processo planografico de impressdo indireta em que as zonas de
imagem e as zonas sem imagem encontram-se ao mesmo nivel na chapa de aluminio, ndo
havendo uma diferenca entre o alto e o baixo-relevo de outros métodos. Este método foi
inovador devido a 4gua e tinta ndo se misturarem, funcionando sob o principio de atracdo
e repulsdo. As zonas impressas atraem a tinta gordurosa e repelem a &gua, enquanto as
zonas ndo impressas fazem o oposto. base utilizada na producéao das placas de aluminio,
que funcionam como matriz, era o principio de que a &gua e o 6leo ndo se misturam,
assim, a chapa de aluminio era constituida por uma zona a imprimir hidrofobica e uma
zona a ndo imprimir hidrofilica no mesmo plano. Apesar de ainda ser utilizada essa ideia,
atualmente o método de impressdo offset pode ser com ou sem molha, logo a relagdo entre
agua e Oleo deixou de ser um elemento determinante no processo.

O método de offset convencional (com molha), utiliza como matriz as mencionadas
chapas de aluminio. E um processo que tem de ser equilibrado, entre a 4gua e a tinta, e
até esse mesmo equilibrio ser encontrado ha um desperdicio de papel no inicio da tiragem.
Se amolha for pouca, atinta vai sujar o papel, se for em excesso a tinta ndo vai aderir com
facilidade e afeta os brilhos, o contraste e a intensidade das cores.

O offset a seco usa 0 mesmo processo que o convencional, no entanto, dispensa a molha
porque utiliza chapas revestidas a silicone nas zonas sem imagem, o que repele a tinta
sem precisar de 4gua. E um processo que mais caro que o convencional pois a chapa tem
de ser revestida.

Na litografia, a chapa e o suporte a imprimir ndo estdo em contacto direto, e por ser o
Unico processo onde isto se verifica denominou-se de offset. A imagem é levada do
transportador para um outro cilindro, revestido a cauchu, matéria flexivel que Ihe deu o
nome. De seguida, o cilindro de pressdo pressiona o suporte contra o cauchu que, por ser
flexivel, ajusta-se perfeitamente a superficie do suporte, suavizando a transferéncia da

tinta durante o transporte da imagem. Assim, a unidade basica da impressdo offset é
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composta por trés cilindros: o cilindro da chapa, que é envolvido pela chapa; o cauchu; e
o cilindro de pressdo (Barbosa, 2012, p. 77).

As tintas utilizadas no offset sdo viscosas e um tinteiro com varios rolos que irdo trabalhar
a tinta e afina-la para depois ser aplicada. Com uma base de dleo, para que funcione o
principio de repulsdo com a agua, as tintas sdo de cor intensa de maneira a compensar a
pouca gquantidade aplicada, offset convencional. Por outro lado, no offset a seco, as tintas
sdo especialmente produzidas para resistir ao calor, pois as tintas de offset sdo muito
sensiveis ao calor e um acréscimo na temperatura pode causar a sua dispersao para a zona
de silicone, ou seja, a zona sem imagem.

A maéquina de offset pode ser plana ou rotativa, a depender principalmente da tiragem. As
vantagens da maquina sdo a velocidade, maior rapidez na impressao, e 0 custo, é um
processo mais economico, por exemplo, o papel usado é mais barato. A rotativa tem uma
qualidade inferior e a gramagem do papel a ser usada é limitada, menor que 115g. No
entanto, na plana, a qualidade de impressao é maior e pode-se imprimir até 400g, sendo
mais lento e um processo com mais custos

Este método € usado para a impressao de papel. Boa qualidade da fotografia e das cores
mesmo em papeis com menor qualidade. Pode ser aplicado em diversos trabalhos,

principalmente ao nivel da publicidade, cartazes, revistas, embalagens, jornais...
(Barbosa, 2012, p. 78).

4.4.6 Impressao digital

A impressdo digital representa uma nova forma de criar e comunicar. Por ser mais rapida
e com um custo mais baixo em comparacdo com os métodos convencionais, este tipo de
impressao é cada vez mais usada, principalmente em publicidade.

Este método possibilita a criacdo de uma imagem diferente sempre que se imprime, sendo
que esta capacidade de variar informacao a cada impressédo faz desta técnica algo tnico e
dificil de bater. Esta impressdo apresenta ainda outras vantagens, como: a possibilidade
de prova diretamente na maquina e correcbes de imediato; a tinta seca quase
automaticamente; e a possibilidade de criar uma imagem diferente de cada vez que se
imprime (relevante para as impressoes personalizadas). (Barbosa, 2012, p. 86)

Este processo esta dividido em varios tipos: eletrofotografia, impressao a jato de tinta,
impressao eletrostatica, computer to press (offset digital) e, sendo algo Unico e

diferenciado véo continuar a aparecer novas vertentes deste tipo de impressao.
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4.3 Acabamentos

Os acabamentos sdo 0s processos que sdo aplicados nos materiais apds a impressao.
Apesar de fazerem parte da Gltima fase do processo de producéo, € aconselhavel pensar
e testar os acabamentos antes do projeto ser impresso para evitar problemas
antecipadamente.

Desde tornar a peca grafica visualmente mais agradavel ou simplesmente adicionar uma
camada de protecdo extra, existem muitas técnicas de acabamento de impressao para
garantir que obtemos o efeito desejado.

No processo de acabamento podemos adicionar elementos decorativos, como brilho
conseguido por um verniz ou textura pela aplicacdo de um relevo. Ou podemos fornecer
uma funcionalidade adicional ao trabalho, como aplicar laminacdo mate, que protege o
trabalho e garante uma maior durabilidade (Ambrose & Harris, 2008, p.164).

4.3.1 Corte Simples e Cortante Especial

No corte simples utilizamos a guilhotina. Com esta maquina, que € controlada por
computador, podemos cortar elevadas quantidade de papel. Este tipo de corte é utilizado
em trabalhos mais simples (Barbosa, 2012, p.125).

Quando temos um trabalho com um corte com formas mais complexas, é necessario criar

um molde (cortante). Este molde é feito numa base de madeira na qual o desenho é feito

Fig. 14 — Cortante especial aplicado no rétulo Pépa Amphora, Tinto 2018. Fonte:
https://quintadopopa.com/produto/limited-edition-popa-amphora-tinto-2018 [acedido em 29 de
Outubro de 2022]. |

50


https://quintadopopa.com/produto/limited-edition-popa-amphora-tinto-2018

a laser e preenchido com laminas finas para cortarem o papel quando pressionado. O
cortante deve ser desenhado na arte final e na producéo apresenta um custo fixo extra (fig.
14). (Barbosa, 2012, p.125)

Se em algum caso, 0 cortante convencional ndo consegue cortar determinada forma
(devido as dimensdes reduzidas ou por pormenores minuciosos), o corte a laser pode ser
a solucdo. O corte a laser pode produzir recortes mais intrincados com uma borda mais

limpa, contudo, tem um custo mais elevado e queima ligeiramente o papel.

4.3.2 Estampagem a quente

Este processo tem como base o uso de folhas metalicas ou pigmentadas que séo colocadas
em contacto com o suporte debaixo de calor e pressdo. Apesar de existirem uma grande
variedade de cores para a estampagem a quente, as mais comuns sdo as metalicas, como

o0 prateado e o dourado (fig.15).

Fig. 15 — Aplicacdo de estampagem a quente no rétulo de vinho Quinta da Vacaria, Porto. Fonte:
https://ritarivotti.pt/en/project/quinta-da-vacaria/ [acedido em 30 de Outubro de 2022].
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Na estampagem a quente é feito primeiramente um molde em metal com o desenho a ser
estampado. Em seguida, a tinta em forma de fitas ou folhas de celofane desprende-se
aderindo por pressao ao papel ou outro suporte. Nao é aconselhavel o uso de elementos
visuais muito detalhados, devido a baixa definicdo obtida neste processo (Cordeiro, 2017,
p. 94).

Este método € tdo opaco que esconde qualquer superficie mais escura, se estamparmos
uma cartolina preta com uma cor clara obteremos um contraste total, o que muito
dificilmente aconteceria noutro processo de impressdo, com a exce¢do da serigrafia
(Barbosa, 2012, p. 129).

4.3.3 Alto ou Baixo-relevo
O uso desta técnica na impressdo € feito com o objetivo de dar uma dimensdo de

profundidade ao desenho e produzir uma decoragéo com relevo, alto ou baixo (fig.16).

Fig. 16 — Aplicacéo de alto-relevo no rétulo de vinho Herdade do Sobroso, Tinto 2017. Fonte:
https://ritarivotti.pt/en/project/sobroso [acedido em 30 de Outubro de 2022].

Este tipo de acabamento cria uma sensacéo distinta ao toque e torna o projeto sofisticado.
Por outro lado, ndo pode ser aplicado em qualquer tipo de papel, a gramagem necessita

de ser superior a 180g.
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E frequentemente utilizado em convites e cartdes de visita porque marca a diferenca ao
toque e chama a atencdo de quem os recebe.

O cunho pode ser feito sobre papel sem tinta, relevo seco ou a branco, que é mais simples
do que quando se tem de acertar o relevo com a imagem impressa. Nestes casos é
necessaria uma maior precisdo por parte de quem esta a aplicar o acabamento (Barbosa,
2012, p. 128).

4.3.4 Verniz
O verniz desempenha a fungao de revestimento e tem como objetivo o destaque de certos

elementos do layout de um produto através do brilho ou do realcar das cores. Sendo que

é um revestimento protege ainda do calor e a abraséo (fig.17).

Fig. 17 — Verniz localizado no rétulo de vinho: Altano. Fonte: https://www.omdesign.pt/p266-ptop-altano-pt [acedido
em 30 de Outubro de 2022].

Existem varios tipos de vernizes para o acabamento de um produto entre os quais
podemos encontrar o verniz offset, o verniz de alto brilho e o verniz UV.
O verniz offset é 0 que tem o preco mais acessivel e trata-se de uma impressao adicional

realizada com uma matriz parecida a que é usada na impressdo das tintas. Como é um

53


https://www.omdesign.pt/p266-ptop-altano-pt

acabamento barato, simples e rapido este verniz tem tendéncia a amarelar e tem pouca
resisténcia a abraséo.

Em relacéo aos vernizes de alto brilho s&o aplicados nos revestimentos de capas, cartazes
e folhetos de luxo. Estes acabamentos ficam com cores mais ricas e vividas fazendo com
que as fotografias parecam mais nitidas e saturadas. Para ser aplicado é necesséria
maquinaria especifica e por isso o preco é elevado quando comparado aos outros
(Cordeiro, 2017, p. 97).

Por fim, o verniz UV é considerado de grande qualidade pela sua durabilidade e pelo seu
efeito, incorporado e homogéneo. Este tipo de acabamento pode ser aplicado a um
trabalho impresso e seco por exposi¢do a radiacdo UV criando um revestimento mais
brilhante que qualquer um dos outros. Nao necessita de ser aplicado a todo o trabalho,

UV localizado, ou pode ser mesmo aplicado a todo o trabalho, UV sem margem.
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Caso de Estudo: Quinta de Aguia

Cada vez mais o vinho verde tem um lugar de elei¢do na mesa dos apreciadores de vinho.
Gragas a um arduo trabalho dos produtores de vinho e dos endlogos, a qualidade destes
vinhos subiu imenso nos ultimos anos. Na sub-regido do Lima sdo produzidos alguns dos

mais cotados vinhos verdes nacionais e alguns pertencem a Quinta de Aguia.

5.1 A Histéria da Casa, Torre e Quinta de Aguid

Uma propriedade isolada num local elevado e com amplas vistas sobre o Vale do Vez e
a serra de Soajo e Peneda, Aguid, € o nome de uma quinta antiga, de uma familia, de uma
casa e de uma torre, mas também de uma freguesia localizada em Arcos de Valdevez
(fig.18).

A $ 4 -

Fig. 18 - Quinta, Casa e Torre de Aguid. Fonte: https://miscastillos.blog/2018/05/22/torres-
senhoriales-arcos-de-valdevez-4-torre-de-aguia/ [acedido em 30 de Outubro de 2022]

A Quinta surgiu na Idade Média e denominava-se Quinta de Guei sendo 0s seus
proprietarios Duram Martins de Guei e Martim Peres Carneiro, este Gltimo fora cavaleiro
d’El-Rei D. Afonso Il (Stoop & Azeredo, 2015, p.217).

A Torre surge, em data desconhecida, como simbolo das prerrogativas de linhagem dos

proprietarios. Mais tarde, a sua volta, vao sendo construidas as habitacdes de sucessivos
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ramos de herdeiros, até que no século XVII, o ramo principal, apds reunificar o grosso da
primitiva propriedade, vai dar inicio ao Solar que as englobou e enobreceu .

Desconhece-se quando e como a denominacgdo Guei passou para Aguid, e o elo da familia
proprietaria na Idade Média para a atual. No entanto, a partir da segunda metade do século
XV, a familia Aguia tornou-se conhecida e identificada com a torre ("Torre de Aguia",

sem data, consultado em 15 de Fevereiro de 2022).

“A generalidade dos nobilidrios remonta esta estirpe a Diogo Lopes de Aguia, senhor da Torre de
Aguia, casado com Branca de Magalhdes, da Casa dos Senhores da Barca. Desde entdo é
geralmente conhecida a sequéncia genealdgica desta Familia, situando-se o atual proprietario na
sua 16" geracao.” (Torre de Aguid, sem data, consultado em 15 de Fevereiro, 2022).

5.2 O Vinho

Em 1995, a Quinta de Aguié decidiu potenciar as suas uvas obtidas nesta quinta secular.
Apesar dos Vverdes tintos “classicos” serem vinhos pouco consensuais, seguiram o
caminho de autenticidade e apostaram no vinhéo.

Esta decisdo conduziu a contornos de sucesso. No fim de 10 anos, a quinta de Aguid
consegue contribuir, de modo indelével, na recuperacdo do prestigio do verde tinto,
levando esta casta emergente mais generalidade na regido dos Vinhos Verdes e noutras
zonas vinhaticos do pais. Na industria ha mais de 25 anos, os seus vinhos sdo de referéncia
e distinguido com 42 Prémios. Na Quinta s&o produzidos trés vinhos com diferentes

qualidades: Aguido Vinhao, Aguido Rosado e Torre de Aguid Vinhdo.

5.3. Identidade da Quinta de Aguia

A proxima grande coisa ja esta a acontecer. A sociedade estd a evoluir imprevisivelmente de
momento em momento. A medida que o mercado se transforma, as melhores marcas inovam
continuamente em resposta @ mudancga social, tecnologia, cultura popular, investigacdo, e
paisagem politica. As grandes marcas reconhecem a nossa nostalgia paradoxal de um passado mais
simples para nos amortecer de mudangas implacaveis.® (Wheeler & Millman, 2017, p.70)

> “The next big thing is already happening. Society is evolving unpredictably from moment to moment.
As the market transforms itself, the best brands innovate continuously in response to social change,
technology, popular culture, research, and the political landscape. Great brands acknowledge our
paradoxical nostalgia for a simpler past to cushion us from relentless change.” (Tradugao livre)
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A identidade é uma mais-valia que aproveita todas as oportunidades para aumentar o
reconhecimento, comunicar a singularidade, a qualidade e expressar uma diferenca
competitiva. Uma boa marca comunica uma historia clara.

Quando observamos a Quinta de Aguid e os seus vinhos, conseguimos sentir a longa
historia que contém e o patrimonio que simboliza. No entanto, ao observarmos a sua
identidade, quase inexistente, ndo transmite o seu potencial. Por isso, criamos 0 objetivo
de reforcar tanto a imagem da quinta como dos seus vinhos, mantendo sempre a
importancia e relevancia da sua histéria e patriménio. Através desta mudanga
pretendemos conferir mais notoriedade e autoridade na marca no mundo dos vinhos.
Tivemos como estratégia comecar por estabelecer uma identidade prépria & adega/quinta
de forma a dar a marca uma melhor representacdo de autenticidade e exceléncia.
Pretendendo criar assim uma ligagéo entre marca e vinhos, dando uma nocéo de unicidade
e reconhecimento a todos os seus vinhos. Apesar da quinta ndo conter uma identidade,

ela tem associada a si um brasdo, que representa a familia Rocha e Brito (fig.19).

Fig. 19 — Braséo do Aguido. Fonte: https://vinhos.arcosdevaldevez.pt/?page_id=315
[acedido em 30 de Outubro de 2022].
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Foi a partir deste brasdo que criamos a identidade da quinta. Este foi simplificado e
redesenhado. E associado ao nome da quinta, numa tipografia serifada e elegante,

remetendo a tradicdo e ao peso histdrico que esta quinta contém (fig.20).

QUINTA DL

AGUIA

L&

QUINTA DE

AGUIA

Fig. 20 — Redesenho do Braséo e criagéo do logo da Quinta de Aguido. Fonte prdpria.
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5.3. Os rotulos

Cada vinho tem a sua historia e contém carateristicas que o tornam anico. O rotulo é a
primeira forma de contacto do vinho com o consumidor. Por isso, quando elaboramos um
rotulo, essa histdria precisa de transparecer no seu design. O gue torna crucial aliarmos

marketing ao design.

A identidade de um vinho € revelada ou ocultada principalmente através da sua embalagem. Todos
os dias, milhdes de garrafas sdo adquiridas com base unicamente na conveniéncia da sua concegao.
Com outros bens de luxo, a embalagem simplesmente complementa o produto, mas com vinho, a
embalagem fornece as Unicas pistas sensoriais sobre o que esta no seu interior. O design da
embalagem de um vinho influencia a sua decisdo de compra, molda a sua experiéncia de consumo,

e é a Unica lembranca que resta no final do Ultimo copo.® (Caldewey & House, 2002, p.22)

Ambos os vinhos s&o provenientes de uma casta singular e muita conhecida no Minho, o
Vinhdo. “Uma casta intensa, com tudo no maximo — cor, acidez, tanino, onde as possiveis
fraquezas sdo consequéncias das suas virtudes («Vinhao vs. Sousdo», 2021)”.

Ambos 0s vinhos sdo provenientes de uma casta singular e muita conhecida no Minho, o
Vinhdo. “Uma casta intensa, com tudo no maximo — cor, acidez, tanino, onde as possiveis
fraquezas sdo consequéncias das suas virtudes (VINHO Grandes Escolhas, 2021,
consultado em 13 de Outubro de 2022).

Como podemos observar na figura 21 e 22, ndo existe uma consisténcia ao longo dos
rétulos, principalmente na tipografia. Podemos também observar que néo existe nenhuma
ligacdo entre os dois rotulos, nada que nos faca reconhecer que pertencem a mesma
quinta. Ambos os rétulos contém uma estrutura e um aspeto visual muito tradicional e
rigido, dai a necessidade de transpor estes rétulos para a contemporaneidade (fig. 21 e
22).

6 “The identity of a wine is revealed or concealed primarily through its package. Every day millions of
bottles are acquired based solely on the desirability of their design. With other luxury goods the package
simply complements the product, but with wine, the package provides the only sensory clues about
what lies within. A wine’s package design influences your buying decision, shapes your drinking
experience, and is the only memento left at the end of the last glass.” (Tradugdo Livre)
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VINHO VERDE

SUB-REGIAO DO LIMA

VINHAO
SUPERIOR
2017

750 ml 135% vol.

Fig. 21 — Rotulo de vinho Aguido Superior. Fonte: https://grandesescolhas.com/pesquisa-de-vinhos/aguiao-superior/
[acedido em 30 de Outubro de 2022].

TORRE DE AGUIA

PREMIUM

VINHO VERDE

DOC
SUB-REGIAO DO LIMA

VINHAO
2016

750ml 135%vol.

Fig. 22 — Rétulo de vinho Torre de Aguid Premium. Fonte: https://grandesescolhas.com/pesquisa-de-vinhos/torre-de-
aguia-premium/ [acedido em 30 de Outubro de 2022].
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5.3.1 Novos Rétulos de Vinho

Procuramos uma linguagem grafica que unificasse os dois rotulos. Através da textura,
tentdmos destacar os rétulos com a utilizagdo da técnica de impressdo, letterpress. Esta
técnica de impressdo foi um dos primeiros métodos de impressao inventada no seculo 15.
E ¢ até hoje, um método muito conhecido. Gragas ao uso de chapas metélicas e a pressao
uniforme aplicada em diferentes areas, esta técnica resulta na transferéncia de tinta
desigual, criando assim uma textura interessante. O que pretendemos ao transportar esta
técnica para o rotulo, foi transmitir a ideia de antiguidade, dada pelo método em si, e a
ideia de robustez e imperfeicdo, dada pela textura que este método de impressdo traz.

Ligando com a casta do Vinh&o, que representa o popular e o rustico.

Rétulo Aguido

No rotulo do Aguido criamos um elemento gréafico com base na tipografia e na variacdo
de tamanho desta, criando um desenho grafico que nos remete para uma grelha. Este
elemento apresenta a textura do método da letterpress, mencionado anteriormente.
Recorremos ao contraste no tamanho, na posicdo e na cor para criar separagdes

hierarquicas, mantendo uma hierarquia visual legivel (fig.23).

QUINTA DE VINHO VERDE DOC
AGU]A VINHAO - SUPERIOR

2017
VINHO

VERDE
VINHO VERDE DOC o

COMISSAO DE VITICULTURA DA
REGIAO DOS VINHOS VEROES

Recorde a Vida, a Histéria e a Tradigio, saboreando
este vinho obtido entre os 130 ¢ 170 metros de
altitude, com uvas 100% da casta Vinhio. O melhor da
vinificagiio tradicional - como a curtimenta em lagar
de pedra aliado a alguma tecnologia moderna.

Sujeito a depdsito.

PRODUZIDO E ENGARRAFADO POR:
Simdo Pedro de Vasconcelos Bacelar de Aguii
Torre de Aguia - Arcos de Valdevez - PT
Produto de Portugal

750ml CONTEM SULFITOS / CONTAINS
SULPHITES/ CONTIENT DES
13,5% vol. @ @ DULFITES / ENTHALT SULFITE
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TN 0000 0000000 0
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Fig. 23 — Proposta de rétulo para o Aguido Superior. Fonte propria.

61



Em termos de acabamentos, sugerimos a aplicagdo de uma laminacdo mate para protecao
do rétulo. Acompanhado de um papel de fibra alternativa, como o Mohawk True White
96 Vellum. Este papel remete-nos para o aspeto do papel de jornal. Mantivemos o design

do rotulo no vinho Aguido rosado, foi apenas alterado o tom roxo para um rosa velho.

QUINTA DE VINHO VERDE DOC
AGUIA ROSADO

2018

Recorde a Vida, a Histéria e a Tradigio, saboreando
este vinho obtido entre os 130 ¢ 170 metros de
altitude, com uvas 100% da casta Vinhio. O melhor da
vinificagio tradicional - como a curtimenta em lagar
de pedra aliado a alguma tecnologia moderna.

Sujeito a depésito.

PRODUZIDO E ENGARRAFADO POR:
Simdo Pedro de Vasconcelos Bacelar de Aguii
Torre de Aguia - Arcos de Valdevez - PT
Produto de Portugal

750ml CONTEM SULFITOS / CONTAINS

LPHITES INT!
135506 %0) (B &) s canimats
VINHO ] =

VERDENGY ¢ ! &
VINHO VERDE DOC 8 & S—
CoMBSKO DEVIICUTURADA. 1= £ —_—

REGIAO DOS VINHOS VERDES Sé H ‘ |:
ROSADO =3 ¢ 1 s
TN 0000 0000000 0 nds & S

2018 5

Fig. 24 - Proposta de rétulo para o Aguido Rosado. Fonte prépria.

Rétulo Torre de Aguia

No rétulo da Torre de Aguid foi criado um elemento gréafico que nos remetesse para a
torre que faz parte da Quinta. Esta torre tem um grande valor simbdlico na histéria da
Quinta, no que se tornou imperativo manter a analogia a este elemento. Conforme o rotulo
anterior, criamos nesta ilustracdo uma textura que nos remete ao letterpress. O objetivo
disto é criar uma ligacdo clara entre os dois vinhos, que apesar de fazerem parte de gamas
diferentes de vinho, pertencem a mesma quinta. Como este rétulo faz parte da gama
premium, criamos um visual mais elegante e simples, utilizando uma tipografia serifada,

e recorrendo ao tamanho e a cor para criar uma hierarquia.
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Em termos de acabamentos sugerimos uma aplicacdo de estampagem a quente no
retangulo inferior, onde menciona a gama, Premium. Para o logo da Quinta sugerimos a

aplicacdo de um verniz localizado no logo. Relativamente ao papel, optamos por um papel

QUINTA DE

AGUIA

VINHO VERDE DOC

TORRE DE AGUIA

VINHAO 2017

PREMIUM

TORRE DE AGUIA

VINHO VERDE DOC

A Torre de Aguid durante séculos esteve rodeada de vinhas
baixas denominadas “reguengas”, ou de “cepa redonda”.
Mas foi hi 20 anos que apostou na casta Vinhio. E em
2016 estas vinhas surpreenderam-nos com a exceléncia da
sua colheita, 0 que assinalimos com este Premium dedicado
2 Torre de Aguid, razio da sua existéncia.

Retinto, encorpado, aromdtico, taninoso ¢ redondo.
Marcado pela sua aptidio gastronémica, é capaz de desafiar
©o mais exigente amigo dos prazeres da mesa. Harmoniza
na perfeigiio com os principais pratos regionais.
Recomenda-se o seu consumo entre 129 ¢ 14°

Suijcito a depésito. Endlogo: Joio Garrido

PRODUZIDO E ENGARRAFADO POR:
Simio Pedro de Vasconcelos Bacelar de Aguid
Torre de Aguid - Arcos de Valdevez - PT
Produto de Portugal

7501‘[11 CONTEM SULFITOS / CONTAINS
SULPHITES /CONTIENT DES
13,5% vol. @@ OLFITES /ENTIIA :

DULFITES / ENTHALT SULFITE

COMISSAO DE VITICULTURA DA
REGIAO DOS VINHOS VERDES

TN 0000 0000000 0

Fig. 25 — Proposta de rétulo para o Torre de Aguia Premium. Fonte prdpria

texturado num tom branco, como o Velin BFK Rives White.
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Concluséo

A presente dissertacdo foi desenvolvida com o intuito de perceber a importancia do design
de rotulos na regido dos vinhos verdes. Neste sentido, foi realizado um estudo com o foco
na regido do Vinho Verde e no design gréafico, especificamente na &rea do design de
rotulos, em que posteriormente, este estudo serviu de auxilio para o desenvolvimento de
um projeto de identidade e redesenho de rétulos de vinhos da Quinta da Aguia.

A partir da investigacao realizada foi possivel aferir que o design tem um papel crucial
no mercado do vinho e requer um envolvimento ativo em todas as fases da producdo do
vinho.

Efetivamente, pudemos perceber que a escolha do consumidor de vinho é altamente
influenciada pela percecdo da sua propria identidade ou pelo seu desejo de pertencer a
um grupo particular. Neste sentido, a concecao do rétulo do vinho desempenha um papel
cada vez mais significativo na divulgacdo da narrativa da marca do vinho e da sua
identidade. Como foi afirmado pelos autores Lockshin L. and Rhodus W.T., no seu estudo
The effect of price and oak flavor on perceived wine quality, a mudanca de carateristicas
de design na garrafa pode afetar a percecao da qualidade do vinho sem este nunca ter sido
realmente alterado. Neste sentido, e como referimos ao longo da dissertacdo, é
verdadeiramente necessario conhecer a marca de vinho, qual é o seu pablico-alvo, e que
tipo de design sera o mais adequado.

Através da analise comparativa dos rétulos entre as varias regides vinicolas de Portugal,
podemos observar um claro desequilibro na qualidade grafica em certas regides. A regido
do Minho apresenta um desenvolvimento menor na imagem grafica do que outras regides,
como o Douro e Alentejo. Foi com esta observacédo, que surgiu este caso de estudo com
0 objetivo de criar uma identidade gréafica que fosse de encontro com a narrativa da quinta
e do vinho. Em conversa com o proprietario da quinta, percebi que a carga histdrica era
um elemento importante para ele. Nessa conversa foi também referido o desejo de manter
uma estética simples, com poucos ornamentos, e da importancia de o rétulo apelar ao seu
publico-alvo, neste caso, os apreciadores de vinhdo.

Com a investigagdo tedrica realizada, adquirimos conhecimento importante para o
processo de criacdo de identidade e da rotulagem da Quinta. Na fase de desenvolvimento
apercebemo-nos da importancia de criar uma identidade bem estruturada e que fosse de

acordo com a historia da Quinta. Com isso, o conceito teve como a base o0 posicionamento
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historico da quinta e 0 que a rodeia (casa e torre), assim como a Unica casta da quinta:
Vinhdo. Estes elementos eram fulcrais para manter a identidade de uma quinta com a
presenca no mercado como a Quinta de Aguid.

Analisando a informacéo recolhida decidimos usar o Letterpress, técnica de impressao,
como inspiracao para a criagdo dos rétulos. Um método de impressdo que surge no século
15, e que mantém a sua relevancia até aos dias de hoje. Este processo fornece-nos uma
textura irregular e nitida no papel, que nos transmite uma aura artesanal e robusta ao
trabalho, a qual ndo pode ser igualada por qualquer outro método de impressdo. Ao
transportamos estas carateristicas para a identidade da quinta, estamos a reforcar a ideia
de antiguidade, de robustez e de ser algo artesanal, quer eram os elementos que foram
identificados, a partida, como essenciais para este caso de estudo.

Os resultados desta dissertacdo podem contribuir para futuros estudos académicos
relacionados com a concecdo de rotulos de vinho. A partir desta investigacdo, € possivel
compreender a relacdo entre o rétulo do vinho e o processo de compra e como o design
grafico € uma ferramenta para fins de marketing. Como resultado, o design do rétulo do
vinho esta sempre a evoluir e a expandir-se. O designer tem a responsabilidade de traduzir
em forma visual a visdo do produtor de vinho sobre quem ele €, onde pertence, e como
pretende deixar a sua marca no mundo. O nosso papel é atuar como ponte entre 0s
produtores de vinho e aqueles que o bebem.

Esta dissertagcdo, pode levar a que, futuramente, sejam abordadas outras temaéticas
relacionadas com os rotulos dos vinhos verdes. Deixo algumas em suma: analisar o
impacto real do design, novo rétulo em rela¢do ao antigo, no mercado dos vinhos verdes;
utilizar este caso de estudo como ponto de partida para dar uma identidade mais jovem
aos vinhos verdes; verificar e interpretar como a alteracdo do rétulo pode ter influenciado

0 mercado internacional, sendo o vinho verde Unico em Portugal.
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