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Resumo

A presente investigacdo tem como foco o estudo da drea do design de ex-
posicdes, abordando concretamente a problematica de “expor design de
comunicacdo” e aplicando o conhecimento a um projeto pratico — a expo-
sicdo anual de trabalhos de design de comunicacgéo realizados pelos alunos
da Faculdade de Arquitetura da Universidade de Lisboa. Esta exposicdo
tem como finalidade divulgar os trabalhos dos alunos a nivel interno e ex-
terno e, assim, contribuir para criar uma maior notoriedade dos cursos e

para construir uma identidade mais sélida.

O projeto foi desenvolvido em duas fases. Na primeira, foi criada a identi-
dade visual para a exposic¢do anual, aplicando-a a criacdo dos painéis expo-
sitivos e a todos os suportes de divulgacdo, fisicos e digitais. Na segunda
fase, foi desenvolvido o catdlogo da exposi¢dao com base nos principios do
design editorial e contendo informagdes mais detalhadas sobre os objetos

em exposicao.

Para desenvolver este projeto, considerou-se uma metodologia mista, de
base ndo intervencionista e intervencionista. Numa primeira fase, foi re-
alizada uma revisdo da literatura, no sentido de compreender e estudar
os temas em estudo e construir uma base teérica. Numa segunda fase, foi
desenvolvido o estudo de casos, em que se analisaram exemplos de pro-
jetos similares, e também se realizaram entrevistas a especialistas na drea
do design de exposi¢oes e do design editorial — mais especificamente de
catdlogo — de modo a aprofundar a temdtica e os seus problemas praticos.
Através destas metodologias, contactdimos de modo mais préximo e apro-
fundado com conhecimento essencial na drea em estudo, que permitiu a
concretizagdo do projeto.
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Abstract

This research focuses on the area of exhibition design, specifically addres-
sing the problem of “exhibiting communication design” and applying the
knowledge to a practical project — the annual exhibition of communica-
tion design work by students from the Lisbon School of Architecture. The
aim of this exhibition is to publicize the students’ work both internally and
externally and thus contribute to creating greater awareness of the courses
and building a more solid identity.

The project was developed in two phases. In the first, the visual identity
for the annual exhibition was created and applied to the design of the
exhibition panels and all the physical and digital promotional media. In
the second phase, the exhibition catalog was developed based on editorial
design principles and containing more detailed information about the ob-
jects on display.

To develop this project, a mixed methodology was considered, with a non-
-interventionist and interventionist basis. In the first phase, a literature
review was carried out in order to understand and study the issues under
study and build a theoretical basis. In a second phase, case studies were
developed, in which examples of similar projects were analyzed, and inter-
views were also conducted with specialists in the field of exhibition design
and editorial design — more specifically catalog design — in order to delve
deeper into the subject and its practical problems. Through these methodo-
logies, we had closer and more in-depth contact with essential knowledge in
the area under study, which enabled the project to be carried out.

KEYWORDS

Communication Design;
Exhibition Design;

Visual Identity;

Editorial Design;

Lisbon School of Architecture.
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INTRODUGAO

1.
Introducao

Ao longo dos cursos de Licenciatura em Design e de Mestrado em Design
de Comunicacio, os alunos realizam diversos projetos para uma série de
unidades curriculares que integram o plano curricular dos cursos. Esses
projetos sdo desenvolvidos através de uma perspetiva real, seguindo uma
logica de pensamento e execucdo que respeita as regras necessarias caso
os projetos fossem implementados. Contudo, muitos dos projetos sdo ima-
gindrios. Seguem enunciados criados pelos docentes, com o objetivo de
desenvolver o pensamento critico e as capacidades projectuais dos alunos,
mas acontece que normalmente sdo avaliados e arrumados “na gaveta’,
uma vez que ndo existem oportunidades para que possam ser divulgados.

A falta de divulgagdo resulta em que o publico em geral nao saiba o
que realmente se trabalha nos cursos, e isso pode resultar numa falta de
valorizacdo das respetivas dreas de estudo e também numa falta de reco-
nhecimento pelos alunos e também pela prépria instituicdo. Esta falta de
divulgacdo pode ser decisiva na altura em que novos alunos escolhem as
faculdades onde ingressar. Estes alunos podem optar por instituicdes em
relacdo as quais tenham conhecimento do que se aborda durante os cursos,
por via de registos visuais dos projetos, em vez instituicdes em que néo se
divulgue essa atividade projetual (mesmo que os planos curriculares este-
jam geralmente presentes nos sites de todas as faculdades).

As exposi¢cdes sdo um meio muito utilizado por varias faculdades in-
ternacionais — na drea do design, mas ndo sé — para fazer este tipo de di-
vulgacdo. Exibir os projetos realizados pelos alunos ao longo do ano letivo
permite dar visibilidade a esses alunos e a propria instituicio, atraindo em-
pregadores, que sao fundamentais para o inicio de carreira dos estudantes.
Este tipo de iniciativas demonstram uma valorizacéo dos alunos por parte
das instituicdes, posicionando-as num patamar diferenciador face a outras
possiveis concorrentes.

A presente investigacdo insere-se no campo de investigacdo do design
de comunicacéo, focando-se no design de exposicdes e no design editorial,
tendo como principal objetivo dar a conhecer os projetos desenvolvidos
pelos alunos das areas de estudos relacionadas com o design de comuni-
cacdo, presentes na Faculdade de Arquitetura da Universidade de Lisboa,
através do desenvolvimento da 2.* edigdo da exposi¢do anual de design de
comunicagdo. Esta iniciativa surgiu em 2022 pela mao dos docentes Eli-
sabete Rolo, Jodo Brandio, Leonor Ferrdo e Teresa Cabral. Contudo, por
restricoes de tempo, na primeira edigdo, alguns aspetos ndo foram muito

explorados, pelo que esta investigacdo procura colmatar essas falhas atra-
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vés do desenvolvimento de mais suportes de divulgagdo — fisicos e digitais
— e também procura justificar a pertinéncia e a importancia deste tipo de
iniciativas na valorizacdo dos alunos da instituicao de ensino.

Para dar inicio a esta investigacdo, foi necessdrio aprofundar o conhe-
cimento na area do design de exposi¢des, mais precisamente na parte da
comunicacdo, e na drea do design editorial, comecando por uma breve con-
textualizagdo histdrica, seguida dos aspetos praticos da atividade projetual
de ambas as dreas. Numa segunda fase, foram selecionados alguns estudos
de caso e também realizadas algumas entrevistas a designers das respetivas
areas, de modo a entender os aspetos praticos deste tipo de projetos. Por fim,
foi desenvolvido o projeto pratico, com base em toda a informacéo recolhida,
procurando formular as conclusoes necessdrias face aos objetivos e as ques-

toes de investigacdo apresentadas no inicio deste projeto final de mestrado.
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2.
Problematizacio

A Faculdade de Arquitetura da Universidade de Lisboa nio investe o su-
ficiente na divulgacdo dos seus cursos, tampouco dos projetos dos alunos
que resultam do ensino nesses mesmos cursos. A inexisténcia deste tipo de
divulgacdo pode afetar os alunos, na medida que ndo potencia o seu valor
enquanto ex-alunos da FAUL, e também afeta a percecdo do publico exte-
rior que ndo tem conhecimento dos projetos desenvolvidos na instituicéo,
o que também pode afetar na sua escolha por faculdades concorrentes.

A vontade de promover esta divulgacdo por parte dos alunos e dos do-
centes tem sido crescente, porém, existem condicionantes que ndo permitem
que esta divulgacdo chegue a um publico mais abrangente, nomeadamente,
os poucos recursos financeiros por parte da faculdade e o pouco tempo dis-
ponivel por parte de alunos e docentes para realizar estas exposigoes.

Com o presente projeto de investigacédo, pretende-se desenvolver uma
identidade visual para a exposicdo anual de projetos dos alunos das unida-
des curriculares de design de comunicacdo, os respetivos suportes fisicos
e digitais, os meios de divulgacdo, e, por fim, uma publicacdo fisica com
o objetivo de promover nio sé os projetos, mas também o préprio curso,
para que chegue a um publico mais abrangente e que permita destacar os
alunos desta instituicdo das demais.

INTRODUGAO
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2.1. Questoes de Investigacio

Q1.

Q2.

Qs.

Q4.

Q5.

Q6.

Pode uma exposi¢do impulsionar o futuro profissional dos alunos
finalistas das unidades curriculares de design de comunicagao?

Pode esta mesma exposicdo, diferenciar os cursos de design
da Fa.uLisboa da sua concorréncia?

Que caracteristicas deve ter um projeto expositivo destinado
a expor/divulgar os projetos de alunos de design de comunicagao?

Serd esta a melhor abordagem para promover as unidades

curriculares de design de comunicagao?

Que outros meios de comunicacdo devem ser desenvolvidos
além da exposicao?

Serd pertinente realizar um objeto editorial como meio de registo

desta exposicdo?

PROJETO PARA A EXPOSIQAO ANUAL “APRENDER DESIGN DE COMUNICAQAO NA FAUL"
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Objetivos

3.1. Objetivos Gerais

O1.

02.

0s3.

04.

05.

06.

Adquirir conhecimento sobre Design de Exposi¢des;

Compreender as especificidades do design de exposicoes

destinado a expor design de comunicagéo;

Compreender a importancia da divulgacdo dos cursos superiores

no contexto atual;

Identificar os meios mais indicados para divulgar cursos
de ensino superior;

Promover a divulgacdo das unidades curriculares de Design

de Comunicacdo da FA.ULisboa e o seu valor;

Aumentar a notoriedade dos cursos da FA.ULisboa,
de modo a chamar novos alunos e a promover a empregabilidade
dos alunos finalistas.

3.2. Objetivos Especificos

O1.

0o2.

03.

06

Desenvolver a identidade visual para a exposi¢do anual

de Design de Comunicacgdo da FA.ULisboa;

Desenvolver os meios de divulgacdo, impressos e digitais,

para esta mesma exposicao;

Criar um objeto de design editorial que sirva de registo
da exposicdo anual.

INTRODUGAO
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4,
Argumento

No sentido de promover as unidades curriculares de Design de Comu-
nicacdo da FA.ULisboa, pretende-se desenvolver uma exposicdo com os
projetos dos alunos, compreendendo a identidade visual, os painéis de ex-
posicdo, os suportes de divulgacdo do evento e um catdlogo impresso, no
sentido de realcar o valor destes cursos e dos alunos que os frequentam,
e potencializando a sua inser¢do no mercado de trabalho.
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S.
Desenho de Investigacao

A investigacdo desenvolveu-se em trés fases — exploratdria, generativa
e avaliativa e nela foram utilizados métodos qualitativos, com aborda-
gens intervencionistas e ndo intervencionistas. Iniciou-se com a revisao
da literatura e continuou com a investigacdo ativa que envolveu a reali-
zacdo de estudos de caso e entrevistas, e que culminou no desenvolvi-

mento do projeto.

REVISAO DA LITERATURA

Na revisdo da literatura, foi feita a recolha e sintetizacdo de conceitos
tedricos das dreas em estudo. Foram abordados os tépicos de design de
exposicoes e de design editorial aplicado as exposi¢des, contribuindo

como base para a construgdo do projeto prético.

ESTUDOS DE CASO

Foi considerado pertinente realizar o método de estudo de casos, no senti-
do de entender exemplos pré existentes, comparar e analisar, retirando os
principios que podem ser considerados para o desenvolvimento do proje-
to em investigacdo. Os estudos de caso explorados estdo relacionados com
as exposi¢des anuais que algumas institui¢des universitdrias — nacionais
e internacionais — desenvolvem no final de cada ano letivo, tendo como
objetivo entender porque escolhem as exposicdes como meio de divul-
gacdo dos projetos dos alunos, e que tipo de suportes fisicos e digitais
desenvolvem em complemento & exposicéo.

ENTREVISTAS

Realizaram-se entrevistas exploratdrias a especialistas na drea do design
de exposicdes e também da drea do design editorial, mais precisamente no
desenvolvimento de catdlogos para exposicoes, no sentido de compreender
melhor a temética, assim como os seus problemas praticos, o que serviu

como base para definir abordagem mais eficaz ao projeto desenvolvido.
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Figura 01. Organograma CAMPO DE INVESTIGAGAO

da Investigagao. Design de Comunicag¢do
Fonte: Investigadora (2024)

AREA DE INVESTIGAGAO

Design de exposigdes; Design editorial

l

TEMATICA

Desenvolver a identidade visual da exposi¢do anual de design de comunicagdo,
os respetivos suportes de divulgacio e o catdlogo da exposicdo.

!

TITULO

Expor design desenvolvido
em contexto académico:
projeto para a exposi¢do anual
“Aprender design de comunicagdo na FAUL"

!

QUESTOES DE INVESTIGAGAO

Q1. Pode uma exposi¢ao promover o futuro profissional dos alunos
finalistas das unidades curriculares de design de comunicagdo?

Q2. Pode esta mesma exposi¢do, diferenciar os cursos de design
da FA.ULisboa da sua concorréncia?

!

REVISAO DA LITERATURA

!

FASE EXPLORATORIA

ARGUMENTO

Desenvolver uma exposi¢do com os projetos dos alunos,
a identidade visual, os painéis da exposic¢do, os suportes de divulgacdo
do evento e um catdlogo impresso, no sentido de realgar o valor destes
cursos e dos alunos que os frequentam.

l

INVESTIGA(;AO ATIVA

l l

FASE GENERATIVA

‘ DESENVOLVIMENTO DO PROJETO ‘

l

‘ PROTOTIPO ‘

l

ESTUDOS DE CASO ‘ ‘ ENTREVISTAS ——> Designers que trabalham
na area do design
| | de exposicoes e na drea
l do design editorial

‘ CONCLUSOES ‘

l l

FASE AVALIATIVA

RECOMENDAQ()ES ‘ ‘ CONTRIBUTO
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Design
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Design
Editorial

AN Objeto de Estudo

Figura 02. Diagrama das &reas
de estudo da investigagéo.
Fonte: Investigadora (2024)
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NOTA INTRODUTORIA

Uma vez que a temadtica desta investigacdo se centra no desenvolvimento
de uma exposicdo, considerou-se pertinente aprofundar o conhecimento
na area do design de exposi¢des, aplicando o design de comunicagéo, de
modo a construir uma base sélida para o desenvolvimento deste projeto.
Assim sendo, o presente capitulo aborda a temdtica do design de expo-
sicoes comecando por realizar uma breve contextualizacdo histérica, en-
tendendo que de forma as exposicdes contribuiram para a divulgagdo de
informacdo. De seguida, sdo definidos alguns elementos a ter em conside-
racdo quando se projeta uma exposicdo, de modo a garantir a eficicia com
que a mensagem ¢ transmitida ao publico. Alguns desses elementos sdo o
espaco e a definicao da narrativa ou do percurso, a forma como se comunica
essa narrativa — considerando os elementos textuais, a escala e a distancia
— e por fim, 0 modo como se procede a divulgacio da exposicdo e quais os
meios que se devem ter em consideragao.
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1.
Breve contextualizacao histdrica das exposicoes

“Muitas instituicoes comecaram a adquirir artefactos a um ritmo sem
precedentes para satisfazer o apetite do ptiblico. E dificil imaginar o
impacto que as exposi¢oes de arte e ciéncia teriam tido sobre estes
visitantes, cujas oportunidades de viajar e explorar eram limitadas e
para quem estas exposi¢des proporcionavam uma visdo fascinante de

uma enorme variedade de assuntos” °' (Hughes, 2015, p.12).

Segundo Hughes, as exposi¢des de arte evoluiram a partir das colegdes  °'T.L:“Many institutions began to
acquire artefacts at an unprecedented
rate to satisfy the appetite of the public.
ciavam as artes e a cultura, como é o caso da conhecida familia italiana Itis hard to imagine the impact that
displays of art and science would

have had on these visitors, whose
eram exibidas apenas entre familias abastadas, pelo que apenas no final  opportunities to travel and explore were
limited and for whom these displays
provided a fascinating insight into a huge
a ser adaptados e ampliados para receber estas cole¢des para exibicdo ao  range of subjects” (Hughes, 2015, p.12).

publico (Hughes, 2015, pp.10-11; Santos, 2020, p.11).
A primeira exposi¢do publica no Reino Unido foi um exemplo disso,

de grandes mecenas, pessoas ricas e de prestigiadas familias que finan-
Medici. Estes mecenas investiam nas suas préprias colecdes privadas que

do séc. xv1II é que grandes espacos, como paldcios e galerias, comecaram

em que pela primeira vez o rei Estanislau Augusto da Polénia exp6s a sua
colecdo privada ao presentear dois comerciantes com as suas obras, que
estes, por sua vez, utilizaram para abrir uma galeria ao publico. Esta galeria
provou ser “(...) um precedente importante para arquitetos e designers de
espacos de galeria, demonstrando como poderia parecer um edificio dedi-
cado a arte” °2 (Hughes, 2015, p.11).

Joseph Miiller-Brockmann faz referéncia a construcdo do Paldcio de  °2T.L:“The gallery proved

to be an important precedent

for architects and designers of gallery
Refere-se a esta exposicdo como “uma viragem importante na arquitetu-  spaces, demonstrating as it did how
a building dedicated to art might look”
(Hughes, 2015, p.11).

Cristal, em 1851, onde esteve presente a Exposicdo Mundial de Londres.

ra de exposi¢des” (Miller-Brockmann, 2018, p.149), devido ao uso de ele-
mentos pré-fabricados que permitiram a construcdo deste edificio num
curto espaco de tempo, edificio este que, apesar de ter passado despereci-
do na época, foi considerado uma grande evolugio.

Estes acontecimentos fizeram com que varias instituicdes comecgassem
a formar a sua prépria colecdo de artefactos para expor ao publico, visto
que, nesta altura, apenas alguns tinham oportunidade de poder viajar e
conhecer outras culturas. Estas exposi¢coes permitiram essa possibilidade
ao retirar obras dos seus locais originais para expor em museus, como é o
caso do friso do Partenon de Atenas, que até hoje se encontra no Museu
Britnico de Londres (Hughes, 2015, p.12).

Hughes (2015) defende que as exposi¢oes sdo criadas com foco em dois
propositos: “albergar uma colecdo existente de artefactos e proporcionar
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031 “(...) to house an existing
collection of artefacts and to provide
educational opportunities for an
increasingly literate and self-educating
population” (Hughes, 2015, p.11).

Figura 03. Exemplo de um sistema
modular comercial.
Fonte: Mller-Brockmann (p.151, 2018)

oportunidades educacionais a uma populacdo cada vez mais alfabetizada
e autoeducada” ° (Hughes, 2015, p.11). Figueiredo-Lanz (2016, p.02) par-
tilha da mesma opinido, referindo que os museus servem como “um meio
para disseminar o conhecimento para o publico” seja de forma verbal —
através de palavras com recurso a textos informativos — ou de forma nao
verbal — expondo os objetos a serem comtemplados na exposicéo.

Apés a 2.2 Guerra Mundial, comecam a aparecer em Itdlia construcoes
modulares (figura 03) que eram feitas em grelha, mas que serviam apenas
para expor os objetos, ndo havendo nenhuma relagdo com o texto e outros
elementos graficos, que atualmente sdo essenciais para a construcdo da
narrativa de uma exposicdo. Esta relacdo conjunta — entre os objetos em
exposicio e os elementos textuais e graficos — sé comecou a ser feita nos
anos 1950, onde havia uma coeréncia visual entre todos estes elementos
(Miller-Brockmann, 2018, p.149). Esta logica projetual comecgou a ser de-
senvolvida pelos artistas e designers das vanguardas, nomeadamente pelos
que estudaram na Bauhaus, na Alemanha, onde criaram uma nova forma
de pensar e de projetar exposi¢des segundo os principios de design, come-
cando a haver uma nova interpretacao do espaco e do modo como este po-
deria comunicar e influenciar o ambiente. Um exemplo da aplicacdo destes
principios é o ambiente minimalista do MoMA, em Nova lorque. Tendo
como fundo superficies lisas e brancas, este espaco conseguiu comunicar
uma outra perspetiva de arte ao pablico ao expor pecas de arte moderna

como se fossem pecas de arte antiga, provocando uma melhor aceitagéo
por parte do ptblico (Hughes, 2015, pp.14-15).
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Mais tarde, por volta dos anos 1960, comecaram a ser desenvolvidas
exposicdes interativas, uma pratica desenvolvida por instituicdes como o
Exploratorium, em Sao Francisco. Estas exposi¢cdes tinham como objeti-
vo tornar o espaco num local de aprendizagem onde os visitantes se en-
volviam diretamente com a exposicéo, permitindo chegar a um publico
mais abrangente — publico esse que procurava algo além da observacdo
dos objetos em exposicdo. Ao longo dos anos, vérios espagos foram desen-
volvidos para que servissem todo o tipo de exposi¢des, como é o caso do
Centro Pompidou, em Paris, em que o seu espago com auséncia de colunas
e paredes internas d4 uma maior liberdade para a criacdo da narrativa da
exposico, ao contrrio dos museus tradicionais (Hughes, 2015, pp.16-17).

Todas estas alteracoes foram fundamentais para a proliferacdo dos mu-
seus e das exposicoes, uma vez que foi possivel desenvolver varios métodos
para contar a histéria que se quer contar, havendo espago para expor sobre
as mais diversas temdticas e com recurso a varios métodos que ajudam a

que a mensagem chegue eficazmente ao publico.
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04T :“The specialist role of the
exhibition designer is to create

a three-dimensional environment

that tells a story. This may be about

a collection, a brand or simply

an idea. Exhibition designers use
arange of media and technologies,
often borrowed from other disciplines,
in order to effectively communicate

messages in space” (Locker, 2011, p.38).

05T “Graphics are a key part of the
visual theatre of exhibitions and visitor
communication” (Hughes, 2015, p.104).

061 . “Engagement is a much deeper
and more profound experience that
changes and deepens understanding
and is the aim of good exhibition design”
(Hughes, 2015, p.36).

2.
Elementos essenciais do design de exposicoes

“O papel especializado do designer de exposi¢des é criar um am-
biente tridimensional que conte uma histéria. Esta pode ser sobre
uma colec¢do, uma marca ou simplesmente uma ideia. Os designers
de exposicoes utilizam uma série de meios e tecnologias, muitas ve-
zes emprestados de outras disciplinas, para comunicar eficazmente
mensagens no espaco” % (Locker, 2011, p.38).

O design de exposicoes resulta da relagdo entre os artefactos a serem exibi-
dos e o espago em que essa exibicdo acontece, e esta relacdo define a men-
sagem que se pretende comunicar. O papel do designer de comunicagéo é
justamente definir esta mensagem no espaco, através de um processo que
considera elementos como a escala, a cor, os materiais, a iluminagdo, o som
e outros elementos graficos, que determinam a forma como os objetos irdo
comunicar com o publico (Dernie, 2006, p.06).

O designer de exposi¢oes tem de ter a capacidade de trabalhar em di-
versas areas disciplinares, para que possa desenvolver uma exposi¢do que
consiga comunicar a narrativa de forma eficaz através de varios suportes,
tanto fisicos como digitais. Hughes (2015), reforca ainda que “[os desig-
ners] sdo uma parte essencial do teatro visual das exposi¢oes e da comuni-
cagdo com os visitantes” °° (Hughes, 2015, p.104).

De seguida, abordamos alguns dos elementos essenciais que o designer
de exposicoes deve considerar quando concebe o projeto de uma exposicao.

2.1. O Publico

O publico é considerado um importante elemento de uma exposicio.
As exposicdes ndo poderiam acontecer sem a presenca de um publico, pelo
que o espago tem de ser pensado consoante a presenca do seu visitante,
defende Ennes (2008, p.15). A participacgio do publico é muito importante,
pois é o publico que vai observar e tirar as suas préprias conclusdes em
relacdo a exposicdo e aos objetos comunicativos que esta contém.

Hughes (2015, p.36) considera que é necessario que haja um “engage-
ment” por parte do visitante, ou seja, é importante que haja um envolvi-
mento do publico na prépria exposicdo. O autor afirma que existe uma
diferenca entre envolver o publico na exposicio e visitar a exposicio: “o en-
volvimento é uma experiéncia muito mais profunda que muda e aprofunda
a compreensio, e é o objetivo de um bom design de exposi¢do” °¢ (Hughes,

2015, p.36). De modo a envolver o publico de forma eficaz, é importante
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efetuar uma boa andlise deste, considerando o género, a idade e o grupo
socioeconémico, assim como as suas preocupagdes, motivacoes e ideais.
Com esta informacéo bem definida, o designer consegue elaborar uma ex-
posi¢do que atrai e envolve o publico a que se destina (Hughes, 2015, pp.36-
38). Em complemento, Ennes (2008, p.37) defende que se houver um bom
conhecimento relativamente ao publico-alvo, é possivel manter o espago
da exposicéo atualizado e de acordo com os interesses dos seus visitantes.

2.2. 0 espaco

Do ponto de vista espacial, as exposicdes devem ser pensadas como narrati-
vas, de modo a moldar o espaco consoante a sua necessidade, afirma Ennes
(2008, p.14), reforcando que “A exposi¢do museoldgica é o resultado de va-
rias intervengdes, ndo apenas conceituais, mas fisicas, de cunho comunica-
cional” (Ennes, 2008, p.42). Hughes (2015, p.67) concorda, afirmando que a
exposicdo deve ser vista como uma histéria, dividida em subcapitulos, que
compreendem as diversas matérias presentes na exposicao.

Considerando o espa¢o que dard lugar a exposicdo, o designer deve
ter em atencdo diversos fatores como a circulagdo nesse espaco, que deve
proporcionar uma experiéncia agradavel e sem constrangimento para os
visitantes, tornando-a também acessivel para pessoas com mobilidade re-
duzida. E ainda importante considerar a ligacio entre estes espagos, que
sdo geralmente divididos por tematicas, de modo que se mantenha um fio
condutor coerente durante a visita. Tendo em conta que a exposicdo é, no
fundo, uma narrativa, também podem ser ponderados outros meios de co-

municagdo que explorem os sentidos (Hughes, 2015, pp.64, 67, 70).

2.3. Definicao da narrativa ou do percurso

Aquando da realizacdo de uma exposicdo, é fundamental delinear uma es-
tratégia para que esta cumpra o seu propdsito. Para Hughes (2015, p.76),
a estratégia deve ser definida pelo designer em conjunto com o cliente, ten-
do em consideracéo alguns elementos, como “(...) o conteddo da exposicéo,
como as exposicoes sio divididas ou classificadas e como envolver os visitan-
tes com as exposicdes” °7 (Hughes, 2015, p.76). O designer deve ainda con-

siderar uma visdo sustentdvel e manter o orcamento previamente definido. 07 T.L.: *(..) including the content

of the show, how exhibits are divided

or classified and how to engage visitors
camente ou através de temdticas — pelo que cabe ao designer decidir qual  with the displays.” (Hughes, 2015, p.76).

As exposicoes podem ser organizadas de diversas formas — cronologi-
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08T : “For historical displays, classifying
exhibits by time period

is the most common, from the oldest
artefacts to the most recent. This kind of
schema is intuitive and easily understood
by the majority of visitors (...). On the
other hand, product displays are usually
thematic, classified by generic type, so an
exhibition of electronic goods is divided
into cameras, phones and televisions.
(Hughes, 2015, p.77).

Figura 04. Imagem ilustrativa
do percurso unico.
Fonte: Hughes (p.77,2015)

Figura 05. Imagem ilustrativa
do percurso multiplo.
Fonte: Hughes (p.78, 2015)

¢é a melhor forma de contar a narrativa mantendo a coeréncia entre os espa-

¢os, como referido anteriormente. Hughes (2015) menciona como exemplo:

“Para exposic¢oes historicas, classificar as exposi¢oes cronologicamente
¢ o mais comum, desde os artefactos mais antigos até aos mais recen-
tes. Este tipo de esquema ¢ intuitivo e facilmente compreendido pela
maioria dos visitantes (...). Por outro lado, as exposi¢oes de produtos
sdo geralmente temadticas, classificadas por tipo genérico, pelo que uma
exposicdo de produtos eletrénicos é dividida em camaras, teleméveis e
televisoes” % (Hughes, 2015, p.77).

E também importante definir o percurso que o publico deve fazer pela
exposicdo. Segundo Hughes (2015, p.77) existem sete tipos de percursos
para as exposicoes:

PERCURSO UNICO

Com o percurso efetuado num tnico caminho, o designer define toda a ex-
posicdo num s6 percurso. Assim, o publico é obrigado a percorrer esse inico
caminho, adquirindo, de modo geral, a mesma informacdo e experiéncia.
Este tipo de percurso pode ndo ser adaptavel a todos os espacos, principal-
mente se o espaco destinado & exposicdo for muito pequeno (figura 04).

PERCURSO MULTIPLO

Com recurso a esta disposicao espacial, os visitantes definem o seu préprio
percurso dentro da exposicdo, podendo apenas visitar as dreas que tenham
um maior interesse. Contudo, é necessario que haja uma maior sinalizagao
dentro do espago, de maneira a guiar o publico entre as reas (figura 05).
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PERCURSO RADIAL

Este percurso foi desenvolvido para uma exposicdo sobre artefactos paleo-
liticos em que o visitante, partindo do centro, percorria o espago seguindo
circulos concéntricos que tragavam a narrativa cronologicamente, cada um
dedicado a sua era: desde o paleolitico até aos dias de hoje (figura 06).

Modern day

Medieval

Early Iron Age
@ Bronze Age

@ Neolithic
/ Paleolithic

\ / Figura 06. Imagem ilustrativa
do percurso radial.

Fonte: Hughes (p.78, 2015)

AREAS DE AFINIDADE

Ao utilizar este percurso, os designers podem relacionar as dreas consoan-
te a semelhanca dos artefactos expostos. Este tipo de percurso é util quan-
do ndo é possivel fazer uma classificacdo clara relativamente ao posiciona-
mento desses mesmo artefactos. Este percurso permite ainda aos visitantes

fazer uma relagdo visual entre os objetos expostos (figura 07).

o--Q O--Q
& L ’
o0 o-d o-a
o oo 06 o
o o’@ o »o o0
o o0 o9 0
O Q‘ O . Q. O -0 Figura 07. Imagem ilustrativa
o--0 o--0 do percurso por “areas de afinidade”.

Fonte: Hughes (p.79, 2015)
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PERCURSO EM “ESTRELA"

Este percurso permite que o publico explore a exposicdo em torno de arte-
factos que tenham uma maior importéncia, captando a sua atencdo de ime-
diato para estas mesmas obras. O percurso em “estrela” tem como objetivo
criar um “sentimento de expectativa” durante toda a exposicao (figura 08).

Figura 08. Imagem ilustrativa - )
do percurso em “estrela”. o
Fonte: Hughes (p.78, 2015)

PERCURSO EM LEQUE
Este tipo de exposicdo é normalmente utilizado em stands que tém como
propésito conceber uma exposicdo rapida que dé a conhecer de imediato

todos os produtos que se pretende expor (figura 09).
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do percurso em leque.
Fonte: Hughes (p.79, 2015) O O O O O O

ORIENTACAO EM MAPA

Este percurso pressupde que haja um mapa interativo no centro da ex-

posicdo. Os visitantes podem consultar o mapa sempre que entenderam,

seguindo, ou ndo, o percurso que este sugere (figura 10).

o. ©

Figura 10. Imagem ilustrativa ,—" @
do percurso por “orientagéo em mapa”. PR I
Fonte: Hughes (p.79, 2015) @ (@)
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2.4. O texto na exposicao

Numa exposicdo, o texto é um elemento grafico determinante. Através do
texto, é possivel conectar o publico com os objetos em exibi¢do, de modo
emocional e intelectual, abrangendo diferentes niveis de leitura e conheci-
mento. Contudo, o comportamento do puablico face ao texto presente na
exposicdo é imprevisivel. Geralmente, as pessoas direcionam primeiro a
sua atencdo para o objeto em exposicao e s6 depois, leem o texto explicati-
vo (Hughes, 2015, pp.105, 106).

O texto deve ser coerente em todas as plataformas, sejam fisicas ou
digitais. Inclusive a prépria sinalizacdo da exposicdo deve relacionar-se
com a exposicdo em si, de modo a ndo confundir o observador. Por vezes,
quando as institui¢des contratam designers para as ajudar na execugdo da
exposicdo, ja tétm uma identidade grafica que exigem que seja respeitada;
ou seja, o designer é, por exemplo, forcado a utilizar tipos de letra da ins-
tituicdo, que por vezes ndo resultam numa perspetiva tridimensional por
ndo terem sido criados para esse efeito. Neste caso, o desafio do designer é
“(...) criar um trabalho gréfico estimulante que reforce e ndo dilua o patri-
monio da marca estabelecida” ° (Hughes, 2015, p.109).

Porém, quando nio existe uma identidade pré-definida que se deve res- % T.L:“The challenge is therefore
to create stimulating graphic work
that enhances rather than dilutes
tipos de letra, imagens e a sua disposi¢do, relativamente ao contelddo da ex-  the established brand equity”
(Hughes, 2015, p. 109).

peitar, cabe ao designer definir essa identidade, criando coeréncia entre

posicdo. Este é um trabalho complexo que exige que o designer tenha uma
série de referéncias contextuais que permitam realizar uma abordagem 16-
gica entre o contetdo e os elementos graficos, comunicando a narrativa da
exposicdo de modo eficaz e para todo o tipo de audiéncia (Hughes, 2015,
p-109; Locker, 2011, p.112).

A legibilidade e a leiturabilidade sdo conceitos que se devem ter em consi-
deracdo quando se faz a escolha do tipo de letra para os suportes da exposicao:

“A legibilidade diz respeito a clareza relativa das formas das letras, tanto
individualmente como quando juntas para formar palavras. A leiturabi-
lidade diz respeito a facilidade de compreenséo do texto, por exemplo,
o tamanho do ponto, o comprimento da linha e o espacejamento entre

linhas de texto”” °(Locker, 2011, p.113). 10T : “Legibility concerns the relative
clarity of letterforms, both individually
and when set together to form words.
Para garantir que estes conceitos sdo aplicados eficazmente, Locker  Readability is about how easily the text
is understood, for example its point size,
line length and spacing between lines of
te, referindo que quanto maior for esta altura-x, mais visivel serd o texto.  text” (Locker, 2011, p.113).

(2011, p.113-114) explica que é necessario considerar a altura-x da fon-
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Figura 11. Exemplo da organizacéo
espacial recorrendo ao sistema de
grelhas, havendo uma relagdo entre

o mobiliario e os elementos graficos
como texto e imagens.

Fonte: Mller-Brockmann (p.148, 2018)
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Explica também que para exposi¢cdes permanentes, o melhor é escolher
fontes que ndo passem de moda para que a linguagem seja sempre atual.
Além disso, é importante que o tamanho do texto seja visivel a uma gran-
de distadncia. Neste contexto, o autor considera que os tipos de letra sem
patilhas resultam melhor para serem vistos a distancia. Ainda se devem
considerar outros elementos. Um deles é a cor. Embora o texto a preto
sobre o fundo branco seja o que resulta melhor, podem considerar-se ou-
tras paletas cromadticas, tendo em atencdo que utilizar imagens muito car-
regadas como fundo pode fazer com que o leitor se distraia do texto que
estd a ler. Outro elemento a considerar é o tamanho das linhas de texto,
que deve manter uma média de 66 caracteres por linha, e a distancia entre
linhas deve ser equilibrada. Por fim, deve ter-se em conta a iluminacao.
O autor refere que as superficies devem ser planas, lisas e mate de modo
a evitar reflexos de luz que prejudicam a legibilidade do texto, evitando
também fontes tipograficas com componentes demasiados finos.

2.5. A escala e a distancia

Outro fator a ter em considerac¢io na concecdo de uma exposicéo é a escala
em que a informacdo estd posicionada no espacgo e a distancia a que vai ser
lida, e cabe ao designer definir tanto o posicionamento como os tamanhos
dos diversos elementos de comunicacédo grafica. Para tal, o designer pode
recorrer ao uso de grelhas, que lhe permitem organizar os textos e as ima-

gens de modo racional e sistematico (figura 11).
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A informacdo deve estar disposta a altura dos olhos dos visitantes, res-
peitando a medida de referéncia de 170 cm de altura média. Esta altura
considera o conforto do recetor ao ler a informacéo, que ndo deve ser posi-
cionada nem demasiado alta — porque isso o obriga a manter a cabeca vi-
rada para cima — nem demasiado baixa — porque exige o mesmo cansaco.
O ideal é que o visitante mantenha a cabeca ligeiramente virada para baixo
(Miiller-Brockmann, 2018, p.141).

Num projeto expositivo, colocar a informacédo a escala correta pode ser
um desafio para os designers que estdo habituados a trabalhar com formatos
impressos em que as distdncias para uma boa legibilidade e leiturabilidade
sdo muito diferentes. E importante que sejam realizados alguns testes, im-
primindo diferentes tamanhos de texto e colocando-os na parede, de modo
a entender qual o tamanho que resulta melhor. Também é importante que
haja coeréncia no tamanho dos painéis com a informacéo, caso contrario a
informacéo pode ser recebida de forma confusa (Hughes, 2015, pp.116, 223).
Toda a informacao presente na exposicao tem de ser projetada de maneira
a que seja lida por diferentes tipos de pessoas, com diferentes faixas etdrias
e com possiveis deficiéncias de mobilidade, auditivas e visuais (figura 12)
(Locker, 2011, p.50).

2000MM (79IN)
1800MM (71IN)

INFORMATION

[a]
=z
<
m
900MM (35IN)

700MM (27.5IN)

Figura 12. Imagem ilustrativa

do correto posicionamento

da informagao a uma altura confortavel
para diferentes tipos de pessoas.
Fonte: Locker (p.119, 2011)

26 EXPOR DESIGN DESENVOLVIDO EM CONTEXTO ACADEMICO



PARTE | | ENQUADRAMENTO TEORICO — CAPITULO 1 | O DESIGN DE EXPOSIGOES

2.6. Os meios de divulgacio das exposicoes

Quando se projeta uma exposicdo é necessario que seja feita a sua divul-
gacdo ao publico, por vezes respeitando um or¢amento reduzido. Existem
varios meios que podem ser utilizados para captar a atencdo do publico,

desde meios fisicos a meios digitais.

MEIOS FisicOs

Uma maneira eficaz de captar a atenc¢éo do publico é expor banners na
fachada do edificio onde ird decorrer a exposicdo, dando a conhecer a in-
formacdo necessdria sobre a exposi¢do. Ainda numa escala maior, existem
opg¢des como mupis, outdoors ou cartazes, todos estes exemplos muito uti-
lizados para captar a atenc¢do do puablico, pelo que podem ser afixados nos
mais variados sitios, consoante a estratégia definida.

Outros meios de divulgacdo muito utilizados sdo os flyers e os desdo-
braveis, que facilmente se distribuem. Também se pode considerar a pu-
blicagdo de andncios em jornais, o que permite chegar a um determinado
publico que se identifique como leitor dessa mesma publicacéo.

E ainda possivel tornar os visitantes no préprio meio de divulgacio, incen-
tivando-os a partilhar fotografias da exposi¢do ou do espaco. Um bom exem-
plo disso é 0 3D Fun Art Museum em Lisboa, que fornece uma série de espagos
ilusdrios que incentivam os visitantes a tirar fotografias e a partilhar nas suas
redes sociais, alcancando um ptblico maior. Este é um método denominado
de phigital, que resulta na fusio do mundo fisico com o mundo digital.

Uma outra forma de divulgar uma exposicéo é a oferta ou venda de brindes
alusivos ao evento, um método comumente utilizado pelos museus, principal-
mente a saida. Mais uma vez, o publico ao adquirir estes brindes relacionados

a0 museu ou as exposi¢des, passa a ser um meio divulgador da exposi¢io.

MEIOS DIGITAIS

Para realizar uma divulgacdo digital é necessario recorrer as redes sociais,
principalmente ao Instagram. Aqui, devem ser publicadas fotografias que
deem a conhecer a exposi¢do e que permitam gerar interesse por parte do
publico, recorrendo a publicacdes constantes, textos devidamente pensa-
dos e videos que contenham a narrativa da exposicdo. Este é um trabalho
que deve comecar a ser feito antes da abertura da exposicdo, no sentido
de gerar interesse e curiosidade por parte do publico, durante a exposicdo,
mostrando os artefactos em exibicdo e contanto a sua histdria, e ap6s, di-
vulgando a repercussdo positiva que se obteve.
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Outro método para fazer a divulgagdo digital é a criagdo de conteudo
para divulgar através do site da instituicdo promotora, ou criando noticias
para serem divulgadas em canais de comunicagdo que apoiem este tipo de
iniciativas. A rddio também é um bom meio de divulgacdo, uma vez que
chega a um grupo de pessoas mais abrangente que muitas vezes ndo tem
tempo para ver a publicacdo desta informacdo em formato fisico ou digital.
Uma outra opgéo eficaz para este tipo de divulgagdo é aparecer nas agen-
das culturais de sites que partilhem este tipo de eventos culturais, como em

jornais e revistas — mesmo que de pequena escala.

SINTESE CONCLUSIVA

Este capitulo foi fundamental para o desenvolvimento do projeto prético,
uma vez que aborda os aspetos praticos e funcionais inerentes as exposi-
¢Oes e aos suportes fisicos que sdo essenciais para compreender a narrati-
va. Também foi importante para compreender que projetar para suportes
com uma dimensio tdo grande pode ser desafiador, uma vez que é essen-
cial que a informacéo seja transmitida de modo eficaz a todo o publico, e
para isso existe a necessidade de realizar diversos testes e considerar di-
versos aspetos, desde o espaco, passando pela construcido da narrativa aos
detalhes mais especificos como a escolha do tipo de letra. A definicdo de
todos estes elementos tem um grande impacto no resultado final e no su-

cesso da exposicdo.
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NOTA INTRODUTORIA

Este capitulo faz uma introducéo ao design editorial abordando os conceitos
base para a construgéo de catilogos de exposi¢do. Comegamos por clarificar
o que é o design editorial e, de seguida, elencamos alguns dos componentes
essenciais para o seu desenvolvimento, referindo os elementos relacionados
com a macrotipografia — formato, layout, sistema de grelhas e composicdo
— assim como relacionados com a microtipografia — aspetos de detalhe,
que influenciam a leiturabilidade e legibilidade e condicionam a escolha
do tipo de letra. Apés esta caracterizagdo, abordamos o catdlogo assim

como as suas especificidades.
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1.
Design editorial

“Uma publicacdo editorial pode entreter, informar, instruir, comuni-
car, educar, ou ser uma combinacdo de todas estas coisas” ' (Caldwell
e Zappaterra, 2014, p.08).

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014, p.08), o design editorial é consideradoum " T.L.: “An editorial publication can

. . . , s g , ~ o e tertain, inform, instruct, icate,
“jornalismo visual’, e é esta caracteristica que torna esta drea tio distinta das res- " o MO NSTUCE communicate
educate, or be a combination of these

tantes que se inserem dentro do design grafico. As autoras defendem ainda que  things” (Caldwell e Zappaterra, 2014, p.08).
a principal qualidade do design editorial é comunicar uma ideia ou uma histéria
através da organizagio e apresentacio de palavras e imagens, considerando as

suas diferentes fun¢des no sentido de obter um bom resultado:

“A concecdo da matéria editorial serve diferentes fungoes, tais como dar
expressao e personalidade ao contetdo, atrair e reter os leitores, e estru-
turar claramente o material. Estas fung¢des tém de coexistir e trabalhar em
conjunto de forma coesa para proporcionar algo que seja agraddvel, ttil
ou informativo” '? (Caldwell e Zappaterra, 2014, p.10).

Caldwell e Zappaterra (2014, p.10) defendem também que o design edi-  '2T.L: “The design of editorial matter
serves different functions, such as giving
expression and personality to the content,
ral” Em complemento, Bartolo (2006) afirma que o designer contribui paraa attracting and retaining readers, and
structuring the material clearly. These
functions have to coexist and work

e cultural perante aqueles com os quais comunicam” (...) “Neste sentido, as  cohesively together to deliver something
that is enjoyable, useful or informative”
(Caldwell e Zappaterra, 2014, p.10).

torial reflete o espirito da época em que surge, como uma “fotografia cultu-
formacio desta cultura publica, tendo “uma responsabilidade social, politica

escolhas que fazemos, os cddigos visuais e verbais que utilizamos, as men-
sagens que compomos, os poderes que servimos, devem ser geridos com
intencionalidade e rigor critico” (Bartolo, 2006).

O design editorial é uma das muitas vertentes do design de comunicacéo,
que tem como principal objetivo comunicar algum tipo de informacéo. Essa
informacdo pode ser divulgada através de varios formatos com diferentes
niveis de periodicidade, adequado & temdtica em questdo. Como referem
Apfelbaum e Cezzar (2014, p.08), esta é uma disciplina que resulta em pu-
blicagdes de diferentes tipos, alinhada a uma visdo criativa e considerando
também a sua estratégia de venda ou distribuicdo.

Ao produzir design editorial é necessario ter alguns aspetos em consi-
deracdo para que se chegue a um bom resultado. Primeiro, é necessario de-
finir qual é a informacdo que vai ser publicada e qual é o seu publico-alvo, e
depois, é necessario definir como é que essa informacéo vai ser divulgada,
considerando o formato, a identidade visual, a imagem, a capa, a tipografia
e o préprio layout (Apfelbaum e Cezzar, 2014).
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1B1L. “Today, it's just as likely

for a publication’s material to appear
simultaneously in print, on a smartphone,
on a tablet, and on a website” (Apfelbaum
e Cezzar, 2014, p.14).

L.1. Macrotipografia

O conceito de macrotipografia estd diretamente relacionado com o forma-
to do material impresso, com o tamanho e posicionamento das colunas de
texto e ilustragdes, assim como com a organizacdo hierdrquica dos diferen-
tes componentes textuais, como os titulos, subtitulos e legendas, caracteri-
zando assim o layout tipografico (Hochuli, 2008, p.07).

L.L1. Formato e layout

O formato de um objeto editorial, é um importante elemento a considerar
logo desde o inicio da sua criagdo. Para Apfelbaum e Cezzar (2014, p.14),
a escolha do formato determina o sucesso de uma publicagdo editorial.

O formato de cada projeto editorial varia consoante o seu conteddo, pelo
que atualmente a mesma publicacdo pode aparecer em diversos suportes,
sejam estes fisicos ou digitais — “Hoje em dia, é igualmente provavel que
o material de uma publicacdo apareca simultaneamente na impressio,
num smartphone, num tablet, e num website” '* (Apfelbaum e Cezzar, 2014,
p.-14). A possibilidade de associar uma publicacdo impressa a um suporte
digital permite aos designers criar um outro tipo de interatividade com o
publico, que ndo seria possivel se as publicacdes fossem apenas impressas
(Caldwell e Zappaterra, 2014, p.23). Consoante a temdtica da publicacéo, é
possivel associar um formato. Por exemplo, no caso dos jornais, os forma-
tos variam entre Broadsheet, Berliner e Tabloid. 4 as revistas apresentam
uma maior liberdade quanto a escolha do seu formato, porém, tendem a
seguir formatos standardizados, respeitando medidas que evitam grandes
custos de producdo. Existem ainda os formatos digitais, que variam con-
soante o suporte, como smartphone, tablet, computador e monitor (Apfel-
baum e Cezzar, 2014, p.16 a 18).

Segundo Andrew Haslam (2007, p.30), os livros sdo geralmente pro-
jetados respeitando trés formatos: retrato, onde a altura da pagina
¢ maior do que a largura; paisagem, formato em que a largura da pagina é
maior do que a altura; e quadrado, onde a largura e a altura tém medidas
iguais. O autor refere ainda que o livro pode ser produzido em qualquer
formato e tamanho, contudo, devido a razdes praticas, estéticas e também
de produgio, é importante que este aspeto seja cuidadosamente considera-
do para que o objeto final seja confortavel a leitura e ao manuseio.

Relativamente ao layout, este é dividido entre dois elementos: “o texto,

que é organizado em torno de uma sequéncia de leitura; e as imagens, cujos
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\

arranjos sdo determinados pelas consideracdes relativas a composicéo”
(Haslam, 2007, p.140), pelo que é no equilibrio entre estes dois elementos
que o layout se vai construindo. Refere ainda que, numa primeira impres-
sdo, ao folhear o livro, recebemos informacgdes “subliminares” que comuni-
cam os valores da pagina e, consequentemente, do texto, e esses valores sdo
comunicados através da relacdo do uso do espago, da cor e da composicdo.
Se o layout estiver mal-organizado e se for inadequado, o leitor associa
essas caracteristicas ao texto, mesmo que o texto seja muito interessante e
esteja bem escrito. Contudo, se o layout estiver bem estruturado e passar
uma sensacdo de ordem, o leitor ji vai ter uma ideia positiva relativamente
ao conteudo do livro.

1.1.2. Sistemas de grelhas

Trabalhar com recurso a um sistema de grelhas permite que haja uma ordem
eficaz no projeto editorial: “os beneficios de trabalhar com uma grelha séo sim-
ples — clareza, eficiéncia, economia e continuidade” '*(Samara, 2005, p.68).

E comum que o designer trabalhe com uma grande quantidade de infor-  '4T.L.: “The benefits of working
with a grid are simple: clarity,
efficiency, economy, and continuity”
e com o recurso a um sistema de grelhas consegue armazenar toda esta  (Samara, 2005, p.68).

macdo, como textos e imagens, assim como com outros elementos graficos,

informacdo de forma coerente e equilibrada (Samara, 2005, p.68; Caldwell
e Zappaterra, 2014, p.155).

Para Miiller-Brockmann (2018, p.13), os sistemas de grelhas podem ser
aplicados em diferentes contextos — tanto no desenvolvimento dos mais
diversos objetos impressos, desde livros a folhetos, como também para de-
senvolver planos de exposi¢oes. O autor afirma ainda que “o uso da grelha
como um sistema de ordenacdo é a expressdo duma atitude mental na me-
dida em que mostra que o desenhista concebe o seu trabalho em termos que
sdo construtivos e orientados para futuro” Miiller-Brockmann (2018, p.10).

Andrew Haslam (2007, p.42) explica que “o formato do livro define as
proporgoes externas da pagina; a grade '°® determina suas divisoes internas;
o layout estabelece a posicdo a ser ocupada pelos elementos” acrescentan-
do que o uso de grelhas permite que o leitor se concentre no contetido, 5 O utor tiliza © tame “grade” pars
uma vez que possibilita a construcdo de uma relacéo entre todos os ele- s referir as grelhas.
mentos presentes na pagina.

Fazer um livro com recurso a um sistema de grelhas permite que o de-
signer determine a largura das margens; as propor¢des e enquadramento
da mancha de texto; o nimero, comprimento e profundidade das colunas e
ainda o intervalo entre as colunas (Haslam, 2007, p.42).
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Ao definir o sistema de grelhas, é importante que o designer considere
o contetldo visual e narrativo a comunicar, e partindo desta andlise, a gre-
lha pode ser definida de modo “invisivel e funcional” ou pode ser definida
“[visualmente] ébvia e dindmica’, que, quando bem planeada e concebida,
permite criar multiplas disposi¢des na composigdo, assegurando a consis-
téncia visual e a coeréncia da publicacdo (Poulin, 2018, p.74).

As grelhas podem ser simétricas — em que as paginas da direita e da es-
querda sdo imagens espelhadas uma da outra, havendo igualdade na dimen-
sdo das margens o que proporciona simetria e equilibrio visual (figura 13);
e também podem ser assimétricas — em que a composicdo é diferente
entre a pagina da direita e da esquerda, resultando num desequilibrio
visual (figura 14) (Poulin, 2018, pp. 83, 97). Também podem ser definidas
com recurso a colunas verticais ou a médulos (figura 15) — compostos por

colunas verticais e horizontais.

.| COLUNAS

MARGENS

~——13 . ELEMENTOS

SECUNDARIOS

Figura 13. Exemplo

de uma grelha simétrica.
Fonte: Investigadora (2024),
adaptado Poulin (2018, p.82)

Figura 14. Exemplo

de uma grelha assimétrica.
Fonte: Investigadora (2024),
adaptado Poulin (2018, p.96)

*~ T GRELHA
MODULAR

~—— MODULOS
“ATIVOS”

Figura 15. Exemplo

de uma grelha modular.
Fonte: Investigadora (2024),
adaptado Poulin (2018, p.93)
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1.1.3. Composicao

Na construgdo de um projeto editorial é fundamental relacionar bem a tipo-
grafia com o espacgo. Ao adicionar elementos ao espaco a trabalhar — como
legendas, titulos, textos corridos — o leitor pode navegar entre estes elemen-
tos. Ja no caso de haver pouca informagdo no espago, esta ganha um maior
destaque. Para definir a estrutura, comeca-se por criar uma divisdo de modo
a formar uma composicéo entre todos os elementos que estardo presentes em
cada pégina (ou em cada dupla pégina), pelo que, se a composicédo for muito
uniforme transmite passividade, se for variada, transmite dinamismo (Samara,
2007, pp.48-49). Durante este processo ¢ importante considerar a hierarquia
de informacdo. Esta, permite que haja uma clara distingdo entre os diferentes
elementos textuais, como os titulos, cabecalhos, citacdes, notas, entre outros.
Quando isto ndo acontece, o leitor pode perder-se na leitura tornando-a mais
demorada e mais dificil (Apfelbaum e Cezzar, 2014, pp.47-51).

A hierarquia numa composicdo textual pode ser conseguida de diferentes
formas, como através do tamanho das letras, do seu peso, da cor, do contraste

e também através da orientagao espacial da informacéo (Saltz, 2019, pp.64-72).

1.2. Microtipografia

O conceito de microtipografia esta relacionado com os elementos indivi-
duais de um layout, nomeadamente com as letras, espacejamento entre
letras, palavras, espacejamento entre palavras, linhas, entrelinha e colunas
de texto. Hochuli (2008) refere que a preocupacdo com estes elementos
textuais e a sua boa gestdo permitem que haja uma boa rececdo do texto
por parte do leitor, uma vez que asseguram a legibilidade e leiturabilidade
(Hochuli, 2008, p.07).

1.2.1. Escolha dos tipos de letra

Ao conceber um objeto editorial é de extrema importancia considerar a tipo-
grafia, que é vista como “o principal elemento da pagina impressa” (Hurlburt,
1986, p.98). Durante este processo, o designer tem de interligar uma série
de elementos textuais, e esta relacdo é feita com recurso a tipografia — “Um

bom designer editorial compreende a relacéo entre palavras, frases, paragra-

16T A strong editorial designer grasps
the relationship between words, sentences,
posicdo, forma, densidade, e cor” '® (Apfelbaum e Cezzar, 2014, p.42). paragraphs, titles, captions, and images,
and conveys them through systems of
scale, position, form, density, and color”
vai ser aplicada, fazendo uma similaridade ao conteiido que estd a ser  (Apfelbaum e Cezzar, 2014, p42).

fos, titulos, legendas e imagens, e transmite-as através de sistemas de escala,

A escolha de uma fonte tipografica deve adequar-se ao contexto a que
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b

HUMANISTAS

Aa

HUMANISTAS
SEM SERIFA

SNVS 1HDI344d

Figura 16. Classificagao tipografica
de Ellen Lupton.
Fonte: Lupton (2024, p.54)

transmitido. A tipografia serve de guia para o leitor ao longo do texto,
criando assim uma hierarquia textual funcional (Samara, 2020, p.146;
Apfelbaum e Cezzar, 2014, p.44).

Para Hochuli (2008, p.10), uma fonte tipogréfica ndo pode ser consi-
derada boa ou m4, pois cada uma consegue adaptar-se a um determinado
contexto consoante a necessidade. Por exemplo, num texto corrido, a es-
colha tipografica tem de obedecer a certos critérios que ndo sdo aplicaveis
a escolha de uma fonte para um titulo de um cartaz. Uma fonte que seja
pouco legivel, quando usada de forma correta, pode impactar e captar a
atencdo do leitor, levando-o a obter informacdes secundarias que estejam
presentes nesse mesmo suporte.

De modo a entender como aplicar as fontes tipograficas a cada projeto,
é necessario entender como estas se classificam. A classificacio de tipos de
letra remonta ao séc. x1X, quando houve uma necessidade de identificar
os diferentes tipos de letra em contexto histérico. Atualmente, existem di-
versas classificacoes tipograficas, porém, para este projeto, consideremos a
classificagdo tipogréfica de Ellen Lupton, que insere as fontes tipogréficas
nas seguintes categorias: humanisticas, transicionais, modernas, egipcias,
humanisticas sem serifa, transicionais sem serifa, geométricas e as scripts
(Lupton, 2024, p.54) (figura 16).

NOAQN3YV1D

: I1IAYDISVE
loaia

TRANSICIONAIS MODERNAS EGIPCIAS

ASILOYD-ZNIAIZNV
MON vininid
NISVOVIW

TRANSICIONAIS GEOMETRICAS SCRIPTS
SEM SERIFA
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1.2.2. Legibilidade e leiturabilidade

Dois importantes conceitos que se deve ter em consideracdo quando se
esta a formatar um texto sdo a legibilidade e a leiturabilidade. Um caracter
é considerado legivel quando a sua forma ndo se confunde com a forma de
outros caracteres. Para isto, é necessario considerar a altura-x assim como
algumas formas especificas que permitem distinguir as letras umas das ou-
tras. Ja a leiturabilidade, diz respeito ao funcionamento dos caracteres em
texto corrido e a facilidade de leitura. Para tal, para além das caracteristicas
especificas de cada fonte, é necessdrio considerar o tamanho de letra, a
entrelinha, o alinhamento e os espacejamentos (Jury, 2004, p.58, 64, 65).

Miiller-Brockmann (2018, p.30) refere que um objeto impresso é geral-
mente lido a cerca de 30/35 cm de distincia e, para que nio haja dificuldade
em ler o texto, é importante considerar o tamanho da letra, que ndo deve ser
nem muito pequeno nem muito grande, para ndo correr o risco de cansar o
leitor. Também é importante considerar a extensdo da linha do texto, que,
segundo este autor, deve manter-se entre 7 a 10 palavras por linha.

A entrelinha também afeta a legibilidade e leiturabilidade de um texto.
Quando as linhas textuais sdo colocadas muito préximas umas das outras,
dificultam a leitura, pois a vista humana acaba por nao conseguir focar
e isolar as linhas em separado. Porém, quando a entrelinha é demasiado
grande, o leitor também tem dificuldade em ler o texto e em interligar as li-
nhas de texto. O autor realca ainda que “A distancia correta das entrelinhas
¢ um dos fatores mais importantes para a obten¢do duma édrea impressa
harmdnica e funcional, esteticamente agradavel e duradoura” (Miiller-Bro-
ckmann, 2018, p.34) (figura17 e 18).

Relativamente ao alinhamento do texto, este pode ser centrado, alinha-
do a esquerda ou a direita, e também pode ser justificado. Quando justifi-
cado, confere uma maior elegincia a pagina, principalmente se o texto for
corrido. Porém, esta opcdo ndo resulta muito bem em colunas estreitas,
pois pode gerar espacos exagerados entre as palavras — “dentes de céo” ou
“dentes de cavalo” na giria grafica. Neste tipo de alinhamento, é importante
que se hifenize o texto, garantindo que se respeitam as regras para a lingua
em que se estd a compor. Quando alinhado a esquerda ou a direita, o texto
deve ter uma aparéncia cuidada, nio deixando palavras soltas na tltima
linha, nem linhas com tamanhos muito idénticos. Ja o texto centrado é
uma escolha formal e cldssica, contudo, também exige algum cuidado pelo
que é desejivel que o comprimento das frases va variando. Por norma, os

textos para leitura continua sdo alinhados a esquerda e/ou justificados uma

40 EXPOR DESIGN DESENVOLVIDO EM CONTEXTO ACADEMICO



PARTE | | ENQUADRAMENTO TEORICO — CAPITULO 2 | DESIGN EDITORIAL NO CONTEXTO DE EXPOSIQ@ES

vez que respeitam o fluxo da leitura, ja o alinhamento a direita geralmente

é utilizado para pequenas quantidades de texto, como legendas ou notas

(Lupton, 2024, pp.116-117).

Figura 17. Exemplo de uma entrelinha
demasiado pequena causando
constrangimento na leitura do texto.
Fonte: Mller-Brockmann (2018, p.36)

Figura 18. Exemplo de uma entrelinha
demasiado grande dificultando

a ligagdo entre as linhas do texto.
Fonte: Mller-Brockmann (2018, p.37)

auslandischen Zeitungen einmal durch ihre diskt
und auch durch die fiir die Ueberschriften und A
Den schweizerischen Schriften haftet also etwas
nun aber unrichtig, glauben zu wollen, die Schwei
Aufgabe leicht gemacht und ihre Neuheiten ohne v
Vorlagen nachgebildet. Im Gegenteil, der geschu
schétzt im allgemeinen die Schdnheiten und Vorz
und mochte sie aus diesem Grunde nicht sklavis
erkannt, daB sich gegenwértig im Zeitalter der T
historisierenden Antiqua- und Frakturschriften nicl
lassen wie ehedem, und er halt darum Ausschau
sehr verwunderlich, daB man nach den Jahren der
ausléandischen Zeitungen einmal durch ihre diskr
und auch durch die fiir die Ueberschriften und A

Werfen wir einen Rickblick auf das, was auf dem
Schweiz wahrend der verflossenen Jahre geleist
geblieben war, insofern als alle Schrififormen si
unterordnen, ganz im Gegensatz zu den viel fre
obachtung machen, daB mit wenigen Ausnahmen

vorigen Jahrhunderts und der folgenden Epoche
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2.
Capa, contracapa e lombada

“A criacdo de uma capa é uma oportunidade e um desafio para o designer.
A oportunidade de interpretar o conteddo de acordo com a sua sensi-
bilidade, e o desafio dessa interpretacdo captar a atencéo e os leitores”
17 (Rolo, 2021, p.03).

A capa de uma publicacdo é um elemento de “extrema importincia’; é através
da capa que o publico tem o primeiro contacto com o objeto editorial, sendo
considerada “uma ponte de transicio entre o mundo exterior e a experiéncia
interior da publicacdo” '8 (Samara, 2005, p.85).

A capa compreende-se como a parte exterior de uma publicacéo, que
inclui a capa frontal, a lombada e a contracapa. Independentemente do
tipo de publicacdo, a capa deve conter informagdes que transmitam o seu
cardcter e o seu contetdo.

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014, p.62), existem vdrias abordagens
ao design de capas que categorizam em trés tipos: a capa figurativa, a capa
abstrata e a capa em texto. A capa figurativa (figura 19), por norma, contém
uma fotografia ou ilustracdo, que pode ser modificada de forma criativa
para representar o cardter e contedo da publicacido. As capas figurativas
sdo as mais utilizadas para as publicacdes com o objetivo de vender. J4 as
capas abstratas (figura 20) tém uma maior liberdade criativa, sendo normal-
mente utilizadas em publicagdes especiais. Por fim, as capas em texto (figu-
ra 21) sdo as menos utilizadas, mas podem ser eficazes para causar impacto.

Ellen Lupton (2008, p.42) define alguns passos no processo de criagdo
de capas, pelo que é importante que se coloquem algumas questdes quan-
do se comecga este processo:

“Escreva uma descricdo do que quer dizer e a quem o quer dizer. Qual é
o ponto principal do seu livro? Que atitude quer expressar (formal, des-
contraida, profissional, crua)? Quem é o seu ptblico (amigos, inimigos,
colegas, potenciais empregadores)? Tenha estes objetivos em mente
quando desenvolver ideias de design” '° (Lupton, 2008, p.42)

A autora reforca ainda que é essencial que a capa comunique “em alto
e bom som” a partir da prateleira da livraria. Assim, a capa torna-se uma
espécie de “logotipo” do livro pelo que boas capas ajudam a vender livros e
a tornd-los memoraveis (Lupton, 2008, p.56).

A lombada também é um espaco que pode ser trabalhado de forma inte-
ressante. Quando as publicacoes estdo empilhadas ou dispostas em estantes,
¢ esta a zona que fica a vista, o que permite destacar nio s6 a identidade do

17 T.L: “The creation of a cover

is an opportunity and a challenge

for the designer. The opportunity

to interpret the content according

to his or her sensibility, and the challenge
for that interpretation to capture the
attention and readers.” (Rolo, 2021, p.03).

181 . “(...) transitional bridge between
the outside world and the publication’s
interior experience” (Samara, 2005, p.85).

19T L. “Write a description of what

you want to say and to whom you want to
say it. What's the main point of your book?
What attitude do you want to express
(formal, relaxed, professional, raw)? Who
is your audience (friends, enemies, peers,
potential employers)? Keep these goals

in mind when you develop design ideas.”
(Lupton, 2008, p.42).
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objeto editorial como também o conteddo, sendo mais facil de identificar
numa prateleira. Além disso, é possivel contar uma narrativa através da lom-
bada, encorajando a que os leitores adquiram todas as edi¢des da mesma
publicacéo (no caso de se tratar de cole¢des ou publica¢des periddicas) (Cal-
dwell e Zappaterra, 2014, p.73).

Frida Kahlo and
Diego Rivera

use graphic design to sell things,
explain things, make things

look better, make people laugh,
make people cry, and (everyonce
in a while) change the world
Michael Bierut

Figura 19. Capa figurativa do catélogo Figura 20. Capa abstrata Figura 21. Capa em texto para o livro
da exposicéo Frida Kahlo, Diego Rivera do catalogo da exposigéo Cecily Brown How To de Michael Bierut.

and Mexican Modern Art. at Blenheim Palace. Fonte: https://www.pentagram.com/

Fonte: https://www.pentagram.com/ Fonte: https://www.pentagram.com/ work/how-to?rel=discipline&rel-id=6

work/frida-kahlo-diego-rivera-and- work/cecily-brown-at-blenheim-

mexican-modern-art?rel=discipline&rel- palace?rel=discipline&rel-id=6

id=6
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3.
O catalogo

“[O catdlogo] é um livro que retine uma lista de obras de uma de-
terminada exposicdo e um conjunto de textos que complementam
essa exposicdo e a fazem perdurar para além da sua apresentacdo” 2°
(Rolo e Nunes, 2021, p.06).

O catdlogo “define-se como uma relagdo sumadria, metddica e, as vezes,  2°T.L:"[The catalog] it is a book that
collects a list of works from a particular
exhibition and a set of texts that
p.86). A origem do catdlogo é discutivel. Ferreira (2014, p.36) afirma que  complement that exhibition and make
it last beyond its presentation” (Rolo

e Nunes, 2021, p.06).

alfabética das coisas ou de pessoas” (Lello, 1959, apud Boelter, 2022,

a catalogagdo comecgou no séc. 111 a.C. na biblioteca de Alexandria onde
o lider da biblioteca, Callimacus, produziu um catdlogo que continha es-
critos sobre os mais diversos temas, como filosofia e histéria, em que
ordenou, classificou e adicionou notas sobre os autores das obras.

Ja Santos (2016, apud Boelter, 2022, p.86) defende que a ideia de catalo-
gar teve inicio no ano 2300 a.c., devido a artefactos arqueoldgicos encon-
trados na Siria, que verificaram que havia uma catalogacdo em lista sobre
diferentes assuntos: como profissdes, localizagoes geograficas, entre outros.

Avancando no tempo, existe ainda quem afirme que o primeiro caté-
logo foi publicado no séc. xv por Aldus Manutius, tipografo italiano que
utilizou o catdlogo como método para divulgar as suas publicagdes (Alves,
2019). Independentemente da sua origem, o catdlogo surgiu para cumprir
o proposito de transmitir determinada informacdo de forma metddica e
organizada. Este tipo de publicacdo pode servir duas fun¢des — uma co-
mercial, onde se expdem determinados artigos ou produtos no sentido de
impulsionar as vendas da instituicdo a que estd associado — ou pode servir
como meio de divulgacdo de conhecimento, como é o caso das enciclopé-
dias ou dos catélogos associados a exposi¢des, servindo como um meio de
ligacdo entre as instituicdes e o publico:

“Livros, catdlogos, guias e outros materiais impressos ndo sé consti-
tuem uma parte importante do quadro de comunicac¢io de uma insti-
tuicdo, como também contribuem para o discurso entre a institui¢do, o

seu pessoal e o seu ptblico” 2' (Hughes, 2010, p.01).

27 “Books, catalogues, guides

and other printed materials not only
constitute a major part of an institution’s
communication framework but they also
contribute to the discourse between

the institution, its staff and its audience”
(Hughes, 2010, p.01).
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227 L:“Itis a book that collects a list

of works from a particular exhibition and
a set of texts that complement that
exhibition and make it last beyond its

presentation” (Rolo e Nunes, 2021, p.06).

3.1. O catélogo de exposi¢oes

Existem diferentes tipos de catdlogos relacionados com exposi¢des — ca-
tdlogos de museus, catdlogos de exposicoes, catdlogos de arte, catilogos
de colecoes, catdlogos de leildo, catilogos raisonné e catdlogos de artista
(Boelter, 2022, p.92). Todos estes catdlogos sdo uma extensio da exposicio,
pois fornecem informacdes sobre as pecas expostas e sobre os artistas, per-
mitindo fazer um registo informativo, ndo sé para o publico como também
para “[institui¢des], criticos, curadores, artistas, musedlogos e investiga-
dores” (Boelter, 2022, p.93). Além disso, um catdlogo é considerado “um
livro que retine uma lista de obras de uma determinada exposicdo e um
conjunto de textos que complementam essa exposicdo e a fazem perdurar
para além da sua apresentacdo” 22 (Rolo e Nunes, 2021, p.06).

Para a realizacdo deste tipo de objeto editorial, é importante que o desig-
ner interligue graficamente o catdlogo com a exposicao. Esta ligacdo pode ser
feita através do tipo de letra, das cores, da formatacédo do texto, ou outros ele-
mentos graficos que fagcam uma referéncia clara a exposicdo (Nunes, 2020,
p.183). O designer responsavel pelo catilogo também se pode guiar pelo

tema da exposicdo ou contexto histérico, como Nunes (2020) exemplifica:

“[os] catdlogos de exposicdo com temas mais relacionados com épocas
histéricas ou objetos da antiguidade apresentam um design mais classi-
co e elegante, seja pela escolha de uma tipografia mais requintada, pelo
uso de ornamentagdes, ou pela escolha de uma grelha mais tradicional.
Cada trabalho deve de alguma forma representar no seu contexto fisico

o tema que apresenta” (Nunes, 2020, p.184).

O formato também é um importante fator a ter em consideracio. E sa-
bido que a escolha de um formato pequeno para a produgéo de um objeto
editorial — seja de que natureza for — condiciona certas escolhas grafi-
cas, ao contrdrio de formatos de maior dimensdao. O mesmo se aplica na
concecdo de catdlogos, quanto maior for a dimensdo, mais espago hé para
relacionar o texto com as imagens. Na andlise comparativa entre catalogos,
Nunes (2020) explica ainda que em formatos menores hd uma maior ten-
déncia em ocupar toda a pagina com a imagem, nao havendo espago para o
texto. Esta situagdo ndo acontece em formatos maiores, pois “[permitem] a
colocacgdo de mais imagens e a colocacgdo de texto que explique as mesmas”

(Nunes, 2020, p.185). Também ¢é importante fazer um bom equilibrio de
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informacdo entre o texto e as imagens, de modo a que o catdlogo ndo fique
demasiado mondtono e também que ndo pareca apenas uma “galeria de
imagens” (Rolo e Nunes, 2021, p.06).

De um modo geral, existem certos elementos que um catdlogo deve
conter, nomeadamente, um preficio e uma introdugédo, o tema da expo-
sicdo dividido por capitulos — que podem ser ilustrados — e por fim, a
ficha técnica da exposi¢do assim como do proéprio catilogo (Hughes, 2010,
p-19; Nunes, 2020, p.183). Relativamente aos capitulos, estes geralmente
tém textos explicativos associados para uma melhor compreensdo do tema
e também para uma melhor navegacédo pelo catdlogo, pelo que cada aber-
tura de capitulo deve sobressair visualmente, de modo a demarcar uma
mudanca de sec¢do (Haslam, 2007, p.104). Estes capitulos sdo determina-
dos respeitando a navegacdo da exposicdo, que, por norma, também se faz
através da subdivisdo do tema principal em diversas secg¢des. Ja o interior
de cada capitulo, é constituido por uma série de textos, imagens e respeti-
vas legendas.

As legendas podem estar posicionadas junto das imagens ou separadas
destas, podem ser legendas corridas ou podem inserir-se sobre as imagens,
dependendo da necessidade e da configuragdo do layout. Para facilitar a
leitura, pode associar-se um niimero a imagem que corresponda a legenda,
ou, em alternativa, construir um pequeno diagrama de linhas devidamente
numerado que faca uma ligacdo entre imagem e a respetiva legenda (Has-
lam, 2007, p.105-107).

SINTESE CONCLUSIVA

Neste capitulo, foram recolhidos importantes conceitos na area do design
editorial e da producio de catdlogos, que se constituiram a base para o
desenvolvimento da segunda fase do projeto pratico. Foi importante para
compreender as necessidades visuais e praticas de um objeto editorial, mais
especificamente de um catélogo, assim como de todos os aspetos a consi-
derar para garantir que a mensagem ¢é transmitida de modo eficaz ao leitor,
nomeadamente através da escolha do formato e do layout, da grelha e do
tipo de letra, respeitando conceitos como a legibilidade e a leiturabilidade.
Compreendeu-se ainda como ¢é estabelecida a relacdo entre cada um destes

elementos com o contetido da publica¢do, mantendo uma coeréncia visual.
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NOTA INTRODUTORIA

O presente capitulo dedica-se as metodologias escolhidas para suportar
o projeto de investigacdo. Numa primeira fase, foram realizados estudos
de caso, uma metodologia que serviu para analisar algumas faculdades
e universidades que aplicam projetos semelhantes ao da investigacéo.
Numa segunda fase, foram desenvolvidas entrevistas a especialistas da
drea do design de exposic¢oes, no sentido de compreender os desafios as-

sociados a este tipo de projetos.
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1.
Estudos de caso

No decorrer da investigacdo, houve a necessidade de proceder aos estudos
de caso, uma metodologia ndo intervencionista que permite construir
uma base de estudo tendo como exemplo alguns projetos ja implemen-
tados. Assim sendo, foram escolhidas como exemplo algumas faculdades
e universidades, nacionais e internacionais, consideradas pertinentes para
o desenvolvimento do projeto. O uso desta metodologia tem como fina-
lidade entender de que modo estas institui¢cdes de ensino promovem o0s
seus cursos e os seus alunos — nomeadamente através de exposicoes e da
publicacgdo de catdlogos — e aferir a sua contribuigéo para o projeto pratico
em desenvolvimento.

1.1. Modelo de andlise

No sentido de fazer uma anélise objetiva e completa dos exemplos escolhidos,
foram realizadas duas abordagens. A primeira pretende analisar os aspetos
mais gerais das exposi¢des, como o publico-alvo, a temadtica, o espago e a pe-
riodicidade. A segunda pretende analisar os aspetos mais técnicos no que diz
respeito ao design de comunicagéo, como a identidade visual e os meios de
comunicagao desenvolvidos. Por fim, analisa-se se existem projetos editoriais

que complementem as exposi¢des.

1.2. Justificacao dos projetos escolhidos

A selecdo dos projetos em andlise teve por base alguns critérios em comum
com o projeto de investigacdo em desenvolvimento, como o local, a temdtica,
a periodicidade e os meios de divulgacdo. Todos os estudos de caso envol-
vem exposi¢oes com os projetos dos alunos das respetivas faculdades e uni-
versidades, no sentido de promover a divulgacdo dos cursos, das institui¢oes

e também dos autores dos projetos, que neste caso sdo os préprios alunos.

1.2.1. Projetos nacionais

FACULDADE DE BELAS-ARTES DA ULISBOA

A Faculdade de Belas-Artes de Lisboa é uma conhecida instituicdo de
ensino situada no centro de Lisboa, que leciona cursos de belas-artes
— pintura, escultura e desenho — como também cursos de design. Esta
instituicdo da lugar a exposi¢des com variadas temadticas, por vezes en-

54 EXPOR DESIGN DESENVOLVIDO EM CONTEXTO ACADEMICO



PARTE Il | PROJETO PRATICO — CAPITULO 3 | INVESTIGAGAO ATIVA

Figura 22. Homepage do site

da exposigdo A Collision Between
a Stream of Light and an Obstacle.
Fonte: https://acollisionbetween.
belasartes.ulisboa.pt/index.html

Figura 23. Pagina de acesso
aos projetos exibidos na exposicéo,

subdividido por semestre e por exercicio.

Fonte: https://acollisionbetween.
belasartes.ulisboa.pt/arquivo.html

volvendo os projetos dos proprios alunos, mas também de curadores
exteriores que utilizam este espacgo para realizar exposi¢cdes sobre temas
que ndo estdo diretamente ligados a faculdade.

E comum as exibicées dos projetos dos alunos na FBAUL acontecer em
em todos os cursos de modo individual, ndo s6 com projetos finalistas de
cada curso, como também com projetos resultantes de exercicios executa-
dos ao longo do ano letivo. Contudo, para esta analise focamo-nos apenas
nas exposicoes com projetos dos alunos, mais precisamente na exposi¢do
anual dos alunos finalistas do curso de Licenciatura em Design de Comuni-
cacdo, que se relaciona diretamente com o cerne desta investigacdo.

Desde 2011 que acontece a mostra anual de projetos dos alunos finalis-
tas do curso de Design de Comunicacdo. Esta mostra acontece geralmente
na prépria faculdade, mas também jd esteve presente na Fébrica Features
(em 2014 e 2016) e na Lx Factory (em 2017), ambos em Lisboa, sendo aber-
ta a todo o puablico.

Nos primeiros dois anos, esta exposicdo ndo tinha propriamente um
nome identificativo, pelo que a partir do 3.° ano — em 2013 — comecou
a ter um nome associado que se altera todos os anos. Para este estudo de
caso vamos analisar a exposicdo que aconteceu em 2020, denominada
A Collision Between a Stream of Light and an Obstacle, que, pesar de ndo
ser a mostra mais recente, € a tltima exposicao em que € possivel ter acesso
ao website criado para a exposicao de forma individual, e onde é possivel ter
acesso a todos os projetos dos alunos, ao conceito subjacente a exposigdo e
também a ficha técnica (figura 22). Este site serve nao s6 como um meio de
divulgacdo, como também de arquivo dos projetos expostos, que, passados
quatro anos (a data presente), ainda é possivel consultar (figura 23).
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Além do site, esta exposicdo também ¢ divulgada nas redes sociais, nes-
te caso no Instagram e no Facebook, e ainda através de uma publicagdo im-
pressa que foi divulgada ap6s a inauguracdo da exposicéo. Esta publicagio
impressa foi posteriormente posta a venda na loja da FBAUL, servindo, mais

uma vez, como meio de divulgacdo e como arquivo dos projetos exibidos

durante a exposicdo. Contém ainda um suplemento dominado de It’s the
End of the World as We Know it [and I Feel Fine] que retne textos refle-
xivos escritos pelos préprios alunos (figura 24 e 25).

Figura 24 e 25. Publicagdo impressa
da exposigéo A Collision between

a stream of light and an obstacle.
Fonte: https://acollisionbetween.
belasartes.ulisboa.pt/publicacao.html

Apesar de esta exposicio estar sob a coordenacdo de dois professores da
FBAUL, foram os alunos que desenvolveram toda a identidade visual assim
como o website, as redes sociais e a publicagdo impressa. A escolha cromati-
ca assenta num verde fluorescente, num cinzento-claro e no preto, cores que
se destacam e que facilmente associamos ao projeto. Relativamente a tipo-
grafia, foram escolhidos dois tipos de letra — um transicional sem patilhas e
um pixelizado também denominado de bitmap. Estes dois tipos de letra sdo
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utilizados em simultdneo na identidade visual da exposicdo, sendo que nos

restantes suportes o tipo em pixel é utilizado para titulos e o transicional sem

patilhas € utilizado para textos e informacgdes secunddrias.

Quanto a identidade grafica escolhida, esta varia entre formas, texturas,

manchas, pixéis e fotografias a preto e branco, respeitando sempre a esco-

lha cromatica e fazendo referéncia a escolha tipografica (figura 26 e 27). Estas

escolhas graficas sdo visivelmente coerentes em todos os suportes desen-

volvidos, conferindo um equilibrio visual e identificativo a esta exposicéo.

Figura 26 e 27. Cartazes desenvolvidos
para a exposigao A Collision between

a stream of light and an obstacle.

Fonte: https://acollisionbetween.
belasartes.ulisboa.pt/Sobre.htmi
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ESCOLA SUPERIOR DE ARTES E DESIGN

Para o segundo estudo de caso consideremos a Escola Superior de Artes
e Design das Caldas da Rainha, que, tal como o nome indica, é uma insti-
tuicdo de ensino que dispoe de uma grande variedade de cursos ligados as
artes e ao design. Nesta é comum haver exposi¢des ao longo do ano letivo,
ndo sé com projetos dos alunos, como também com projetos exteriores a
faculdade, muitas vezes organizadas pelos proprios alunos. No final de cada
ano letivo acontece uma exposicido que retne projetos de alunos finalistas
de todos os cursos de licenciatura, mestrado e cursos técnicos superiores
profissionais — ao contrario do exemplo anterior que faz as exposicoes
de cada curso individualmente. O nome varia de ano para ano, pelo que
para esta andlise iremos dar foco & mostra que aconteceu em 2022, por ser
a mais completa em termos dos suportes de comunicacido desenvolvidos.

Esta exposicio teve o nome de O eu na vida de todos os dias, fazendo
referéncia a importancia das interacdes sociais e a0 modo como “o indivi-
duo gere a apresentagdo da propria personalidade’; explica a instituicdo. A
mostra teve lugar na prépria escola, servindo-se tanto do espago exterior
como do espaco interior, podendo ser visitada por todo o publico.

Esta exposicdo aconteceu na mesma semana em que esta instituicdo
completava 30 anos de ensino, pelo que, além de contar com os projetos dos
alunos, contou também com diversas atividades para o ptblico como semi-
ndrios, concertos, aulas abertas, workshops, performances e até um debate
sobre design dirigido pelos alunos. Apesar da ampla oferta de atividades, al-
gumas eram destinadas apenas aos alunos da faculdade, como os workshops
e as aulas abertas, enquanto as restantes atividades eram abertas ao ptblico.

Para as exposicdes que acontecem na ESAD ndo hd uma grande divul-
gacdo nas redes sociais. O evento é apenas divulgado nas redes sociais da
propria escola (figura 28 e 29), pelo que ndo é criada nenhuma pégina diri-
gida somente para a exposi¢do, realcando que ha um maior investimento
na exposicdo e nas atividades que decorrem e ndo tanto nos meios de di-
vulgacdo. Contudo, para esta exposicdo especificamente foi desenvolvido
um catdlogo com os projetos dos alunos finalistas de todos os cursos de
licenciatura e de mestrado. Este objeto editorial contém o conceito grafico
da exposi¢do assim como os projetos dos alunos a partir de fotografias,
subdivididos por cada curso, sendo muito intuitivo e facil de navegar.

Relativamente a identidade visual, esta assenta numa mancha croma-
tica de amarelo, verde fluorescente, roxo e preto. Estas cores aparecem
tanto no texto como em mancha de cor. Quanto a tipografia, foi escolhida
um tipo de letra em pixel — utilizado em contorno — juntamente com

e esadcr
‘0 TE

0 esadcr
FRA A
T o .
ol 1]
" 10h00 Feira de Autor
)
ooy
10600 NXTHLR: Porcelana e Eco-Ourivesaria
Oficina 11 EP1
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EsplonadaBar
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1h3o PAULKEATNG: Use of Games to Stimulate
Esplanada Bar Social Change
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BRIR AR
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Figura 28 e 29. Exemplo

da publicagdo da exposicao

no /nstagram da faculdade.

Fonte: https://www.instagram.com/
esadcr/
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um tipo transicional sem serifas. O tipo em pixel por vezes parece distor-
cido o que dificulta a sua leitura, e sendo usado em contorno também néo
ajuda a manter a sua legibilidade. Este efeito de pixel também aparece em

mancha de cor (figura 30).
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Apesar de haver coeréncia entre os meios de divulgacdo da exposicao e a
exposi¢do em si, 0 mesmo ndo acontece no catélogo (figura 31), havendo algu-
mas escolhas graficas completamente diferentes. O laranja é a cor predomi-
nante no catdlogo, sendo que esta mesma cor niao aparece em mais nenhum

Figura 31. Capa o catélogo suporte da exposicdo. J4 a escolha tipogréfica também difere muito, havendo

da exposicao eu na vida de todos uma mistura de varios tipos de letra. A escolha da imagem grafica também
os dias. . . . ~ .o~
difere ligeiramente, enquanto nos suportes de divulgacio da exposicdo ha-
Fonte: https://www.instagram.com/ g » €nq P gac posi¢
esadcr/ via uma mancha de cor a simular o pixel, no catdlogo existe essa mancha

) em algumas pdginas, mas com o complemento de uns rabiscos constantes
Figura 32 e 33. Exemplo de spreads g pag ’ p

do catalogo da exposigao. ao longo da publicagdo (figura 32 e 33). Estas escolhas graficas ao diferirem
Fonte: https://www.ipleiria.pt/

esadcr/2024/02/10/catalogo-para-
download/ correndo o risco de néo serem associados a0 mesmo evento.

de suporte para suporte causam uma perda de coeréncia e equilibrio visual,

202260 and i frts n ESAOCRS
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ESCOLA SUPERIOR DE MEDIA ARTES E DESIGN

Um outro exemplo a mencionar é a Escola Superior de Media Artes e De-
sign, também conhecida por EsMAD. Esta faculdade pertence ao Instituto
Politécnico do Porto, e apresenta uma vasta oferta de cursos direcionados
para os media e para o design.

Esta instituicdo tem vdrias iniciativas que promovem a divulgacio cultu-
ral, nomeadamente, os projetos Galeria Janela e Galeria G2. Ambos os espa-
cos que permitem expor e divulgar os trabalhos curriculares realizados pelos
alunos e também projetos exteriores a faculdade que “contribuam para soli-
dificar a galeria como espaco privilegiado de encontro, criagdo e pensamento
inovador no universo Media Arts’, refere a presidente da ESMAD.

De periodicidade anual, acontece a exposi¢cdo com os projetos dos alu-
nos finalistas da EsMAD. Esta mostra tem o nome de RAVE e apresenta pro-
jetos transversais a todos os cursos da instituicdo, sendo que ao longo das
sete edicoes o espaco expositivo foi alterando, a excecdo da mostra de 2021
que foi totalmente virtual devido a crise pandémica que se vivia.

Neste estudo de caso, analisamos a exposicdo RAVE de 2023. Esta mos-
tra marcou presenca no Centro de Cultura do Politécnico do Porto, uma
unidade que acolhe a programacdo cultural do Politécnico do Porto e das
escolas que o constituem, sendo a sua localizacdo na Casa do Marqués, na
mesma cidade. Além de a exposicdo decorrer neste espaco, ainda se esten-
de para o Festival Internacional de Cinema — Curtas de Vila do Conde —
e para o Centro Portugués de Fotografia, sendo aberta ao publico.

Relativamente a divulgacdo da exposicdo, esta s6 é feita através das redes
sociais da ESMAD, assim como das redes sociais do Centro de Cultura do
Politécnico do Porto, pelo que nio existe nenhum objeto editorial que faca
o registo destra mostra. As publicagdes feitas nas redes sociais para divulgar
a exposicdo consistem em apenas cinco fotografias em carrossel, sendo que
a primeira informa da existéncia da exposicdo, a segunda apresenta a iden-
tidade visual da exposicdo com as informac¢des mais importantes, e as trés
seguintes mostram informagdes complementares (figura 34). Sendo a primei-
ra imagem apenas um fundo preto com texto a branco nédo tem tanto impac-
to como a segunda, que apresenta a identidade da exposicdo passando uma
mensagem mais direta. Apds a inauguracdo da exposicéo, foram partilhadas
mais algumas fotografias dos projetos dos alunos em exibicéo.

Quanto a identidade visual, apesar de o nome ser o mesmo desde a 1.2
edi¢do desta mostra, a sua linguagem vai-se alterando e adaptando-se a
atualidade. Para esta tltima edicéo, a identidade visual consistiu na palavra
RAVE escrita em 3D, em que cada letra é simulada numa espécie de baldo
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EX POS I AO D E | . . A ESMAD apresenta a Exposigéo dos ESMAD presents the RAVE 2023
A Estudantes Finalistas RAVE 2023. Finalist Students Exhibition. RAVE
- ARAVE celebra a capacidade celebrates the formative capacity of
T RA BA L H O S ' formativa do Ensino Superior do Higher Education of the Polytechnic
” 4 3 Politécnico do Porto, nas varias of Porto, in the various artistic
FI N A L I STAS D A S \ dimensdes artisticas. dimensions. This exhibition of works
= { Esta mostra de trabalhos é exemplo is an example of a differentiating
‘ \ RV NeI el =Te [We 1o R N CICT T (Al  educational project, close to the
ES M AD 4 g 3 Loal{o I leRe ENa e (R RN EVAECRRIWMCA  Creative industries and in tune with
sintonia com os valores da inovagao, the values of innovation, creativity and
criatividade e consciéncia autoral authorial awareness of its students. We
dos seus estudantes. Estamos certos are sure that the works revealed here
que as obras aqui reveladas terao will have an echo of excellence in the

um eco de exceléncia no futuro da future of the school community.
comunidade escolar.

Figura 34. Publicago da exposigao preto ou cinza-escuro, uma técnica possivel de ser feita no software Adobe
no /nstagram da instituigao.

Fonte: https://www.instagram.com/p/
CuRbuBfsg7-/?img_index=1 mitir a informacdo secunddria foi escolhido um tipo de letra sem serifas

Photoshop que ganhou popularidade nos tltimos tempos. Ja para trans-

em caixa alta, conferindo assim legibilidade. A paleta cromadtica assenta no
preto e no branco, sendo que o branco ¢ utilizado para o fundo contras-
tando com a informacéo a preto, uma escolha eficaz e que permite dar um
maior destaque a palavra RAVE (figura 35).

P DORTO . esmad. ipp.pt

Figura 35. Cartaz dg eXpOosiGa0 RAVE. EXPOSICAO DE FINALISTAS ESMAD
Fonte: https://www.instagram.com/p/ JDESIGN GRAFICO € PUBLICIOAOE JDESIGN INOUSTAIAL
CuowvQfoEJs/ JTECNDLOGIA 0K COMNICAGAD AUDIOVISUAL STECNOLOGITAS € SISTEWAS OF TNFORNAGAD PAFA A WED
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1.2.1. Projetos internacionais

ROYAL COLLEGE OF ART

O Royal College of Art, também conhecido pela sigla Rca, é uma faculdade
de artes e design situada em Londres, Inglaterra. Iniciou a sua atividade em
1837, pelo que, em 1967, recebeu uma carta real obtendo o estatuto de uni-
versidade, sendo considerada atualmente a “instituicdo de pds-graduagio
em artes e design mais influente do mundo”

O rca ¢é dividido em quatro escolas — arquitetura, design, artes e hu-
manidades e comunicagdo — distribuidas por trés campus. Esta institui-
¢do demonstra um forte apoio aos seus alunos através da organizacdo de
eventos, exposicoes e workshops ao longo do ano, como também através do
apoio e divulgacdo de start-ups desenvolvidos pelos préprios alunos. Além
disso, organiza anualmente uma exposi¢do que retine os projetos dos alu-
nos de mestrado realizados durante o ano letivo. Esta exposicdo retine pro-
jetos das quatro escolas da universidade, contando com eventos, atividades
interativas e palestras com artistas, designers e profissionais criativos, re-
fere a instituicdo. Para este estudo de caso avaliaremos a dltima exposicdo
que aconteceu e adotou a denominacido de RCA2023.

Esta mostra pode ser visitada por todo o puablico com entrada livre, estan-
do situada em dois campus da faculdade — nomeadamente o de Kensington
e o de Battersea — e também na fébrica de cerveja Truman Brewery. Além da
mostra fisica, é possivel consultar todos os projetos expostos através do site
desenvolvido para a exposicéo (figura 36). Esta € uma prética comum, uma vez
que a universidade desenvolve um site para cada showcase RCA, havendo assim
um arquivo completo sobre todas as exposi¢des com todos os trabalhos que
estiveram em exibicdo.

ese M- < [CION -] & 2023.rca.ac.uk @ ¢ o +
Menu + | search Q

Figura 36. Website desenvolvido
para a exposiGao RCA2023.
Fonte: https://2023.rca.ac.uk
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Apesar de o nome da exposicio anual ser o mesmo, a identidade visual
vai alterando de ano para ano, havendo sempre um certo experimentalis-
mo associado (figura 37 e 38), em que em segundo plano vai aparecendo o
logdtipo da RcA em 3D renderizado em diferentes materiais e cores, tor-
nando-se quase impercetivel e muito abstrato. J4 em primeiro plano, ob-
serva-se uma faixa azul com o logétipo da faculdade juntamente com toda
a informacdo necessdria sobre a exposicdo. Esta faixa azul esteve sempre
presente nos meios de divulgacdo da exposicdo, nomeadamente nas pu-
blicagdes do Instagram e nos suportes fisicos (figura 39), tornando-se assim

facilmente identificavel.

30June-3July ||
RCA Battersea
&Kensington

& 5 30 June -3 July
{ RCA Battersea
% A &Kensington
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* Exhibitions/
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Experiences/
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-y

3
"

2

Figura 37 e 38. Exemplo da aplicagéo
em video da identidade visual.

Fonte: https://www.instagram.com/p/
Ctd5dQ-ogYx/

Figura 39. Exemplo da aplicagdo

em vinil no Royal College of Art.
Fonte: https://www.instagram.com/p/
CuXKrmnlJ43/?img_index=1
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Uma vez que a exposic¢do aconteceu em dois locais distintos houve a ne-
cessidade de os diferenciar, pelo que para divulgar a exposi¢do nos campus
se utilizou a cor azul e para divulgar a exposicdo da Truman Brewery, se
utilizou a cor verde (figura 40).

Ainda sobre os meios de divulgagdo, houve uma grande aposta na co-
municacdo através das redes sociais com a publicacdo de vdrios videos e
imagens relativos a esta mostra. Estas publicacdes acontecerem antes, du-
rante e apds a exposicdo, divulgando ao detalhe alguns projetos dos alunos
com a respetiva explicacdo. Além disso, desenvolveu-se também uma “pai-
sagem sonora” abstrata com sons capturados nos estidios da RCA e que
posteriormente se utilizou como fundo nos videos divulgados, demons-

trando uma grande atengdo ao pormenor.

RCA2023
Exhibitions,
Events

Figura 40. Exemplo comparativo
da aplicagdo da identidade visual.
Fonte: https://www.instagram.com/
royalcollegeofart/
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OTIS COLLEGE OF ART AND DESIGN

Situado nos Estados Unidos, mais precisamente em Los Angeles, o Otis
College of Art and Design é uma institui¢do privada considerada lider na-
cional no ensino de artes e design, que conta com ex-alunos e professores
designers ligados a influentes empresas norte-americanas como a Apple, a
Pixar, a Dreamworks, a Mattel, entre outras.

A cada final de ano letivo esta instituicdo oferece a oportunidade de os
alunos exporem publicamente os seus projetos na exposicdo anual, celebran-
do assim o término de mais um ano. Esta mostra, além de exibir os projetos
dos alunos, acontece com a premissa de que futuros empregadores possam
assistir aumentando a probabilidade de estes estudantes serem contratados.

Além da exposicdo fisica que acontece na prépria faculdade, a Otis Col-
lege of Arts and Design disponibiliza no seu préprio site um separador
que contém as ultimas exibi¢des em formato digital, servindo assim como
arquivo de todos os projetos apresentados nas mostras anuais. Estes sepa-
radores sdo divididos por curso e dentro de cada curso é possivel aceder
aos projetos dos alunos de maneira individual (figura 41 e 42). Ao aceder aos
projetos, esta instituicdo disponibiliza ainda o portfélio dos alunos, as suas
redes sociais e os meios de contacto, facilitando assim que possiveis em-

pregadores entrem em contacto com estes artistas e designers emergentes.

e m- < @ oD . o+ 0

A Message from the Chair

hibition

Graphic Design/lllustration: Student
Work

Figura 41 e 42. Separador da Apesar de haver uma notéria preocupagdo em exibir os projetos dos
exposigao anual de 2023 e separador
com os projetos dos alunos.

Fonte: https://annual-exhibition.otisedu  ndo faz uma grande divulgacdo do evento (pelo menos online). Nas suas

alunos e de todo o trabalho que se faz durante o ano letivo, esta instituicdo

redes sociais anunciam o acontecimento, mas apenas através de alguns vi-
deos que demonstram a preparacdo da exposicio. Além disso, fazem uma
publicacgdo a anunciar o langamento da exposicdo digital para quem néo a
consegue visitar presencialmente. Assim sendo, ndo é possivel analisar a
fundo a identidade visual desta exibi¢do nem os seus meios de divulgacdo,
apesar de haver uma diferenciacdo visual nos separadores de cada exposi-
¢do disponivel no site da faculdade (figura 43 e 44).
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OIS COLLEGE OF ART AND DESI

2022 Annual Exhibition

ABOUT OTIS COLLEGE OF ART AND DESIGN

Nio obstante, considera-se a pertinente avaliar esta instituicdo pelo  Figura 43 e 44. Comparagao

da identidade visual das exposigdes
anuais de 2021 e 2022.

alunos — o que permite que estes tenham uma maior visibilidade a possi-  Fonte: https:/annual-exhibition.otis.edu

facto de utilizar as exposi¢des como meio de divulgacdo dos projetos dos

veis empregadores — e também como meio de divulgacdo da prépria fa-
culdade, o que possibilita o interesse por parte de novos alunos e de novos
docentes, uma vez que déa a conhecer os resultados que se obtém ao fre-
quentar esta instituicao.
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JueliuspeoRpleA}eLl

10 9.

rietveldacademie.nl

Figura 45 e 46. Conjunto de cartazes
para a mostra Graduation Show 2022.
Fonte: https://www.instagram.com/p/
CfoNhoQoW3u/?igsh=MXFpbm94eGdwM
G847g==

GERRIT RIETVELD ACADEMIE

Situada nos Paises Baixos, mais precisamente em Amesterdio, a Gerrit
Rietveld Academie é uma universidade independente de belas-artes e de-
sign. A sua oferta de cursos é extensa e varia entre cursos de licenciatura e
cursos de mestrado.

A Gerrit Rietveld Academie apresenta um programa de quatro anos,
sendo que o primeiro é dominado de basicyear, em que durante este ano
os alunos tém contacto com doze especializacdes diferentes, sendo que sé
apds esse primeiro ano os alunos decidem entdo qual a drea que se identifi-
cam para prosseguir os estudos. Esta é uma abordagem diferenciadora desta
instituicdo que permite que os alunos fagam um cruzamento entre diversas
reas, beneficiando a sua aprendizagem.

Anualmente, esta instituicio apresenta o Graduation Show, uma mos-
tra que reune os projetos de cerca de 160 alunos de belas-artes e de design.
Esta exibicdo acontece na prépria universidade, onde os seus corredores e
salas dao lugar a exposicido. O Graduation Show é aberto a todo o publico,
havendo também um registo em video para aqueles que ndo conseguem
assistir fisicamente.

E de realcar que hd de facto um grande investimento nesta mostra anual,
desde a producdo de teasers, performances de abertura e de encerramento,
divulgacdo de um catdlogo online com os projetos dos alunos e ainda é feita
uma edicdo paralela aos Graduation Show’s dominada de Rietveld Review(ed)
onde a instituicdo convida especialistas das areas das artes e design para co-
nhecer a exposicdo e fazer uma reflexdo sobre as tendéncias e temas que
marcam cada edi¢do. Esta discussdo é posteriormente publicada e formato
pdf, ficando acessivel ao publico.

Para este estudo de caso, a mostra a ser avaliada é a que corresponde ao
ano de 2022, apelidada de Graduation Show 2022, esta escolha foi feita tendo
em consideracdo a quantidade de material disponivel online. Relativamente
a identidade visual, apesar do nome se manter igual em todas as edi¢des, ha
uma variagdo no que toca a imagem. A cor de destaque desta edi¢do € um
cor-de-rosa néon, que marca presenca em todos os videos de divulgacio.
Além deste cor-de-rosa que predomina, ha uma associacéo de diversas cores
que aparecem sob formas geométricas como quadrados e circulos (figura 45
e 46). Apesar de ndo ter conseguido encontrar uma explicagdo para a escolha
da imagem, ao observar a sua aplicacdo nos suportes fisicos é possivel fazer
uma associagdo aos selos devido as suas margens denteadas (figura 47 e 48).

Relativamente aos meios de divulgacdo desta exposicdo, esta instituicdo
aposta nas redes sociais, nomeadamente no Instagram, onde faz algumas
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Figura 47 e 48. Suportes fisicos

da exposigao Graduation Show 2022.
Fonte: https://www.instagram.com/p/
Cfti7zuoX8r/?igsh=ZzlscnNyemZ0em9p

AN

publicagoes de fotografias e videos referentes ao evento. Estas publicagtes
foram feitas antes e durante a exposi¢io, mantendo uma presenca informa-
tiva no Instagram. Além disso, criaram a hashtag #rietveldgraduation2022
onde guarda quase como em arquivo as publicagdes que foram feitas refe-
rentes a esta mostra. Também foram divulgados alguns videos da exposi-
¢do no préprio site da universidade acessiveis a qualquer pessoa. Toda esta
campanha de divulgagdo assim como a identidade visual, foram desenvol-
vidas por um grupo de alunos finalistas dos cursos de design.
De modo a manter um arquivo dos projetos dos alunos, todos os anos é
desenvolvido um catédlogo online com esses mesmo projetos. Este catdlogo
estd disponivel no site da universidade, sendo possivel conhecer todos os
trabalhos que estiveram em exibicdo desde 2009. Este catdlogo é dividido
por cada ano, agrupando os projetos por cada curso. Ao aceder aos cursos,
os projetos sdo identificados pelo nome do autor contendo fotografias e
uma pequena descrigdo (figura 49 e 50). Por sua vez, o catilogo online segue  Figura 49 e 50. Catalogo digital
a linguagem do site da institui¢do nao voltando a haver qualquer referéncia ga eXPOSiQé_O Graduation Show 2022.
onte: https://rietveldacademie.nl/en/

a identidade visual da exposicdo. page/18420/eindexamenwerk-2020

eee M- < ®02 & etveldacedemie.t ™ h+ @ ® OB G reeidscasemient w e
Gerrit Rietveld Academie Apply Q NL Menu Gerrit Rietveld Academie Apply Q NL Menu
Graduation WOrks 2022 — pat ot rasuston show 2022  aracustion show 2022 Graphic Design 2022 - pe of aracustion works 2022
Architectural Design Image & Language 2022 VAV - moving image Graphic Design 2022
2022 Jewellery - Linking 2022
Keramiek 2022 Bodies 2022 DOGtime Unstable
designLAB 2022 The Large Glass Media 2022
Fashion 2022 Department 2022 DOGtime Expanded
Fine Arts 2022 Fotografie 2022 Painting 2022
Graphic Design 2022 TXT (Textiel) 2022
Archive: 2022, 2021, 2020, 2019, 2018, 2017, 2016, 2015-
2009
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1.3. Andlise Comparativa dos Estudos de Caso

Apés concluir os estudos de caso, vamos proceder a uma andlise compara-
tiva entre todas as exposicoes, definindo a sua periodicidade, os meios de
divulgacdo e também alguns aspetos que foram consideramos relevantes.

Todos os exemplos analisados apresentam uma periodicidade anual,
marcando presenca no final de cada ano letivo de modo a expor todos os
projetos que foram realizados no respetivo ano. Geralmente, as faculdades
optam por fazer uma exposicdo transversal a todos os cursos da instituicdo,
a excecdo da Faculdade de Belas-Artes que realiza as mostras por curso
de modo individual, esta decisdo permite que se adapte a linguagem, os
suportes e a prépria exposicio as necessidades de cada curso, ao contrério
dos restantes exemplos que tém de conjugar as diferentes tematicas num
Unico evento.

Relativamente aos meios de divulgacdo, é notério que algumas institui-
¢Oes apostam muito na divulgacdo destas mostras anuais, outras nem tanto.
Em geral, os meios de divulgagdo utilizados sdo as redes sociais, nomeada-
mente o Instagram e o Facebook, e, em complemento, hd casos que desenvol-
vem sites para a propria exposi¢do onde apresentam os projetos dos alunos.
Esta é uma pratica que se observa mais nos exemplos internacionais, con-
tudo, a Faculdade de Belas-Artes também tem esta preocupacio pelo que a
cada ano desenvolve um site personalizado para cada exposicéo.

Além da divulgagao online, algumas institui¢des fazem uma publicacao
fisica da mostra anual. O desenvolvimento de um catdlogo é uma mais-va-
lia uma vez que permite criar uma memdria fisica de um evento tempora-
rio, e além disso, permite fazer um registo fisico de um pensamento e de
uma geracdo, servindo também de arquivo aos projetos que foram expos-
tos. Esta é uma prética comum em exposi¢des em geral, geralmente os mu-
seus criam este registo fisico, pelo que, o facto de as instituicoes seguirem
este método acaba por acrescentar valor a exposicéo, a todo o trabalho que
foi feito e também aos alunos.

Por norma, estas mostras anuais acontecem nas instalacdes das institui-
coes, a excecdo da ESMAD que realiza a exposicdo no centro do Politécnico
do Porto — uma unidade que acolhe os eventos relacionamos com o Politéc-
nico do Porto. Sao abertas ao ptblico, pelo que qualquer pessoa pode assistir,
inclusive possiveis empregadores. Além da exposi¢do, algumas institui¢des
desenvolvem outras dindmicas como palestras e workshops, inclusive a Ger-

rit Rietvield Academie convida alguns especialistas das dreas das artes e de-
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sign para conhecerem a exposicdo e desenvolverem um texto refletivo sobre
as tendéncias atuais e temas que marcam cada edicio, estando posterior-
mente disponivel em versio pdf para qualquer pessoa visualizar.

Quanto a identidade visual, varia muito de exemplo para exemplo. Exis-
tem instituicdes que a cada ano mudam toda a identidade visual e 0 nome
da exposicdo — como € o caso da FBAUL e da ESAD.CR — ao contrdrio de
outras que mantém o nome da exposicdo, mas alteram a identidade vi-
sual — como é o caso da ESMAD, do RCA e da Gerrit Rietveld Academie.
Relativamente aos exemplos nacionais, é comum seguirem uma linguagem
mais experimental e expressiva, com cores vivas que saltam a vista e que,
de certo modo, ofuscam os projetos dos alunos. A ESMAD é o tinico exem-
plo nacional que, apesar de escolher uma identidade visual também mui-
to experimental, optou por uma paleta monocromatica. Ja nos exemplos
internacionais, o RCA também segue uma linguagem experimental, mas
muito elegante e sébria, usa o experimentalismo nas imagens, mas exibe a
informacéo a branco sobre um fundo azul (cor da institui¢do), sendo muito
eficaz e facil de compreender. A identidade visual da Gerrit Rietveld Aca-
demie é de facto a mais diferenciadora, abrangendo uma grande variedade
de cores e formas geométricas, ndo fazendo uma ligagdo visual coerente
com a pagina do site da exposicéo.

Em suma, todos os casos que foram estudados serviram para que a in-
vestigadora entendesse como é que as instituicdes atuam ao realizar estas
exposi¢des anuais, nomeadamente no que toca aos meios de divulgacéo,
a linguagem visual e de que forma perpetuam estas exposicdes, uma vez
que o principal foco é dar visibilidade aos seus alunos e a todo o trabalho
que vao produzindo ao longo do ano letivo, trabalho esse que muitas ve-
zes ¢ avaliado e guardado, ndo saindo para o exterior. A realidade é que
ainda existem muitas pessoas que nio entendem o trabalho do designer,
e fomentar estes tipos de exposi¢des ndo sé permite partilhar esse conhe-
cimento, como também possibilita a entrada dos alunos do mercado de
trabalho, e além disso, d4 reconhecimento a prépria instituicdo.
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2.
Entrevistas exploratorias

No 4mbito da investigagdo ativa, foram conduzidas duas entrevistas explo-
ratérias que contribuiram para aprofundar o conhecimento da investigado-
ra na area do design de exposicdes e do design de catdlogos de exposigoes.

Tendo como objetivo a recolha de informacdo para a concretizagdo do
projeto final, foram contactadas duas especialistas que trabalham nas dreas
acima mencionadas, e que foram um contributo valioso para esta investi-
gacdo. Apds aceitarem participar nesta investigacdo, foram estruturados
dois guides individuais para cada entrevista. Cada guido apresentava um
conjunto de questoes relacionadas com a drea de cada profissional, junta-
mente com um conjunto de questdes relacionadas com o projeto em inves-
tigacdo, para que fosse recolhida uma opinido profissional sobre a validade
deste projeto.

As entrevistas foram realizadas remotamente, num dos casos com re-
curso a gravagdo de dudio e posterior transcri¢do, e no outro caso, por
escrito, uma vez que o atelier em questio ndo manifestou disponibilidade
para marcar uma reunido devido a quantidade de trabalho. Antes do inicio
de cada entrevista, foi redigido um documento explicativo de toda a temd-
tica da investigacdo e o contributo esperado desse depoimento [consultar
apéndice B e C].

2.1. Andlise dos resultados

ENTREVISTA A MARCIA NOVAIS
Maircia Novais comecou o seu percurso profissional ao realizar uma expo-
sicdo para a Faculdade de Belas Artes do Porto, que foi também o seu pro-
jeto final de licenciatura. Esta exposicio foi realizada com os projetos dos
alunos finalistas desse ano, tendo como principal objetivo mostrar esses
projetos ao publico, potenciando o ingresso destes alunos no mercado de
trabalho. A ideia deste projeto surgiu devido ao contexto social que se es-
tava a viver na altura, com o pais a passar por uma grande crise que levava
todos os seus colegas a ter como perspetiva futura emigrar para conseguir
trabalhar na drea do design de comunicagéo e ser pago devidamente.
Apés esse projeto, Marcias Novais ficou um tempo a trabalhar para a
Faculdade de Belas Artes do Porto, sendo que atualmente é designer fre-
elancer e colabora com diversas instituicdbes como o Museu de Arte Con-
temporanea de Serralves, a Cimara do Porto, 0 MAAT, a fundac¢io Calouste
Gulbenkian, a Kunsthalle Lissabon, e faz ainda algumas edi¢des indepen-
dentes e de artista. Em 2019, a publicacio Y/our Future is Now que desen-
volveu para o artista Olafur Eliasson’s para o Museu de arte Contempora-
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nea de Serralves foi premiada na distin¢do 50 Books, 50 Covers e, em 2020,
foi distinguida com uma Medalha de bronze no concurso Best Book Desig-
ner From All Over the World com o livro Moer, uma publicacdo de Ana Jota
e Ricardo Valentim para a fundacdo Calouste Gulbenkian.

Para Marcia Novais, o desenvolvimento de uma exposi¢do com os pro-
jetos dos alunos da faculdade é uma mais-valia para os préprios alunos,
uma vez que podem surgir oportunidades a partir deste tipo de iniciativa:

“... houve alunos de artes plasticas que conseguiram ter acesso a gale-
rias que ndo teriam se ndo houvesse esta oportunidade, ficaram logo re-
presentados. (...) uma parte das pessoas que participaram neste projeto
foram dar voo a outros sitios, eu fui para as Belas Artes, o Luis Nunes
foi trabalhar num museu, o Guilherme Blanc foi para Londres e depois
voltou e é o diretor do Batalha [Centro de Cinema], o Hernani trabalha
na Galeria Municipal do Porto, ou seja, estas coisas foram de certa for-
ma estruturantes para nds..” (Entrevista Marcia Novais, Apéndice B).

A designer defende ainda que as faculdades deveriam fomentar este tipo
de iniciativas, uma vez que é um espaco em que se tem oficinas, laboratérios,

uma série de cursos diferentes e em que seria interessante criar “sinergias”:

“O espaco que se tem numa faculdade nao é um espago que se tem na
vida real, e este é um espaco que se pode experimentar e que se pode
fazer coisas completamente alternativas, ha oficinas e laboratérios para
os alunos que tém os mesmos interesses, ou seja, podiam-se criar aqui
sinergias. Acima de tudo, é entender como € que se pode usar este espa-
¢o, que é um espaco de aprendizagem e de experimentacdo, e as escolas
deveriam fomentar este tipo de atividades, muito mais do que o fazem.
A acho que isto é fundamental — usar este espaco para experimentar
coisas — e foi isso que, para mim, foi a prépria exposi¢do.” (Entrevista
Marcia Novais, Apéndice B).

Além da exposicdo, Mércia Novais afirma que desenvolver um catélogo
para servir como arquivo a exposicdo é “importantissimo’, uma vez que
representa “o que foi uma época (...) os textos usados conseguem dar uma
visdo abrangente do contexto em que aquilo surge, e também é possivel
perceber que os projetos eram feitos de uma determinada forma (...)” (En-
trevista Mdarcia Novais, Apéndice B).
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ENTREVISTA A ESTELA ESTANISLAU

Estela Estanislau comecgou o seu percurso em 1991 no atelier Afinal e, passa-
dos uns anos, fundou o seu préprio atelier, denominado 2&3D. Atualmente,
é uma das sdcias fundadoras e diretora criativa do P06 Studio, um estudio
de design situado em Lisboa que faz diversos trabalhos na area cultural e co-
mercial, para clientes nacionais e internacionais, que consideram o seu tra-
balho como “holistico e experimentalista” Além do design, este estidio co-
labora com outras dreas, como arquitetura, engenharia, artes e multimédia.

O P06 trabalha com instituicoes como a Assembleia da Reptblica, a
Céamara Municipal de Lisboa, a Fundacdo EDpP, a Fundacido Oriente, entre
muitos outros, contando com diversos prémios e distin¢des.

Relativamente a ideia subjacente a esta investigacdo, Estela Estanislau
defendeu que o recurso a uma exposicdo “é a melhor forma de os visitantes
conhecerem os trabalhos dos estudantes e da faculdade” (Entrevista Estela
Estanislau, Apéndice C). A designer refere ainda que os suportes adjacen-
tes a exposicdo tém todos a sua importincia no resultado final, pelo que
devem ser “acima de tudo funcionais e neutros o suficiente para ndo haver
essa disputa [em relagdo aos objetos em exposicdo]” (Entrevista Estela Es-
tanislau, Apéndice C).

Relativamente ao catdlogo, referiu que esta peca “permite que o visitan-
te leve para casa e fique com a informacdo guardada fisicamente e ndo sé
em memoria. A maior parte das vezes o catdlogo contém informagdes mais
detalhadas que ndo faz sentido estarem em exposicdo.” (Entrevista Estela
Estanislau, Apéndice C). Ao consultar os projetos desenvolvidos pelo P06
Studio, é possivel observar que o desenvolvimento de catdlogos para expo-
sicoes é uma pratica comum, pois muitas das exposicdes — fixas ou tempo-
rarias — tém um catdlogo associado que reflete a identidade da exposigdo.
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SINTESE CONCLUSIVA

As metodologias aplicadas neste capitulo — estudo de casos e entrevis-
tas exploratérias — contribuiram para compreender importantes aspetos
préticos relacionados com o design de exposi¢oes e o design de catdlogos
de exposicdo. A andlise dos estudos de caso foi importante para perceber
como € que as instituicoes de ensino atuam e que suportes utilizam para
divulgar os projetos dos alunos, permitindo recolher informagoes impor-
tantes para adaptar ao projeto pratico. As entrevistas exploratdrias foram
igualmente importantes, uma vez que permitiram entender quais os as-
petos que se devem considerar ao desenvolver este tipo de projetos para
que a mensagem chegue ao publico de modo eficaz. Conclui-se, assim, que
ambas as metodologias permitiram formar as bases necessdrias para dar
inicio ao projeto pratico.
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NOTA INTRODUTORIA

A realizagdo de uma exposi¢do pressupde que existe uma mensagem que
se pretende passar através da exibi¢do de determinados objetos, e esta men-
sagem € transmitida ndo s através dos objetos em exibi¢do como também
da sua relagdo com o espago e com uma série de elementos grificos que
determinam a eficdcia com que esta mensagem ¢é transmitida ao puablico.

Este capitulo é dedicado ao projeto resultante desta investigacdo, abor-
dando todo o seu desenvolvimento, a sua produgdo e também justifican-
do todas as decisoes tomadas durante este processo. O projeto é dividido
em duas fases — uma primeira onde foi desenvolvida a identidade visual
e todos os suportes fisicos e digitais para a exposicdo “aprender design
de comunicacdo na faul}, e uma segunda fase onde foi desenvolvido
o catdlogo dessa mesma exposi¢do, cujo proposito é servir de registo fisico
de todos os projetos que estiveram em exibicdo.
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1.
Conceito

Tal como analisado nos estudos de caso, é comum as faculdades e universi-
dades utilizarem as exposi¢des como meio de divulgacdo dos projetos dos
seus alunos e da propria faculdade, permitindo que estes trabalhos, que
muitas vezes ndo saem da sala de aula, consigam chegar a um publico mais
abrangente, promovendo ndo s6 o curso — uma vez que dd a conhecer
todo o processo de aprendizagem durante o ano letivo — como também
a proépria instituicdo.

A ideia de realizar a exposicdo como meio de divulgacdo das unidades
curriculares de design de comunicagéo ja se encontrava em pritica, tendo a
primeira edi¢do acontecido em maio de 2022. Nessa primeira ocasido, foram
definidos um conjunto de critérios e suportes que se mantiveram nesta se-
gunda edicdo por terem resultado muito bem, nomeadamente a disposicéo
da exposicdo, que seguiu um percurso Gnico. Esta disposi¢do permitiu orga-
nizar a exposicdo por ordem cronolégica — comecando na primeira unidade
curricular de design da licenciatura até a tltima unidade curricular de design
do mestrado — pelo que o ptblico poderia comegar pelo inicio ou pelo fim
da exposi¢do, seguindo a ordem cronoldgica certa ou invertida. Contudo,
ndo foi possivel dedicar o tempo necessario para que a exposicao evoluisse
para outros suportes mais perenes, como o catalogo, uma vez que a exposi-
cdo acontece no final do ano letivo, uma altura caracterizada por um grande
ritmo de trabalho, com entregas de projetos e avaliagdes, que faz com que
alunos e professores tenham limitagdes no tempo a dedicar a esta iniciativa.
E, além disso, existem constrangimentos no que diz respeito ao or¢amento
e ao espaco disponivel para este tipo de eventos.

A produgdo do objeto editorial foi proposta pela investigadora, como um
extra ao projeto da exposicdo, no sentido de levar a iniciativa mais longe
e de a tornar mais completa. A criagdo de um catdlogo permite construir um
registo perene de cada edicdo da exposicdo, constituindo quase como um
arquivo, registando os diferentes pensamentos, técnicas projectuais, tendén-
cias e temdticas que vao diferindo de ano para ano e de geracao para geragio.

Todo o projeto comegou com o requisito de criar uma identidade grafica
para a exposicdo anual de design de comunicagido, considerando todos os
suportes necessarios para a sua materializagdo — como painéis e legendas —
e também para a sua divulgacdo — como cartazes, redes sociais e convite.
O catélogo com os projetos dos alunos foi realizado em dltimo lugar.

Um dos grandes desafios deste projeto foi o de realizar uma identidade
visual que fosse suficientemente chamativa e que comunicasse design de co-
municagdo sem se sobrepor aos projetos em exibicdo, uma vez que sio estes
os protagonistas da exposicao.
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L.1. Publico-alvo

O publico-alvo deste projeto é abrangente relativamente a faixa etdria,
uma vez que se destina aos alunos de cursos relacionados com o tema da
exposigdo, assim como a docentes, futuros alunos que tenham interesse
em conhecer o curso e também possiveis empregadores que procurem
recém-formados. Contudo, restringe-se relativamente aos interesses des-
tas pessoas, considerando que é um curso sobre design de comunica¢do
destinado a designers.

Porém, esta exposicdo teve lugar no interior da FA.uLisboa, mais
precisamente na NAVE — um espago comum e de passagem de todos
os alunos e docentes — permitindo afirmar a drea do design dentro da
Faculdade de Arquitetura, dado que estava a vista de todas as pessoas
que ali passavam, abrangendo, assim, um publico maior e de diferentes
interesses, uma vez que a instituicdo leciona outras dreas como Design de
Moda, Arquitetura e Urbanismo. Estas embora ndo estejam diretamente
relacionados com o tema, ndo deixam de manifestar curiosidade pela te-
matica do Design de Comunicacgao.

Esta exposicdo também se destina as familias dos alunos, que, em
muitos casos, sdo quem investe na sua educacéo e, muitas vezes, ndo en-
tendem bem os projetos que sdo desenvolvidos ao longo do ano letivo.
O evento permite credibilizar estes projetos, e constitui uma excelente
oportunidade para receber a visita das familias (e ndo s6).
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2.
Identidade visual

EXPOSICAO

Relativamente a identidade visual, optou-se por manter o nome da pri-
meira edicdo da exposicdo, o que se revelou ser um desafio, uma vez que
¢ um nome extenso, que causa algumas dificuldades na sua composicéo.
O objetivo era compor uma identidade visual que remetesse ao cldssico,
mas que também fosse contemporanea sem que seguisse nenhuma ten-
déncia em particular, pelo que a escolha do tipo de letra foi fundamental
para ao resultado final.

Desde o inicio, ficou decidido destacar a expressdo “design de comu-
nicacdo” na identidade visual, tendo em conta que a exposicdo é preci-
samente sobre esse tema, deixando a restante informacéo do titulo em

segundo plano. Para tal, foram realizados variados testes que cumprissem

esse objetivo através da cor, de diferentes pesos, da utilizacdo de glifos e T e &5 e Yook 197

também da sobreposicdo. Inicialmente, testaram-se algumas composi¢des

Figura 51. Composicao tipografica

de Herb Lubalin para a Fact Magazine.
(figura 51). Contudo, o resultado néo se revelou eficaz uma vez que as as- Fonte: https://www.smashingmagazine.
com/2020/04/inspired-design-
decisions-herb-lubalin/

tendo como inspiracéo base as composicoes tipograficas de Herb Lubalin

cendentes e descendentes dos caracteres ndo ficavam devidamente equi-
librados no todo, pelo que se optou por criar uma composicdo em que a
hierarquia de informacdo fosse perceptivel através do contraste entre os
pesos, combinando a fonte regular com os italicos.

O tipo de letra escolhido foi 0 Alga concebido pela designer portuguesa
Joana Correia para a Nova Type Foundry. Alga é um tipo de letra com pa-
tilhas, moderna e com caracteristicas muito préprias. Este revelou-se ideal
para o titulo desta exposicdo, visto que na mesma familia conseguimos ter
um estilo elegante com pormenores muito delicados que contrastam com
os italicos de detalhes assertivos, conferindo uma linguagem tnica quando
utilizados na mesma composicao (figura 52 e 53).

O vermelho foi a cor escolhida para dar expressividade a esta identida-
de visual, pois, além de ser uma cor chamativa, intensa e de alto contraste,
¢ uma cor que estd muito associada ao design de comunicagdo durante

toda a sua historia.

aprenderdesignde  aprender design de 25T
Comunlcagaﬂ Comunlcagao da exposigao Aprender Design

de Comunicagdo na faul.

na f&Ul na faUI Fonte: Investigadora (2024)

82 EXPOR DESIGN DESENVOLVIDO EM CONTEXTO ACADEMICO



PARTE Il | PROJETO PRATICO — CAPITULO 4 | DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

Além do nome e da cor, foi necessario escolher uma imagem para
complementar a identidade visual desta exposicdo, de modo a conferir
coeréncia entre todos os suportes a desenvolver. Esta escolha foi, mais
uma vez, desafiadora tendo em conta que ndo existe, propriamente, ne-
nhuma imagem que por si sé comunique automaticamente “design de
comunicacdo’, e por isso, foi necessario ter uma visao mais abstrata e ndo
tdo literal do significado da palavra. Neste sentido, considerou-se que,
para produzir design de comunicagdo é necessdrio ativar o pensamento
criativo e essa criatividade acontece nas redes neurais do cérebro. Assim,
tomou-se como base a ideia de redes neurais, que estdo constantemente
em funcionamento e a absorver informagdo, para conceber uma imagem
adequada para a temdtica da exposi¢do, uma vez que o pensamento cria-
tivo de um designer esta em constante desenvolvimento. A imagem final
foi obtida a partir da edicdo em Adobe Photoshop, utilizando diversos
filtros e efeitos, de modo a conferir-lhe suavidade e movimento. Foram
adotados os tons de vermelho para respeitar e reforcar a identidade da
exposicdo. Esta foi devidamente adaptada a cada suporte, procurando
conferir-lhe um cardcter com alguma individualidade.
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3.
Elementos graficos

3.1. Tipografia

A escolha do tipo de letra é fundamental para definir a estrutura e a hie-
rarquia de um texto, criando uma relacdo entre as palavras, frases, para-
grafos, titulos, legendas e imagens (Apfelbaum e Cezzar, p. 42, 2014). Para
os suportes inerentes a exposicdo, ndo houve necessidade de utilizar uma
grande quantidade de texto, uma vez que, como referido anteriormente,
os objetos deveriam comunicar por si s6, sendo o texto apenas um com-
plemento explicativo, em legendas de curta extensdo e em textos de intro-
dugdo também pouco extensos. No entanto, é fundamental compreender
como comunicar o texto de forma legivel e eficaz, ndo sobrepondo a sua
importancia aos objetos em exposicdo.

Apesar de o tipo de letra Alga (figura 54) se ter revelado eficaz na identida-
de visual, ndo se considerou compativel com texto corrido, devido a quanti-
dade de curvas que apresenta, que resultam muito bem em situagoes display,
mas menos bem em situagdes que requeiram leiturabilidade. Assim, houve a
necessidade de encontrar um segundo tipo de letra que assumisse uma “voz”
neutra, sendo que Neue Haas Unica foi o eleito (figura 55). Criada por Toshi
Omagari para a Monotype, este é um tipo de letra grotesco sem patilhas,
equilibrado, assertivo e que confere uma boa legibilidade e leiturabilidade a
texto corrido. Neue Haas Unica demonstrou ser uma escolha acertada devi-
do ao seu tom neutro e assertivo, que resultou muito bem em suportes como
legendas e painéis informativos, assumindo um caréter explicativo e de in-

formacéo secunddria, ndo se sobrepondo aos objetos expostos.
L _ C . . Fi 4.Ti :
A combinacéo dos dois tipos de letra conferiu diferentes ritmos de lei- 9" ° Tipo de letra Alga
Fonte: Investigadora (2024)
tura quando aplicados nos suportes, sendo que o tipo Alga criou a iden-
Figura 55. Tipo de letra

tidade da exposicdo, emanando um tom convidativo, em contraste com ;
Neue Haas Unica.

a Neue Haas tinica, que atuou com seriedade nos textos informativos. Fonte: Investigadora (2024)
Alga Neue Haas Unica

the quick brown fox the quick brown fox

jumps over the lazy dog jumps over the lazy dog

the quick brown fox the quick brown fox

jumps over the lazy dog jumps over the lazy dog

0123456789 0123456789
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4,
Suportes da Exposiciao e meios de divulgacao

Para a montagem de uma exposicdo, é fundamental desenvolver uma série
de suportes complementares que sdo muito importantes para que a men-
sagem seja passada ao ptblico com eficicia. Geralmente, é necessario adi-
cionar informacdo ao objeto que estd exposto, caso contrario ndo é possi-
vel entender o que estamos a observar, e é através destes suportes, fisicos
e/ou digitais, que é possivel compreender a narrativa da exposicdo. Estes
suportes devem seguir a linguagem ou a temdtica da exposi¢do sem que
se sobreponham aos objetos expostos, uma vez que servem apenas como
complemento informativo.

Além do desenvolvimento deste material informativo, também é im-
portante desenvolver os meios de divulgacdo do evento para que chegue
ao publico-alvo, quer seja através dos suportes fisicos quer seja através dos
suportes digitais.

4.1. Suportes Fisicos

CARTAZ

O cartaz foi o primeiro suporte a ser desenvolvido, uma vez que era fun-
damental anunciar e divulgar a exposi¢do com antecedéncia. Foi, assim,
o primeiro elemento a ser afixado para informar todo o publico presente
na faculdade (figura 56).

Como imagem de fundo, utilizdmos a imagem da identidade da ex-
posicdo, que tornou o cartaz bastante chamativo, devido aos veios ver-
melhos que o percorrem e conferem movimento. Tendo um fundo com
algum impacto, a informacdo escolhida foi apenas a necessaria para que o
cartaz nio ficasse demasiado confuso. Para que a informacéo fosse clara
para o publico, foi fundamental estabelecer uma hierarquia na informa-
¢do, comec¢ando por destacar o nome da exposicdo, que ficou posicio-
nado ligeiramente acima do centro do cartaz e num tamanho grande,
fazendo ligacdo a palavra “exposi¢do’, presente no canto superior direito,
criando um ritmo de leitura de cima para baixo, que em seguida nos dire-
ciona para a data da exposicio, para o local e, por fim, para a descri¢ido da
exposicdo que colocamos apenas numa linha por baixo da data, atuando
como informacédo secunddria. Os logdtipos das entidades que apoiaram
esta mostra foram colocados na vertical no canto inferior esquerdo, de
modo a conferir algum dinamismo ao cartaz, sem que tirassem o prota-
gonismo a informacdo primdria e secundaria.
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Figura 56. Cartaz desenvolvido
para a exposigao Aprender design
de comunicagéo na faul.

Medida: A2

Fonte: Investigadora (2024)
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PAINEIS

Para complementar as maquetes de objetos graficos em exibicdo, foram con-
cebidos painéis informativos em tamanho ao. Estes foram adaptados dos que
j& tinham sido desenvolvidos na primeira edi¢do desta exposicao. Desenvol-
veram-se trés tipologias de painéis — uma primeira contendo a ficha técnica,
uma segunda contendo os textos de apresentacdo, escritos pelos professo-
res coordenadores da Licenciatura em Design e do Mestrado em Design de
Comunicagdo, e uma terceira tipologia apresentando os projetos que nao
foi possivel exibir fisicamente, muitas vezes por serem projetos que existiam
apenas na versao digital ou por nao haver espago para estarem expostos, pelo
que se utilizaram estes painéis como solucdo alternativa.

Por questdes praticas de constrangimento e porque os painéis anterio-
res tinham resultado muito bem, usimo-los como base e adaptamo-los a
linguagem da exposicdo em desenvolvimento. Nos painéis com os projetos
dos alunos (figura 57 e 58), adiciondmos a imagem da exposi¢do a faixa su-
perior do painel, mas a preto e branco, uma vez que na cor original (ver-
melho) ficaria demasiado chamativa, distraindo o ptublico da informacéo
que mais importa realcar — os projetos. Nessa mesma faixa, colocou-se
o nome da unidade curricular, o ano letivo e os nomes dos professores a
vermelho, contrastando com o fundo. Préxima das imagens dos projetos,
foi adicionada uma pequena descri¢do do enunciado fornecida pelos pro-
fessores, o que permitiu dar contexto aos exercicios.

Quanto ao painel com a ficha técnica (figura 59), optamos por colocar o
nome da exposicao e a data no topo do painel, com a restante informacao
na parte inferior, dividida por trés colunas, mantendo o equilibrio visual e
hierarquico. Neste suporte voltamos a adicionar a imagem com a sua cor
original ao fundo, com um ligeiro desvanecimento na parte inferior, per-
mitindo que a informacéo se lesse sem nenhum constrangimento. Esta
edicdo também foi adotada nos painéis com os textos de abertura (figura
60, 61 e 62), uma vez que tinham uma maior quantidade de texto corrido
e era importante manter esse mesmo texto sobre um fundo limpo, de
modo a ndo interferir com a legibilidade e leiturabilidade. Para que hou-
vesse uma coeréncia visual entre os suportes fisicos, priorizou-se a utili-
zacdo do tipo de letra Neue Haas Unica por assumir um tom neutro, ao
contrario do tipo Alga que, devido aos seus minuciosos detalhes, acaba

por distrair mais a atencao do leitor.

PROJETO PARA A EXPOSIQAO ANUAL “APRENDER DESIGN DE COMUNICAQAO NA FAUL" 87



PARTE Il | PROJETO PRATICO — CAPITULO 4 | DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

Ly
Design Gréfico Il - 2.° Ano - 2021/2022

PROFS. Eufﬂ ROLO, TERESA CABRAL E JOAO BRANDAO

Design ‘ Comunicacéo Il - 2.° Ano - 2022/2023

PROF. GONGALO FALCAO

[
Ahe mercado —_
brasil ry
‘wpores o cricko do manuel de normas grices. tropical
= -
= 5
*|

SAL 1A
monte da rocha DESJ.%AR

LS dairoc COCKTAILBAR

monte da rocha

- BoLn
VLI

camococam mplomentaghodo o

Ao

pobreza
menstrual

vav - "

Period
o elemento
ta

Menstruagio )

logo existo

12

— €exposi¢do

© aprenderdesign de
comunicacao
na faul

e o remmeno=n 10.05 — 06.07 2023

ORGANIZACAD TEXTOS vipeos
TypoGraphicae Elisabete Rolo Jodo Branddo
{6rupo de Investigago nsito o CIAUD] Gongalo Falcéo Anténio Carmo
= Inés Veiga Carolina Couteiro
Elisabete Rolo Jodo Aranda Brandéo Laura Alves
Jogo Aranda Brandao Leonor Ferrdo Margarida Matias
Teresa Olazabal Cabral Pedro Corteséo Monteiro
Teresa Olazabal Cabral MoNTAGEM
DESENHO DE EXPOSIGAO Ant6nio Carmos
Joo Aranda Brandzo APOIO A ORGANIZAGAO Carolina Couteiro
Leonor Ferrao Antonio Carmo Fatima Oliveira
Teresa Olazabal Cabral Carolina Couteiro Laura Alves
Fatima Oliveira Margarida Martins
DESIGN DE COMUNICAGAO Laura Alves Margarida Matias
Ana Coelho Margarida Martins Margarida Rosa
Margarida Matias Mariana Santos
Margarida Rosa Marina Chen
Mariana Santos Martha Reis
Marina Chen Raquel Milzo
Martha Reis Sara Urbano
Raquel Milzo

Sara Urbano

U useon | e

s CIAUD s

88

Figura 57 e 58. Exemplo

de dois painéis desenvolvidos
com os projetos dos alunos.
Medida: AO

Fonte: Investigadora (2024)

Figura 59. Painel AO com a ficha
técnica da exposigao Aprender
design de comunicagéo na faul.
Medida: AO

Fonte: Investigadora (2024)
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Apt t tra reline uma selegéo de proje recentes,

no ambito do grupo de unidades curriculares de Design de Comunicagéo
dos cursos de Licenciatura em Design e de Mestrado em Design de Co-
municagéo. E representativa, mas néo exaustiva, da diversidade de enun-
ciados que se desdobram ao longo de cinco anos letivos, em dois ciclos
de estudos, para abordar diversas areas de intervengéo (editorial, tipogra-
fia, identidade visual, ilustragao, infografia, multimédia...), (per)segu(i)ndo
niveis de e de exigéncia que visam a capacita-
¢30 dos nossos alunos para abragar as oportunidades e os desafios que
se perfilam na profisso, no ensino e na investigagao.

Aformagzo em Design de Comunicagdo na FAUL permite configurar diver-

sas maneiras de ser designer d icagao, sem privilegiar i ;
temas, linguagens, atitudes (face a profissdo e aos mercados) nem tipos
de intervengao /participagéo social, considerando que as possibilidades
de ag&o cultural ao alcance dos designers s&o infinitas.

Elisabete Rolo

Jodo Aranda Branddo

Leonor Ferrao

Teresa Olazabal Cabral

GRUPO DE INVESTIGAGAO TYPOGRAPHICA

0O Design, comodisciplina I trans-
formar a realidade, melhorando-a. Age em multiplas dimensdes, intervindo
em coisas grandes e pequenas, materiais e imateriais, bi e tridimensionais.
A Licenciatura em Design da FAUL designa-se deste modo, simplesmen-
te, sem complementos, porque se entende que o Design deve ser assim:
abrangente, em vez de estreito; flexivel, em vez de rigido; plural, em vez de
especifico. E essa, afinal, a natureza dos problemas que o Design procura
resolver e dos contextos em que intervém. Sendo a realidade complexa, &
fung&o do Design torna-la mais compreensivel, mais manejével, mais apra-
zivel, mais sustentavel.

Os jovens designers da FAUL s&o preparados para, a cada oportunidade,
intervirem, criticamente, sobre essa complexidade. A sua formagéo plural
e integradora permite-lhes olhar o contexto em que actuam abarcando um
territério mais amplo, tendo uma visdo mais completa dos problemas. Os
trabalhos expostos s&o testemunhos de parte dessa formagdo — aquela
que, essencialmente, abarca e traduz, a dimensao visual, gréfica, comuni-
cacional da realidade.

Pedro Cortesao Monteiro
COORDENADOR DA LICENCIATURA EM DESIGN

Figura 60. Painel com o texto

de abertura da exposigao Aprender
design de comunicagéo na faul.
Medida: AO

Fonte: Investigadora (2024)

Figura 61. Painel com o texto
de abertura sobre a Licenciatura
em Design.

Medida: AO

Fonte: Investigadora (2024)

Figura 62. Painel com o texto
de abertura sobre o Mestrado
em Design de Comunicagao.

Medida: AO

Fonte: Investigadora (2024)
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Os designers de comunicagao interpretam, critica e visualmente, os mais
diversos contetdos, com relevancia e alcance social. Elaboram estraté-

gias aos cC previamente definidos e
tornam legiveis e expressivos diferentes tipos de texto. Combinam signos
esimbolos, cores e texturas, utilizam suportes fisicos ou virtuais, estaticos
ou dinamicos, para informar, divertir e cultivar, persuadir e comover as au-
diéncias. Por vezes, contribuem, ativamente, para mudar comportamentos
sociais. S&o contadores de estdrias, embora ndo sejam escritores, nem

poetas.

O curso de Mestrado em Design de Comunicag&o prepara para o exercicio
da atividade profissional, a docéncia e a investigagdo. Desenvolve e acom-
panha os interesses e as escolhas dos alunos na elaboragéo dos seus
trabalhos finais de mestrado. O corpo docente de Projeto tem experiéncia
profissional, académica e cientifica relevante e reconhece a importancia
de outras areas de conhecimento para a construgéo de varios perfis de
competéncias em Design de Comunicagao. Por isso, o trabalho desenvol-
vido nas unidades curriculares do Curso preserva a indispensével autono-
mia disciplinar, sem deixar de ser interdisciplinar.

Jodo Aranda Branddo
Coordenador do Mestrado em Design de Comunicagéo
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LEGENDAS

De modo a dar contexto aos projetos fisicos expostos, foram desenvolvidas
legendas explicativas. Estas eram compostas por um resumo do enunciado
do projeto (mais uma vez facultado pelos docentes) (figura 63) e, dependen-
do da necessidade, algumas apresentavam o nome dos alunos (figura 64),
e também um QR code (figura 65 e 66) destinado a direcionar para videos que
permitiam ver os projetos expostos na integra. Este recurso demonstrou
ser um excelente complemento no caso das revistas e livros em exposicéo,
e que ndo podiam ser folheados por estarem dentro de vitrines.

Todas as legendas, independentemente do tamanho, seguiram uma
linguagem semelhante a dos painéis, com uma faixa superior com a ima-
gem dos veios a preto e branco, o nome da uc a vermelho, e a restante in-
formacdo a preto, mais uma vez no tipo de letra Neue Haas Unica, criando
assim uma coeréncia visual entre todos os suportes.

Design de Comunicacéo |l

PROF. GONGALO FALCAO

2022-23 * Design para o futuro

Incentiva a concegao de um projeto a partir das prioridades

definidas pela Unido Europeia. Cada aluno ¢ livre de propor um tema

e de construir o seu préprio enunciado, que resulte numa estratégia
de comunicag&o para um produto, servigo ou instituigéo.

E notavel observar o modo como os alunos tém conseguido

propor temas que os motivam, inovadores, e a partir deles desenvolver

uma ag&o de comunicagéo.

Design Grafico |

PROFS. DAVID PIRES - JOAO BRANDAO - TERESA OLAZABAL CABRAL

Design editorial (capa e miolo de classicos da literatura) 1. Lara Bolanho
Projeto em que se propde o desenvolvimento de um modelo grafico 2. Catarina Pereira
para uma colego de livros “classicos”. E solicitado ao aluno que 3. Raquel Moreno
desenvolva o projeto grafico integral para um unico livro e que conceba 4, Jéssica Brandao
trés capas que traduzam o conteutdo literario, numa linguagem gréfica 5. Maria Teresa Silva

adequada ao publico-alvo a que se destina. Todos os textos utilizados
séo livres de direitos de autor.

Figura 63. Exemplo de um modelo
de legenda explicativa dos projetos
dos alunos.

Medida: 190mm x 130mm

Fonte: Investigadora (2024)

Figura 64. Segundo modelo

de legenda com texto e com

o nome dos autores dos projetos.
Medida: 2560mm x 100mm
Fonte: Investigadora (2024)
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Design de Comunicacéo |

PROFS. ELISABETE ROLO E TERESA CABRAL

Design editorial 1. Ana Cunha

Projeto que pressupde a identificagéo INVISIVEL

de um problema (a escolha do aluno), Livro sobre disturbios

a definicdo de uma estratégia, a criagéo alimentares, as suas causas,

de um conceito e a sua materializagdo consequéncias e estratégias para
em suportes adequados a comunicagéo, intervir nessas situagdes.

tendo como requisito que um desses
suportes seja um objeto de design
editorial - livro, revista, jornal ou outro.

2. Martha Reis
BIOMIMETIC:
NATURE AS INSPIRATION
Colegao de livros sobre
Biomimética. Este volume
é dedicado a arquitetura.

3. Carolina Viegas
MACROBIOTICA PARA TODOS
Livro sobre os principios
da macrobiética e como
os aplicar em cada estagéo

do ano.

Design de Comunicacéo |

PROFS. ELISABETE ROLO E TERESA CABRAL

e possiveis solugdes.

4, Raquel Mildo 5. Mariana Santos 6. Alexandra Costa
IT’S TIME TO STOP! DA [UM] TEMPO TU(NA) TUNA
Livro sobre a romantizagéo Livro sobre voluntariado Revista sobre as tunas
dos maus habitos de trabalho, que pretende divulgar diversos em Portugal, com énfase
as suas consequéncias projetos em Portugal. nas tunas mistas de Lisboa.

7. Constanga Caetano
CON-TRADICAO
Abordagem contemporanea
de um almanaque portugués.

Figura 65 e 66. Terceiro modelo

de legenda com QR code associado
para aceder aos projetos dos alunos.
Medida: 400mm x 130mm

Fonte: Investigadora (2024)
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4.2. Suportes Digitais

REDES SOCIAIS

Para além dos suportes fisicos, houve a necessidade de desenvolver alguns
suportes digitais, nomeadamente uma conta no Iustagram que atuou como
principal meio de divulgagdo online.

As publicagoes partilhadas foram divididas em trés fases — uma pri-
meira fase para anunciar a exposicio, contendo informagoes como local,
data e horas, fazendo recurso a imagem visual identificativa da exposicéo;
uma segunda fase onde se partilhou a inauguracdo da exposicdo e de al-
guns projetos presentes na mostra; e, por fim, uma terceira fase (ja apds a
conclusdo da exposicdo) em que foram divulgados os projetos dos alunos
acompanhados de um texto explicativo do enunciado e da identificacdo dos
autores (figura 67, 68 e 69). Esta terceira fase permitiu que houvesse um re-
gisto digital dos projetos, que podem ser consultados a qualquer altura ndo
s6 por alunos, como por docentes e também por possiveis empregadores.
Além das publicagdes no Instagram, também foram desenvolvidas algu-
mas publica¢des em formato story (figura 70) para que chegasse a um pua-
blico mais abrangente, uma vez que as publicagdes nem sempre aparecem
em primeiro plano e os stories acabam por serem vistos mais rapidamente.

Desenvolveu-se ainda uma publicacdo para o Facebook a anunciar
a exposicao, igual a do Instagram, pois considerdmos que seria importan-
te abranger estas duas redes sociais de modo que a informacéo chegasse
a diversos publicos.

De acordo com esta ideia, consideramos que teria sido pertinente criar
uma plataforma online para repositério dos trabalhos de todas as edi¢oes
da exposicdo, a semelhanca do que ja acontece noutras escolas estrangei-
ras. Porém, o seu desenvolvimento completo e competente ndo era exequi-
vel no periodo desta investigacdo, pelo que se regista como sugestdo para

futuras ocasioes.
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— exXposIicdo

aprender design de
comunicacao
na faul

10.05 — 05.07 2023 &¢

INAUGURAGAO
18H

save the date

10 O 5 INAUGURAGAO
° 18H

patente até

— 056.07

T GX[?OSIQCIO
aprender design de
comunicacdo
na faul

falta
— Ol dia

— exposicdo
aprender design de
comunicagdo

na faul

Figura 67, 68 e 69. Exemplos
das publicagdes desenvolvidas
para anunciar a exposigao

no Instagram.

Medida: 1080px x 1080px
Fonte: Investigadora (2024)

Figura 70. Publicagdo
desenvolvida para anunciar

a exposicao em formato story.
Medida: 1080px x 1920px
Fonte: Investigadora (2024)
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== EXpOSICdo

aprender design de
comunicacao
na faul

nave

10.05 — 05.07 2023 %

INAUGURAGAO
18H

Trabalhos de alunos da Licenciatura em Design
e do Mestrado em Design de Comunicagéo
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BANNER

Para além das redes sociais, foi ainda desenvolvido um banner para figurar

na homepage do site da faculdade, para que qualquer pessoa que o visitasse

tivesse acesso imediato ao evento (figura 71). Este banner apresentava a ima- ) .
Figura 71. Banner desenvolvido

gem da exposicdo, que por si s6 chama a atencdo, e também a informagdo  para anunciar a exposigéo

na homepage do site da faul.

Medida: 1920px x 360px
rapidamente, uma vez que o banner néo era fixo. Fonte: Investigadora (2024)

—

aprender design de
comunicacao
na faul

principal — como o nome, data e local — para que o visitante do site lesse

INAUGURAGAO
18H

10.05 — 05.07

NOTICIA

A semelhanca da funcio do banner, também foi desenvolvida uma imagem
para as noticias (figura 72) do site da faculdade para que quem acedesse a esta
zona do site, tivesse acesso direto a toda a informacdo relativamente a expo-
sicdo que estaria a decorrer.

aprender design de
comunicagao
na faul

nhave Figura 72. Noticia desenvolvida para
w. 6 anunciar a exposi¢do no site da faul.
— Medida: 1024px x 683px

Fonte: Investigadora (2024)
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Figura 73. Separadores presentes
no intervalo dos videos para dar
contexto aos projetos.

Medida: 677mm x 381mm

Fonte: Investigadora (2024)

SEPARADORES PARA ViDEO

Além dos objetos fisicos que estiveram em exibicédo, havia uma série de pro-
jetos digitais que ndo eram possiveis de mostrar fisicamente, como videos,
funcionamento de aplicacdes e, mesmo os objetos fisicos — como é o caso
das revistas e dos livros — estavam isolados dentro de uma vitrine de modo
a evitar danos e por isso néo era possivel folhear e ver o projeto completo.
De modo a que fosse possivel ver todos estes projetos na integra, foi instala-
da uma televisdo com todos estes projetos em reproducio, pelo que houve
a necessidade de desenvolver separadores para dar contexto aos projetos,
contendo o nome da Uc, o nome do curso e o nome do docente (figura 73).

Design
de Comunicacao I

MESTRADO EM DESIGN DE COMUNICAGAO - 2022 | 2023 aprender design de
Docentes: Elisabete Rolo | Teresa Cabral - g{]’l"“mm@“o
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CONVITE

Foi também elaborado um convite para ser enviado via e-mail (figura 74),
mais uma vez, declinando a linguagem da exposi¢do, com a imagem dos
veios vermelhos como fundo, um pequeno texto a informar do evento e

ainda os logotipos das entidades que apoiaram esta exposicdo, na vertical,
a semelhanca do que se fez para o cartaz.

ca

Typo.graphi

CONVITE

-

A Faculdade de Arquitetura da Universidade de Lisboa tem a honra de convidar
para a inauguragao da exposicdo de trabalhos de alunos
da Licenciatura em Design e do Mestrado em Design de Comunicagéo

[epr—

et~

<

é aprender design de

| comunicagao

4 na faul

§§ no dia 10 de maio, as 18h

g ‘ no espaco Nave da Faculdade de Arquitetura da Universidade de Lisboa.
= | .

Figura 74. Convite elaborado
para enviar através do e-mail.
Medida: 266mm x 130mm
Fonte: Investigadora (2024)
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5.

Conteudo e Estrutura

CATALOGO

O principal objetivo deste objeto editorial é materializar os projetos
expostos na segunda edicdo da exposicao “aprender design de comunica-
¢d0 na FAUL’, permitindo que exista uma memdria perene e fisica desses
mesmos projetos, uma vez que a exposicdo é um evento efémero. Assim
sendo, esses projetos sdo o principal contetido deste catdlogo, juntamen-
te com algumas informacdes mais detalhadas relativamente aos trabalhos
e aos enunciados, que, por vezes, ndo é possivel expor durante a mostra,
devido as condicionantes de espacgo e de quantidade de informacéo ade-
quada a um projeto expositivo.

No catédlogo é importante acrescentar mais informacdo além da expo-
sicdo, como por exemplo, alguns trabalhos que tendo sido selecionados,
ndo chegaram a estar expostos; enunciados mais detalhados sobre os pro-
jetos, de modo a ter uma melhor contextualizagdo; algumas informagdes
sobre os alunos para que seja possivel entrar em contacto com eles, caso
algum empregador esteja interessado. Este projeto foi pensado para con-
ter toda essa informacao, tornando-se uma extensdo da exposicdo.

O catdlogo foi dividido em cinco partes e por ordem cronolégica —
texto de abertura, projetos de licenciatura, projetos de mestrado, foto-
grafias com vistas da exposi¢do e, por fim, uma zona com os portfélios
dos alunos. Contém ainda o indice no inicio e a ficha técnica no fim.
Inicia-se com o texto de abertura, que explica o contexto da edi¢do da
exposicdo e que foi escrito pelos professores organizadores — Elisabete
Rolo, Jodo Brandéo e Teresa Cabral — membros do grupo de investiga-
cdo Typo.graphicce.

Na secdo de licenciatura e mestrado, a estrutura é semelhante. Para
proporcionar algum contexto, estas secbes come¢am com um texto de
apresentacdo do curso, redigido pelos professores orientadores dos respe-
tivos curos. Seguem-se os projetos dos alunos, distribuidos de acordo com
as U.c. e por ordem cronolégica. As unidades curriculares sdo apresenta-
das em dupla péagina, contendo informacéo relativamente ao enunciado,
o nome do docente (ou dos docentes) e os nomes dos alunos cujos proje-
tos foram selecionados para a exposicdo. A apresentacdo dos projetos dos
alunos é feita por ordem alfabética, permitindo uma navegacdo intuitiva.

Como a quantidade de projetos presentes na 2.* edicdo da exposicdo
era muito grande e a estrutura era relativamente idéntica para todos,
optou-se, neste projeto de catdlogo, por fazer apenas um exemplo para
cada u.c. em duas duplas paginas. Esta regra ndo foi seguida para todos os
projetos, que, dependendo da necessidade, tiveram de ocupar uma maior
quantidade de paginas para que fosse possivel uma boa compreenséo.
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Desenvolver a paginagdo de um objeto editorial que contém outros ob-
jetos editoriais — como livros, revistas, entre outros — revelou-se desafia-
dor, porque, no fundo, estamos a apresentar um livro dentro de um livro.
Por esta razdo, decidimos fazer uma unido ao meio digital e adicionar QR
codes aos projetos, para que o leitor possa ter acesso ao contetido na inte-
gra, sem termos de adicionar um grande niimero de paginas para mostrar
todo o projeto, o que se tornaria mais dispendioso e menos ecoldgico. Esta
ideia de incluir QR codes também se demonstrou eficaz para visualizar os
componentes digitais dos projetos, como videos, funcionamento de aplica-
¢oes, redes sociais, etc., que sdo dificeis de expor fisicamente.

Ainda sobre a estrutura do catalogo, apos a apresentacéo das unidades
curriculares e dos respetivos projetos, seguem-se algumas paginas com fo-
tografias da exposicéo, de modo a criar um registo visual do evento, seguin-
do-se uma secc@o que contém os nomes dos alunos com um QR code que dd
acesso aos respetivos portfélios. Por motivos de exequibilidade, este Qr code
d4 acesso a galeria das fotos da exposic¢ao no site da faculdade, uma vez que,
ndo foi possivel pedir as hiperligagdes dos portfélios a todos os alunos.

Relativamente aos textos explicativos das u.c., para a exposicdo, os
professores facultaram um pequeno excerto do enunciado para adicionar
as legendas, contudo, previu-se que no catilogo esses textos fossem mais
detalhados e com mais informacéo, e por isso, utilizaram-se textos pro-
visdrios retirados do livro Design e Mal-estar de Daciano da Costa, para
simular diferentes extensdes de texto. J4 os textos explicativos dos projetos,
sdo dos proprios autores.

Toda esta estrutura foi simulada com o recurso a um flatplan (figura 75)
— esquema que permitiu ter uma antevisdo da quantidade de paginas, da
ordem e do contetdo, entre outros aspetos que foram considerados desde
inicio para a construgdo do catalogo.
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Figura 75. Flatplan
do catélogo da exposigao.
Fonte: Investigadora (2024)
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5.1. Formato

A escolha do formato é muito importante para a eficicia com que a mensa-
gem é transmitida ao leitor. A principal preocupacio neste projeto era que
o formato ndo interferisse com o contetdo, permitindo que houvesse uma
generosa margem branca nas paginas, uma vez que o conteido é muito di-
versificado e também porque, em alguns casos, existe a necessidade de que
algumas imagens tenham um tamanho maior por conterem texto.
Também houve a preocupacdo de que este formato fosse compativel
com a impressio offset e com os formatos de papel de impressdo, sem que
houvesse grande desperdicio, pelo que, apds vérios estudos, o formato es-
colhido foi o de 23 cm x 30 cm, um formato generoso, mas confortdvel que

preenche os requisitos que procurdvamos (figura 76).

100 cm 5cm

23cm

30cm

70cm

ENCARTE

Houve ainda a necessidade de adicionar um encarte ao catdlogo, para ser-  Figura 76. Imposigéo
das paginas do catalogo.

vir um projeto que tinha por base a redac¢do de manifestos — que consti- Fonte: Investigadora (2024)

tuiram a base para o desenvolvimento do restante projeto — e, para que o
leitor tivesse acesso a todo o conteldo, considerou-se que seria uma mais
valia adicionar estes textos a publicacdo com recurso a um encarte inseri-
do na seccéo do respetivo enunciado, diferenciando assim este contetido.

A ideia inicial, era que o encarte ficasse devidamente enquadrado na
pédgina, pelo que foi desenvolvido com as medidas de 24,5 cm x 13,7 cm.
A medida da altura permitia que ficasse perfeitamente inserido dentro
da mancha do catdlogo, ja a largura, apesar de ndo ter um nuumero certo,
tinha a medida suficiente para cobrir o titulo do enunciado — de modo
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Figura 77. Grelha
do catalogo da exposigao.
Fonte: investigadora (2024)

que este ndo interferisse visualmente. Contudo, ji a pos a impressido da
maquete, houve uma ligeira alteracdo no posicionamento do encarte. Em
vez de ficar centrado na pagina — como era a ideia inicial — teve de ser
colocado no limite inferior do catdlogo, de modo a que se fizesse a correta
colagem sem correr o risco de ficar descentrado, algo que poderia acon-
tecer uma vez que ao ficar centrado na pagina seria mais dificil garantir
o seu correto posicionamento.

5.2. Grelhas

A grelha foi determinada consoante a temdtica do objeto editorial. Era im-
portante que permitisse a constru¢do de um layout dindmico e a existéncia
de espacos brancos, devido a diversidade do contetido. Assim sendo, con-
siderou-se que a melhor escolha seria uma grelha de 12 colunas com uma
goteira de 5 mm, uma vez que oferece diversas possibilidades para adaptar
o tamanho das imagens, que sdo o principal foco deste projeto. A grelha
definida é composta pela margem superior (25,5 mm), inferior (31 mm),
interna (25 mm) e externa (15 mm). Estas margens permitiram delimitar
a extensdo do contetido, dando leveza as paginas e deixando espago para
inserir outros elementos como o pé corrente e o nimero de pagina, sem
que interferissem com o conteudo (figura 77).
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ENCARTE

Relativamente ao encarte, era importante que este tivesse margens genero-
sas, para que o texto ficasse devidamente enquadrado. A margem interna
foi pensada para acompanhar a margem interna do catdlogo, tendo a mes-
ma medida (25 mm). J4 as margens superior (18 mm), inferior (21,5 mm) e
externa (17 mm) foram definidas de modo a cumprir o objetivo previamen-

te definido, de estabelecer margens generosas (figura 78).

Figura 78. Grelha do encarte
presente dentro do catalogo.
Fonte: Investigadora (2024)
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Figura 79. Tipo de letra Warnock Pro.
Fonte: Investigadora (2024)

5.3. Tipografia

Uma vez que este catdlogo é complementar a exposi¢do e como a exposi¢do
ja utilizava dois tipos de letra, optou-se por manter a utilizacdo desses mes-
mos tipos, de modo a respeitar a identidade e a garantir coeréncia.

Na exposicéo, o tipo de letra Alga foi utilizado para a identidade visual
e para toda a informacdo principal, e esse critério manteve-se no catalogo,
tendo sido o tipo de letra utilizado para os titulos e para toda a informacéo
que merecia destaque. Por sua vez, o tipo de letra Neue Haas Unica foi
utilizado de modo complementar, para textos e informacdes secunddrias,
devido ao seu tom neutro e assertivo. No catdlogo, demonstrou-se uma
excelente opg¢do para as legendas e subtitulos.

Além destes dois tipos de letra, foi necessdrio encontrar um terceiro
que funcionasse bem em texto corrido, porque considerdmos que um tipo
de letra sem patilhas como o Neue Haas Unica fazia sentido apenas em
informacio secunddria e ndo no texto, devido 8 mensagem que pretendia-
mos transmitir. Assim sendo, apds alguns estudos, resolvemos escolher o
tipo de letra Warnock Pro (figura 79), desenhado por Robert Slimbach para
a Adobe Originals. Esta escolha foi baseada na altura-x, que era muito se-
melhante a altura-x do tipo Alga, e também por ser uma fonte elegante que
confere equilibrio e harmonia as paginas (figura 80 e 81).

Apesar de todas estas fontes serem pagas, fazem parte da Adobe Fonts,
o que facilita o seu acesso, mesmo que para fins comerciais, uma vez que

estdo abrangidas pelo licenciamento de fontes da Adobe.

Warnock Pro

the quick brown fox
jumps over the lazy dog

the quick brown fox
jumps over the lazy dog

0123456789
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NOME DA U.C.

. NOME DO DOCENTE
Alga Extralight

Neue Haas Unica Light
Neue Haas Unica Regular

NOME DO PROJETO
Alga Medium

ENUNCIADO
Warnock Pro Regular

Design 11

Docentes:
Inés Veiga
Gongalo Falcao

—s Alunos:

Ana Rita Carapinha - Anastécia Moreira - Andreia Lescinschi + Antdnio Santo
Beatriz Monteiro - Carlota Leal - Carolina Fontes + Carolina Indcio - Carolina
Medeiros - Catarina Pereira - Daniel Oliveira - Ema Correia - Gongalo Oliveira
Gustavo Calapez - Inés Baldeiras - Iris Ribeiro - Jéssica Brandao - Joana Isabel
Lopes - Joana Silva - Jodo Baptista - Lara Luz - Leonor Silva - Luna Bagagem
Margarida Pinto - Maria Teresa Silva - Mariana Paula - Rita Moraes - Sara
Cherry - Sara Santagelo - Xavier Agostinho

Fa-zine

“Queremos fazer uma fanzine para distribuir na FA?

Este foi o ponto de partida para cada aluno produzir uma capa e um arti-
g0 (méix. 8 piginas) através de processos narrativos diversos (banda-de-
senhada, ilustragdes, colagem, texto, pictogramas, simbolos, etc.) a partir
de um tema escolhido por si, ¢ interessante para a comunidade académi-
ca da Faculdade de Arquitetura, Usou-se a palavra “fa-zine” que combina
“Faculdade de Arquitetura” com “zine” da palavra “fan:

recensao de textos compreende 0s de oca:

0 ¢ circuns-

tas

A sua heterogeneidade reflecte os planos editoriais e as expec-
tativas do leitor destinatdrio da mensagem que sempre se quis fazer
passar tao claramente quanto possivel: a ideia e a pritica o design,
entre arte e técnica, entre produgio e consumo.

Neste embaragante reler do passado fez-se uma poda severa dos tex-
tos disponiveis, originalmente publicados entre 1070 e 1995, Eliminou-
~se, em primeiro lugar, os inevitavelmente narcisicos, como era o caso
de algumas entrevistas malconduzidas e sempre com baboseiras exces-

i 30 do paciente, luga les textos que,
sendo recados emocionais ou patéticos, nio fazem aqui sentido.

Na apresentacio assumiu-se uma sequéncia cronolégica, que poderd
ajudar & interpretagio do que é mais importante: a evolugdo do préprio
contexto social e cultural de um perfodo de mal-estar de trés décadas.

LICENCIATURA EM DESIGN 17

TITULO SECUNDARIO
Neue Haas Unica Light NOME DOS ALUNOS
Alga Light

104

Figura 80. Composigao do texto
numa dupla pagina no catalogo
€ o respetivo tipo de letra.

Fonte: Investigadora (2024)
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TiTULO
Alga Semibold ltalic

Entre o Preto e o Branco 5. O designer deve seguir a maxima de Dieter Rams,

“lesser aber besser’; ou seja, “menos mas melh

3 % 3 - . No entanto... criar um design expressivo nido confere
Habitamos um mundo onde tudo é sim ou n¢ alvez é N ; .
uma identidade? O uptivo ndo tem tanto valor como

igner ao longo do seu percurso confronta-se

" " o design racional? O e: o retira a objetividade do projeto?
n diversos ide: amos que nem tudo S
é preto ou branco.

: 6. 0 designer deve resolver problemas.

1. O designer tem de ter a capacidade de desenvolver . _ ) ~
. ; « - No entanto... ndo devemos inovar, desenvolvendo solugaes
um projeto para além da “espuma dos dias” . .
para problemas que ainda nio existem? Nio sera necessério
identificar oportunidades de design? Sempre que se produz

No entanto... seguir tendéncias nio é ncial para captar p
design, tem de se resolver problemas?

a atengio no momento? Serd que as proprias tendénci
a0 criam projetos que se tornam icénicos? Um bom projeto

Bl 7. O designer deve desenvolver projetos
tem mesmo de sobreviver a passagem do tempo? & P

. . " No entanto... nio pode desenvolver um p:
2. O designer deve ter uma linguagem versatil. b 3 S
socialmente correto? Mentir pelas instituis
: T 2 de trabalho diminui o valor do designer? E errado o d
No entanto... ter um estilo proprio ndo faz o designer X : e =
o i e p . mular a economia capitalista?
distinguir-se dos restantes? A individualidade nio permite
0 aperfeicoamento de uma determinada linguagem? " .
g ) A verdades” absolutas, apenas diferentes pontos
Ser versitil oferece, de facto, mais oportunidades? .
sta. Tal como outras dreas da vida, também no design

) X de comunicagdo hd sempre outra “verdade”. E necessé
3. O designer deve desenvolver projetos P

.. abrir a mente!
meramente funcionais.

. 3 % Nem tudo € preto ou branco...
No entanto... um projeto perde a sua impor

se for concebido apenas para ser belo? E possivel produzir

r nos valores visuais? A funao deve

4. O designer deve cumprir com parametros técnicos
da disciplina.

No entanto. r um conceito inovador que ndo segue ALICE RIBEIRO
egras predefinid: ? Extr: ANA COELHO
nao permite tornar os projetos irreverentes? Sera CATARINA SILVEIRA

a qualidade de um design deve ser medida por esses pardmetros? INES FRAGOSO

NOMES DOS AUTORES

TEXTO DE DESTAQUE ;
Neue Haas Unica Regular

Warnock Pro Bold
TEXTO
Warnock Pro Regular

Figura 81. Composicéo do texto
numa dupla pagina no encarte
e o respetivo tipo de letra.

Fonte: Investigadora (2024)
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5.4. Tratamento do texto

Ap6s determinar o formato, as grelhas e o tipo de letra, procedeu-se ao de-
senvolvimento do layout do catélogo, utilizando o programa Adobe InDesign.

Comecamos por definir a pagina-mestre, na qual foi criada a grelha
e a grelha de base (baseline grid). Estas ferramentas permitem que haja co-
eréncia visual ao longo do documento, seguindo sempre o mesmo layout.
Como existem varias sec¢des no catdlogo em que o pé corrente se vai
adaptando, houve necessidade de criar mais do que uma pdagina-mestre.
Contudo, o processo ficou facilitado porque, estando a primeira criada, foi
s6 duplicar e alterar o pé corrente. Durante este processo, realizaram-se
varios testes de impressdo para assegurar que existia boa legibilidade e lei-
turabilidade de todos os elementos textuais, e também para assegurar que
as imagens tinham boa qualidade quando impressas.

Os textos foram divididos em uma ou duas colunas e distribuidos en-
tre 6, 7 e 12 colunas de grelha (figura 82, 83 e 84), dependendo da extensdo.
Esta composicdo permitiu que as imagens dos projetos predominassem
nas paginas — ji que sdo, no fundo, o principal foco desta publicacio —
resultando num layout leve, intuitivo, onde o branco predomina. Ainda
considerando estas caracteristicas, o alinhamento do texto escolhido foi o
justificado a esquerda, de modo a manter uma harmonia visual ao longo da
publicacido e evitando irregularidades como linhas 6rfas ou vidvas e den-
tes de cdo (ou de cavalo). Relativamente as aberturas de pardagrafo, como
a quantidade de texto era reduzida, e de modo a nio tornar o espago dema-
siado “vazio’; considerou-se que a melhor opcéo seria fazer com indenta-
¢do na primeira linha, com a medida de 5 mm.

ENCARTE

Para o encarte as escolhas foram ligeiramente diferentes devido ao seu for-
mato. O texto ocupa as quatro colunas da grelha, e, devido ao formato mais
estreito, consideramos que resultaria melhor se ndo aparecesse justificado,
uma vez que iria causar varias irregularidades que sdo consideradas erros
de design, como linhas 6rfas e dentes de cdo. Além disso, o paragrafo foi
destacado recorrendo a quebra de linha, para que o texto “respire” melhor,
uma vez que o espaco é reduzido (figura 85).
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Cartaz

A perspectiva estd presente de forma constate no nosso em codperagio comia estética da malha, elaboréi ¢ompo-

quotidiano, tanto nas nossas premissas, nas nossas adversi- sigoes que esta duplicidade de
dades, ou até mesma, no espago em que estamos inseridos. Da maneira convencional da leitura, a composicio per- I

A partir da ideia da influéncia da perspectiva tanta  mite-nos ter uma visio e perspectiva onde sio realgadas Projetol e que se propde a conceqad de um cartaz com |o objetivo
o nosso dia a dia como em nps mesmos, prociirel trans- ¢ atenuadas determinadas formas, que, no entanto, vistas de divilgar um aconfecimento Fultural, real ou ficicio, escolhido pelo
mitir uma duplicidade de sensacdes e ideias visuais a partir de maneira oposta, nos oferecem sensagdes e perspecti- aluno (incluindo data, local, moradas ¢ outras informagaes considera-
da mesma imagem. O facto de duas i a distintas, ¢ revelando uma visio que ante- das relsvaties). O objetivo ¢ o fle que p carfaz s¢ja xpressvo visual]
‘partirem do mesmo ponto, apela & reflexao de que nem tudo  riormente nos era desconhecida. Por fim, utilizel a som- ente, e qieinfofmd comclaraza.
0 que s vemos e acreditamos tem de ser a tnica, ou até  bra como auxilio & malha com b intuito de acentuar a ideia Estd retensdo e fextos dompreende efcritos He bcasiole dircuns
‘mesma, a forma por exceléncia da percepgao de algo. Com  de espacialidade ¢ profundidade. tancia. A sua heterogeneidade feflecte o planos editoriais ¢ as expec:
isto, existe a posigao do proprio e a posigao oposta onde | Para a palavra visual utilizei a jungao gradual dos anté- fativas do leitor destinatdrio dj mensagem que sempre sequis fazer
se encontra o outro, onde ambos encaram a mesma ima-  nimos ‘aparecer-desaparecer”, novamente devido ao facto ‘passar fo| claraniente quanto possivel: aideia e a pratica |do design;
‘gem, mas esta_provoca sensagdes e premissas distintas. da perspectiva influenciar a nossa percepgio sobre algo, entre arte ¢ técnica, entre produgio e consumo. |
A parir disto, e utilizando o contraste do positivo negativo  realcando ¢ atentiando determinados elementos. Neste Yer o assadolfez za oy pdda sevdra dostexc]

tosd is, ori publicados entre 1970 1995, Eliminou-

“se, em primeiro lugar, os inevifavelmente narcisicos, comoera o caso
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paciente, em segundo | que,

sendo recados emocionais ou patéticos, nao fazem aqui sentido.

de algumas entrevistas malconduzidas e sempre com baboseiras exces-
foaadl

Alunos!

Angela Moura - A ‘ A Vieira +/Catarina Gomes « Daniel
Torres + Diana Moraru 'r Frica Lopes + Fitima Oliveira - Lavinia da Fonseca
Luca Palmarini - Margarida Martins - Mc ria Helena Rito - Maria Simoes | Maria
Vicente - Mariana Barbosa - Mariana Santos - Mariana Silva - Marina Chen

edro Botida « Raquel Milao « Rodrigo Santa-Rita - Sara Pedro +'Sara Urbano

=1

Figura 82, 83 e 84.

Utilizagdo de 6 das 12 colunas

da grelha, figurando 2 colunas de texto.
Utilizagdo de 7 das 12 colunas

da grelha, figurando 1 coluna de texto. In Experiment we Trust Manifesto
Utilizagdo das 12 colunas da grelha,
figurando 1 coluna de texto.

Fonte: Investigadora (2024)
... more real, more three-dimensional, more authentic,

more free, more heterogeneous, more creative,

more experirnental, more serendipitous, more revolutionary
and more comprehensive... This is what you must achieve

in your projects. This is what the designer’s work is!

This is what we believe in...

Find a purpose. Whether in design or in life...

First things first, you have to find something to work
on, a concept, a project, objectives, something that gets
your engine running, your designer blood flowing, your

overwhelmed brain sparkling...

Scroll Up, Scroll Down

You're probably stuck on your computer. Scroll up,
scroll down. Scroll up, scroll down. Scroll up, scroll down.
Scroll up, scroll down. Scroll up, scroll down. Scroll up,

ll down. Enough! Have you ever wondered how many
kilometers you have scrolled in your life? It’s time to get your
hands dirty. It's time to log off. It's time to be creative.

Figura 85. Utilizagao das 4 colunas Time to think. We know, we’ve been there. It is not easy.
de grelha, figurando 1 coluna de texto. But believe us, at the end, it’s like a reward.
Fonte: Investigadora (2024)
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5.5. Tratamento das imagens

As imagens presentes nesta publicacdo sdo da autoria dos préprios autores
dos projetos, que as cederam para a realizacio da 2.* edi¢do da exposicdo. De
modo geral, as imagens nao foram muito modificadas para que ndo houvesse
uma grande alteracéo do projeto original. Contudo, houve a necessidade de
alterar o campo de cores para CMYK, e, em alguns casos, de aumentar a reso-
lucdo das imagens para 300 dpi’s com recurso ao programa Adobe Photoshop.

O posicionamento e a articulacdo das imagens foram realizados de
modo a conferir dinamismo ao miolo, pelo que, ao longo do catdlogo, as
imagens vao aparecendo com varios tamanhos diferentes dependendo da
necessidade. Por exemplo, no caso dos cartazes (figura 86) considerdmos
que fazia sentido que tivessem um tamanho maior, figurando apenas um
projeto por pagina, enquanto que no caso do projeto da identidade visual
(figura 87), houve a necessidade de ocupar uma dupla pdgina e de sobre-
por imagens de diferentes tamanhos devido a extensdo do projeto. Esta
variedade na composi¢do das imagens também permitiu conferir algum
ritmo ao catilogo, contrastando com os elementos textuais que seguiram
praticamente sempre a mesma regra. Em alguns casos, considerou-se que
seria pertinente dar cor a toda a pagina, de modo a dar dinamismo e a ir de
encontro a linguagem do projeto (figura 88).

Este catdlogo contou ainda com algumas fotografias na sec¢do das vis-
tas da exposicdo que pertencem a autora. Nestas fotografias, houve neces-
sidade de fazer ligeiras correcoes de luminosidade, contraste e saturacéo,
para que todas apresentassem tons semelhantes.

Relativamente as legendas das imagens, mais uma vez, dependendo da
necessidade, existem imagens com legenda e outras sem legenda. Referin-
do novamente o exemplo dos cartazes, como no enunciado ja se explicava
que o projeto era sobre cartazes e como a pagina ja continha o nome do au-
tor, ndo houve necessidade de criar uma legenda explicativa, ao contrario
do que aconteceu noutros projetos.
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Figura 86. Dupla pagina com
uma Unica imagem presente
por pagina.

Fonte: Investigadora (2024)

Figura 87. Dupla pagina

com sobreposicdo de imagens.

Fonte: Investigadora (2024)

Figura 88. Dupla pagina
com cor de fundo.
Fonte: Investigadora (2024)
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5.6. Navegacao

A navegacdo do catdlogo comeca pelo indice, que estd inserido logo nas
primeiras paginas. Este, além de permitir que o leitor tenha acesso direto
a todo o contetdo presente na publicagdo, também o distingue de forma
clara e objetiva, realcando os titulos correspondentes aos textos de abertu-
ra do catalogo, da licenciatura e do mestrado através da utilizagdo da cor
vermelha — também utilizada nos respetivos textos (figura 89).

,
Texto de Abertura 04
Licenciatura em Design 08 Mestrado em Design de Comunicacao 54
Design I 10 Infografia 56
Paisagens Visuals Processos e Sequéncias
Design IT 16 Tipografia Avancada 62
Fazine Biblioteca de Babel
Design Grafico I 22 Design de Comunicacao [ 70
Cartaz Design Editorial
Design Editorial
X " Design de Comunicacao II 80
Design Gralico 11 34 Manifesto
Identidade Visual Design Social
Design Gréfico 111 40 Design de Comunicacéo 111 106
Design de Interagéo Design para o futuro
sréfic 46 X .
Design Gréfico ambiental para Lagos Vistas da Exposicao 122
Portfélio dos Alunos 140

Devido ao formato do catdlogo, considerdmos que o indice resultaria  Figura 89. indice do catalogo.
melhor em dupla pégina, o que possibilitou fazer uma distin¢do entre os Fonte: Investigadora (2024)
projetos de licenciatura e os projetos de mestrado, que se dividem um por
cada pagina. Para os titulos, utilizamos o tipo de letra Alga e para os subti-
tulos o Neue Haas Unica, uma regra que se manteve presente ao longo do
miolo mantendo a coeréncia visual.

Para além do indice, para uma fécil navegacéo pela publicacéo, adicio-
namos o numero de pagina junto do pé corrente na zona inferior do cata-
logo alinhado as margens exteriores. Como se prevé que esta publicacio
tenha um considerdvel nimero de paginas, optou-se por compor o nimero
de pdgina num tamanho maior para facilitar a navegacdo, enquanto que o

pé corrente assume um tamanho menor. Na pagina esquerda, este elemen-
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Figura 90 e 91. Pé corrente
do catélogo.
Fonte: Investigadora (2024)

to contém o nome da publicagdo, e na pagina direita o nome da secgéo, de
modo a que o leitor consiga associar os projetos ao respetivo curso (figura
90 e 91). Esta é uma regra presente em toda a publicacdo, a excegdo das
péginas referentes ao enunciado que tém esta informagéo apenas no lado
direito, de modo a ndo interferir com os nomes dos alunos, inseridos junto

a margem inferior.

LICENCIATURA EM DESIGN 13

MESTRADO EM DESIGN DE COMUNICAGAO 116

Para os separadores, inicialmente, consideramos que a melhor opc¢éo se-
ria fazer referéncia a imagem da exposicdo e por isso utilizdmos uma ima-
gem de fundo semelhante, com ligeiros laivos (figura 92). Contudo, essa opgao
ndo se revelou eficaz, pelo que se optou por utilizar o vermelho, de modo
a conferir intensidade ao demarcar o inicio de uma nova secgéo (figura 93).

Figura 92. Estudo inicial
dos separadores.
Fonte: Investigadora (2024)

Figura 93. Separadores do catélogo.
Fonte: Investigadora (2024)
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6.
Elementos constituintes da capa

6.1. Capa

A capa revelou-se um elemento desafiador desde o inicio, uma vez que
pretendiamos que transmitisse a identidade da exposicdo, mantendo uma
boa legibilidade e leiturabilidade e também que desse estrutura ao catdlogo
devido ao seu tamanho.

Comecou-se por pensar no formato da capa. O objetivo era que fugisse
um pouco do tradicional e que passasse uma sensacdo de “arquivo” sem
que fosse preciso recorrer a uma caixa ou a algo demasiado elaborado, de-
vido aos custos de producdo. Assim sendo, desenvolveu-se uma capa com
dupla lombada e uma badana extra que permite que o livro fique totalmen-
te fechado como se estivesse dentro de uma caixa, passando uma sensacdo
de protec¢io do contetdo.

Com o formato definido, passou-se a realizacdo da composicdo da
capa. Inicialmente, fizeram-se alguns testes em que a imagem da exposi-
cdo predominava (figura 94 e 95), contudo, esta opc¢do fazia com que a capa
ficasse exatamente igual a identidade da exposicdo, e considerou-se que
seria interessante distinguir o objeto editorial de alguma forma. Propos-
-se também uma capa branca com a informagdo a vermelho (figura 96 e
97), mas essa solucdo ndo pareceu adequada, porque perdia um pouco da
identidade, pelo que, para conferir mais alguma expressividade, fizeram-
-se alguns testes com o nome dos alunos em que o titulo aparecia numa
espécie de sobrecapa a vermelho para néo interferir com o texto, pelo que
também se testou esta opgdo com a imagem da exposicdo por baixo (figura
98 e 99). Contudo, nenhuma destas opg¢des parecia ser a mais acertada.
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Figura 94 e 95. Estudos da capa

com a imagem da exposigao.
Fonte: Investigadora (2024)

Figura 96 e 97. Estudos da capa

apenas com texto a vermelho.
Fonte: Investigadora (2024)

Figura 98 e 99. Estudos da capa

com uma sobrecapa.
Fonte: Investigadora (2024)
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Consideramos que seria importante que a imagem da exposi¢do apa-
recesse de alguma forma por ser uma parte da identidade, mas de uma
maneira mais subtil e que de algum modo distinguisse o catdlogo da
prépria exposicdo, porque apesar de o catalogo surgir da exposicdo, ndo
deixa de ter a sua individualidade enquanto objeto. Assim sendo, fez-se
uma edi¢cdo na imagem da exposi¢do com recurso ao programa Adobe
Photoshop onde se aplicou um filtro de desfoque, o que possibilitou que a
imagem ficasse mais clara e com leves nuances dos laivos vermelhos. Fo-
ram feitos vdrios testes para ver qual seria o nivel de desfoque que resul-
taria melhor, pelo que, ao testar com a informacéo sobreposta, optou-se
por escolher a imagem menos intensa (figura 100, 101 e 102).

Quanto a badana, a ideia inicial era que contivesse a ficha técnica da
exposicao e do catilogo, uma vez que este é um elemento que passa des-
percebido numa publica¢do. Contudo, como a ficha técnica é extensa, ndo
havia espacgo para a colocar na badana. Deste modo, optou-se por colocar
a descrigdo do catdlogo, deixando que a imagem escolhida predominasse
na capa e na contracapa.

Relativamente aos restantes elementos graficos, optou-se por adicionar
apenas o nome da exposicdo e o numero da edi¢cdo na capa (prevendo-se
que esta publicacdo passe a ser anual para acompanhar a exposicéo), resul-
tando numa capa simples, direta, mas chamativa devido a cor utilizada que

se manteve em harmonia com a restante publicacéo (figura 103).

Figura 100, 101 e 102. Estudo
de diferentes niveis de desfoque.
Fonte: Investigadora (2024)
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aprender design de
comunicacdo
na faul

Figura 103. Planificagao final da capa.
Fonte: Investigadora (2024)
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6.2. Lombada

Quando a publicagédo é disposta numa prateleira, a lombada do catdlogo
¢é a zona que fica a vista, pelo que é importante que identifique corretamen-
te a publicacdo. Assim sendo, optou-se por manter a lombada a vermelho
— cor utilizada na exposicdo e no interior da publicacgio — com o nome
da exposicdo e o numero da edi¢do a branco, criando um alto contraste.
Esta escolha resultou numa lombada chamativa, permitindo identificar de
imediato a publicacdo.

6.3. Contracapa

Relativamente a contracapa, inicialmente previa-se que tivesse alguma in-
formacéo presente, como o nome dos alunos ou uma pequena descricio
sobre o contetido da publicagdo. Contudo, ap6s a realizacdo de diversos
testes, optou-se por colocar o texto com a descri¢do do contetido na ba-
dana que fecha o catdlogo, e, na contracapa, fez-se um reflexo horizontal
da imagem da capa, deixando-a mais simples, mas com uma ligacdo aos

restantes elementos da capa devido a cor vermelha que predomina.
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7.
Escolha das técnicas e materiais

A escolha do papel é uma escolha muito importante para que o resultado
seja fiel ao pretendido, além disso, esta escolha tem impacto na mensagem
ou no tom que se pretende transmitir através da publicacdo. Existem diver-
sos tipos de papel que podem ser escolhidos, desde os revestidos ou ndo
revestidos, brilhantes ou mate, com maior ou menor gramagem, denso ou
opaco, mais ou menos pesado, com mais ou menos brilho, com material
reciclado ou ndo, e todas estas escolhas devem ser tidas em consideracdo
consoante a necessidade da publicacdo — como a quantidade de texto e de
imagens — e também consoante o orgamento que existe para a sua pro-
dugéao (Caldwell e Zapaterra, 2014, pp.170-172). Para uma publicacdo que
tenha uma grande quantidade de imagens, as autoras anteriormente refe-
ridas afirmam que quanto mais brilhante for o papel, mais luz reflete e por
isso reproduz melhor as imagens, mas o brilho também pode interferir na
legibilidade uma vez que cria mais reflexos.

Para assegurar a escolha mais acertada para o nosso projeto, foram fei-
tos alguns testes da maquete e foram discutidas algumas opgdes com um
técnico profissional para chegar ao resultado pretendido. De modo a dar
alguma consisténcia ao catdlogo e uma boa qualidade as imagens, optou-se
por escolher o papel Color Copy com gramagem de 160 g/m2. Este é um
tipo de papel revestido, com alguma densidade e com um ligeiro brilho,
que permite a impressdo de imagens com qualidade e nitidez, sem interfe-
rir na legibilidade e leiturabilidade do texto. Para o encarte, considerdmos
que a melhor opgéo seria imprimir no mesmo papel mas com uma gra-
magem inferior, de modo a facilitar o seu manuseio, uma vez que tem um
formato mais estreito. Assim sendo, optou-se por escolher o papel Color
Copy 100gr. Estas foram as opg¢des tomadas para a maquete, mas conside-
ramo-las adequadas para uma producéo real.

Relativamente a encadernacdo, para esta maquete foi feita uma enca-
dernagdo térmica, tendo as paginas sido impressas separadamente e cola-
das a capa. Para a produgéo real a opgdo preferencial seria a impressao em
cadernos de 16 paginas, cosidos a linha e colados a capa.
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SINTESE CONCLUSIVA

Todo o projeto desenvolvido foi sustentado por inimeros estudos e tam-
bém por diversos testes de impressdo, que resultaram em algumas alte-
racdes que se consideraram pertinentes para o resultado final, tanto do
catdlogo como da exposicdo.

Relativamente a identidade visual da exposicdo — primeira fase do pro-
jeto — a sua criacdo foi muito desafiadora, uma vez que a autora nunca
tinha desenvolvido nenhum projeto para uma exposicdo. E, tratando-se
de uma exposicdo sobre design de comunicac¢do que agrupa uma série de
disciplinas, foi particularmente desafiador associar uma imagem e uma
identidade que fosse suficientemente neutra, mas, ao mesmo tempo, sufi-
cientemente distinta e capaz de identificar a exposicao.

Quanto ao catdlogo, o maior desafio foi o de expor projetos editoriais
dentro de um projeto editorial, como ja foi referido anteriormente. Con-
tudo, todo o projeto foi cuidadosamente pensado e desenvolvido para que
os projetos fossem os protagonistas desta publicacdo, sem que entrassem
em conflito com a restante informacdo presente no catdlogo. Dedicou-se
uma especial atencdo ao tratamento das imagens para que fossem impres-
sas com uma boa qualidade, e também ao tratamento do texto, de modo
a evitar erros tipograficos. Como o catialogo foi um objeto resultante da
exposicdo, foi importante manter uma relagdo com a sua identidade visual,

pelo que se procurou manter coeréncia visual entre todos os elementos.
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Consideracoes Finais

A presente investigacdo resultou na elaboragdo do projeto de identidade
visual para a exposicdo anual Aprender Design de Comunicagdo na FAUL,
assim como do respetivo catdlogo. Deste modo, este projeto correspondeu
aos objetivos gerais previamente definidos, uma vez que permitiu adquirir
conhecimentos na area do design de exposi¢des e do design editorial de
catdlogos de exposic¢oes, aplicando-os na pritica.

A primeira parte desta investigacdo comeca com o capitulo 1, onde se
desenvolve a temdtica do design de exposi¢des, iniciando a pesquisa com
uma breve contextualizagdo histérica sobre esta temdtica. Neste primeiro
ponto, foi possivel entender como e onde surgiram as primeiras exposigoes,
estando esse motivo ligado a necessidade de divulgar determinados arte-
factos a um publico que néo teria possibilidade de os ver de outro modo.
Segue-se um topico sobre os elementos essenciais do design de exposi¢des,
onde foi possivel investigar e formar uma base sobre os elementos que sdo
inerentes a exposicdo e que tém de se considerar para que a sua mensagem
seja passada de maneira eficaz. Além disso, estudaram-se os meios de di-
vulgacdo — fisicos e digitais — que permitem que um evento como uma
exposicdo chegue ao seu publico-alvo.

No capitulo 2 abordou-se o design editorial com foco no catdlogo de
exposicoes. Neste capitulo, foi possivel entender os elementos essenciais
de uma publicacdo impressa e de que modo influenciam a eficicia com que
a mensagem ¢ transmitida ao leitor, nomeadamente através da escolha do
formato, do layout, das grelhas, da composicao e do tipo de letra, priori-
zando a leiturabilidade e a legibilidade do objeto editorial. A informacio
recolhida neste capitulo foi essencial para a realizagdo da segunda fase do
projeto pratico — o catilogo — que, por sua vez, foi a que teve um maior
peso nesta investigacdo, dado que foi concebida de raiz, enquanto para al-
guns elementos da exposicdo ja existia uma base da edigdo anterior.

A segunda fase desta investigacdo corresponde a realizagdo do projeto
pratico, pelo que se inicia com o capitulo 3 onde se colocaram em prati-
ca algumas metodologias de andlise, comparando diferentes abordagens a
projetos semelhantes ao projeto em investigacdo, e recolhendo conheci-
mento junto de profissionais da drea, de modo a dar um maior fundamento
a este projeto. A primeira metodologia utilizada foi a dos estudos de caso,
que permitiram examinar a abordagem de outras instituicoes de ensino
superior — nacionais e internacionais — ao uso de exposi¢des como meio
de divulgacgao dos projetos dos seus alunos e, por conseguinte, da prépria

instituicdo. A segunda metodologia utilizada foram as entrevistas explo-
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ratdrias a profissionais da drea do design editorial — em que uma grande
parte do seu trabalho é relacionado com catdlogos de exposicdes — e da
area do design de exposicoes.

Por fim, no capitulo 4, tendo por base toda a informacéo recolhida nos
capitulos anteriores, é descrito todo o processo do desenvolvimento do
projeto pratico, comegando pela criacdo da identidade visual para a expo-
sicdo anual de design de comunicagdo, e procedendo ao desenvolvimento
do catélogo da exposicdo. Este projeto teve como principal objetivo pro-
mover a divulgacdo dos projetos dos alunos da Faculdade de Arquitetura
através da realizacdo de uma exposicdo anual, da qual resulta um catalogo
que serve de arquivo & mostra, uma pritica que se demonstrou comum
em diversas instituicdes de ensino superior — nacionais e estrangeiras —
como foi possivel observar nos estudos de caso. O projeto comega com a
definicdo do conceito e do ptblico-alvo, passando pelo desenvolvimento da
identidade visual e da sua aplicacdo nos suportes adjacentes a exposicio, e,
por fim, procedendo ao desenvolvimento do catilogo através da recolha e
estruturacdo do contetdo.

Apés a recolha de informacio e o conhecimento adquirido tendo por
base todos os capitulos acima mencionados, foi possivel responder as
questdes de investigagdo. Comecando pela primeira questio “Pode uma
exposicdo promover o futuro profissional dos alunos finalistas do Mestra-
do de Design de Comunicacdo?’, apesar de ndo termos tido conhecimento
de nenhuma oferta de emprego aos alunos da FAUL, pode responder-se a
esta questdo revendo a entrevista a designer Mdrcia Novais, que na per-
gunta 13 refere que houve alunos que conseguiram oportunidades de em-
prego ao exporem 0s seus projetos na exposicdo que ocorreu na FBAUP
em 2011. Além disso, na andlise dos estudos de caso, também foi possivel
perceber que as faculdades que desenvolvem este tipo de eventos fazem-no
com a espectativa de conseguirem empregar os seus alunos finalistas. Re-
lativamente a questdo “Pode esta mesma exposicio, diferenciar os cursos
de design da FA.ULisboa da sua concorréncia?’; ndo conseguimos dar uma
resposta conclusiva. Contudo, como observado nos estudos de caso, em
Lisboa a tnica faculdade a fazer este tipo de eventos é a FBAUL, e reali-
za exposicoes muito completas para cada curso, com direito a publicacdo
impressa e website. Ao analisar este estudo de caso, a investigadora consi-
dera que esta faculdade se diferencia neste aspeto relativamente as outras
faculdades que lecionam cursos de design em Lisboa, pelo que adotar este

género de meios de divulgacdo pode ser muito benéfico para a instituicao.
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Passando a questdo “Que caracteristicas deve ter um projeto expositi-
vo destinado a expor/divulgar os projetos de alunos de design de comu-
nicagdo?’, consideramos que numa exposicdo de design de comunicagdo o
desafio passa por expor projetos editoriais, como revistas e livros, em que
¢ importante que sejam folheados. Contudo, de modo a evitar que fossem
danificados, nesta exposi¢do, optou-se por proteger estes projetos dentro de
vitrines de acrilico transparente, disponibilizando, através de Qr codes, vi-
deos em que se mostram as suas diversas paginas. Ou seja, é necessario de-
senvolver certas solugdes para expor determinados objetos, uma caracteris-
tica que acontece em todas as exposicoes independentemente da temadtica.

Em relagdo a pergunta “Serd esta a melhor abordagem para promover as
unidades curriculares de design de comunicac¢do?’, as designers que foram
entrevistadas acreditam que sim, reforcando que “(...) é a melhor forma de
os visitantes conhecerem o trabalho dos estudantes e da faculdade” (Entre-
vista Estela Estanislau, apéndice C), para além disso, este tipo de eventos
permite que os alunos estejam envolvidos, o que também ¢ importante.
Relativamente a questdo “Que outros meios de comunicacido devem ser
desenvolvidos além da exposicdo?’, apds a realizacdo dos estudos de caso,
foi possivel entender que as faculdades tém diferentes abordagens no que
concerne a essa divulgacdo. Geralmente existe uma vertente de divulgacdo
fisica e outra de divulgagdo digital, pelo que o desenvolvimento de um site
dedicado a exposicdo pode ser um meio de divulgacéo eficaz e que também
perdura no tempo.

Por fim, respondendo a questdo “Serd pertinente realizar um objeto edito-
rial como meio de registo desta exposi¢do?’; mais uma vez, tendo por base os
estudos de caso e as entrevistas exploratorias, a resposta é sim. Uma exposicao
é um acontecimento efémero e o objeto editorial fica como registo perene. Ao
realizar um catélogo de uma exposi¢io permite-se fazer um registo fisico de
algo tempordrio, e, para além disto, existem textos e objetos que podem nao
ser expostos devido a uma série de fatores, e a publicacéo fisica possibilita a
apresentacdo desse contetdo e também acrescentar outros géneros de artigos
que vao além da exposicdo. Contudo, para que o catdlogo seja produzido é
necessario que haja um investimento monetario por parte da faculdade. Este
€ um investimento que se prevé que traga retorno a médio e longo prazo.

Em suma, considera-se que o resultado do projeto final de mestrado
e todo o processo de investigacdo desenvolvido conseguiram responder
aos objetivos propostos, chegando a um resultado coerente, destacando
as entrevistas que validaram a realizagdo este projeto e a sua pertinéncia
no contexto académico.

CONCLUSAO
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Recomendacoes para futuras investigacoes

Consideramos que, no decorrer da presente investigacdo, existiram alguns
fatores que poderiam ter valorizado este projeto e que poderao ser tidos em
consideragdo em futuras investigacoes.

Em primeiro lugar é muito importante que se faga uma boa divulgacao dos
eventos, através das redes sociais, jornais ou plataformas que apoiem este tipo
de iniciativas e também através da criacdo de um site da exposicdo, porque,
apesar de se terem desenvolvido suportes de divulgacdo, estes poderiam ter
ido mais longe e alcan¢ado mais publico, inclusive possiveis empregadores
e ateliers de design que poderiam ter interesse em visitar a exposi¢do. Deste
modo, ndo foi possivel realizar um dos objetivos gerais que era precisamente
“Aumentar a notoriedade dos cursos da FA.ULisboa, de modo a chamar novos
alunos e a promover a empregabilidade dos alunos finalistas”. E importante
referir que para cumprir tdo ambicioso objetivo, é necessério que este tipo
de iniciativas continuem a acontecer e nio sejam apenas eventos isolados. E
necessario que haja uma continuidade e um aperfeicoamento da exposigao
e de todos os elementos que a constituem, nomeadamente a divulgacao. Sé
através deste trabalho constante é possivel dar uma maior notoriedade a fa-
culdade. Um bom exemplo disso é o showcase do Royal College of Art que,
devido ao seu constante desenvolvimento, é considerado um exemplo a nivel
internacional. Também teria sido benéfico realizar uma maior quantida-
de de entrevistas, pois esta metodologia de investigagdo revelou-se muito
importante e enriquecedora, uma vez que aprendemos com a experiéncia
dos profissionais e ganhamos uma outra perspetiva relativamente a meto-
dologia projetual, contudo, por falta de resposta e também por restricdes
de tempo, ndo foi possivel realizar mais entrevistas que poderiam ter sido
benéficas para a recolha de informacdo.

Uma outra metodologia que também teria sido benéfica e néo foi pos-
sivel de realizar foi a avaliacdo por parte de profissionais da drea e também
pelo publico-alvo. Pensou-se na realizacdo de um inquérito a comunidade
académica da FAUL, apds a visita a exposicdo, de modo a recolher opini-
des e sugestdes, mas por restricoes de tempo, néo foi exequivel. Contudo,
consideramos que estas iniciativas serdo passos importantes em futuras
investigacdes do mesmo tipo, uma vez que podem contribuir para enrique-
cer fortemente os projetos e para formar conclusdes mais exatas acerca da
eficacia da estratégia de comunicagéo.

Por fim, para se ter uma melhor nogdo da exequibilidade do projeto,
teria sido importante realizar um plano de investimento, considerando o
custo de producdo do objeto editorial e calculando o valor por que teria de
ser vendido para que houvesse retorno econémico positivo.
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Glossario

ALINHAMENTO (DO TEXTO)

Modo de alinhar os elementos textuais
de modo a obter uma estrutura
organizada. O alinhamento pode ser
feito a esquerda, a direita e ao centro,
e pode ou ndo ser justificado.

ALTURA-X
Medida corresponde a altura das letras
minusculas de uma fonte.

DENTES DE CAO / DENTES DE CAVALO
Erro tipogréafico que resulta

em espagos excessivos entre palavras
dentro de um texto, dando um aspeto
irregular ao texto.

DESIGN DE EXPOSICOES

Processo de trabalho que considera
o desenvolvimento de todos

os elementos de uma exposigao,
passando pela montagem fisica

da exposigéo, pelos suportes fisicos
e digitais, e pela sua divulgagao.

DESIGN EDITORIAL

Design de publicagdes impressas,
como livros, jornais e revistas. No caso
das revistas e dos jornais prevé-se que
a publicagao ocorra periodicamente.

ENGAGEMENT

Termo em inglés utilizado para
descrever a interagdo que uma
determinada marca desenvolve
para “atrair” os seus consumidores.

FLATPLAN

Esbogo ilustrativo que permite

ter uma viséo geral de uma publicagao
impressa, organizando todos os
elementos que a publicagao ira conter.

IDENTIDADE VISUAL

Processo que considera uma série
de elementos graficos para

a construcdo de uma marca gréfica.
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LAYOUT
Processo de organizar e distribuir os

conteudos pelas paginas da publicagao.

MARGENS

Medidas atribuidas a uma péagina

de modo a formar uma moldura, onde
se insere a informagao da publicagao.

MIOLO

Conjunto de paginas que constituem o
interior da publicagdo, sem contar com
os elementos constituintes da capa.

ORFAS
Primeira linha de um paragrafo que fica
isolada no final de uma pagina.

VIOVAS

Ultima linha de um paragrafo que
fica isolada no inicio de uma péagina
de texto.
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CONSENTIMENTO INFORMADO

Projeto Final de Mestrado em Design de Comunicagdo

“Expor Design: projeto para a exposi¢do anual de Design de Comunicagdo da FA.ULisboa.”
Ana Coelho

A presente entrevista surge no ambito da investigacdo de Projeto Final de Mestrado no curso
de Design de Comunicagdo na Faculdade de Arquitetura da Universidade de Lisboa, onde a
aluna Ana Coelho, com a orientagédo da Professora Doutora Elisabete Rosado Rolo, desenvolve a
investigacdo “Expor Design: projeto para a exposi¢do anual de Design de Comunicag¢do da
FA.ULisboa". Este projeto pretende perceber de que modo o Design de Exposi¢cdes pode ser um
importante meio de divulgag¢do dos cursos relacionados com o Design de Comunicagdo da
FA.ULisboa, no sentido de potenciar a inser¢do dos alunos finalistas no mercado de trabalho e
de fomentar o interesse de novos alunos. Em complemento, pretende também desenvolver um
catalogo com os projetos dos alunos do respetivo ano, que servira de arquivo fisico do evento.

A sua colaboragdo é muito importante para a obteng¢do de conhecimento nas areas em estudo e
constitui um contributo fundamental para os objetivos desta investigacao.

Participagio e Desisténcia

A sua participagdo é voluntaria pelo que pode desistir a qualquer momento, mesmo que apoés a
realizag¢do da entrevista.

Contactos
Investigadora: Ana Coelho
N.2 telemével:

E-mail:

Orientadora: Elisabete Rosado Rolo
N.2 telemoével:

E-mail:

Procedimentos

Para participar nesta entrevista, ser-lhe-a pedido o seguinte:

— Arespostaa um conjunto de perguntas realizadas pela investigadora, sendo livre de ndo
responder a questdes com que ndo se sinta confortavel;

— Néo existe limite de tempo para a entrevista, pelo que o tamanho das respostas depende
da informac&o que o entrevistado considere importante referir;

— Dependendo da circunsténcia, se a entrevista for presencial ou online, a investigadora
pede-lhe que autorize a gravagdo de voz para posterior transcrigdo, estando assegurada a
exclusdo de qualquer informagdo que o entrevistado ndo queira divulgar.

— Apos arealizagdo da transcrigdo da entrevista, a investigadora enviar-lhe-4 todas as
respostas para que possa rever, retirar ou acrescentar informagéo.
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Assinatura do Entrevistado

Declaro que li e compreendi os procedimentos acima descritos e aceito participar nesta
entrevista.

Nome do entrevistado

S —

Assinatura do entrevistado Data

Assinatura do Investigador

O sujeito é voluntario e possui capacidade para participar nesta entrevista, pelo que asseguro
ndo transmitir qualquer informacgao que ndo seja autorizada.

S —

Assinatura do investigador Data
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Consentimento assinado por Marcia Novais

APENDICES

Assinatura do Entrevistado

Declaro que li e compreendi os procedimentos acima descritos e aceito participar nesta

entrevista.

Marcia Novais

Nome do entrevistado

Assinado por: Marcia Raguel de
Lemos Noais
Identificagdo: B113186420
Data: 2024-03-18 as 10:20:06
tado

Assinatura do Investigador

0 sujeito é voluntario e possui capacidade para participar nesta entrevista, pelo que asseguro

ndo transmitir qualquer informagdo que nao seja autorizada.

44 Ll Yodiyer e

Assinatura do investigador

18 /03,2024

Data

18 /03 /2024
Data
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Entrevista a Marcia Novais

Nome: Marcia Novais

Tipo de entrevista: Online
Profissao: Designer Gréfica
Tempo de entrevista: 1h 30
Data: 18/03/2024

Relativamente ao seu percurso profissional, qual foi o seu primeiro con-
tacto com o design editorial (principalmente com catilogos) e como foi

0 seu percurso nesta area até aos dias de hoje?

A minha primeira incursdo com o design editorial assim de uma forma sé-
ria foi efetivamente com aquele projeto que eu te tinha falado, o Close-Up.
Este foi 0 meu projeto final de curso em que eu juntei uma série de pessoas
como designers, artistas, curadores, que trabalharam comigo. Eu fazia par-
te da coordenacio do projeto, mas nds eramos uma equipa bastante grande
que ia buscar todas as dreas que um projeto deste género deveria ter, como
a parte financeira, a parte de curadoria, a parte de design, a parte de foto-
grafia, porque fazer este tipo de projeto sozinha é muito dificil, é mesmo
muito trabalho, estamos a falar de um projeto que teve muito dinheiro a
nivel de fundraising, e que nos permitiu, de certa forma, poder avancar

com o projeto.

Eu trabalhava com outras pessoas que faziam o design, que faziam a fo-
tografia, que faziam a gestdo financeira do projeto, e no fundo, trabalhava
um bocadinho em cada parte. Mas aquilo que mais me interessava fazer,
e uma das coisas que para nds era fundamental existir, era o exercicio do
catdlogo, porque a exposicdo era sé uma semana e nés também sabiamos
que aquele dia ia ter uma visibilidade limitada, até porque ndo tinhamos
capacidade de manter aquele espaco aberto por mais de uma semana, e
aquele era um trabalho que nio era pago a ninguém, ou seja, vai um bo-
cadinho da boa vontade das pessoas, e entdo nds decidimos que tinha de
haver um catdlogo, mas nds ndo queriamos sé que fossem as obras, nds
queriamos que houvesse um pensamento acerca do que era uma exposicdo
de finalistas e o que isso implicaria em 2010 em que nds estamos a viver
em plena crise, em que toda a imagem que nds temos do que é trabalhar
naquela altura. Os meus amigos estavam todos a emigrar ou a ter planos
para sair do pais, nessa altura acho que fui nas poucas pessoas que ficou no
Porto depois de ter acabado o curso, ou seja, maior parte dos meus ami-
gos foram-se todos embora, estdvamos numa altura em que efetivamente

ndo havia grande perspetiva de emprego c4, e o trabalho que havia era um
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trabalho mal pago, e nés queriamos que também houvesse esse tipo de
pensamento, pensar o que ¢ ser finalista neste ano de 2010, e o livro tem
muito isso, tem um texto meu, tem um texto de professores nossos, como
a Susana Lourenco Marques e a Maria José Gouldo... e também tinhamos
conhecido a uns anos atras um grupo de estudantes de Londres (acho eu)
que vinham cé todos os anos ver o Porto. E isto é uma visao do Porto muito
antes da gentrificacdo e do que é agora, é pensar num Porto em que nds
conseguissemos ter um espaco, que atualmente é uma zona de bares e
que é muito vivida, e que na altura ndo tinha nada além do Plano B, ou seja,
isto em 14 anos mudou completamente toda a esfera, e este projeto surge
numa fase de transi¢do da propria cidade que, se formos a ver agora, aquele
projeto era completamente impossivel ser feito porque nds tivemos aquele
espaco a custo zero durante trés meses para podermos fazer aquilo que
quiséssemos 14, e isso faz uma diferenca bastante grande na forma como
a prépria cidade é pensada e também pensar um bocado nas expectativas
que nos tinhamos em relacdo ao trabalho, as coisas eram muito diferentes
daquilo que nés achdvamos que iriam ser, mas havia uma forte vontade de
fazer coisas e o projeto surge dai, de podermos mostrar o trabalho de alu-
nos de design e de artes pldsticas a cidade, e a faculdade ja nao fazia uma
exposicao de finalistas desde 2005 e isto foi um bocadinho a resposta que
eu achei que era fundamental ter enquanto aluna a falta de investimento
que a escola tinha. Depois de ter comecgado a trabalhar 14 nos primeiros
dois anos, a escola fez um esforco para fazer isto, ndo para replicar o pro-
jeto, mas para fazer exposicoes finalistas fora da escola, lancar catdlogos e
essas coisas todas, e depois deixou de fazer esse investimento. Eu acho que
também tem a ver um bocado com a perspetiva das escolas sobre o que é o
nosso trabalho e este periodo de transi¢do é importante.

Eu lembro-me que alguns alunos de artes plasticas, por exemplo, consegui-
ram arranjar galerias a partir da exposicdo, ou seja, ha coisas que podem
ser aproveitadas por parte da escola, porque este tipo de exposicdes sdo
plataformas de lancamento, que de certa forma deixam de ser a partir do
momento em que a escola s6 trabalha par si mesma, fazer uma exposicéo
de finalistas para a escola ndo serve assim tanto, percebes? Aquilo que in-
teressa € trazer pessoas para ver o trabalho dos alunos.
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Qual é o processo criativo de um catalogo de exposicao?

Eu acho que isso depende um bocado das pessoas com quem estou a traba-
lhar. Eu trabalho sozinha, ndo tenho propriamente um estidio, ndo tenho
pessoas, e depende do artista, depende de quem é que € o editor, depende
de quem é que é o curador da exposi¢do, e muitas vezes aquilo que acontece
¢é que eu vou trabalhando e vou falando com o editor ou com a editora e
vamos tentando pensar em como é que o livro pode ser. Por exemplo, no
caso do catdlogo da Cindy Sherman — conhecendo o projeto de exposi¢do
em que a primeira parte da exposicdo era muito forte, era com fotografias
em que ela se transveste de pessoas do renascimento — a ideia do curador
da exposicio era fazer com que as primeiras salas fossem quase como que
um salon do inicio do séc. xX, entdo as paredes estavam pintadas de um
tom muito escuro, depois as molduras sdo muito trabalhadas, e tinha uma
sala forrada a papel de parede toille du jouie, que se replica tanto no caté-
logo como na capa, e a exposi¢do espelha-se, de certa forma, no préprio
livro. Outro exemplo serd quando fiz a exposicido do Jonathas de Andrade
no MAAT, tive uma reunido com o Jonathas e com os curadores em que nds
definimos o catilogo, e para ele haviam coisas que eram importantes ter no
livro, cada projeto era apresentado como se fosse um capitulo da exposicdo
e depois cada capitulo era abracado por um papel quase com transparéncia
para se ver as relacdes, ou seja, isto sdo sempre coisas que acabam por ser
discutidas com as pessoas com quem eu estou a trabalhar.

Muitas vezes, ha decisdes da parte editorial que influenciam o design e ou-
tras vezes sou eu que intervenho, e a prépria parte editorial também é afe-
tada por decisoes de design. Isto é um trabalho muito discutido e apesar de
eu trabalhar sozinha enquanto designer, eu nédo sinto que trabalho sozinha
porque eu trabalho com essas pessoas para conseguir fazer um livro, ou
seja, hda sempre um trabalho de colaboracdo e de muita discusséo, é um tra-
balho que se move ndo sé enquanto um trabalho de design, mas também se
move enquanto um trabalho de outras areas, e isso também é importante,
mas obviamente depende, as vezes hd livros que sdo muito fechados e que ja
temos uma ordem feita, com uma determinada forma, mas eu tento sempre
que haja, de certa forma, uma relagdo com aquilo de que estamos a falar, ou
seja, conhecer o trabalho do artista, porque as vezes ndo conheco e as vezes
sdo coisas que ndo fazem parte do meu vocabuldrio, mas tento fazer com

que exista um vocabuldrio visual que transborde para o préprio livro.
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Que dificuldades e desafios considera que existem durante o desenvol-

vimento de um catilogo de exposicio?

Tempo e dinheiro. Normalmente € isso, é que ha muito pouco tempo para
fazer isto. Por exemplo, agora estou a trabalhar num projeto bastante gran-
de em que 70% das pecas vém de colecionadores privados, e estamos a falar
de uma exposic¢éo com cerca de 300 pecas em que 200 sido de colecionado-
res privados, na sua maioria ndo fotografada. Quando as pecas chegarem
ao museu sdo fotografadas, o fotografo tem de tratar das imagens, tem de
passar as imagens, ou seja, hd uma ideia, ha uma coisa que ja estd aprovada
e que ja estd fechada, mas é tudo com muito pouco tempo, e depois muitas
vezes ha pouco dinheiro para fazer este tipo de projetos. Se estivermos a
falar de um livro em que tem de se pagar a coordenacdo editorial, o design,
a impressdo, a traducdo, a fotografia... isto implica que tens de ter muito
dinheiro para conseguires fazer isto e muitas vezes ndo h4, e tens de fazer
concessoes e é dificil fazer essa gestdo, ou seja, para mim, a minha maior
dificuldade e aquilo que muitas vezes é o mais dificil, é efetivamente o tem-

po e o dinheiro que se tem para fazer esse trabalho.

Essa parte da discussdo, eu sei que isso pode parecer complicado, mas eu
acho que é bom uma pessoa chegar e conhecer-se, e o0 meu trabalho de-
pende dos outros e o trabalho dos outros depende do meu, ou seja, como
em tudo, tem de se fazer concessdes e para mim o fundamental é que eu

chegue ao final.

Ainda neste seguimento, geralmente o catalogo é produzido ao mesmo
tempo em que a exposicao esta a ser desenvolvida ou é pedido depois,
ou seja, ja quando a exposicao estad montada?

Depende dos projetos, por exemplo, eu agora estou a fazer um livro da co-
lecdo de Serralves de uma exposicdo que abriu ha um més, inicialmente o
catdlogo era para estar pronto aquando da abertura [da exposi¢do], s6 que
eu entrei no processo ja tarde, entrei j com uma coisa decidida que depois
os curadores perceberam que ndo faria grande sentido. Entéo, as vezes as
coisas vio mudando a medida que vamos pensando, por exemplo, no caso
da Cindy Sherman, o catdlogo foi pensado ao mesmo tempo que a expo-
sicdo, ou uma parte da exposicdo, depende sempre um bocado do tempo
e do que se pretende também enquanto objeto. Ja no caso do Jonathas de
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Andrade foi um livro que comecou a ser trabalhado depois da exposicdo
ter sido inaugurada porque o livro fazia sentido que saisse depois, porque
eram preciso vistas da instalacdo, era preciso, no fundo, fazer um determi-
nado tipo de imagens para o livro, em que as obras sdo apresentadas em
close-up’s e que a materialidade das pecas do Jonathas é muito mais clara,
ou seja, depende muito do projeto, de quem esta a frente do projeto e das
préprias instituicoes. Hd instituicdes em que isso ndo é um problema —
ndo ter um livro na inauguracdo — e para outras é. Além disso, os livros sdo
diferentes, um livro feito para a inauguragdo tem um propdsito diferente
que o livro que sai depois, e tem um tipo de pensamento e um tipo de dis-
ponibilidade que é muito diferente.

Quais sdo os aspetos que considera relevantes para a elaboracio de um
catalogo de exposicao?

Eu acho que primeiro de tudo é ter um coordenador editorial, ter alguém
que seja capaz de mediar todas as pessoas que estdo envolvidas no proces-
so. Acho que é importante que haja discussdo, ou seja, que isto ndo seja
uma coisa em que eu faco uma proposta e fica feito, e que haja abertura
para que as coisas possam ser discutidas e decididas. E preciso uma boa
revisdo, traducdes, boas fotografias, e acima de tudo, acho que é impor-
tante que haja didlogo no processo, ou seja, ndo é preciso que as pessoas
se reunam todas as semanas, mas que seja muito fluido e que as pessoas
discutam entre si o que é que pretendem e o que nio pretendem... e as
vezes é preciso voltar atrds e ter a abertura para perceber que, as vezes, as
primeiras ideias sio mds ideias, e ter essa capacidade também é bom, por-

que também faz parte deste didlogo e desta discussao.

Considera que a imagem e o texto tém a mesma importancia? Ou deve

haver a valorizacao de um face ao outro?

Eu acho que depende do projeto, por exemplo, eu fiz um livro para o Mark
Bradford muito grande, com cerca de 320 paginas, em que tem um ensaio
visual do Mark Bradford e também tem 15 pinturas que ele tinha apre-
sentado, e estas sdo as imagens, no entanto, o resto do texto, ou seja, isso
depende das obras que nds estamos a falar e depende também dos artistas
e do préprio conceito editorial do livro, isto depende obviamente do tipo

PROJETO PARA A EXPOSIQAO ANUAL “APRENDER DESIGN DE COMUNICAQAO NA FAUL" 143



APENDICES

de catdlogo de que estamos a falar, se vamos falar de um catilogo em que
seria o mais tradicional da coisa, em que tens o texto de apresentacdo, as
obras e depois tens eventualmente um ensaio e uma lista de obras... mas
o livros que eu normalmente trabalho sdo livros mais hibridos, sdo coisas
que ndo sdo s6 o catdlogo da exposi¢do, mas sdo mais qualquer coisa. De-
pende muito do projeto, eu ndo consigo dar uma resposta definitiva, se o
texto é mais importante ou se as imagens sdo mais importantes porque isso
depende do artista e do contexto editorial. Ha livros que fazem sentido ser

assim e outros que nio fazem, é caso a caso.
Sim, nao ha uma resposta certa.

Nio, imagina, eu posso ter um catilogo de uma exposicéo que é tipo um
reader. Por exemplo, o livro da Yoko Ono é um livro que era suposto ser
um reader, era suposto ndo ter as obras que estavam em exposicao, alids,
ndo tem todas as obras porque percebemos que por questdes de direitos
de imagem — porque as fotografias da Yoko Ono a fazer as performances
ndo sdo dela — tem de se pagar direitos a alguém, e o livro iria ficar muito
caro e houve uma série de imagens de obras que sé aparecem na lista de
obras, inicialmente era para ser um reader, era s texto, e esse era para ser
o catdlogo da exposic¢do. Depois com o Covid, isto mudou bastante o livro,
14 estd, era uma coisa que estava a ser pensada inicialmente para ser uma
coisa diferente, e isso seria na mesma o catdlogo da exposicdo, porque ha
uma série de textos inéditos sobre o trabalho dela que nunca tinham sido
publicados em portugués e essa seria a oportunidade de os publicar, ou

seja, iria ser um livro muito mais pequeno e iria ser s6 isso.

Outro exemplo, o livro que fiz para a Carla Filipe para a exposicdo no
MAAT — que é uma artista em que todo o trabalho dela é bastante grafico
e que gosta bastante de fazer livros — quanto as obras, s6 tem as vistas da
instalacdo, o resto sdo textos e depois hd uma parte que retine uma série de
colagens que ela fez dos autocolantes em que ela extraiu as imagens para
fazer as obras, ou seja, depende muito do que as pessoas estdo a espera do
livro e depende daquilo que for a concecéo editorial. Tal como disse ao ini-
cio, quando eu fiz o Close-Up, o nosso objetivo era que aquilo ndo fosse s
um catalogo da exposicdo, mas que fosse uma coisa que ficasse para depois
e que tivesse uma série de pensamentos sobre o que era aquela altura.
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Para si, qual é a importancia da capa e o que deve transmitir ao publico?

Eu acho que a capa é o cartio de visita de um livro. Por exemplo, se for uma
edicdo em que vai ter uma distribuicdo internacional e muito grande, os
editores geralmente sdo bastante intensos sobre as capas, quando estamos
a falar de livros de artistas, ndo sdo tanto, muitas vezes até ha colaboracdes,
por vezes trabalho com os proéprios artistas para poder fazer as capas. Eu
penso sempre na capa desta forma, tem de ter algo a ver com o interior, do
ponto de vista tipografico ou da imagem que se usa, tem de ir beber aquilo

que é o interior.

Eu normalmente até faco a capa depois de ja ter uma légica daquilo que o
livro é, mas também acontece o contrério, tenho uma série de livros que s
tém as capas feitas e que ainda ndo tém contetido para o interior. Normal-
mente, eu tento sempre que isto seja uma discussdo e que seja pensado, por-
que efetivamente isto vai ser o cartdo de visita, vai ser aquilo que vai vender.
Se o livro tiver uma boa capa ou se tiver uma cor que sobressaia, que salte
a vista numa livraria ou que tem um acabamento que é assim ligeiramente
diferente, a partida isso vai fazer logo com que o livro venda melhor... e
muitas vezes até pensar se é possivel ter uma capa personalizada ou fazer
uma edi¢do com a capa assinada pelo artista ou que tenha uma intervencéao
do artista, pronto, tem de se pensar sempre em como se pode tornar aquele
objeto mais interessante, e obviamente que a capa é fundamental.

Quais sao os desafios do processo criativo da elaboracdo da capa de um
catalogo de exposicao?

Depende muito. As vezes, para mim, é muito facil fazer uma capa, eu penso
na capa e paro e fica 6timo. Por exemplo, no caso da exposicao que referi
em que é preciso fotografar todas as pecas, eu fiz um rabisco e ilustrei a
imagem, mostrei, e depois fiz a capa no computador e um mockup e a capa
foi aprovada, outras vezes é dificil. Eu acho que isto também tem a ver com
o facto de eu ter feito cartaz durante muito tempo, para mim, tipografica-
mente, é muito facil pensar numa capa — depende obviamente dos titulos
— mas € uma coisa que eu gosto, eu gosto de trabalhar a tipografia, e em
como € que eu posso encaixar estas coisas, em como € que eu posso encai-

xar aqui ou acold. E isso as vezes é ficil outras vezes é bastante complicado.
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Acho que muitas vezes os maiores desafios é pensar naqueles titulos com
nomes estranhos ou nomes de artistas que sao diferentes, que nido sdo in-
gleses nem portugueses nem franceses, sdo outras linguas e isso também
ndo ajuda. Mas acho que, pensar na capa é muitas vezes uma situacao bas-
tante parecida com o facto de pensares num cartaz, como disse hd pouco,
é aquilo que vai pegar na atencdo das pessoas, obviamente numa escala
diferente, tem de se pensar na tipografia de uma forma diferente, mas a
légica de pensamento, para mim, é muito semelhante. Eu lembro-me que
quando trabalhava nas Belas Artes havia titulos de exposi¢des que eram
muito grandes, isso, muitas vezes, sdo desafios porque para aplicar num
formato deste género é dificil criar ritmo... Por exemplo, fiz um livro com o
Frederico Herrero para a Kunsthalle, em que o livro é um fotolivro, ou seja,
ndo tem texto, o Gnico texto que existe é a ficha técnica, e como sdo ima-
gens bastante explodidas e ocupam as paginas todas e que ha uma légica na
forma e hd uma progresséo, nés pensimos que a tipografia poderia ser uma
coisa discreta e a prépria capa é uma capa muito contida, porque depois
abre-se o livro e sdo sé imagens e muita cor, e isso também tem a ver em
como é que pensas na coisa conceptualmente, e se tiveres dentro da logica
do trabalho do artista — e se poderes discutir com ele, que acho que isso é
fantdstico — consegue-se chegar rapidamente a uma solugdo.

As vezes para mim é muito rapido e consigo encontrar logo uma solugio,
outras vezes ndo, demora algum tempo e é custoso. Mas também ajuda ter

esta relacdo bastante préxima com as pessoas e discutir.

E desafiador manter a sua identidade alinhada a identidade do cliente?
Ou seja, a linguagem da exposicdo em questio?

Eu acho que a magia é essa. Eu acho que se estivesse sempre a fazer a mes-
ma coisa nio tinha piada, ou seja, é bom ter de se fazer o Shift. As vezes é
muito cansativo, mas ao mesmo tempo tu mudas um bocado a ficha quan-
do estds a trabalhar com determinada pessoa, ou muitas vezes em como é
que consegues criar sinergias entre diferentes projetos, podes nio traba-
lhar necessariamente com as mesmas pessoas mas podes estar a discutir
coisas com uma pessoa que depois fazem sentido para outros projetos, e
eu acho que essa é a magia. Eu considero que os meus livros sdo bastante
diferentes entre si, ha coisas que os unem, mas do ponto de vista visual ou
formal ndo sdo muito semelhantes, ha solu¢des de acabamento que podem
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ser parecidas, mas no final os livros sdo relativamente diferentes. E eu que-
ro fazer este tipo de trabalho, eu quero trabalhar com artistas, eu quero
que o trabalho deles seja potenciado pelo meu trabalho, ou seja, é como se
eu fosse a tradutora grafica do trabalho deles. Eu fiz isso agora com a Luisa
Cunha, fiz uma série de edi¢oes para Serralves, de merchandising, e ela tem
uma peca nessa exposicio que se chama “E o que ¢, it is what it is” com a
voz dela a dizer esta frase em loop, e aquilo que me interessava era efetiva-
mente traduzir tipograficamente a obra dela, e foi muito interessante fazer
essa parte do processo. Aquilo séo tote bags e ha uma edigdo mesmo de
artista, hd uma serigrafia, lapis, entre outras coisas, e aqui era pensar em
como fazer essa tradugdo visual, e isso também ¢é interessante, ndo é? Eu
ndo quero impor o meu trabalho as outras pessoas, eu quero que o meu
trabalho traduza o que é o trabalho delas, e eu tenho mais a ganhar quando

trabalho desta forma com as pessoas.
Claro, é uma aprendizagem constante.

Sim, e é muito mais rico mesmo para o proprio processo de trabalho por-
que absorves tudo o que as pessoas te ddo, ainda para mais quando esta-
mos a falar deste tipo de pessoas que sdo visualmente letradas, ndo sdo
pessoas que ndo sabem o que é que querem, elas sabem perfeitamente, e o
processo de trabalho é muito mais rico e os objetos também ficam muito

mais interessantes quando temos este tipo de discussdo com estas pessoas.

Entendo que na producio de um catilogo de exposicio existe um certo
desafio em produzir um objeto de design que niao se sobreponha as
imagens (que no fundo sdo as protagonistas deste objeto editorial). E
dificil fazer esta gestao?

E um bocadinho isso que eu estava a dizer, do género, como é que eu consi-
go que o meu trabalho seja a representacdo grafica, ou, muitas vezes, como
¢ que eu consigo contar a histdria que eles querem contar através do livro?
E, por exemplo, fazer um catdlogo de exposicdo é um bocado diferente de
fazer um livro especificamente sobre um artista, um catalogo de exposicdo
é uma histéria que também ja vem do curador, ou seja, ha uma série de pes-
soas que tém de ser geridas dentro do campo editorial e a questéo é esta:
como € que se transforma uma exposi¢do em livro? Interessa-nos que haja

um ensaio visual que retrate a exposicdo? Serd que temos vistas da expo-
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sicdo ou ndo? Serd que o artista pode ter um espago no préprio livro para
fazer uma intervencdo? Sera que, por exemplo, ha uma série de documen-
tacdo que lhes interessa colocar dentro do livro? Ou seja, € este processo de
discussdo e é este processo que parte muito também de quem esta a fazer
a coordenacio editorial e das préprias instituicoes e de qual é que é o tipo
de livro que querem, porque fazer um catdlogo de exposicdo — se for uma
coisa que é um texto de apresentacdo, imagem, imagem, imagem, imagem
— isso é relativamente facil de fazer, agora, é esta parte da discussdo e do
que é que o catdlogo de exposicdo pode ser, e isso vai depender sempre,

obviamente, do artista.

Por exemplo, quando fiz o livro da Laure Prouvost, que é um livro de ar-
tista, aquilo que a Laure fez foi enviar-me um bulk do material que tinha
para o livro, e o meu trabalho era organizar aquilo e fazer uma proposta,
e foi isso que eu fiz. Havia uma ideia do que é que o livro poderia ser, por-
que tinha a ver muito com a questdo da acumulagdo, a exposi¢cdo eram
sobreposicoes, era uma ideia de sobreposicdo e a instalacdo tinha tinta de
choco, porque a ideia era de um polvo mide — porque ela estava gravida
na altura — e pronto, todo o processo tinha a ver com essa ideia, e o livro
é toda uma sobreposicdo de imagens, sobre imagem, sobre imagem, e isso
também tem a ver com o espaco que se tem, porque ela aqui disse “este é o
teu espaco, eu quero isto, a Gnica coisa que eu quero é que o material seja
borrachoso, quero que o papel seja brilhante’, e este processo de discussao
¢é fundamental para quando se estd a fazer um livro e é um processo muito
intimo, eventualmente tornas-te amiga das pessoas, passas tanto tempo a
falar sobre isto que acabamos por criar muitas relagoes. Inclusive, houve
uma exposicio dos Roma Publications, que foi aqui no Porto na Cultur-
gest, em 2006 ou 2007, que se chamava Books make friends, pronto, todo
o trabalho de fazer um livro é um processo muito intimo e é um processo
que implica que se dedique mesmo muito tempo a falar com as pessoas,
principalmente sendo um trabalho que é feito 8 medida da pessoa, faz com

que se dedique mesmo muito tempo a discutir com a pessoa.
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Considera importante manter o catalogo como um objeto fisico?
Ou poderia comecar a considerar-se que este objeto editorial fosse
apenas digital?

Depende. Imagina que queres fazer uma coisa muito complexa, que faz
todo o sentido que tenha ligacdes de hipertexto e que uma coisa liga com
outra, que liga com outra e com outra, se calhar faz sentido que seja uma
coisa digital, mas eu acho que, dependendo do artista com quem estiveres
a trabalhar, ndo faz grande sentido. E existem muitos artistas que eu ndo
consigo imaginar a terem um livro digital, porque para eles a questdo do
objeto é absolutamente fundamental.

A impressdo é algo que custa muito dinheiro e que nido é propriamente
amiga do ambiente, mas eu acho que ha coisas que dificilmente se con-
seguem ter digitalmente. Apesar de haver sempre alguém que diga que o
print estd morto, eu ndo acredito, até porque independentemente disso, vai
haver sempre um nicho de pessoas com vontade de trabalhar nisto, é um
bocado como o vinil ou como as cassetes, ha coisas que ndo sdo possiveis
de replicar digitalmente, alids, uma das coisas que me chateia um bocado é
s6 ver as fotografias dos livros, eu compro muito livros porque, para mim,
¢é fundamental perceber o livro, e as vezes quando vejo fotografias de livros,
eu tenho uma ideia do que o livro é e depois quando pego nele é comple-
tamente diferente porque a relacio que tens com o objeto, o teu corpo,
o tamanho, o toque do papel ou o tipo de capa, obténs uma experiencia
muito diferente, e eu acho que isto se perde no digital. Mas 14 estd, pode
haver objetos em que faca todo o sentido que seja digital, ou que tenhas
uma versdo fisica do livro que pode ser complementada com uma parte
digital, por exemplo, no caso da Laure Prouvost ha isso, ha um QR code
para um video dela que ela queria que estivesse presente no livro, mas que
ndo seria possivel incluir um video num livro, portanto, acho que as coisas
podem ser complementares e podem ser pensadas, mas ndo acredito que

seja possivel resolver tudo no digital.

PROJETO PARA A EXPOSIQAO ANUAL “APRENDER DESIGN DE COMUNICAQAO NA FAUL" 149



Uma vez que também ja contribuiu para o desenvolvimento de ex-
posicdes, acredita que a producio de um catalogo acrescenta valor

a exposicao?

Sim, claro, é fundamental. Alids, a exposicdo é uma coisa tempordria e o
livro fica, é a memoria, e também é pensar no que pode ser mais do que
a memoria, 14 estd, é o que tenho estado a dizer, é facil fazer um catdlogo,
se for o texto, a apresentacao e as imagens, pronto, isso é facil, mas como
¢ que se consegue criar mais do que apenas uma memoria? Como € que
se consegue fazer com que seja um objeto auténomo da prépria exposi-
¢do? Como é que pode sobrevier para além da exposi¢do? Pronto, a bocado
quando perguntas-te se o livro é trabalho ao mesmo tempo que a exposicdo
ou se é trabalho quando a exposigdo ja estd elabora, 14 estd, sdo coisas que
sdo diferentes, o pensamento do préprio livro é completamente diferente,
e eu acho que passa um bocado por ai e também no que faz sentido, atual-
mente, publicar em termos de artes, se calhar se quisermos ter informacoes
sobre uma exposicio é relativamente fdcil, escreve-se o nome do artista, o
nome da exposicdo, o nome da institui¢do, uma série de vistas, um texto de
apresentacdo e pronto, mas o livro ndo € so isso, ndo se pretende que seja
s0 isso, por isso também é importante perceber o que é que se pode trazer
de novo a experiencia.

E o catalogo também acaba por servir de arquivo da exposicao, certo?

Sim, e do préprio processo e do pensamento, [os catdlogos] podem ser tex-
tos, imagens, podem ser um monte de coisas. Por exemplo, no livro da
Allora e do Calzadilla n6s temos uma parte que é um arquivo de imagens
relativas as obras que estavam em exposicdo, ou seja, coisas que eles estive-
ram a trabalhar e que de certa forma foram inspiragdes ou que foram uti-

lizadas na prépria obra, ou seja, tem de trazer mais alguma coisa ao livro.
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Soube que o seu projeto final de licenciatura na FBAUP foi precisamente
arealizacdo de uma exposiciao em que o objetivo era mostrar os projetos
dos alunos a um publico mais abrangente, potenciando a entrada destes
alunos finalistas no mercado de trabalho. Considera que esta exposicido
teve uma repercussio positiva e que cumpriu o objetivo?

Sim, de certa forma sim. Era aquilo que estava a fizer, houve alunos de artes
plasticas que conseguiram ter acesso a galerias que ndo teriam se ndo hou-
vesse esta oportunidade, ficaram logo representados. Néo foi a maioria,
ndo posso dizer que tenha sido um grande sucesso, mas para as pessoas
que estavam a trabalhar na equipa foi muito bom porque nds encardimos
aquilo de uma forma bastante profissional, nés demonstramos que esta-
vamos a fazer as coisas mesmo muito bem e que tinhamos uma nog¢éao do
que é que nds queriamos e de como é que nds nos querfamos posicionar, e
pronto, basicamente uma parte das pessoas que participaram neste projeto
foram dar voo a outros sitios, eu fui para as Belas Artes, o Luis Nunes foi
trabalhar num museu, o Guilherme Blanc foi para Londres e depois voltou
e é o diretor do Batalha [Centro de Cinema], o Hérnani trabalha na Galeria
Municipal do Porto, ou seja, estas coisas foram de certa forma estrutu-
rantes para nds... Nos eramos uns miados que decidiram fazer uma coisa
altamente profissional, nés conseguimos dinheiro, tivemos reunides, con-
seguimos arranhar os espagos e havia um empenho, aquilo era quase como
se fosse 0 nosso trabalho e nés ndo recebemos um tostéo, e eu acho que
para os alunos foi uma coisa boa porque se calhar foi uma oportunidade
que muitos deles ndo teriam — de mostrar o seu trabalho a outras pessoas
— mas para nds também foi porque se calhar nos posicionou a todos no
que é que nds queriamos fazer, e também é engracado pensar nisso dessa
perspetiva, que nessa altura quando estava a acabar o curso eu néo sabia o
que € que eu ia fazer, achava que ia emigrar como os meus amigos, e ndo
emigrei, comecei a trabalhar nas Belas Artes, continuei a fazer um traba-
lho relativamente semelhante e isto também me permitiu estar envolvida,
e senti que podia estar envolvida nos projetos nao sé como designer mas
também de outra forma, e a minha experiéncia nas Belas Artes é bastante
Unica e acho que foi fundamental para a forma que eu trabalho hoje em
dia, e isso comecou por ai, pelo que é que eu queria fazer, e é assim que eu
gosto de trabalhar, eu gosto de trabalhar com pessoas e com pessoas que
sejam diferentes, ganho muito mais a trabalhar com pessoas que nédo fazem
0 mesmo que eu, ou até podem fazer o mesmo que eu mas num contexto
mais abrangente.
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Eu acho que este projeto, na verdade, foi bom até para os préprios alunos,
eu lembro-me que na altura os meus colegas estavam bastante entusiasma-
dos porque de repente podiam estar a fazer uma coisa completamente fora
e nds estdvamos a dar-lhes condicoes para o fazer, e para que também pa-
recesse profissional para eles da melhor forma possivel, da forma que nés
achdvamos ser profissional, n6s tinhamos folhas de sala, tabelas, decidimos
fazer uma bibliografia fixe sobre os alunos e pronto, todos nés estavamos
a aprender nessa altura e aquilo ndo era s6 para nods, era também para dar
aos outros... e nds tinhamos esta sensacdo que a escola nao queria saber
dos alunos e que nédo tinha vontade de mostrar o trabalho dos alunos e
isso foi uma situagdo dificil. Estamos a falar de uma escola que tem ali, em
potencial, muito bons artistas e muito bons designers e ndo capitaliza isso,
e eu tenho pena porque a faculdade é um sitio que eu gosto bastante e é um
sitio muito bonito e durante muitos anos sentia-se uma coisa vibrante em
que os alunos estavam muito mais envolvidos na escola, e atualmente é um
bocado diferente. O espaco que se tem numa faculdade ndo é um espago
que se tem na vida real, e este é um espaco que se pode experimentar e que
se pode fazer coisas completamente alternativas, hé oficinas e laboratdrios
para os alunos que tém os mesmos interesses, ou seja, podiam-se criar aqui
sinergias. Acima de tudo, é entender como é que se pode usar este espaco,
que é um espago de aprendizagem e um espago de experimentacéo, e que
as escolas deveriam fomentar este tipo de atividades, muito mais do que o
fazem, e acho que isto é fundamental, que é usar este espago para experi-
mentar coisas e foi isso que, para mim, foi a prépria exposigdo.

Eu acho que os professores tém de entender que isto é bom para os alu-
nos, tentar tornar isto um final show, um final show do Royal College ou
do Saint Martins é uma coisa muito intensa, é uma coisa que faz parte da
cidade, é uma coisa que faz parte da programacéo e que as pessoas estdo a
espera e que os galeristas e os estudios de design vao l4 ver, e a faculdade
[FBAUP] néo se sabe posicionar dessa forma, e nds conseguimos provar a

escola que estas coisas sdo efetivamente importantes.

Nos anos 50, 60 e 70 havia uma grande tradicdo de exposi¢des finalistas
que eram as exposi¢coes “Magnas’; e ainda hoje se falam das Magnas, mas
ndo se fala de nada que seja feito agora, e ha muitas vezes esta reposta de
que “isto antes é que era incrivel; mas o que é que podemos fazer agora
para que isto faca sentido? E o que me interessa que nos anos 50 se fizessem

exposicoes que eram a loucura se hoje néo se faz isso?
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Pois, é que no fundo todos ficariam a ganhar com estas exposicoes, até
a propria faculdade, certo? Uma vez que isto seria uma forma de publi-
citar a propria faculdade.

Exatamente, e isto ndo € caro de se fazer, a questio é essa, nds na altura con-
seguimos fazer isto e éramos uns middos, as escolas entdo tém muitos mais
meios e muitos mais contactos e possibilidades de arranjar mecenas. Nés
éramos apenas um bando de mitidos que pensaram que isto poderia ser uma
coisa incrivel, mas as escolas tém meios de fazer isto e fazer isto bem feito.

Houve alguma razao especifica para escolher um espaco fora da facul-
dade para realizar a exposiciao? Considera que essa escolha resultou
num maior niumero de visitas?

Sim, sim. A razdo foi principalmente porque este projeto ndo era da esco-
la, era um projeto meu e dos meus amigos. E nds achamos que se calhar
conseguirfamos — através de um contacto de um contacto — chegar até
aos donos daquele espaco. Além disso, aquela zona estava a comecar a ser
habitada por muita gente e a exposicdo tinha de ser fora, porque nés sabi-
amos que a escola néo ia ter condic¢des fazer aquilo que nés pretendiamos.

Considerando que estava a realizar uma exposicido que incluia projetos
de design, ou seja, estava a fazer design para expor design, quais foram

as maiores dificuldades que encontrou ao realizar esta exposicio?

Expor livros, por questdes de seguranca. Para nos, era fundamental que as
pessoas pudessem mexer nos livros, mas por outro lado tinhamos de estar
atentos para ver se ninguém pegava em algum livro. Nessa altura eu acho
que maior parte dos projetos de design consistiam em livros, cartazes e
uma instalacdo, ou seja, eram coisas relativamente faceis de expor, tinha-
mos eventualmente uma infografia, mas era tudo muito a base de papel ou
eram coisas que podiam funcionar em computador, ou seja, também tinha-
mos essa vantagem. Haviam situagdes que eram mais complexas, que eram
coisas relacionadas com artes pldsticas, coisas mais frageis, mas pronto,
0 que nos interessava era que se havia livros as pessoas tinham de mexer
nos livros, se havia sites tinham de estar a funcionar, e quanto aos cartazes
também percebemos como é que eles poderiam funcionar ao lado de uma

PROJETO PARA A EXPOSIQAO ANUAL “APRENDER DESIGN DE COMUNICAQAO NA FAUL" 163



pintura ou ao lado de uma escultura, e nés tentdmos que ndo houvesse
salas especificas mas sim que fosse uma coisa mais fluida. Mas sim, obvia-

mente que ¢ dificil pensar em como é que vais expor um projeto de design.

Abordando a temadtica da tese em desenvolvimento, considera relevan-
te a criacdo de um catalogo para servir como arquivo dos trabalhos que
foram exibidos?

Sim, acho fundamental, acho que isso é importantissimo, porque 14 estd, eu
acho que se eu agora for ler os textos do catilogo que fizemos na altura, sdo
coisas que representam uma época, um pensamento e a situacido em que
noés estdvamos. Estamos a falar de uma altura em que eu posso literalmente
dizer que fui a tinica pessoa da minha turma que ficou no Porto, e mesmo
para quem fez parte do projeto, houve pessoas que sairam. Do meu grupo
de amigos toda gente se foi embora, as pessoas ganhavam muito mal aqui, e
quando digo muito mal é mesmo muito mal, e os textos usados conseguem
dar uma visdo abrangente do contexto em que aquilo surge, e também ¢é
possivel perceber que os projetos eram feitos de uma determinada forma, ...

Tem algum conselho para quem esta a comecar a fazer este género
de projeto pela primeira vez?

Conhecer pessoas, falar, falar e fazer perguntas e tomar mas decisoes, so-
bretudo, e rodeares-te de pessoas que trabalham porque isto ndo é um
projeto que se faga sozinho, é possivel, mas o potencial que se pode ter a
trabalhar com outras pessoas é muito maior, e principalmente pessoas que
sejam diferentes, acho que acima de tudo é rodeares-te de outras pessoas.
Estes projetos sdo projetos que s6 consegues fazer se tiveres pessoas a vol-
ta, e podem ou ndo ter experiéncia, eu acho que nunca na vida conseguiria
fazer aquele projeto se ndo tivesse aquelas pessoas a minha volta, ou pelo
menos com o impacto e com a magnitude que eu ambicionava para aquele
projeto, acho que é inacreditavel a forma como as coisas podem crescer se
noés também tivermos disponiveis para que elas crescam, eu nio sei como
é que consegui convencer 7 pessoas porque aquilo era o meu projeto, eu é
que ia ser avaliada, mas aquilo era 6timo para toda a gente, e o input que
essas pessoas deram foi 6timo, e é fundamental para este tipo de projetos.
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Portanto, essas pessoas com quem trabalhas-te ndo eram s6 designers,
correto?

Nao, no caso do Guilherme era licenciado em direito, haviam artistas plas-
ticos, o Luis Nunes na altura estava a tirar pintura, tinha outro amigo a tirar
multimédia, tinha designers, designers de equipamento, arquitetos, aquilo
que me interessava era também ter essa parte mais plural da coisa, e como
disse, isto foi uma base para a forma como trabalho atualmente que é o
facto de gostar de trabalhar com outras pessoas, e isso faz muita diferenca
na forma como encaro os projetos e como encaro o cliente, que no fundo
faz parte da minha equipa, e esta relacdo é muito importante.
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Consentimento assinado por Estela Estanislau

Assinatura do Entrevistado

Declaro que li e compreendi os procedimentos acima descritos e aceito participar nesta e
ntrevista.

Estela Estanislau
Nome do entrevistado

%%@m — 21/05/2024_Data

Assinatura do entrevistado

Assinatura do Investigador

0 sujeito é voluntario e possui capacidade para participar nesta entrevista, pelo que asseguro
ndo transmitir qualquer informagio que nio seja autorizada.

Lo Ll Pedecsr Cotly 05 /.06 /2024

Assinatura do investigador Data
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Entrevista a Estela Estanislau

Nome: Estela Estanislau

Tipo de entrevista: Via email

Profissao: Diretora criativa no P 06 Studio
Data: 21/05/2024

Relativamente ao seu percurso profissional, qual foi o seu primeiro con-
tacto com o design editorial (principalmente com catilogos) e como foi
0 seu percurso nesta area até aos dias de hoje?

Confesso que nao me lembro qual foi o primeiro contacto com o design de
exposicoes, mas talvez tenha sido uma exposicio de ciéncia, ainda como
freelancer, no tempo que trabalhdvamos sem computador. Ajudei a fazer os

textos explicativos dos conceitos cientificos e painéis expositivos.

Quanto ao meu percurso, comecei a trabalhar em 91 num atelier grafico
(Afinal). Em 93 fundei o meu préprio atelier com mais 3 s6cios (2&3 D) e

de 2006 até agora sou sdcia fundadora, com mais 3 sécios, da P 06 studio.

Qual é o processo criativo de uma exposicao?

Comegamos por ter reunides com o cliente para perceber o que se pre-
tende, analisar os conteudos (textos, fotografias, filmes, pecas, ...). Depois
conhecer o espago expositivo, pensar o que faz sentido para o que se pre-
tende em termos de percurso, suportes expositivos, materiais e plafond
disponivel. Fazemos alguma pesquisa para ver solucdes expositivas re-
lacionadas com o objetivo. Com estes dados fazemos uma estimativa de
orcamento de projeto e muitas vezes de produgdo. Apos adjudicacdo do
orcamento passamos a fase de intencdes, em que mostramos ao cliente
0 que propomos para aquela exposicdo de acordo com os contetidos exis-
tentes e o que se pretende comunicar. Quando aprovado passamos para
Estudo Prévio, em que aplicamos os contetidos aos suportes propostos e
desenhamos as estruturas expositivas, quando € o caso. Apds aprovacio do
cliente avancamos para o Projeto de Execucdo, em que retificamos, com
as alteracoes do cliente, e preparamos os ficheiros para producdo. Nor-
malmente fazemos o acompanhamento da producido dos materiais e da

montagem da exposicio.
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Quando recebe a proposta do projeto de uma exposicao, qual é o pri-
meiro passo?
Como disse anteriormente, analisar o material existente, pesquisar solu-

¢des e avancar com uma proposta de intencgdes.

Primeiro desenvolvem a exposicao e depois os suportes de comunicacao
ou vice-versa? Ou é um trabalho que se vai produzindo ao mesmo tempo?
Normalmente fazemos em paralelo, mas depende muito do tipo de exposicdo.
Que dificuldades e desafios considera que existem durante o desenvol-
vimento de uma exposicao?

Variados, por vezes o material ndo vem de 1 s6 vez, o que dificulta o pro-
cesso, outras vezes as imagens a produzir ndo tém qualidade, ou o prazo

que ha é curto. Muitas vezes ndo tém quem saiba contar a histéria que
querem passar da melhor forma (curador ou musedlogo).

Quais sdo os aspetos praticos que considera relevantes para a elabora-
¢ao de uma exposicao?

Contetdos com qualidade e trabalho em equipa com os elementos envolvidos.
Que aspetos se devem considerar ao elaborar um projeto a uma
escala tiao grande?

Numa exposi¢do grande um dos fatores a ter em atencgdo é a calendarizagio

das vérias fases e o trabalho das vdrias valéncias (percurso, suportes de

comunicagdo, vitrines, iluminagdo, ...
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Qual foi o projeto de exposicao que ja desenvolveu mais desafiante

e porqué?

Talvez o primeiro da P 06, o Museu do Oriente, porque o prazo era curto,
eram 2 exposi¢des, tinham muitas pecas, havia muitas valéncias a traba-
lhar, desde o projeto expositivo, ao de comunicacgdo, catdlogos das exposi-
¢oes, merchandising e campanha de divulgagdo. Mas o projeto mais desa-

fiante é sempre o préximo.

Considerando todos os suportes (painéis, legendas, meios de comuni-
cacdo, identidade visual, ...) que sdo elaborados para uma exposicio,
quais é que sdo mais desafiantes?

Todos eles tém a sua importancia no resultado final por isso sdo igualmen-
te desafiantes.

Como é que garantem que os suportes fisicos e a propria identidade
visual da exposicdao ndo se sobrepoem aos objetos expostos? E uma
gestao dificil de fazer?

Nao me parece dificil, acho que os suportes fisicos e a comunicacio devem
ser acima de tudo funcionais e neutros o suficiente para nido haver essa
disputa.

Quais sdo os maiores desafios no desenvolvimento de uma identidade

visual para uma exposicao?

O maior desafio é a identidade visual de uma exposicao refletir de alguma
forma o projeto expositivo ou a tematica da mesma. Sentir-se que a iden-
tidade, o projeto expositivo e de comunicagdo foram todos feitos com o
mesmo conceito.
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Abordando a tematica da tese em desenvolvimento, considera relevan-
te a criacdo de uma exposicio como meio de divulgacio dos projetos
dos alunos e também da propria faculdade?

Claro que sim, é a melhor forma de os visitantes conhecerem o trabalho
dos estudantes e da faculdade.

Acredita que a producao de um catalogo acrescenta valor a exposicao?

Sem duvida. O catdlogo permite que o visitante leve para casa e fique com
a informacéo guardada fisicamente e ndo sé em memdria. A maior parte
das vezes o catdlogo contém informagdes mais detalhadas que ndo fazem

sentido estar em exposicdo.

Algum conselho para quem esta a comecar a fazer este género de pro-

jeto pela primeira vez?

Informar o cliente de como é necessdrio receber o material: Textos, normal-
mente querem passar muito mais informacio do que funciona em exposicio,
se pedirmos em n° de palavras ou caracteres torna-se muito mais funcional.
Imagens, pedir com a resolugdo necessdria a produgdo com qualidade;

- Calendarizar todos os trabalhos e fases para a data prevista;

- Pesquisar, bons exemplos expositivos, suportes, boas formas
de comunicar, ...;

- Trabalhar em equipa com todas as partes envolventes.

- Acompanhar a produgdo de materiais e a montagem da exposicdo

para conferir se estd de acordo com o pretendido.
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David Pires
Jodo Brandao
Teresa Olazabal Cabral

esenvolva
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ada

Esta recensio de textos compreende escritos de ocasido e circuns:
tincia. A sua heterogencidade reflecte os planos editoriais ¢ as expec
tativas do leitor destinatério da mensagem que sempre se quis fazer
passar tio caramente quanto possivel: a ideia e a prética do design,
entee arte ¢ técnica, entre produ

Neste embaragante rels ma poda severa dos tex
tos disponiseis, origina 1970 € 1995. Eliminou:
se, em primeiro lugar, 0s ine te narcisicos, como era o caso

dealg sempre com babosei

" les textos que,
sendo recados emocionais ou patéticos, nio fazem aqui sentido.

Na uma sequés I poderi
ajudara il

contexto social e cultural de um periodo de mal-estar de trés décadas.

Deixa-seao leitora identificagio dealgumas recorréncias reveladoras

der-se. Serd o caso de uma atitude ma e didictica do que estética
e corporativa, como seri o do esf istemologico de delimitar
as imprecisas fronteiras do design como disciplina ¢ o de idenificar
uma praxcologia por nivels de intervengio do design determinados
pelos melos técnicos do projecto e pelos modos ¢ meios de producio

Estes escritos, que j4 foram integrados num documento académi
o, ganham agora maior expansio gragas ao plano editorial do Centeo
Portugués de Design, sustentado pelos seus dois sucessivos presiden
tes, arquitectos Anténio Sena da Silva e Martins Barata, a quem presto

Aunos homenagem nesta ocasiao,

Ana Almendra - Ana Kosmina - Anastdcia Moreir
Dray - Carlota Leal - Carolina Fontes -
Gasper Ursic - Gongalo Martins - Ines Baldeir
Brandio - Joana Silva - Lara Luz -
Moreno - Rita Moraes - Sara Cherry - Sofi

a - Antonio Oliveira - Bruno
Carolina Medeiros - Catarina Pereira
as - Inés Xu - Iris Ribeiro - Jéssica
Leonor Silva - Mariana Paula - Raquel
a Constanga - Teresa Silva
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Carolina Fontes
Catarina Pereira
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Mestrado
em Design
de Comunicacao AL

texturas, utilizam suport
nicos, para informar, divertir e cultivar,

olvido nas unidades curriculares do Cursa
em deixar de ser

Jodo Aranda Brandio

‘COOADENADOR DO MESTRADO EM DESIGN DE COMUNICAGAD.
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Design de Comunicagao [

Docenes:
Elisabete Rolo
Teresa Olazabs! Cabral

Design Editorial

Projeto que pressupde a identificagio de um problema (i escolha
do aluno), a definigio de uma estratégia, a criagio de um conceito
2 sua materializagio em suportes adequados 4 comunicagdo, tendo
como requisito q suportes seja di

rial - liveo, revista, jornal ou outro.

Esta recensio de textos compreende escritos de ocasido e circuns
tincia. A sua heterogeneidade reflecte os planos editoriais € as expec
tativas do leitor destinatirio da mensagem que sempre se quis fazer
passar tio claramente quanto possivel: a ideia ¢ a pritica do design,
entre arte e téenica, entre produgio ¢ consumo.

Neste embaracante eler do passado fez-se uma poda severa dos tex
tos disponiveis, originalmente publicados entre 1970 ¢ 1995. Eliminou
s, em primeiro lugar, 0s inevitavelmente narcisicos, como era o Caso
de algumas enirevistas malconduzidas e sempre com baboseiras exces:

sendo recados emocionais ou patéticos, nio fazem aqui sentido.

e poderi

ajudar i a p a
contexto social ¢ cultural de um perfodo de mal-estar de trés décadas.

der-se. Sers 0 caso de uma atitude mais ética e idictica do qus
e corporativa, como serd o do esforgo epistemologico de delimitar
as imprecisas fronteiras do design como disciplina e o de identificar
uma praxealogia por niveis de intervengio do design determinados
pelos meios técnicos do projecto ¢ pelos modos ¢ meios de producio
e consumo.

Estes escritos, que js foram integrados num documento académi-
o, ganham agora maior expansio gragas 20 plano editorial do Centro
Portugués de Design, sustentado pelos seus dois sucessivos presiden-

ténio Sena da S

homenagem nesta ocasido O critério de selecglo dessas ilustragdes,
devo-o Jorg
Spencer ¢ Jodo Paulo Martins, que uma vez mais me acompanharam
nas minhas incertezas

Alunos:

Akxgndm Costa - Ana Cunha - Carolina Viegas - Constanca Cactano - Fitima
Olzvc.n‘a - Linnea Bergenblad - Margarida Martins - Margarida Rosa - Mariana
Garcia Santos - Marina Chen - Raquel Milao - Sara Urbano - Tamara Megyesi

Alexandra Costa
S 0 QUE SA0 TUNAS?

Revista sobre as tunas em Portugal, com énfase nas tunas

INDICE A ORIGEM

E A PRESENCA
NO MUNDO

=
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© ikl

B ; 59—60  PODCAST “TU E NOS (NA) TUNA

Booncost

Design de Comunicacio 11T

Docente:
Gongalo Falcao

Alunos
@m(mio Carmo‘- Carolina Couteiro - Danilson Furtado - Filipe Leitio - Inés
Fragoso - Inés Silva - Laura Alyes - Margarida Matias - Matilde Rodrigues

PROJETO PARA A EXPOSIQAO ANUAL “APRENDER DESIGN DE COMUNICAQAO NA FAUL"

Design para o Futuro

Incentiva a concegio de um projeto a partir das prioridades definidas
pela Unido Europeia.

Cada aluno ¢ livre de propor um tema e de construir 0 seu prdprio
enunciado, que resulte numa estratégia de comunicagio para um pro:
duto, servico ou instituigo.

£ notivel observar o modo como os alunos tém conseguido propor
temas que s motivam, inovadores, ¢  partir deles desenvolver uma
agio de comunicagio.

Esta recensio de textos compreende escritos de ocasilo  circuns.
tancia. A sua heterogeneidade reflcte os planos editoriais e as expec
tativas do leitor destinatirio da mensagem que sempre se quis fazer
passar tio claramente quanto possivel: a ideia e a prtica do design,
entre arte e técnica, entre producao ¢ consumo.

Neste embaracante reler do passado fez-se uma poda severa dos tex:
tos disponiveis, originalmente publicados entre 1970 e 1995, Eliminou

-se, em primeiro lugar, os inevitavelmente narcisicos, como era o caso,

deal e sempre com baboseiras exces:
sivas de apresentagio do paciente, em segundo lugar, aqueles textos que,
sendo recados emocionais ou patéticos, nio fuzem aqui sentido.

2 de

ajudar & interpretagdo do que é mais importante: a evolugio do proprio
contexto social e cultural de um periodo de mal-estar de trés décadas.
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Danilson Furtado - Inés Fragoso - Laura Alves - Margarida Matias

Endometriose

MULHE
NDOM

Emb: hecida, a

nica inflamatdria, que afeta 1 em cada 10 mulheres em Khd% ‘ Endomet[,jose ‘, Ay

reprodutiva. Em colaboragio com a associagio MulherEndo,
foi possivel implementar parte do projeto e desenvolver novos
elementos. O projeto direcionado, em parte, aos profissionais
de satde visa atenuar a média de 8 anos até ao diagndstico,
causada pela intrfnseca normalizagio das dores menstruais g
Pacores oeAGtcan

EnveLore omaIo0 AGS uEoCOS

2

ENDOMARCHA-MARGO 2023

0129

oLcanMEns

JUNTESE ANOSNAMARCIEA
CONTRA A ENDOMETRIOSE

2503

ENDO
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HHORES

MENSTRUAIS
NAO B SAO
= . NORMAIS.@
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Design de Comunicaciio I1

Docente Manifesto

Teresa Olazabal Cabral

oo alunos para escrever um manifesto (trabalho em
m a colaboragio da Prof.+ Leonor Ferrdo) e desen-
. design de comunicagio (cartaz, brochura, desdo-
tragio, entre outras aplicagdes & escolha, trabalho
cicio envolveu a pesquisa de diversos manifestos
tes € no design para identificar 0 6pico € gjustar
o agio.
 textos compreende escritos de ocasido e circuns-
geneidade reflecte o3 planos editoriais ¢ as expec
tinatério da mensagem que sempre se quis fazer
e quanto possivel: a ideia e a pritica do design,

o do paciente, em segundo lugar, aqueles textos que,
lonais ou patéticos, ndo fazem aqui sentido.
assumin-se uma sequéncia cronoldgica, que poderd
0 do que & mais importante: a evolugio do préprio

Buural de um perfodo de mal-estar de trés décadas.

Alunos:
Alice Ribeiro - Ana Coelho - Anténio Carmo - Carolina Couteiro - Catarina

Silveirav- Filipe Leitao - Inés Fortes - Inés Fragoso - Inés Simaes - Laura Alves
Margarida Matias - Teresa Carreira

Manitestos

MESTRADO EM DESIGN DE
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Antdnio Carmo
In Experiment W Trust Manifesto

In Experiment
We Trust

Gestos por gestos

Anténio Carmo - Carolina Couteiro - Laura Alves - Margarida Matiag

est
pgrges?t%s

Com base nos clementos que constituem uma xer (Estru-
tura Residencial para Idosos), desde o tjolo da fundacio,
& propria chave, o projeto gestos por gestos alia ilustragoes

cativante e inesperado, apelam & doagio. Desenvolveu-se uma
campanha tanto fisica como digital, onde se procurou diver-
sificar as opgdes de donativos para a construgdo da primeira
ERP adaptada a0 idoso surdo em Portugal,

APRENOER DESIGN D

Manifesto
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128 APRENDER DESIGN DE COMUNICAGAD NA FAUL

Portfdlio dos alunos

Licenciatura em Design

Adriana Matias Ana Rita Carapinha e o
Emai: Carlota Leal
Email carlota leal@gmailcom Email:catarinamarques@gmailcom

Caiarina Marques Diana Camacho

Email:diana camacho@gmail com

Ana Rita Cunha
Emai Diana Grilo
Emait

Ana Almendra -
Beatriz Monteiro 1 Carolina Fontes. Ema Comeia

Emait
Email. beatriz Email Emait ema correia@gmailc

Andreia Lescinschi

Cau Figares rida Se
e gor Farida Sedky
o Email Emait farida sedky@gmailcom

Gasper Ursie
Email gasperursic@gmailcom

APRENDER DESIGN DE COMUNICAGAO NA FAUL.
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