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Resumo

A costura é uma das actividades mais antigas da humanidade. A ela estdo associados
varios engenhos, entres eles, a maquina de costura. Apareceu com a Revolugdo
Industrial, na época em que se deu o boom de novos equipamentos, e onde surgiu o
conceito de design industrial. Em Portugal, a maquina de costura apareceu na segunda
metade do século XIX, a partir da importacdo de marcas estrangeiras. Foi apenas em
1948 que Portugal teve acesso a primeira maquina de costura nacional, produzida pela
empresa comummente conhecida como Oliva, fundada em 1925 como uma pequena
oficina de fundicdo e serralharia. Além de maquinas de costura, a Oliva produziu outros
equipamentos, desde banheiras em ferro esmaltado a motores de pequena cilindrada.

Na época, 0 designer ainda ndo era uma profisséo totalmente reconhecida, fazendo o
papel deste ou os engenheiros ou os artifices. Além da produgéo do equipamento em si,
existia uma preocupacdo na divulgacdo da maquina de costura. Como tal, existia um
investimento no marketing da marca através de jingles, material grafico ou até
patrocinios de grandes acontecimentos portugueses.

Como grande utilizadora da maquina de costura, o papel da mulher portuguesa destaca-
se na publicidade e na envolvéncia da marca no meio social e cultural. Sera a mulher
guem mais ira desfrutar e relacionar-se com este equipamento, tanto a nivel laboral
como domestico. Entre as décadas de 40 e 70 do século XX, a maquina de costura e 0s
interesses domeésticos, seguindo os padrdes do Estado Novo, estardo lado a lado na vida

de grande parte das mulheres portuguesas.

Design; Design industrial portugués; Cultura material; Maquinas de costura;

Maéquinas de costura Oliva; O feminino e o design



Abstract

Sewing is one of the oldest activities of humanity. To it are associated several machines,
such as the sewing machine. It came up along with the Industrial Revolution, time in
which was the boom of new inventions. In Portugal, the sewing machine emerged on
the second half of the XIX century, from foreign brands. It was only in 1948 that
Portugal had access to the first national sewing machine, which was produced by the
company commonly known as Oliva, founded in 1925 as a small iron foundry factory.
Besides sewing machines, Oliva produced other equipments, from enameled iron
bathtubs to small displacement engines.

At the time, design still wasn’t a totally recognized profession, making its job engineers
or artisans. Besides production itself, there was also a concern about the publicity of the
sewing machine. So, there was an investment on the diffusion of the brand through
jingles, billboards or even sponsors of important portuguese events.

As a great sewing machine user, the role of the portuguese women stands out at the
Oliva’s publicity and the immersion of the brand in the social and cultural life. They are
those who will better relate with these equipments, as a labor or domestic tool. Between
the 40’s and 70’s decades of the 20" century, the sewing machine and the domestic
concerns, following the ideals of Estado Novo, will be one of the most usual

accomplices of the portuguese women.

Design; Portuguese Industrial Design; Material culture; Sewing machines; Oliva

sewing machines; Feminine and design.
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Introducéo

Esta dissertacdo propde, no ambito dos Estudos do Design, observar a producéo de
maquinas de costura em ferro fundido da empresa portuguesa Oliva®, entre as décadas
de 40 e 70 do século XX, relacionando-a com a evolucdo da histéria social e cultural
portuguesa. Em particular, esta investigacdo centra-se na producdo das maquinas de
costura Oliva em ferro fundido, projectadas na fabrica de Sdo Jodo da Madeira, de 1948
a 1972.

Na observacao da histéria do design industrial portugués, no espaco temporal anterior a
Revolugdo de 1974, a Oliva é uma empresa que se destaca, particularmente no que se
refere a producdo nacional e a singularidade de produzir, integralmente, maquinas de
costura. Esta foi a primeira e unica empresa no seu tempo a enveredar pela producdo de
um objecto nunca antes produzido em Portugal. Neste sentido, é evidente a capacidade

inovadora desta empresa, e dai resultar a sua relevancia para esta investigacéo.

O processo de escolha deste tema decorreu da anterior pesquisa académica no ambito
das empresas portuguesas que tiveram uma producdo industrial com relevancia para a
historia do design industrial portugués. Esta investigagdo originou um interesse
acrescido na Oliva, ndo sé enquanto unidade fabril com o objectivo de gerar lucro, mas
devido a importancia que a producdo da maquina de costura poderia vir a ter no
comércio e no contexto social e cultural portugués da época. Além de ter sido a Unica
marca portuguesa a produzir maquinas de costura, trata-se de uma empresa de destaque
devido a sua accdo social. Além disso, tem igualmente interesse o caracter de
saudosismo nacional,? numa tentativa de relembrar empresas que perderam o seu lugar

na cena comercial, mas ndo no estudo historico-cultural.

Outro aspecto igualmente relevante para a escolha deste tema é o facto de a maquina de
costura em analise se tratar de um equipamento de uso doméstico. Dada essa

caracterizacdo, a maquina de costura encaixa-se num meio onde, com maior frequéncia,

! Inicialmente intitulada de Oliveira, Filhos & C2, Limitada. Maria Eugénia Alves de Pinho — A Oliva:
ascensdo de uma grande empresa de S. Jodo da Madeira (1925-1954). p. 15.

2 Este saudosismo nacional encontra-se na tendéncia para um revivalismo de marcas antigas e dos seus
produtos, aplicados aos dias de hoje. Paulo Marcelo - Oliva: Memorias de uma empresa portuguesa. p. 10.

8



existe a utilizacdo e manejo por parte do publico feminino, devido aos padrdes sociais e
culturais vigentes, em que a mulher estaria direccionada para as tarefas do mundo

privado, enquanto o homem se ocuparia de actividades exteriores ao lar.

“Apesar de ser quase como uma responsabilidade e dever sagrados para as mulheres, a
actividade doméstica ndo era reconhecida como um verdadeiro trabalho. Tratava-se de uma
tarefa de amor. Numa sociedade em que tudo era valorizado em termos de beneficio financeiro

— principalmente o sucesso e o poder — as mulheres eram colocadas de parte, pois o0 seu

‘verdadeiro’ trabalho no era reconhecido.”®

Este aspecto sera Util para a exploracdo da utilizacdo deste produto e da sua evolucéo,
no intervalo de tempo a que se sujeitara esta investigacdo (entre as décadas de 40 e 70
do século XX).

O motivo para seleccionar o espaco temporal das décadas de 40 a 70 prende-se com 0
facto de ter sido nos anos 40 que a maquina de costura Oliva comecgou a ser programada
e posteriormente produzida pela empresa. A escolha do fim do intervalo temporal na
década de 70 relaciona-se com a cessacdo da producdo de maquinas de costura na
fabrica de Sao Jodo da Madeira, em 1972, ap0s a saida do fundador, Antonio Jose Pinto

de Oliveira, em 1969, e a posterior venda da empresa nesse mesmo ano.

Até 1972, a Oliva produziu maquinas de costura com a marca Oliva. Até ai, as
maquinas de costura Oliva eram produzidas na fabrica onde estava situada a sua sede,
em Sdo Jodo da Madeira, com desenhos técnicos elaborados pelos empregados da
Oliva, e pecas produzidas na mesma fabrica. A partir dessa data, continuardo a existir
maquinas de costura com a marca Oliva, mas a sua producdo sera totalmente desligada
da fabrica de S0 Jodo da Madeira.” O Unico factor que as torna equipamentos Oliva é a
pintura do logdtipo da marca. Por esse motivo, estudamos apenas o conjunto de

maquinas de costura que teve o cunho da fabrica de Sao Jodo da Madeira (1948-1972).

A nivel de objectivos, esta dissertacdo pretende:

® Judy Attfield; Pat Kirkham — A View from the Interior: Feminism, Women and Design. p. 151.
* As novas maquinas de costura Oliva serdo produzidas em plastico, material que a fabrica original nunca
produziu, e em paises asiaticos.



. Entender e dar a conhecer a evolugdo das maquinas de costura Oliva, no periodo de
tempo entre as décadas de 40 e 70 do século XX;

. Compreender o contexto historico e social portugués aquando da producdo das
maquinas de costura Oliva;

. Relacionar o contexto histérico e social portugués com a evolucdo dos modelos das
maquinas de costura Oliva;

. Contribuir para o levantamento da histéria do design industrial portugués;

. Destacar a importancia deste objecto para a historia do design industrial e para a

historia social portuguesa, através do contacto com a viséo feminina.

“0O que nos diz o design sobre a sociedade em que vivemos? Sera que forma as atitudes das
pessoas e reproduz padrées dominantes? Ou serd que isso é formado pelos sonhos, desejos,

necessidades e ambicdes das pessoas?””

A partir do conceito de maquina de costura, podemos subdividi-lo na maquina de
costura enquanto equipamento, e no significado social de maquina de costura (na
sociedade portuguesa). Com estes dois elementos, pretende-se saber qual a relagdo, em
termos cronologicos e de evolucdo, que representaram no contexto social portugués,

analisando-a enquanto objecto de design industrial.

Tenciona-se explorar o significado que a maquina de costura, enquanto objecto de
design, teve na sociedade portuguesa, uma vez que os artefactos sdo o espelho de grupos
culturais, servindo de identificadores e referéncia cultural.® Através da existéncia e da
utilizacdo de um determinado produto, é possivel compreender caracteristicas dessa
populacdo, a0 mesmo tempo que se identifica na producdo do objecto os vinculos com

uma determinada sociedade/cultura.

A nivel metodoldgico, esta investigacdo recorre a diversos meios de informagdo. Entre
eles, o colectivo de exposicGes Marcas de Identidade, patente no Museu da Chapelaria,

em S&o Jodo da Madeira, da qual faziam parte trés marcas portuguesas’; o Centro de

® Judy Attfield; Pat Kirkham — Ibidem. p. 1.

® Penny Sparke — An introduction to design and culture: 1900 to present. p. 95.

" Viarco. O desenho de uma industria. e Viarco Express. Um século. Dez lapis. Cem desenhos. (de 27 de
Fev. 2010 a 9 de Maio 2010); Oliva. Uma marca, uma identidade. (de 18 de Maio de 2010 a 29 de Set. de
2010); Sanjo. Uma marca, uma historia. (de 10 de Outubro de 2010 a 31 de Janeiro de 2011).
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Documentacdo do Museu da Chapelaria, também em S& Jodo da Madeira; a
documentacdo elaborada e editada pela Oliva ao longo dos anos da sua producéo,
particularmente durante o 1 Congresso Nacional da Oliva (1958); a entrevista dada por
um dos antigos desenhadores técnicos da Oliva, Sr. Luis Machado; outros trabalhos
académicos sobre a Oliva; e as fotografias cedidas por possuidores de produtos de

marca Oliva.

Além das obras que abordam a historia social portuguesa, destaca-se a pertinéncia da
obra de Maria Lamas.® Em particular, a publicacdo As mulheres do meu pais. Esta obra
retrata as mulheres portuguesas da primeira metade do século XX, classificando-as e
descrevendo-as de acordo com a sua actividade. Neste sentido, é procurar possivel
entender o papel da mulher na sociedade portuguesa, em particular da costureira. Outro
factor de realce é o facto de se tratar de uma historia das mulheres escrita e analisada
por uma mulher.

Em relacdo a historia da maquina de costura, esta investigacao rege-se pelo que lhe é
apresentado segundo nédo so outras obras academicas sobre a Oliva, como também obras

estrangeiras antigas reimpressas que abordam esse tema.®

A investigacdo sobre a empresa Oliva tem ja varios trabalhos académicos, destacando-
se as obras de Maria Eugénia Alves de Pinho'® Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa**

e Ivo Oliveira®®.

8 Maria Lamas (1893-1983) foi uma escritora e jornalista portuguesa, com principal destaque nos
interesses infantis e femininos. Participou em publicacbes como Alma Feminina, O Século, Joaninha,
Jornal das Raparigas Portuguesas e Modas e Bordados, tendo sido directora deste Gltimo. E a autora da
famosa reportagem publicada em livro, As Mulheres do Meu Pais (1945). Foi também responsavel pelo
inovador Certame das Mulheres Portuguesas (Exposicdo da Obra Feminina Antiga e Moderna de Caracter
Literario, Artistico e Cientifico), inaugurado em 1930, e cujo lema era “Sejamos inteligentemente
mulheres”. Esta exposicdo retratava “desde os manuscritos de Carolina de Michaélis as mantas tecidas em
tear de Tras-0s-Montes.” Em 1936 presidiu a Sec¢do de Educacdo do Conselho Nacional das Mulheres
Portuguesas (CNMP). Maria Lamas foi uma das principais fomentadoras da instrugdo feminina em
Portugal, possibilitando palestras, concertos, tertalias ou outros convivios dedicadas ao publico feminino.
“A sua intervencdo civica e politica foi dedicada as causas da democracia moderna: a emancipagdo das
mulheres e a protec¢do das criangas, a paz, a liberdade e a cultura dos povos.”

° Rudolph Herzberg — The Sewing Machine: It’s History, Construction and Application. [reimpressdo do
livro de 1864];

19 Maria Eugénia Alves de Pinho — A Oliva : ascensdo de uma grande empresa de S. Jodo da Madeira
(1925-1954). Coimbra: Universidade de Coimbra, 1999. Trabalho realizado no dmbito do seminério
Industrializacdo e Patrimonio Industrial, inserido no Mestrado em Histéria Econémica e Social
Contemporéanea da Faculdade de Letras da Universidade de Coimbra.
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A nivel de estrutura, este trabalho encontra-se seccionado em duas partes dominantes:
uma primeira parte dedicada a explanacao da historia e producéo da empresa Oliva, do
produto a ser analisado, a maquina de costura, e da sua histdria; e uma segunda parte
relacionada com a andlise e interligacdo entre a evolucdo da sociedade feminina

portuguesa da época e a maquina de costura Oliva.

Devido a extensdo da nomenclatura da empresa em estudo, optou-se por referir
maioritariamente o nome Oliva, ortografando o nome da empresa completo apenas

quando é indicada a alteracdo do mesmo ou outra referéncia de destaque.

1 Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — Oliva : Maquina de Costura Portuguesa. Porto: Universidade
de Porto, 2002. Tese de mestrado em Histdria Contemporanea.

12 1vo Oliveira - llusdes e Ficcdes de modernidade na fabrica OLIVA de S&o Jodo da Madeira. Coimbra:
Faculdade de Ciéncias e Tecnologia da Universidade de Coimbra, 2007. Dissertacdo de Mestrado do
Programa de pés-graduagdes Arquitectura, Territorio e Memoria do Departamento de Arquitectura da
Faculdade de Ciéncias e Tecnologia da Universidade de Coimbra.
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1. Definicéo do Objecto - Historia da maquina de costura

1.1. Acostura

A costura e a tecelagem sdo dois dos oficios mais antigos da humanidade, existentes
desde a pré-historia, sendo actividades de grande importancia para o desenvolvimento
das civilizacdes, e associadas & sedentarizacdo do Homem.*?

Na pré-histdria,* estes dois oficios faziam uso de agulhas criadas a partir de 0sso e de
linha feita com tenddes ou intestinos de animais.*

Além do Homem, existem também indicios de que alguns animais tenham a capacidade
de fazer estruturas com uma técnica aproximada da tecelagem: quer sejam as aves ao
construirem o0s seus ninhos, ou as aranhas que tecem as suas teias.'® Neste caso, ambos

o0 fazem para sua sobrevivéncia e de um modo inato a sua espécie.

A Revolugdo Industrial veio criar uma mudanga nos processos produtivos, sendo a
costura uma das actividades que tambem sofreu alteracdes. Com a mecanizagédo, €
possivel substituir o gesto manual, recriando essa actividade com um equipamento,
neste caso, as maquinas de costura. A partir de entdo, torna-se possivel a producdo em
massa em série, ¢ para isso teria de ser standardizada, ou seja, “desenhada para ser
precisa, com dimensdes invariaveis.”'’ Este processo faz com que se gere mais lucro,
uma vez que se poupa na mao-de-obra artesanal. A tecelagem e a costura sdo duas
actividades que vém lucrar com esta revolucdo, uma vez que se pode mecanizar 0s seus
processos. Por sua vez, a mulher ¢ uma das ganhadoras com a possibilidade de
mecanizacdo da tecelagem e da costura, uma vez que era esta, além dos alfaiates de
profissdo, que mais utilizava este equipamento, quer fosse no ambiente laboral como no
ambiente doméstico.

Ao longo da histéria, a costura tem vindo a ser caracterizada como uma actividade

feminina. Este acontecimento deve-se, além de outros aspectos, ao facto de a mulher ter

3 Hugo Ferréo — Desenho Téxtil Pré-Industrial: Ciclo do Linho na Aldeia de Limdes. p. 37.

14 Segundo o autor Eric Broudy, na época do Paleolitico superior, a costura e a tecelagem ja estariam
enraizados na vivéncia humana, uma vez que o Homem primitivo ja produzia a sua propria roupa.

%> Eric Broudy — The Book of Looms [...]. p. 9.

16 |dem, ibidem p. 10.

17 John Heskett - Industrial Design. p. 68.
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maos mais delicadas para poder manejar a agulha e as maquinas nas fabricas. O seu

manejo ndo exigia forga, mas sim precisao e paciéncia.

A introducdo da maquina de costura nos lares fez com que o este engenho passasse a ter
uma utilizacéo e denominacéo de cariz doméstico, e, uma vez o trabalho doméstico era
uma actividade maioritariamente feminina, a maquina de costura ganhou a qualificacdo
de equipamento do sector feminino. SO em escassas ocasifes uma maquina de costura
era um objecto masculino, designadamente quando se encontrava num atelié de alfaiate,

podendo porém ser manejada por uma senhora enquanto auxiliar do alfaiate.

Na Europa, ainda antes da Primeira Guerra Mundial, no universo das classes médias e
altas, ndo era fcil a pratica de mulheres em actividades de artes e oficios'® ou design,
uma vez que esta era uma area dominada pelos homens. Mesmo que uma mulher
entrasse numa escola dessa area, era incitada a seguir pela aprendizagem de bordados,
design de téxteis ou ilustracdo. Algumas alunas ingressavam pela pintura, mas essa
actividade tinha um cariz cultural e de lazer, e ndo profissional.* Como refere Christine
Boydell, ainda que uma mulher possuisse talento e trabalho demonstrativo da sua
capacidade criativa, sd0 muitos os historiadores que subliminarmente referem a
importancia de uma designer por ter vivido ou partilhado uma relacdo pessoal com
determinado homem, o qual foi uma influéncia para a sua capacidade criativa.”® Ndo s6
a costura, mas também o design de téxteis** era um trabalho menor. Mesmo se um
homem trabalhasse neste ramo, esta era uma actividade secundaria e colocada em
segundo plano em relagédo, por exemplo, a arquitectura ou a pintura.

Nesta area, as mulheres poderiam trabalhar como tecelds e fiadeiras, designers com o
seu proprio atelié, ou designers freelancer contratadas por outras empresas. No entanto,

0 seu trabalho era normalmente comercializado sem que fosse destacada a autora.??

'8 Segundo Anthea Callen, o ‘Arts and Crafts’, apesar de se assumir, na época, Como um movimento
radical, mantinha a ideologia patriarcal. Anthea Callen — Sexual Division of labour in the Arts and Crafts
Movement. p. 151.

19 Christine Boydell — Women Textile Designers in the 1920s and 1930s [...] p. 59.

% «“Uma das mais comuns suposi¢des quando se observa uma designer, cujo seu parceiro tem a mesma
profissdo, € que o homem assume o papel criativo principal e que a mulher foi necessariamente
influenciada por ele.” Idem, ibidem p. 58. Citacdo original: “One of the most common assumptions when
looking at a female designer whose partner was also in the profession is that the man assumes the primary
creative role and that the woman must necessarily be influenced by him.”

2! Traduzido do inglés, textile design.

22 |dem, ibidem p. 62.
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Prética que ndo existe necessariamente somente nos téxteis e na costura, mas na maioria

das actividades laboradas tanto por homens como por mulheres.

1.2. A costura em Portugal

Em Portugal, no inicio do século XX, a costura, actividade predominante na industria
do vestuario e do calgado, era um dos principais empregos para o sector feminino.

Além da costura, a grande maioria das mulheres ‘comuns’ e sem habilitacdes
académicas trabalhava na agricultura ou em actividades do foro doméstico, como
criadas, cozinheiras ou amas.”®

A costura era uma actividade de grande importancia para o universo social e cultural
portugués, principalmente nas grandes cidades, como Lisboa e Porto, o que € visivel,
por exemplo, nos préprios filmes portugueses,®* onde frequentemente sdo retratadas
costureiras ou mulheres encarregues de outras actividades domesticas. Estes
documentos cinematograficos sdo importantes uma vez que, para a classe media (a
classe trabalhadora dos centros urbanos, como Lisboa) o cinema funcionava como “um
factor de identificacdo social”,?® devido a interdicdes impostas pela censura.

Na primeira metade do século XX, a costura tornou-se num dos principais meios de
rendimento para as mulheres, que, mesmo que ndo trabalhassem em fabricas do sector,
poderiam trabalhar em casa e fazer uso da sua propria maquina de costura. Deste modo,
possibilitava as mulheres terem ndo s6 o seu proprio rendimento, como a sua
especializacdo laboral. Este foi um dos intervenientes na luta da mulher para se tornar
independente monetariamente. A possibilidade de trabalhar em casa fazia com que
pudesse gerir o seu trabalho conforme lhe conviesse, e evitava que fosse explorada.
Como refere Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa, “O confinar-se ao lar ndo era s

uma obrigacdo, devido a mentalidade da época, mas muitas vezes uma forma de

28 Alexandra Machado - O papel da costura no Portugal social dos anos 30 [Online]. “E dizia-se mais:
‘Quem ama nao dorme! Um rapaz que se levanta cedo para acompanhar a costureirinha que nédo pode
veranear.’, sobre uma reportagem com o tema de Lisboa em 1937, no Diério de Noticias.”

2 340 exemplo filmes que retratam costureiras ou a importancia da costura a Cancéo de Lisboa, de José
Cottinelli Telmo, com a principal personagem como costureira, protagonizada por Beatriz Costa; A Aldeia
da Roupa Branca, de Chianca de Garcia, também com Beatriz Costa; A Costureirinha da Sé, de Manuel
Guimardes, protagonizada por Maria de Ftima de Bravo.

% José Mattoso (dir.); Irene Vaquinhas (coord.) — Histéria da Vida Privada em Portugal: A Epoca
Contemporanea. p. 450.
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proteccdo.”® A mulher preferia realizar o seu trabalho independentemente do que

sujeitar-se a um rendimento ndo equivalente ao seu esforgo e dedicagéo.

A par da costura e das actividades domésticas lideradas pela mulher portuguesa, eram
publicados periddicos dirigidos ao publico feminino. Um deles é a revista suplemento
Modas e Bordados (1912-1977),%” publicada com o jornal O Século, e “uma das mais
emblematicas revistas femininas do século XX.”?® Esta revista torna-se um dos grandes
aliados das mulheres portuguesas, que passam a ter a sua disposicdo uma publicacdo
periddica especializada, dirigida exclusivamente aos seus interesses, e sob a direccdo de
uma mulher. Maria Lamas foi uma das directoras do suplemento Modas e Bordados,
durante os anos de 1928 e 1947. Posteriormente a revista ganhard o subtitulo de Vida
Feminina com “o proposito claro de alargar temas e horizontes, problemas e
problematicas das mulheres portuguesas.” 2

Esta publicacéo ser4 marcante porque, em muitos casos, sera 0 Unico meio de acesso a
informacdo do seu interesse, particularmente porque detém um cunho feminino e

intelectual, ultrapassando as barreiras dos ideais do Estado Novo.

“ [Maria Lamas] Conseguira fazer do Suplemento Modas e Bordados uma revista resistente e

sobrevivente, que acompanha a evolucdo da mulher portuguesa e que advoga, corajosamente, a

sua promocao cultural e civica, resistindo ao Estado Novo.”*®

1.3. Histdria da maquina de costura (até a década de 70 do século XX)

Como ja foi referido, a Revolugdo Industrial € o principal responsavel pelo boom de
invencdes e novas maquinas que vém auxiliar a actividade humana. Sobre este tema,
Raul Cunca afirma que “a casa €, neste periodo, invadida por novos equipamentos que
substituem os seus antecedentes que funcionam a lenha ou a gas. Os utensilios de mao

dado lugar aos electrodomésticos, que libertam o trabalho doméstico de tarefas ingratas e

%6 Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — Magquinas de Costura Oliva. p. 125.
2" Maria Anténia Fiadeiro — Maria Lamas — Biografia. p. 13.

% Irene Vaquinhas (coord.) - Entre Gargonnes e Fadas do lar /.../ p. 10.

% Maria Anténia Fiadeiro — Ibidem. p. 15.

% 1dem, ibidem. p. 13.
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introduzem neste espaco um novo conceito de qualidade de vida — o conforto.”** Este
termo passa a ser um dos principais focos de interesse para a maioria dos lares, ndo s6
os de classe alta, mas atingindo também as classes burguesa e operaria. Um desses
novos equipamentos que auxiliou a actividade humana é a maquina de costura. Em
termos técnicos, “a fun¢do da maquina de costura é a producdo de uma cadeia de
lacadas de linha interligadas numa pequena sec¢do de tecido.”** A nivel cultural é um

dos intervenientes na evolucdo das actividades dos Homem.

No que se refere a historia da maquina de costura, é dificil determinar o autor e a data
exacta da invencdo da maquina de costura. Isto porque se tratava de uma época em que
existia um vasto numero de invencdes, havendo muitas que acabavam por nao
funcionar, assim como existia uma competicdo em patentear essas mesmas invencoes
em primeiro lugar. Nas diversas fontes pesquisadas séo referidos varios nomes como 0s
detentores da invencdo da maquina de costura, remontando a maioria aos séculos XVIII
e XIX.

Para esta investigacdo decidiu-se assumir como 0 primeiro inventor da maquina de
costura® o inventor Thomas Saint, devido & sua referéncia em algumas obras® que
remontam ao mesmo tema.

Um dos grandes problemas em encontrar o verdadeiro primeiro inventor da maquina de
costura (e de outros engenhos) deve-se a dificuldade de acesso a certificados escritos,
ou, por outro lado, a abundancia de patentes, que nem sempre correspondem ao seu
verdadeiro inventor, mas simplesmente a quem pode pagar para obter um certificado.
Thomas Saint patenteia a sua maquina de costura em 1790, em Inglaterra. Anterior a
este registo existe a referéncia da patente da agulha para a maquina de costura (apesar
de a maquina ainda néo ter sido patenteada), datada de 1755, em Londres, por Charles
Weisenthal.* Vivia-se o inicio da Revolucdo Industrial, tirando partido da invencéo do

motor a vapor. Nesta época da-se uma enorme alteracdo no meio fabril, uma vez que

%! Raul Cunca — Territ6rios Hibridos. p. 30.

%2 Mério de Aratjo - Tecnologia do vestuario. p. 254.

% Méquina de costura ou um engenho idéntico & maquina de costura como hoje a conhecemos, que tinha
como finalidade coser.

% Mario de Aratjo - Tecnologia do vestuario. p. 253; Jacinto Soares - Concessdo de Angra do
Heroismo. p. 55 e Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — M&quinas de Costura Oliva. p. 4.

% Rudolph Herzberg — The Sewing Machine: It’s History, Construction and Application. p. 3.
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existe a possibilidade de se criarem novos engenhos e equipamentos, através de novas
técnicas produtivas.®

Em 1830, Barthélemy Thimonnier®” (1793-1857), um alfaiate francés,* apresenta a sua
maquina de costura. Com esta invencdo sdo reproduzidas cerca de 80 maquinas, a fim
de serem produzidos os uniformes para os soldados franceses, ja num ideal de producéao
seriada. O receio desta nova invenc¢do faz com que o seu atelié seja destruido pelo povo,
e com ele as suas maquinas de costura. Em 1948, Thimonnier surge com uma nova

méaquina de costura no mercado.*

No ano de 1844, Elias Howe*® (1819-1867) constréi a sua maquina de costura. Dois
anos depois, a 10 de Setembro de 1946, cerca de um século antes da criacdo das
maquinas de costura Oliva, a maquina de Howe é patenteada. Em 1951, A. B. Wilson
aperfeicoou os sistemas das maquinas ja existentes de outras marcas, e langcou no

mercado a sua Wilson & Wheeler.**

E no ano de 1851 que a Singer, uma das mais conhecidas marcas de maquinas de
costura a nivel mundial, é fundada, ano em que também € patenteada a primeira
maquina de costura da marca. No inicio a empresa era denominada de I.M. Singer &
Co., tendo sido criada Isaac Merrit Singer (1811-1875) e pelo seu advogado, Edward
Clark, nos Estados Unidos da América. O seu mérito é reconhecido no mesmo ano, em
1851, na Great Exhibition de Londres. Segundo E. M., um dos factores para a maquina
de costura da Singer ter sido um éxito foi o facto de a maquina de costura do francés
Thimonnier ter chegado atrasada dois dias a Great Exhibition, o que fez com que ja
tivessem sido entregues os prémios. Este prémio foi um dos principais factores
motivadores para a Singer se tornar na empresa mais conhecida internacionalmente no
que se refere a maquinas de costura. A Singer é também a primeira fabrica de maquinas
de costura que as produz em série, incentivando a sua introducdo no espaco doméstico e

valorizando o seu uso de forma privada.

% Penny Sparke — Ibidem. p. 35.

%7 Segundo E.M., este é o inventor da “primeira maquina de costura pratica”. E.M. - The Singer sewing
machine. In Jocelyn de Noblet (ed.) - Industrial Design: Reflection of a century. p. 62.

% Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — Ibidem. p. 4.

% Jacinto Soares - Concessdo de Angra do Heroismo. p. 56.

%% Elias Howe, antes de criar a sua maquina de costura, era agricultor em Massachusetts, e trata-se de um
dos criadores com mais referéncias bibliograficas [talvez devido a sua nacionalidade].

*! Jacinto Soares - Concessdo de Angra do Heroismo. p. 56.
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Fig. 1 - Primeira maquina de costura Singer Fig. 2 - Maquina de costura de Elias Howe
(1851), ainda com um aspecto fabril. (1846).

Ao longo da histéria do design e da producdo industrial, deparamo-nos com a propensao
para a mimetizacdo de alguns produtos de referéncia, entre diferentes empresas. Nos
dias de hoje, podemos verifica-lo, por exemplo, com a empresa Apple e a tendéncia que
esta gera na producdo de outras marcas. Ja nesta altura, aquando da invencdo da
maquina de costura, era recorrente a copia e apropriacdo, consentida ou nao, das
invencdes de outros autores. E o caso da agulha utilizada na primeira maquina de
costura Singer doméstica, inventada por Elias Howe.*> Ao longo do século XX, a
semelhanca entre muitas das maquinas de costura continuard a ser visivel. Como no
caso da Oliva, que recorrerd a empresas estrangeiras para o projecto das suas maquinas,
é perceptivel a aparente imitacdo de modelos de maquinas de costura entre varias
marcas. Na mesma época, sdo raras aquelas que se destacam formalmente das suas
concorrentes, optando a maior parte destas por seguir a mesma linguagem formal, tanto
na cabeca da maquina, na mesa e estrutura de apoio como na parte grafica e ornamental.
Fig. 3 - Necchi, Miléo - “Demoligéo de

maquinas dadas em permuta.” Nao ¢

sabido o motivo exacto para que estas

maquinas de costura estejam a ser

destruidas, mas podem distinguir-se

diferentes marcas no grupo, entre elas a
Anker e a Necchi.

2 E.M. - The Singer sewing machine. In Jocelyn de Noblet (ed.) - Industrial Design: Reflection of a
century. p. 62.
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Fig. 4 - Méquina de costura da marca norte Fig. 5 - Maquina de costura da marca italiana Necchi
americana Singer. (1925). Comparar fig. 4 e 5.

\‘7‘

=3

“:4:/5*

Fig. 6 - Maquina de costura da marca alema Pfaff, Fig. 7 - Maquina de costura Vesta, da marca alema L.
modelo 30 (década de 20/30 do século XX). O. Dietrich (década de 20/30 do século XX).

H7340

Fig. 8 - Méquina de costura da marca alemd Fig. 9 - Méquina de costura produzida pela empresa inglesa
Gritzner (1907). J. Collier & Sons (inicio do século XX).
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No ano de 1863, é fundada outra conhecida marca de maquinas de costura, a G. M.
Pfaff, comummente conhecida por Pfaff. Foi criada por Georg Michael Pfaff, com uma
fabrica em Kaiserslautern, na Alemanha. Em 1951, é a Pfaff primeira empresa a

introduzir no mercado uma méquina de costura portétil com braco livre.*?

Outra importante marca na histéria das maquinas de costura é a Bernina, uma das
marcas estrangeiras presentes no mercado portugués na época do Estado Novo. Esta é
criada em 1893 por Karl Friedrich Gegauf, na Suica.** Contudo, é apenas em 1932 que é

produzida a sua primeira maquina de costura doméstica, apelidada de Bernina.

Em Portugal, a maquina de costura (de marca estrangeira), segundo José Mattoso,
aparece na década de 60 do século XIX. Até ao aparecimento da Oliva, o publico
portugués s6 tem acesso as maquinas de costura estrangeiras, um dos produtos que, na

época, era permitido importar.

Com a criagdo de novos engenhos para o lar, devido a heranca criativa e tecnoldgica
deixada pelo século XIX, existe a necessidade de estes serem vendidos. Segundo Penny
Sparke, a funcéo do inventor seria criar um novo engenho doméstico, enquanto a funcao
do designer passava por ser o interface entre estas aplicacbes, a inddstria da
manufactura e o consumidor. Uma vez inventados, estes novos objectos teriam de ser
vendidos e tornar-se desejaveis para o pablico. *°

As fabricas de maqguinas de costura foram um dos exemplos das institui¢cbes que tiveram
de chamar a atencao do publico para o desejo de comprar uma maquina de costura. No
inicio da producdo de maquinas de costura, existiram diversos entraves a sua
comercializacdo. Um dos problemas na venda de maquinas de costura era o seu elevado
preco. A Singer foi uma das empresas que, inicialmente, teve dificuldade em gerar
lucro. Como tal, foi a primeira a introduzir o sistema de pagamento com prestacoes
mensais, o que lhe proporcionou um grande aumento de vendas.*

Outra das dificuldades na venda das maquinas de costura era fazer crer ao consumidor

gue a maquina de costura ndo teria de ser somente um equipamento da classe fabril,

*3 Pfaff - The PFAFF Industrial Company a glimpse at its history [Online].

* Um dos objectivos seria produzir maquinas de costura que fizessem o ponto aberto ou ponto afour [em
inglés, hemstitchl].

** Penny Sparke — lbidem. p. 42.

“¢ Adrian Forty - Objects of Desire: design and society since 1750. p. 97.
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havendo, deste modo, a necessidade de diferenciacdo entre uma méaquina de costura
industrial e uma doméstica.*” Como tal, era habitual as méaquinas de costura conterem
aplicacOes decorativas, na tentativa de as adaptar ao ambiente doméstico. Neste caso, 0
consumidor alvo seria a mulher, dai o interesse em colocar num equipamento de ferro,
pesado e possivelmente ruidoso, aplicagdes decorativas que aligeirassem a sua forma e
cativassem o publico feminino. Eram normalmente aplicados motivos de flora ou fauna,
dourados ou coloridos, juntamente com o nome da marca. A aplicagdo destes
ornamentos, que tinham como finalidade diferencia-lo de outro semelhante, era comum
em outros objectos além da maquina de costura. A funcdo do produto seria a mesma,
mas havia a necessidade de o diferenciar, tal como acontecia no resto do contexto social
da época. Existia uma declarada diferenca entre os objectos para o publico masculino e
0 publico feminino, ndo necessariamente devido as suas diferencas bioldgicas, mas
devido as convencdes sociais.*® A “fic¢do, educacio e religido, todos contribuiram [para
essa diferenca] assim como também o design o fez.”*® Nos dias de hoje essa
diferenciacdo apenas formal também acontece em alguns produtos, como é o exemplo
das laminas: as femininas habitualmente tém um aspecto mais organico, Sinuoso e
colorido; enquanto as masculinas aparentam ser mais robustas e com um aspecto e cores
mais sobrias. No entanto, a fungédo ndo se altera, pois ambas servem para cortar pélos, e

a sua diferenca na aparéncia nao altera o seu modo de utilizacao.

Fig. 10 - Projecto de maquina de costura com Fig. 11 - Méquina de costura Singer, modelo
esquilo (1858). New Family (1865).

4" Adrian Forty - Ibidem. pp. 98-99.
*8 |dem, ibidem. pp. 63-65.
%% 1dem, ibidem. p. 66.
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A partir do século XX, e principalmente a partir da década de 20, a maquina de costura
j& estava enraizada nos lares e, por isso, 0 excessivo apelo a adequacdo da maquina ao
espaco doméstico com decoracOes deixa de ser necessério. Os elementos decorativos
comecam a deixar de aparecer nas maquinas de costura e comegcam a dar lugar a um
modo diferente de pintura ou forma total da maquina de costura.

Exemplo disso é a primeira maquina de costura doméstica Bernina, produzida em 1932,
que ja ndo apresentava elementos decorativos. A partir das décadas de 40/50, as
maquinas de costura, em geral, comecam a ganhar um aspecto mais aerodindmico e
moderno, que Ihes é conferido através da utilizacdo de linhas direitas.

E o caso da primeira maquina de costura da marca suica Elna, datada de 1940, e
possivelmente projectada por Ramon Casas, um designer espanhol.”* Numa comparaco
sincronica, a Elna n°1 destaca-se das suas contemporaneas. A diferenciacdo € notada
tanto pela sua cor e forma, como pela sua funcionalidade: trata-se de uma maquina de
costura portatil, caracteristica que ainda nédo era habitual na maquina comum. Como ja
referido, as maquinas de costura eram habitualmente pintadas de preto e tinham uma
forma muito semelhante, vindo por isso, a primeira maquina de costura Elna
revolucionar os padrdes convencionais deste equipamento. Em nosso entender, esta é
uma das maquinas revolucionarias da historia das maquinas de costura, principalmente
tendo em conta a data em que foi projectada e a tecnologia disponivel na epoca. Mais
tarde, em 1965 a mesma empresa comercializa a inovadora Elna Lotus, também portatil,

projectada pelo ateli&>

de Raymond Loewy (1893-1986). Esta maquina destaca-se pela
sua forma e modo de utilizacdo, uma vez que a prépria maquina é a mala para
transporte, dispensando uma mala extra para que seja transportada. A sua invencdo foi
muito importante e representa um marco na historia do design industrial, fazendo, por

isso, parte da coleccdo do MOMA.*

% Paulo Parra - icones do Design: Coleccdo Paulo Parra. p. 116.

*! Philadelphia Museum of Art - European Decorative Arts and Sculpture: “Transforma” Sewing
Machine [Online].

%2 Autores: CEl (Compagnie de L'Esthétique Industrielle - atelié de Raymond Loewy), Douglas Kelley e
Roger Riche. MOMA (The Museum of Modern Art) - The collection: Elna Lotus Sewing Machine
[Online].

¥ MOMA - The Museum of Modern Art, Nova lorque.
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Fig. 12 - Maquina de costura Elna n°1 (1940). Fig. 13 - Maquina de costura Elna Lotus (1965).

Outro importante interveniente na histéria das maquinas de costura e do design
industrial é a marca italiana Necchi. Em Italia, ao contrario de Portugal, existiam varias
empresas que produziam maquinas de costura, sendo a Necchi a que teve mais
relevancia internacional na area do design. Como ja foi referido, a Necchi comegou por
produzir maquinas de costura semelhantes as suas contemporaneas, com pintura preta e
decoracdes douradas. No entanto, é produtora de um dos mais importantes
electrodomésticos da histéria do design industrial: trata-se da maquina de costura
Mirella (1956), ** desenhada pelo designer Marcello Nizzoli (1887-1969). Este é um dos
mais afamados electrodomésticos na historia do design industrial, “tratando-se de um
excepcional trabalho escultérico que revolucionou a maquina de costura,
transformando-a num objecto de fruicdo estética.” O seu aspecto formal difere de
todas as maquinas até entdo produzidas, destacando-se pela organicidade das suas
formas. Esta maquina de costura assume-se como um equipamento, deixando de ser

necessaria a sua camuflagem dentro de um movel ou mesa, ou a sua adaptacdo extrema

ao publico-alvo.

Fig. 14 - Maquina de costura
Mirella, da marca italiana Necchi,
projectada pelo designer Marcello
Nizzoli (1956). No ano em que foi
produzida, ganhou o prémio de
design Compasso d’Oro.

* MOMA (The Museum of Modern Art) - The collection: Mirella Sewing Machine [Online].
% Paulo Parra - Ibidem. p. 115.
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No que se refere a histéria da maquina de costura portuguesa, a Oliva aparece em
exclusivo como fabricante de uma méaquina de costura de marca nacional. Contudo,
apesar de ultrapassar as fronteiras de tempo estudado nesta investigacéo, é de destacar o
pedal Pedalinho da marca Singer, projectado pelo designer portugués Paulo Parra. Este
pedal, apesar de ter sido elaborado apds a década de 70, em 1996, detém um valor e
interesse para esta investigacdo devido a sua area de intervencdo e ao facto de ser um

projecto com cunho portugués.
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2. A marca Oliva
2.1. Histéria da marca Oliva

A Oliva foi fundada a 31 de Julho de 1925,°° no Concelho de S&o Jo&o da Madeira,
distrito de Aveiro, por Antonio José Pinto de Oliveira, com o nome inicial de Oliveira,
Filhos & C? Limitada.” No inicio tratava-se de uma pequena oficina de fundicéo e

serralharia.

No ano anterior a inauguracdo da Oliva, Sdo Jodo da Madeira é elevada a Vila, e em
1926 torna-se Concelho. Este progresso é um dos impulsionadores para 0 seu
crescimento, o que influencia igualmente o desenvolvimento e estatuto das recentes
unidades fabris.®® A proximidade de estradas nacionais e a localizagdo geografica no
litoral de Portugal poderdo ser alguns dos factores que favoreceram o progresso da
Oliva e do proprio concelho de S&o Jodo da Madeira, detentor de varias fabricas de

relevo.

O seu fundador, Antonio José Pinto de Oliveira, era filho de um dono de uma unidade
fabril, a Oliveira & Palmares, a qual produzia chapéus. Foi neste ambiente que Antonio
José Pinto de Oliveira cresceu e se foi familiarizando com os afazeres empresariais,
desde os seus 15 anos. Em 1912, quando ja era socio da empresa do seu pai, Antonio
José Pinto de Oliveira vai aprender novas técnicas de utilizacdo de equipamento fabril,
na Alemanha, acabando também por estagiar na empresa Bruder Bohn, em Viena e em

Praga.”® Estas oportunidades de aprofundamento do seu conhecimento, tanto a nivel

*® Escritura de IndGstrias A. J. Oliveira, Filhos & C.2, L2, Sociedade por quotas de responsabilidade
limitada. Porto: 7° Cartério Nacional, 22 de Dezembro de 1960.

*" Existem vérias designacdes atribuidas ao primeiro nome da Oliva. Deste modo, esta investigacio
baseou-se na descri¢do feita na obra de Maria Eugénia Alves de Pinho — A Oliva: ascensdo de uma
grande empresa de S. Jodo da Madeira (1925-1954), que cita a escritura inicial da Oliva; e na obra de
José Mattoso (dir.) — Historia de Portugal - O Estado Novo - Vol. VII (1926 - 1974). Ambos denominam
a empresa com o nome inicial de Oliveira, Filhos & C? Limitada ou apenas Oliveira & Filhos,
respectivamente. Posteriormente sofrerd alteracBes ao seu nome, mas serd sempre reconhecida com a
fabrica Oliva.

*8 “Em todos o Distrito [de Aveiro] se faz sentir um movimento industrial notavel, podendo destacar-Se as
indUstrias de chapelaria, sapataria [...], metalurgia, amoniaco, etc.” Albino Luis de - Distrito de Aveiro. p.
66.

% vo Oliveira — llus6es e ficgBes de modernidade na fabrica Oliva de S&o Jodo da Madeira. p. 29.
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econdmico como de conhecimento de producdo industrial, foram, certamente, um dos
grandes motivos para que o fundador da Oliva se afastasse daquilo que era héabito
realizar-se em Portugal. Segundo José Mattoso, “faltava [a Portugal] um mercado
nacional viabilizador do arranque, faltava comida, matéria-prima e mao-de-obra
abundante e barata, faltavam consumidores, em resumo, as condi¢des de base que sO a
reforma agraria podia fornecer a um crescimento industrial sustentado e viavel.”® Na
época, Portugal era um pais dedicado maioritariamente as areas agricolas ou a pequenas
oficinas familiares® e, por isso, o facto de a Oliva ter apostado numa nova tipologia
industrial, de caracter moderno, inovador, e a primeira producdo de precisdo em série

2
1,

em Portugal,” torna Antonio José Pinto de Oliveira um homem de visdo e o grande

motor para 0 sucesso da empresa. No entanto, é evidente que o seu caracter de

modernidade e evolucéo era proporcional ao que era produzido na inddstria nacional.®

Apos regressar do seu estagio pela Europa, em 1914, Antonio José Pinto de Oliveira
funda com seu pai a Empresa Industrial da Chapelaria Lda.** Sera também esta, na
década de 40, a empresa responsavel pela fundacdo da marca de ténis portuguesa
Sanjo® (er fig. 99 a 101, no anexo 2)- Até esta altura é notavel o interesse da familia pela area da
confeccdo e dos téxteis, 0 que evidenciara, a posteriori, a entrada da maquina de costura
na producéo da Oliva. Trata-se de um equipamento da area de conhecimentos dos donos
da fabrica, e talvez por isso mesmo tenha ganho a importancia e estatuto que ganhou,

mais do que outros produtos da mesma marca.

E nestes moldes que a Oliva se vai desenvolvendo até aos anos do seu apogeu. No ano
seguinte a sua fundacdo, a Oliva empregava 20 operarios e detinha cerca de 2700m? de
area total de fabrica. Em 1926 o seu nome é alterado para A. J. Oliveira, Filhos & C&.
Lda.

% José Mattoso (dir.) — Histéria de Portugal - O Estado Novo - Vol. VII (1926 - 1974). p. 61.

6! “Bastara lembrar o facto de 51% das unidades «fabris» recenseadas em 1937-1938 no Pais terem
menos de 20 operérios (e de 15% n&do chegarem aos 10) para se ter uma ideia do largo peso que entéo
detinha o artesanato industrial, ou a «industria caseiray, [...].”José Mattoso (dir.) — Historia de Portugal -
O Estado Novo - Vol. VII (1926 - 1974). p. 77.

82 Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — Magquinas de Costura Oliva. p. 143.

8% «E evidente, por exemplo, que o design industrial ndo pode ser o0 mesmo numa sociedade altamente
industrializada ou num pais em vias de desenvolvimento.” In Tomas Maldonado — Design Industrial. p.
15.

% Jvo Oliveira — Ibidem. p. 29.

% Pedro Carvalho de Almeida - A Marca [Online].

27



Ao contréario de muitas fabricas portuguesas que tinham menos de 20 operarios no final
da década de 1930,%° em 1934 a Oliva ja empregava 200 operarios e ocupava um total
de 13000 m* de érea fabril.

No mesmo ano, a Oliva produzia fogdes de cozinha, tornos, ferros de engomar,
salamandras e banheiras. Foi também em 1934 que foi introduzida a técnica de
esmaltagem, aplicada, por exemplo, nas banheiras de ferro fundido.

O seguinte excerto demonstra o progresso do ramo metalirgico fazendo referéncia a
Oliva (“Oliveira & Filhos”) como um dos exemplos.

“ [...], € necessario abrir aqui um importante parénteses para o ramo da metalurgia e
metalomecanica, em que a proliferacdo de pequenas oficinas [...] «afogava» a existéncia de um
importante nlcleo de unidades modernas de grande importancia econémica [...]. Apesar da
grande concorréncia externa neste sector, o enfraguecimento da oferta estrangeira e o ambiente

de autarcia econdémica dos fins dos anos 20 levaram ao surgimento [...] de varias empresas

metaldrgicas (Fundicdo de Oeiras, Oliveira & Filhos) ou a desenvolvimento de outras [...].”’

Na década de 40, Portugal ja demonstrava mudancas nos valores entre producéao
agricola e industrial: em 1930 existia mais producdo agricola, mas a partir da década de
40 os valores inverteram-se significativamente.®® Portugal comeca assim a ganhar mais
interesse e capacidade para a producéo industrial.

No ano de 1942 iniciam-se 0s preparativos para a criacdo de uma fabrica de maquinas
de costura.

O empenho na industria nacional de Antdonio José Pinto de Oliveira faz com que, em
1943, ainda antes da producdo de maquinas de costura, seja condecorado pelo

Presidente da Republica com a Comenda da Ordem de Mérito Industrial.®

Este tipo de
louvor incentivava a continuacdo do trabalho, demonstrando também, perante as outras

empresas nacionais, um exemplo que se poderia seguir.

E no ano de 1948 que é inaugurada a fabrica das maquinas de costura, tornando-se o

produto que darad mais visibilidade a historia da Oliva em Portugal.

% José Mattoso (dir.) — Histéria de Portugal - O Estado Novo - Vol. VII (1926 - 1974). p. 75.

®7 1dem, ibidem. p.75.

% Em 1930, a producdo agricola era de 77 e a industrial de 58, sendo que em 1940 a producéo agricola
era de 78 e a industrial de 97. Idem, ibidem. p. 263.

% Maria Eugénia Alves de Pinho — A Oliva : ascensdo de uma grande empresa /.../. p. 38.
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Em Maio de 1953, uma vez mais a Oliva altera o seu nome, passando a ser denominada
de Industrias A. J. Oliveira, Filhos & C? Lda.”

Em 1954, a Oliva inaugura a sua nova fabrica de tubos de aco, para a qual ja tinha sido
pedido um alvara de licenca em 1938. A par das maquinas de costura, este serd um
sector em que a Oliva tera grande importancia no mercado nacional, em comparagao
com as restantes fabricas portuguesas de tubos.”

E também neste ano que a Oliva participa em quatro exposicdes de destaque: a Feira das
IndUstrias Portuguesas em Luanda; a Feira Internacional de Comércio em Toronto; a |
Exposicdo Internacional em S&o Paulo; e a Exposi¢cdo Universal e Internacional de
Bruxelas. Por esta data, a Oliva ja tinha no mercado pelo menos 3 maquinas de costura,
e provavelmente ja se preparava para lancar o grupo seguinte de maquinas de costura.
Em 1955 a Oliva participa em feiras de Paris, Bari e novamente de Bruxelas e Toronto.
No ano seguinte passa por Bruxelas, Mildo, Viena e Paris.”? Em 1958 a Oliva ja tinha
exportado” para 8 paises, sendo os de maior relevancia o Brasil, Holanda, Franca,
Bélgica e Chile.” E exemplo o0 excerto publicado num jornal, onde refere que “a Oliva
se encontra concorrendo no estrangeiro com maquinas de firmada reputacéo, dando-se
ainda o caso de na Provincia de Angola ter ja conquistado 90% do mercado.””™ No
entanto, muitas destas transac¢Ges foram interrompidas devido a “complicagdes de
ordem economico-financeira” ou “a dificuldades levantadas pelas autoridades [...]
quanto a concessdo de licencas de importagao”, o que dificultou, em geral, 0 processo
de exportacdo.”

Foi também em 1958 que a Oliva organizou o | Congresso Nacional da Oliva, com o
propdsito, ndo sO de assinalar os 10 anos passados a produzir maquinas de costura,
como para fazer um levantamento do estado actual da producdo e venda da maquina de

costura nacional.

" Maria Eugénia Alves de Pinho — A Oliva: ascensdo de uma grande empresa /...J p. 18.

™ 1dem, ibidem. pp. 33-34.

2 Manuel Lopes da Silva - A maquina de costura nacional e os mercados estrangeiros. p. 4.

" Quantidade de exportacdes anuais (valor em unidades): 1951 - 15 658; 1952 - 13 171; 1953 - 8 304;
1954 - 9 278; 1955 - 18 762; 1956 - 18 756; 1957 - 20 792. Manuel Fonseca - A Oliva na economia da
nacao. pp. 12-23.

™ Manuel Lopes da Silva - Ibidem. p. 5.

> A Tribuna (Lourenco Marques). 8 de Janeiro de 1963.

"® Manuel Lopes da Silva - Ibidem. p. 5.
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Em 1968 a Oliva ocupava um total de 90 mil m? de 4rea fabril e empregava 1900
pessoas,”’ 0 que demonstra a sua capacidade de evolucdo e grandeza. N&o s6
diversificou a sua produgdo como, paralelamente, aumentou a sua capacidade produtiva.
No ano seguinte, em 1969, Antonio José Pinto de Oliveira, o fundador, desvincula-se da
direccio da Oliva.”® No ano anterior tinha sido Salazar que se tinha afastado do poder.
Com a saida do seu fundador, a empresa volta a alterar o seu nome para Oliva -
IndUstrias Metaldrgicas, S.A.R.L., tornando-se numa sociedade anénima, e adoptando
pela primeira vez o nome Oliva na sua denominacéo oficial.”

A saida do fundador dos cargos de geréncia facilitou a compra da empresa por parte de
outra empresa estrangeira. A Oliva foi comprada pela empresa americana ITT
Corporation (International Telephone & Telegraph Corporation), em 1969, e passou a
ter um novo director-geral, 0 Eng. José Anténio Gil da Silva.*® Em 1972, com o
falecimento do Eng.° José Anténio Gil da Silva, a Oliva, por proposta da ITT, cessa a
producdo de maquinas de costura. A fabrica e os equipamentos das maquinas de costura
foram vendidos e em sua substituicdo foi instalada uma nova fabrica de torneiras. No
entanto, 0 novo investimento ndo origina o lucro esperado, e a ITT informa o Estado
Portugués, em 1975, de que ndo teria possibilidades de continuar a gerir a empresa. Dez
anos mais tarde, a situacdo prejudicial que afecta a Oliva arrasta-se, e em 1985 a ITT
deixa a empresa e vende-a a um grupo de investidores portugueses.®

Na década de 80 a Oliva passa a empregar cerca de 2 mil pessoas, 0 que contrasta com
aquilo que se passava nas década de 50 e 60 com 0 auge da producdo das maquinas de
costura. Nos anos 90 o declinio acentua-se, diminuindo anualmente o ndmero de
trabalhadores todos os anos, chegando ao ano 2000 com 340 empregados.® J4 nesse ano
decorriam negociacdes para que a Oliva pudesse ser vendida. Em 2004 acaba por ser
adquirida pela Suberus, mas em 2009 acabou por ser declarada insolvente e no ano

seguinte acaba por ser fechada.®®

" paulo Marcelo - Oliva: Memérias de uma marca portuguesa. p. 5.

"8 Rogério Fernandes — Memorandum : Factos Relevantes [...]. p. 1.

™ Este tipo de informacdo é importante para que se possa tentar verificar as datas dos andncios
publicitarios, por exemplo, consoante 0 nome da empresa que vem transcrito.

8 Em 1953, por ndo conseguir encontrar um sucessor na familia para a Oliva, Anténio José Pinto de
Oliveira partilha a sociedade da fabrica com os engenheiros Américo de Serpa e Melo Queiroz e José
Antonio Gil da Silva, José Maria dos Santos e Gaspar Fernando Cruz de Novais, 0s quais pertenciam ao
Conselho de Administragdo desde 1947. In Maria Eugénia Alves de Pinho — Ibidem. p. 18.

8 Rogério Fernandes - Ibidem. p. 2.

8 1dem, Ibidem. pp. 3-5.

8 Sara Dias Oliveira - Oliva: a metaldrgica que teve de aprender [...] [Online].
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2.1.1. A vivéncia na Oliva

. .. . . 84
“Quem tivesse uma bicicleta de pedais e trabalhasse na Oliva era um Doutor.”

Além de um exemplo a nivel de producdo industrial, a Oliva é também um exemplo a
nivel social. No ano de 1951 foi criada a Fundacdo Oliveira Janior e o Centro de
Cultura e Recreio da Oliva, com o intuito de auxiliar, tanto os trabalhadores como as
suas familias, em questBes de saude, bem-estar, educacdo ou lazer, completando assim a

accdo praticada na época pela Caixa de Previdéncia.®

Pode afirmar-se que trabalhar na Oliva era um privilégio para a época e para a zona
geogréfica do pais, pelo menos a nivel social. A nivel fisico, como a maioria das
fabricas pouco mecanizadas, o esfor¢o e o sacrificio humano eram dois dos factores que
faziam evoluir a fabrica.

Na época, ou pelo menos até a Revolugdo de 25 de Abril de 1974, o trabalho de
menores era uma realidade na Oliva, assim como no resto do pais. Segundo um decreto-
lei de 1934,% a idade minima permitida seria a partir dos 12 anos, no entanto, por
norma, a partir dos 8 ou 9 anos as criangas entravam para as fabricas e ai comegavam a
trabalhar. E o caso do Sr. Antonio Pinto, actualmente reparador de maquinas de costura
com oficina sita no Cacém, e ex-funcionario Oliva. Iniciou a sua profissdo na Oliva
(operario da linha de montagem), com 9 anos, e foi a4 que a aprendeu o oficio que hoje

Ihe permite ter uma oficina de reparacéo.

Além da producdo e dos beneficios que disponibilizava aos seus trabalhadores e
respectivas familias, a Oliva também deixou a sua marca no patriménio portugués.
Restaurou a capela da Nossa Senhora da Oliva, no Tojal, concelho de Satéo, ac¢édo que
se iniciou antes da venda & ITT,®” e inédita em Portugal, por parte de uma empresa

comercial &

8 Citagdo de Viriato Ferreira, ex-funcionario da Oliva no departamento de controlo de qualidade. In
Adriano Miranda e Sara Dias Oliveira — Fim da Oliva [Online].

8 Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — lbidem. p. 29.

8 Decreto-Lei n° 24 402, de 24 de Agosto de 1934. In José Mattoso (dir.) — Histéria de Portugal - O
Estado Novo - Vol. VII (1926 - 1974). p. 97.

87 “Este empreendimento que teve a excepcional colaboragio de D. Domingos de Pinho Brandio, do
professor — pintor Amandio Silva, do Dr. Florido de Vasconcelos, do Eng® Santos Simdes e do arquitecto
Eduardo Coimbra Brito, foi de tal maneira uma novidade e de influéncia tdo real que a UNESCO, em
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2.2. Producéo Oliva

“Todavia, € como sempre, serd o publico a ter a ultima palavra. Tudo faremos para que

seja de aprovacdo.”®

A Oliva iniciou a sua produgdo enquanto oficina de fundicdo em ferro e serralharia
mecénica, onde produzia alfaias agricolas e equipamento para a industria da
chapelaria.*

Na Oliva era primordial que se fizesse um estudo sobre a real necessidade e interesse
dos consumidores por uma determinada tipologia de objectos, no sentido de se afinar o
objectivo principal dessa linha de producéo. Este tipo de investigacdo enquadra-se no
perfil metodologico de design, uma vez que tenta perceber e definir o utilizador do seu
produto. Como refere Donald A. Norman, “o designer deve conhecer o publico para
quem o produto é destinado.”®* N&o s6 deveria ter-se em conta o melhor produto para
cada publico, como a melhor maneira de atingir diferentes publicos, mas com um
mesmo objecto. O modo de interaccdo de um agente comercial com um publico rural
deveria ser diferente da interaccdo com o publico urbano, por exemplo. Sebastido
Sousa, participante no 1° Congresso Nacional Oliva, afirma que ‘“os clientes de
maquinas de costura [...] dividem-se em dois grupos distintos: 1 - Os que vivem nos
centros populacionais; 2 - Os que habitam nos meios rurais.”* Ou seja, 0 modo de
interaccdo de um agente comercial com um publico rural deveria ser diferente da
interaccdo com o publico urbano. Para a Oliva, os meios de comercializacdo da maguina
de costura eram muitos importantes. Para este efeito, existia formacdo para vendedores,
uma vez que o agente comercial era um dos pontos essenciais para 0 contacto com o

publico. Por isso mesmo, ¢é referido que “os vendedores fazem-se, nio nascem feitos.”®

exposicao realizada em Paris, deu lugar desta ao projecto de restauro, chamando a aten¢éo para o belo
exemplo de mecenato artistico promovido por empresas industriais. A obra de restauro foi abandonada
apos a venda da empresa a ITT, que ja ndo tinha estes objectivos culturais!” Excerto de entrevista dada
por Renato Figueiredo, antigo director do departamento comercial da Oliva, transcrita em dissertacdo de
mestrado. In Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — Ibidem. p. 145.

8 Catarina Oliveira - Igreja do antigo Convento de Nossa Senhora da Oliva [Online].

8 Rogério Tavares — Aspectos relacionados com o fabrico da maquina de costura portuguesa. p. 17.

% Maria Eugénia Alves de Pinho — Ibidem. p. 16.

°! Donald A. Norman — Emotional Design: Why we love (hate) everyday things. p. 39.

%2 Sebastiso Marques de Oliveira e Sousa - Recrutamento e Formagéo de Agentes. p.3.

% 1dem, ibidem. p. 8.
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Ao ser construida uma linha de producdo industrial de raiz, desencadear-se-ia uma
cadeia de processos que, caso ndo fossem previamente estudados, ndo seriam capazes de
fornecer o objectivo central de uma empresa: gerar lucro. Neste caso, seria
indispensavel uma sondagem de mercado, ndo s para determinar quem seria 0 seu
consumidor, mas também para ser calculado o custo de producdo e, posteriormente, 0
valor de venda adequado ao cliente futuro.®* Como refere Rogério Tavares, “qualquer
produto deve ser estudado de tal modo que possa defender os interesses, ndo s6 do
fabricante, como do vendedor e do comprador.”® Deste modo, para a Oliva, quando se
langava um novo produto de fabrico em série, e como em todos 0s projectos de design
de produto, seria importante observar as seguintes “ [...] fases precedentes:

- concepcao

- ante-projecto

- projecto

- execucdo do 1° prototipo

- ensaio

- reviséo do projecto

- execucdo eventual de novos protétipos

- ensaio

- projecto definitivo

- projecto e estudo dos meios e processos de fabrico

- estudo econdmico — custos

- fabricacéo de dispositivos, ferramentas e adaptacdo de maquinas

- langamento da série de ensaio

- ajustamento do fabrico

. " 96
- ajustamento da 1? série normal.”

Esta clara definicdo de objectivos para uma producdo de precisdo em série, evidencia a
Oliva como uma empresa com preocupacdes de design, ainda que, textualmente, tal ndo
seja referido. Tratava-se de questdes abordadas na empresa, com o objectivo de criar

uma producdo seriada com o minimo de falhas e prejuizos, mesmo que o design,

% Rogério Tavares - Aspectos relacionados com o fabrico da maquina de costura portuguesa. p. 11.
% 1dem, ibidem. p. 11.
% 1dem, ibidem. p. 12.
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enquanto disciplina e metodologia, ndo tenha sido integrado. Deste modo, estamos
perante uma producdo de design industrial, onde se defendia o ideal de que “um produto
perfeito ¢é a base de uma comercializagdo segura.”’

“Todas as fases de trabalho do produto deverdo [...] ser organizadas e controladas de maneira

que permitam um rendimento que seja sempre igual e que nao apresente 0 minimo desvio em

relacdo a série.”%®

Apos estas medidas serem analisadas e efectivadas, a fabrica teria de se debater com as
caracteristicas do produto final em si. Era claro, no caso das maquinas de costura, que
era a Unica a realizar este tipo de trabalho, no entanto, havia que se preocupar com as
empresas concorrentes estrangeiras, ndo s6 em relacdo as pecas adjacentes a maquina de
costura como, principalmente, as préprias maquinas de costura.

No seguimento do pensamento de design, além das preocupacdes produtivas, a Oliva
também tinha em conta a adequacao do objecto, neste caso as maquinas de costura, ao

seu utilizador.

Para a Oliva, existiam seis pontos essenciais para a produ¢do de um bom produto:

“- manejo simples e intuitivo

- apresentacdo atraente técnica e esteticamente

- durabilidade

- preco acessivel

- pouca exigéncia de manutencao

- originalidade em relacdo aos modelos anteriores e personalidade que a distinga dos

modelos contemporéneos da concorréncia”®

Agquando da criacdo de um objecto, em termos de metodologia de design, é importante
ter-se em consideracdo determinados aspectos, como a ergonomia, a sua funcionalidade,
a tecnologia e materiais para producdo, 0 seu custo, a sua distribuicdo, entre outros.
Estes sdo alguns dos aspectos fundamentais para a criagdo de um produto, ainda que a
palavra design ndo seja empregue, como € o caso da Oliva. O design ndo é referido

textualmente, mas por associacdo, tendo em conta o pensamento de producao industrial,

" 1dem, ibidem. p. 11.
% Gillo Dorfles — Introduc&o ao desenho industrial: Linguagem e histéria da producéo em série. p. 29.
% Rogério Tavares — lbidem. p. 14.
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é visivel a ideia da sua existéncia. Como refere Penny Sparke, “embora o conceito
moderno de ‘design’ ndo tenha nenhuma consonancia comum até metade do seculo XX,
a ideia de bens e imagens embebidas de caracteristicas estéticas e funcionais como
factor atractivo, e de acordo com as necessidades dos consumidores e utilizadores, tem
uma longa histéria e esta intrinsecamente ligado ao desenvolvimento daquilo que se tem
vindo a apelidar de sociedade ‘moderna’.”'® O conceito de design em si poderia ndo
estar definido, mas existia a ideia da sua concepgéo, definido pela “entidade [com] o

papel de pensar os objectos.”*

Nesta descricdo composta por seis pontos exigidos pela Oliva, deparamo-nos com a sua
sensibilidade projectual, afirmando o seu interesse de aceitacdo do produto por parte do
publico. A sua atencdo era para com o cliente, o qual seria estimulado a comprar uma
maquina de costura Oliva em vez de uma outra estrangeira devido ao seu “prego
acessivel”, o que, tendo uma “apresentacdo atraente técnica e esteticamente”, seria
desde logo uma vantagem para uma primeira aproximacdo ao produto.'®® Na sua
utilizagdo, o facto de ter um “manejo simples e intuitivo” facilitaria a sua aceitacao por
parte de diferentes tipos de publicos, quer fossem utilizadores regulares ou de utilizacao
esporadica, e a “durabilidade” e “pouca exigéncia de manutencao” evitaria conflitos
futuros caso existisse alguma anomalia, provocando a necessidade de intervengdo de um
técnico qualificado. O dltimo aspecto desta lista, a “originalidade em relagdo aos
modelos anteriores e personalidade que a distinga dos modelos contemporaneos da
concorréncia”, é possivel que seja um dos que melhor define o objectivo da Oliva. N&do
seria apenas importante destacar o novo modelo de maquina de costura dos seus
modelos antecedentes, de modo a renovar o motivo para o consumidor adquirir uma
nova maquina de costura, como seria igualmente essencial encontrar uma forma de
ultrapassar as barreiras da concorréncia, construindo um produto com “originalidade” e,
acima de tudo, como muitas vezes é distinguido em design, um objecto com

“personalidade”.

190 penny Sparke — Ibidem. p. 13.
101 Ana Gléria Bardo dos Santos Neves Rato - Daciano da Costa e a Teoria do Design [...] p. 95.
192 \/er Donald A. Norman — Ibidem.
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2.2.1. Produtos para o sector domestico

No sector doméstico a Oliva iniciou a sua produgdo com banheiras, lavatorios,
radiadores, caloriferos, torneiras, ferros de engomar a carvéo e fogdes de cozinha (er fig.
102 a 109, no anexo 2). 10d0S estes objectos eram produzidos em ferro fundido, processo de
fabrico onde se fundou a Oliva. Como acabamento, alguns produtos deste eram
esmaltados e/ou pintados (como as banheiras, fogdes e alguns modelos de caloriferos,
técnica que foi implantada na Oliva no ano de 1934).

Posteriormente, na década de 1940, foi introduzido o produto pelo qual se destacou a

empresa no mercado nacional e internacional: as méquinas de costura.

A ambicdo de se iniciar uma linha de produgdo de maquinas de costura talvez tenha
vindo a ser motivo de reflexdo por parte do fundador da Oliva j& desde a década de
1930, ou até mesmo antes, devido as suas viagens pela mundo fabril europeu e devido a
sua experiéncia com a prépria costura, actividade assimilada através da empresa do pai.
Todavia, é no ano de 1942 que é solicitado ao Estado Portugués, por parte da Oliva, o
alvara para a criacdo da fabrica de maquinas de costura (actividade inexistente na época
em territorio nacional).

Somente seis anos mais tarde, a 8 de Julho de 1948, € inaugurada oficialmente a fabrica
das maquinas de costura, data que marca a introducdo de um novo produto nacional, e
que fara parte da historia social, material e cultural portuguesa. Contudo, em 1944, ja
existiam postais publicitarios colocados em publicacbes periodicas que anunciavam a
chegada das “[...] maquinas de costura fabricadas nas Oficinas Metalirgicas

. 103
«Oliva».”

103 Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — lbidem. p. 12.
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Fig. 15 - Postal da maquina de costura Oliva.

Apos a saida do fundador da Oliva, Antonio José Pinto de Oliveira, e com a venda da
empresa a ITT, o historial produtivo sofre alterac6es, principalmente no que se refere as
maquinas de costura. Com estas alteragcdes, ao inves de se produzirem objectos de
marca Oliva na integra, muitos deles sdo comprados a outras fabricas, sendo depois
acrescentada a marca Oliva. Nesta altura, a Oliva passa a ter frigorificos (comprados a
Balay), televisdes (de marca associada ITT), esquentadores, maquinas de escrever,
maquinas de lavar, entre outros. No entanto, o Unico aspecto que os torna um produto
Oliva € o facto de serem montados em Séo Jodo da Madeira e posteriormente Ihes ser
aposto o logétipo Oliva. O mesmo aconteceu com as emblematicas maquinas de costura
em ferro fundido. Com esta alteracao produtiva, passam a ser comercializadas maquinas
de costura com o0 nome Oliva, mas com uma carapaca em plastico, por exemplo, ou com
incrustagdes com letras orientais.’® Trata-se de objectos, ou produzidos fora de
Portugal mas de marca Oliva, ou somente montados na fabrica de Sdo Jodo da Madeira.

Apesar de existir uma nova linha de maquinas de costura Oliva com carapaca em
plastico, a maior parte daquelas que continuam a ser produzidas em ferro fundido sdo
comprados pela empresa espanhola Refrey, passando a ser vendidas enguanto uma

maquina de marca Refrey e ndo Oliva.

104 Estes exemplos de equipamentos Oliva estdo disponiveis, por exemplo, em qualquer plataforma de
vendas em segunda médo. Neste circuito, existem muitos produtos Oliva: méaquina de costura - disponivel
em WWW: <URL.: http://cantanhede.olx.pt/en/vendo-maquina-costura-oliva-iid-166450204Z>; maquina
de escrever - disponivel em WWW: <URL: http://portocity.olx.pt/en/maquina-de-escrever-oliva-iid-
188495495>; televisdo - disponivel em WWW: <URL.: http://aveiro-aveiro.olx.pt/en/televisor-preto-e-
branco-marca-itt-oliva-iid-156154332>.
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2.2.2. Produtos para o sector industrial

No sector industrial a Oliva produziu motores de explosdo de pequena cilindrada,
bombas centrifugas e manuais, equipamento para lavandarias mecanicas, forjas portateis
e ventoinhas para forjas, abrigos para bicicletas e motocicletas, tubos e acessérios para
canalizacbes, acessorios para linhas de alta tensdo, marmitas e equipamento
complementar para grandes cozinhas.

Destas Ultimas existiam varios modelos, entre eles as panelas U5 e as marmitas Koliva,
destinadas a refeitdrios de muita envergadura, podendo conter e cozinhar alimentos
desde 100 a 400 litros, consoante 0os modelos.

A producdo de tubos de ago, como ja foi referido, foi outro importante momento de
producdo industrial que a Oliva realizou. As negociacdes iniciaram-se em 1938,'% em
1943 é pedido um alvara para producdo exclusiva, mas é apenas em 1954 que a fabrica
dos tubos de aco € inaugurada, “com equipamento e tecnologia de origem
americana.”® No entanto, este pedido de exclusividade ndo é cumprido,'®” o que
permite a existéncia da producdo de tubos em outras fabricas, e impossibilita o

crescimento do monopolio da Oliva.

No seu total, a Oliva produziu maquinas de costura, radiadores, caldeiras para
aquecimento central, ferros de engomar, caloriferos, fogdes de cozinha, banheiras,
lavatérios e outro material sanitario em ferro esmaltado, marmitas, panelas e outros
equipamentos para cozinhas, material para lavandarias, bombas centrifugas, tornos de
bancada, ventoinhas para forjas, motores de explosdo de pequena cilindrada, abrigos
para bicicletas, tubos e outros acessorios de ferro para canalizacfes, acessorios para
linhas de alta tensdo, obra de ferro fundido normal e de ferro maledvel e galvanizacéo

de artigos de ferro.'%®

105 Maria Eugénia Alves de Pinho — Ibidem. pp. 33-34.

196 j030 Adolfo Loureiro - Economia e Sociedade [...]. p. 54
197 |dem, Ibidem. p. 53.
198 paulo Marcelo - Oliva: Memdrias de uma marca portuguesa. p. 15.
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3. A mégquina de costura Oliva

3.1. Tipologia de maquinas de costura Oliva

De 1948 a 1972, a Oliva produziu 12** modelos de méaquina de costura. A maior parte
dos modelos eram adaptacdes de outras maquinas de costura de marca europeia, quer
fossem comprados os desenhos técnicos oficiais ou apenas mimetizada a sua forma ou
funcionalidade, consoante as tendéncias da época.

Como Portugal ndo tinha producdo nacional de maquinas de costura, ndo havia um
termo de comparacdo para o consumidor, o qual apenas tinha acesso as maquinas de
costura estrangeiras. E mesmo em relacdo as maquinas de costura estrangeiras, seria
normal que o tempo de importacdo fosse demorado, ndo sé devido & menor capacidade
de comunicagdo e distribuicdo, como ao maior interesse em exportar do que em
importar.*'°

Por isso, em 1948, Portugal estreava-se com uma nova maqguina de costura, mas que ja
tinha sido apresentada 16 anos antes na Suica.'** Porém, apds efectuar a compra de um
modelo, a Oliva tinha total liberdade em o alterar, por isso, é igualmente relevante o
trabalho da Oliva e estaremos a analisar equipamentos nacionais e ndo equipamentos
estrangeiros.

Na Oliva, os modelos eram denominados por classe x ou em abreviatura, cl. x, por
exemplo, classe 45 ou cl. 45. Segundo um dos antigos desenhadores técnicos da Oliva,
Luis Machado, entrevistado para esta investigacdo, o nimero que definia 0 modelo da
maquina de costura correspondia a uma aproximacdo da década em que eram
produzidas, mas ndo necessariamente ao ano exacto da sua projec¢do. No caso da
maquina de costura classe 45, o numero 45 tem que ver com o facto de ter sido criada
na década de 40, ndo necessariamente no ano de 1945. Existem 5 grupos principais de
méquinas de costura Oliva, cada um com 1 a 5 modelos diferentes.**? Esta divisdo esta

demarcada conforme algumas semelhancas técnicas e de data de producdo.

109 Nmero retirado do catalogo de magquinas de costura Oliva, anterior a 1972.

110 Em 1941 exista mais exportacdo do que importacdo; em 1961 a importagdo ja era o dobro da
exportacdo; e em 1974 o valor das importagBes aumentou 5 vezes em relagdo as exportagdes. José
Mattoso (dir.) — Ibidem. p. 479.

11 Bernina - BERNINA History [Online].

112 Esta divisdo por grupos e modelos baseia-se na propria organizacgdo estabelecida pela Oliva no seu
catadlogo de maquinas de costura (ver anexo). Deste modo, optdmos por seguir a linha de organizacdo ja
estabelecida.
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/I Grupo 1 - “Maquinas de costura domésticas comuns”
cl. 45 — Méaquina de ponto direito

cl. 46 — Méaquina ziguezague

cl. 50 — Méaquina automatica (Olivamatic)

Estas sdo as primeiras maquinas de costura Oliva e os ex-libris Oliva.

Do primeiro grupo a ser produzido e comercializado, fazem parte os modelos cl. 45, cl.
46, cl. 50. A sua forma, em geral, advém de modelos de maquinas de costura da marca
suica Bernina. Os desenhos técnicos destes trés modelos foram comprados a esta

empresa,**?

a qual habitualmente fazia parceria e mantinha contratos com a Oliva.
Contudo, apesar do modelo original ser da Bernina, quando a Oliva comprava o

modelo, passava a poder altera-lo e a identifica-lo como uma maquina de costura Oliva.

A primeira maquina de costura Oliva a estrear o mercado foi o modelo classe 45, em
1948. Os modelos Bernina e Oliva sdo idénticos, mas tém algumas diferencas. E
importante realgar que o modelo Bernina que serviu de molde para a maquina de costura
cl. 45 ¢ o modelo Bernina 105 ou 114, tendo comecado a ser produzido em 1932 ou

1935, respectivamente.

Fig. 16 — Bernina 105 (1932), Bernina 114 (1935) e Oliva cl. 45 (1948).

Pelo que as imagens nos podem mostrar, a maquina de costura Oliva cl. 45 aparenta ter
um formato mais robusto e maior, com menos reentrancias e com uma acabamento mais

linear, sobretudo na zona da cabega da maquina (er ig. 17).

113 \er capitulo 1.3. Histdria da maquina de costura, nesta investigacao.

114 Ainda referente & problematica dos nomes das classes, neste exemplo, 0 modelo cl. 45 foi lancado em
1948, aquando da inauguracdo da fabrica das maquinas de costura, no entanto tem o titulo de “45”. O
ndimero nem sempre tem que ver com o0 ano em que foi colocada no mercado, mas provavelmente o ano
em que comecgou a ser desenvolvida.
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Na mesma zona, na cabe¢a da méaquina, a chapa
frontal também se diferencia das outras,
apresentando uma forma mais linear, logo mais facil
de produzir. Comparando-a com as anteriores, esta
chapa esconde toda a estrutura do mecanismo que
movimenta a agulha, causando menos ruido ao
olhar. No caso da maquina cl. 45 a chapa permanece
com a sua cor metélica, destacando-se do resto da
maquina. Como serd visivel nos restantes modelos
deste grupo, a chapa frontal sofrera alteragdes.
Continuara a esconder o mecanismo da cabec¢a da
maquina mas ganhard uma ligeira modificacdo na
sua forma. (comparar fig. 22 a 24)-

Em relacdo as maquinas Bernina, ¢ também de

destacar o posicionamento da chapa da agulha er ig.

Fig. 17 - Pormenor da cabega da
maquina de costura Oliva cl. 45:
chapa frontal a cinzento; e chapa da
agulha a laranja.

17) que, no caso da Oliva, esta virado para o utilizador. Efectivamente, analisando tais

elementos estruturais, podemos verificar que, se for necessaria a abertura da chapa a

meio de um trabalho, e caso a agulha ou linha estejam presas no tecido, sera mais facil

deslocar o tecido para o lado da maquina, ficando com a visdo e o0 espaco de manejo

facilitado. Por outro lado, tal acontece também devido a posicdo em que estdo colocados

os dispositivos no interior da maquina: se para o lado ou na direccao do utilizador.

Sobre as maquinas de costura cl. 46 e cl. 50, ndo se sabe ao certo a que modelo da

Bernina fazem referéncia, mas segundo a semelhanca visivel nas fotografias de ambas

as marcas, considera-se que seja a Bernina 117, originalmente produzida em 1938.

Fig. 18 - Bernina 117 (1938) e Oliva cl. 50 (19547?).

41



Habitualmente, segundo as fotografias que visualizdmos, os modelos cl. 45 e 46 eram
pintados de preto e o modelo cl. 50 de verde. No entanto verifichmos que existiam
alguns modelos cl. 45 e 46 verdes. Na figura 19 estdo representados os trés modelos
deste primeiro grupo, mas com uma producdo do final da década de 60 ou inicio de 70.
Isto porque, além de os modelos cl. 45 e 46 estarem pintados de verde, o volante de

ambos ndo esta vazado e é igual para todos os modelos.

Fig. 19 - Panfleto Oliva. Maquinas de costura cl. 45, 46 e 50, pintadas de verde e com o novo volante, adaptado para
todas as maquinas, mesmo as mais antigas.

Nas primeiras producdes, estes modelos tinham o volante vazado, procedimento que foi
posteriormente subtraido a linha de producdo, como € visivel na comparacdo de
imagens do mesmo modelo. Tratava-se de um procedimento que prolongava e encarecia
a producdo, sem que, a ver da Oliva, trouxesse algum beneficio.'™> Deste modo, foi

adoptado um novo modelo de . =
volante, que passou a ser
aplicado em todas as maquinas
de costura, mesmo as de modelos
anteriores, uma vez que seria um
desperdicio ter dois processos a
funcionar para a producdo de um

volante. Este tipo de alteracdes

acontecerd ao longo da produgéo

Oliva. Existem varios Fig. 20 - Pormenor: Ponteiro Fig. 21 - Pormenor de maquina cl.
pormenores que serdo alterados, regulador do ziguezague e 46: Mecanismos do ponto

botdo distribuidor do ziguezague. Comparar com fig. 19
mas 0s modelos continuardo 0S  ziguezague. e 20.

115 \/er Anexo 1, Entrevista a Luis Machado, ex-desenhador da Oliva.
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mesmos. E disso exemplo a alteragdo do mecanismo para definir o ponto ziguezague no
modelo cl. 46. Como pode ser verificado através de representacdes fotogréaficas, o
mesmo modelo apresenta algumas diferengas de pormenor.

O primeiro grupo, o segundo e o terceiro, tinham sempre o simbolo portugués das cinco
quinas e cinco chagas de Cristo, pintado no corpo da maquina de costura.

Este grupo de modelos de maquinas de costura é dos mais emblematicos da Oliva.

Fig. 22 — Méaquina de costura Oliva cl. 45.

Fig. 23 - Maquina de costura Oliva cl. 46.
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Fig. 24 - Maquina de costura Oliva cl. 50.

No geral, os trés modelos sé&o idénticos, seguindo a mesma linguagem formal. Contudo,
como é visivel e foi explicado, existem algumas diferencas. Alem das dissemelhancas
formais, 0os 3 modelos também se distinguem pelas diferentes capacidades funcionais, as
quais foram evoluindo desde o modelo cl. 45 até ao modelo cl. 50.

A maquina cl. 45 possibilita a fun¢do de ponto direito, o ponto basico da costura a
méaquina. O modelo seguinte, cl. 46, introduz a opcdo de ponto ziguezague, dai a
insercdo do mecanismo ziguezague, o qual ainda ndo existia na maquina cl. 45.

O modelo cl. 50, também apelidada de Olivamatic, destaca-se pelo facto de ser
automatica e pode ser trabalhada “com uma, duas ou trés agulhas”,**® facilitando alguns
processos de costura.

Estes trés modelos serdo os mais afamados e 0os mais vendidos, sendo a maquina de
costura cl. 50 a preferida das trés. Como refere Humberto Pereira, participante no |
Congresso Nacional da Oliva, “a cabega cl. 45 atingiu a maior percentagem, mas,
analisando as cl. 46 e 50, verifica-se que a Olivamatic tem tido melhor saida. Na
verdade, o cliente que dispGe de meios para adquirir a cl. 46 ndo fica longe de poder
assumir os encargos resultantes da aquisicdo de uma cabeca cl. 50 e, entdo, opta por esta

L 117
ultima.”

116 A J. Oliveira - Indicacdes fundamentais sobre 0 manejo da Oliva CL 50 Olivamatic. p. 3.
17 Humberto Pereira - Distrito de Ponta Delgada. pp. 54 e 55.
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/I Grupo 2 — “Maquina de costura semi-industrial com lagadeira rotativa”

cl. 53 — Méaquina de ponto direito (Oliva Réapida)

O segundo grupo é formado apenas por uma maquina de costura, 0 modelo cl. 53,

também conhecido por Oliva Réapida. Esta é a primeira maquina a apresentar diferencas

formais do 1° grupo. N&o conseguimos determinar se é um projecto da Oliva na integra

ou se se trata de um modelo comprado a outra marca. No entanto, assemelha-se a muitas

das maquinas de costura suas contemporaneas.

Destaca-se, como o0 seu nome indica, pela sua rapidez de trabalho, tratando-se de uma
118

maquina de costura semi-industrial, fazendo até 3 500 pontos por minuto.

A nivel formal, ja apresenta 0o novo
volante e o simbolo da sua
especialidade, ‘Répida’. O corpo deste
modelo exibe uma forma mais
arredondada, quase como um
retrocesso ou revivalismo das antigas
maquinas do inicio do século XX, ao
contrario do ultimo grupo que ja
apresenta uma forma mais sélida e

rectilinea.

Fig. 25 - Maquina de costura Oliva cl. 53.

Fig. 26 - Maquina de costura Oliva cl. 53.

118 panfleto Oliva - CDMC.
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/I Grupo 3 — “Maquinas de costura doméstica comuns”
cl. 55 — Méaquina de ponto direito
Subclasse — maquina com iluminacdo incorporada

cl. 614 — Maquina de ponto direito

No terceiro grupo de maquinas de costura Oliva insere-se 0 modelo cl. 55 e cl. 614. N&o
é sabida ao certo a data de producdo destes dois modelos e, segundo o catalogo e os
desenhos técnicos da perspectiva explodida, ambos as maquinas sdo 0 mesmo modelo.
Segundo um dos desenhadores técnicos da Oliva, apreende-se que se trata de dois
modelos que surgiram da evolu¢do de outros dois modelos, com pequenas alteracdes
formais ou pormenores de funcionamento, e diferenciados mais para questfes de
producdo do que para a sua comercializagdo. No entanto, apesar de as diferencas nao
serem significativas a olho nu para o cliente, seria importante demarcar a diferenciacao
evolutiva do modelo em causa.

E possivel que o modelo cl. 614 seja uma evolugdo do modelo cl 61, devido a

semelhanca com o seu nome, embora o seu desenho técnico seja igual ao modelo cl. 55.

O modelo cl. 55 € o primeiro modelo de maquinas de costura Oliva a seguir um novo
padrdo formal. Ao contrario das primeiras maquinas de costura Oliva, este modelo
apresenta linhas direitas e modernas, e ir-se-a destacar, formalmente, de todas as
magquinas Oliva. E desconhecida a proveniéncia do desenho técnico deste modelo, mas
pode-se verificar que, no livro de instrucGes desta maquina de costura, existe uma

imagem genérica e sem logotipos

Soulévement du couvercle du bras

desta maquina. O que nos permite

por a hipotese de se tratar de um

modelo de outra empresa que
tenha vendido os seus modelos a

outras marcas, incluindo a Oliva.

Esta estratégia é recorrente, como

Enlévement de la rallonge

ja& menciondmos aquando da

explicacdo da histéria da maquina

de costura. Fig. 27 — Livro de instrugbes em francés, da maquina de costura

Esta é a primeira maguina de ©!vac-%
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costura a possuir uma tampa superior direita, recorrendo ao pormenor de estar alinhada
com o volante. As reentréncias e ruidos visuais sdo evitados a0 maximo, e o proprio
volante € mais aligeirado que os anteriores.

O manipulo para a opgdo ‘coser’ ou ‘passajar’ passa a ter uma esfera, facilitando a
manobra de o empurrar e colocar na opcdo desejada, especialmente quando utilizado
pelas mdos mais delicadas das senhoras. Sem este simples auxiliar, € mais dificil
empurrar o manipulo, principalmente quando a maquina de costura necessita de
lubrificagéo.

Este é o Unico modelo da Oliva que apresenta a chapa da agulha virada para o lado
esquerdo e ndo para a posicdo do utilizador, como referimos nas maquinas analisadas

anteriormente.

=a

1 b 3
g J{ |

L J

- e -

Fig. 28 - Pormenor: manipulo para  Fig. 29 - Maquina de costura Oliva cl. 55.
‘coser’ e ‘passajar’, a laranja.

oLiva

Fig. 30 — Méaquina de costura Oliva cl. 55.
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/I Grupo 4 — “Maquinas de costura domésticas comuns”
cl. 61 — Méaquina ziguezague
cl. 62 — Maquina automatica
cl. 63 — Méaquina super-automatica
Subclasse — Méquina com dupla tenséo

O quarto grupo de modelos de maquinas de costura Oliva é da década de 60. Trata-se
dos modelos cl. 61, cl. 62 e cl. 63. Este foi o Unico grupo de maquinas de costura
desenhado na integra pela Oliva, segundo Luis Machado, sem que tenha sido comprado
a alguma empresa. Contudo, é notdria a sua semelhanca com o 5° grupo de maquinas de
costura Oliva, o qual foi comprado & marca Anker.

Este grupo € bastante diferente dos primeiros grupos de maquinas de costura,
apresentando formas com linhas mais direitas, a lembrar o aspecto dos objectos do
Streamlining. A partir daqui, os novos modelos de maquina de costura Oliva serdo
sempre pintados de verde e bege, e deixardo de ter o simbolo portugués das 5 quinas e 5
chagas de Cristo.

Como em todas as fabricas onde existe uma producdo seriada, € importante criar um
processo de fabrico rapido e com poucas etapas de conformacédo, para que se possa
poupar, tanto monetariamente como no tempo de producdo. Como tal, segundo as
imagens a que tivemos acesso, é possivel afirmar que a Oliva fez proveito disso no
grupo das maquinas de costura cl. 61, 62 e 63. Isto porque a tampa superior deste grupo
de maquinas de costura é igual em todos os modelos, possuindo todas as ranhuras e
sulcos. No entanto, é apenas a partir do modelo cl. 62 que essas ranhuras contém botdes
e alavancas para a maquina de costura elaborar determinadas fungdes (comparar fig. 31 a 33, e
fig. 115 no anexo 2). Neste caso, seria mais facil e menos dispendioso produzir todas as
tampas iguais, apenas com uma tipologia de molde, do que conceber uma nova tampa
apenas para 0 modelo cl. 61. O mesmo acontece no seguinte grupo de maquinas de
costura.

Como se trata de uma producdo cara e de produtos que tém uma grande longevidade de
utilizacdo, seria compreensivel o acautelamento em criar novas pecas e novas maquinas
de costura. Para cada modelo seria necessario criar uma nova estrutura para producao,
incluindo moldes que, além da complexidade de construcdo, representavam uma grande
despesa para a empresa. Por isso, ndo poderiam estar constantemente a ser criados

modelos, reaproveitando os anteriores para novas propostas comerciais.
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Fig. 31 - Méaquina de costura cl. 61.

=0
Fig. 32 - Maquinas de costura cl. 62.
&
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Fig. 33 - Maquinas de costura cl. 63.
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/I Grupo 5 — “Maquinas de costura de brago livre [portatil] ¢ lagadeira rotativa”
cl. 71 — Méquina ziguezague
cl. 72 — Méquina automatica
cl. 73 — Méaquina super-automatica
Subclasse — Méquina com dupla tenséo

O quinto grupo de maquinas de costura Oliva é da década de 1970 (ou final da década
de 1960). Refere-se aos modelos cl. 71, cl. 72 e 73. Segundo Luis Machado, estes
modelos foram comprados a marca alema Anker. Como ja foi referido, as semelhancas
formais entre este grupo de maquinas de costura e 0 quarto grupo sao bastante visiveis.
A grande diferenca € o facto de os modelos cl. 71, 72 e 73 serem portateis. Nao é sabido
ao certo a razdo das suas semelhancas, nem encontramos modelos Anker iguais ao
grupo anterior. A Oliva pode apenas ter reproduzido a sua forma para o grupo dos
modelos cl. 61, 62, 63, mas ter comprado os modelos cl. 71, 72 e 73 devido a sua
inovacado e diferente modo de utilizacdo (o facto de ser portéatil e este ndo ter sido sua

exclusiva invencao).

Fig. 34 - Comparacdo: maquina de costura Anker, modelo FZ-K (sem data); e maquina de costura Oliva cl. 73.

Este grupo de maquinas de costura distinguir-se-a4 de todas as outras devido a nova
tipologia de funcionamento: a portabilidade. Para a marca portuguesa, € uma grande
inovacdo a nivel de modelos de maquinas de costura, sendo, até aqui, 0 unico modelo
portatil. Assim, a Oliva passa a ter um grande leque de modelos de maquinas de costura,
que tentam atingir todos os nichos de mercado.

E curioso o facto do modelo portatil ser produzido em ferro, uma vez que costuma ser

um material pesado. Neste caso ndo temos a percepcdo do seu peso, uma vez que nio

50



tivemos acesso directo a uma maquina de costura Oliva cl. 71, 72 ou 73, fincando
apenas a suposicao de que se trata de um objecto relativamente pesado, uma vez que é
construido em ferro, e devido ao manuseamento das primeiras maquinas Oliva.

Estes modelos ndo vinham com uma mesa ou armario, mas sim com uma mala para que
a maquina de costura pudesse ser transportada.

A semelhanga do grupo anterior de maquinas de costura, este modelo ¢ totalmente
diferente formalmente. Um dos aspectos alterado sdo os botBes e manipulos. Até a
maquina de costura cl. 55 tinha sido aplicada sempre a mesma tipologia de manipulo.
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Fig. 35 - Maquina de costura cl. 50. Pormenor: Fig. 36 - Maquina de costura cl. 73. Pormenor:
Botdo e ponteiro do ponto ziguezague, a cinzento; Botdo do ponto ziguezague a cinzento; e botdo
e alavanca reguladora do comprimento do ponto, a do comprimento do ponto, a laranja.

laranja.

ouva N ?}
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Fig. 37 - Maquinas de costura cl. 71.
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Fig. 38 - Maquinas de costura cl. 72.

Fig. 39 - Maquinas de costura cl. 73.

N dos
e 6rgdos de comando principais

1 — Brego

2 — Brago livre

3 — Tampa superior do brago livré

4 — Tompo oscilante do braco livie

5 — Boldo de comulecio

6 — Botso de regulagso do ponto

7 — Poreluso de regulagho fina Is6 pora CL 73)
8 — Manipulo da alavance de engate

9 — Botso do bobinador (n8o visivel na figuro)
10— Botdo de regulagio ziguezogue

11 — Libertador do volente

12 — Volante

13 — Alavanca libertadora (s pora CL 73)

14 — Porte-carros (néo visiveis no figure)

15 — Tompa mével

16 — Manipulo da alavanca de [requéncie

17 — Monipulo de distribuico ziguezague

18 — Menipulo de slavanca de acoplomento

19 — Passa-fios

20 — Tensor

21 — Tempa superior

22 — Botso do interruptor eléctrico

23 — Tempe oscilante

24 — Alavanca de colcador Ingo visivel ne figure)
25 — Calcador

26 — Chapa de agulhe

27 — Arrastador

28 — Mecanismo de lenséo

29 — Suporle de agulha

30 — Base

Fig. 40 - Livro de instru¢des das maquinas cl. 71, 72 e 73.

21 20

18 17 16 15 14

Fig. 1
As méquinas ziguezague (CL 71) ndo possuem as alavances ou 6rg8os indicados pelos nimeros 8, 13, 16 e 18
13

Centro de Documentagdo MUSEU
Museu da Chapelaria
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3.1.1. Quadro dos modelos de maquinas de costura Oliva

Modelo Caracteristicas Data de
Cor da Caracteristica Funcdes Observagdes langamento
pintura principal o mercado

Classe 45 Pretoou | Ponto Ponto comum, coser nos Modelos 1948
verde direito/comum dois sentidos, embainhar, comprados a
casear, bordar, passajar marca Bernina
(Suica) .
Classe 46 Preto ou | Ponto Ponto comum, ponto aberto, Depois de
verde ziguezague ziguezague, coser nos dois 1948 -
sentidos, passajar, bordar, Década de
chulear, casear, pregar 40/50?
botdes
Classe 50 Verde | Automatica Ponto comum, ponto aberto, 19547
Olivamatic ponto serpentina,
ziguezague, coser nos dois
sentidos, passajar, bordar,
chulear, casear, pregar
botdes
Classe 53 Verde | Ponto direito, 3800 pontos por minutos. 1957
Oliva semi-industrial Indicada para oficinas
Répida
Classe 55 Verde | Ponto direito Ponto comum, coser nos Primeiro Década de
dois sentidos, rematar a modelo Oliva 50/60?
costura, passajar, bordar gue segue novas
com e sem bastidor linhas formais,
com um aspecto
mais moderno
Classe 614 Versao
melhorada do
cl. 61. Segundo
o catalogo, os
modelos cl. 55 e
614 séo o
mesmo modelo.
Classe 61 Verde | Ponto Ponto ziguezague, ponto Modelos Década de
ziguezague comum, embainhar, casear, desenhados 60?
pregar botdes, coser nos 2 totalmente na
sentidos, coser franzidos, Oliva
passajar e bordar
Classe 62 Verde | Automatica Ponto ziguezague, ponto

comum, embainhar, ponto
aberto, casear, pregar
botdes, coser nos 2 sentidos,
coser franzidos, passajar e
bordar. Cose até com 3
agulhas.
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Classe 63
Oliva Super
Automatica

Verde

Super
automatica

Ponto comum, ponto aberto,
ziguezague, coser nos dois
sentidos, embainhar, casear,
bordar, passajar, embainhar,
casear, coser franzidos,
pregar botdes. Cose até
com 3 agulhas.

Classe 71

Verde

Portatil e ponto
ziguezague

Ponto ziguezague, ponto
comum, embainhar, casear,
pregar botdes, coser nos 2
sentidos, coser franzidos,
passajar e bordar.
Apropriada para coser pegas
de vestuario, como calcas e
mangas.

Classe 72

Verde e
bege

Portatil e
automatica

Ponto ziguezague, ponto
comum, embainhar, casear,
etc. Apropriada para coser
pegas de vestuario, como
calcas e mangas.

Classe 73

Verde e
bege

Portatil e super
automatica

Ponto ziguezague, ponto
comum, embainhar, casear,
etc. Apropriada para coser
pegas de vestuario, como
calcas e mangas.

Modelos
comprados a
marca Anker
(Alemanha),
mas semelhante
aos modelos cl.
61, 62 e 63.

Final de
década de
60, inicio
década de
70?
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3.1.2. Mesas e armarios para a maquina de costura Oliva

Apesar de a Oliva ser uma empresa de metalurgia e fundicéo, tinha também uma seccéo
de carpintaria. Esta seccdo existia para a producdo de mesas e armarios de apoio para as
maquinas de costura. Assim como as maquinas de costura, as mesas e 0S armarios
também tinham uma denominagdo para os modelos. Segundo a analise de imagens e
catalogos, os modelos de mesas e armarios definiam-se por, a titulo de exemplo, A3/45,
AA3/45, B3/45 até N9/45. A letra e o primeiro nimero correspondiam ao modelo da
mesa ou armario, e o segundo nimero correspondia ao modelo da maquina de costura,
que neste caso seria uma cl. 45. Existe um grande nimero de modelos,™® com pequenas
diferenciacdes entre si, € com referéncias como “Mesa tipo oficio”, “Secretaria para
cabeca reversivel”, “Gabinete rustico”, “Gabinete corrente” ou “Gabinete de grande

luxo” (ver fig. 41)-

J 9161 N 9/46

Fig. 41 — Panfleto com exemplos de armérios para maquinas de costura Oliva.

Na compra da maquina de costura Oliva, o cliente podia igualmente escolher a mesa ou
armario que mais lhe conviesse, quer pela sua funcao quer por questdes monetarias. Em
geral, as mesas simples tinham uma parte do tampo amovivel para que se pudesse retirar
a maquina de costura, tornando numa superficie plana. No entanto, as mesas mais
simples ndo escondiam o mecanismo do pedal e da manivela.

Para quem quisesse ter uma maquina de costura totalmente camuflada, existiam
armarios que abriam e fechavam totalmente, de forma a esconder e guardar ndo s6 a

maquina de costura, como o proprio mecanismo da mesma.

119 para esta investigacdo exemplificaremos apenas aqueles a que tivemos acesso através dos catalogos.
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Este tipo de armério tinha mais opg¢des decorativas e, quando desmontado, poderia
funcionar como um aparador normal na habitacdo. Neste exemplo, as portas do mével
abrem-se, dando acesso ao pedal da maquina de costura, e 0 tampo levanta-se, criando
uma superficie plana para trabalho e permitindo que a maquina de costura seja colocada
na sua posi¢do de trabalho. Quando esta guardada, a maquina de costura recolhe-se para
0 espacgo tapado que se encontra debaixo do tampo. Esse recanto tem apenas trés
orificios: dois deles existem para que seja possivel a correia do volante passar; e outro
que tem uma tampa (ver fig. 42 ¢ 43), CasO Seja preciso aceder & parte de baixo da maquina

quando esta esta montada, ou para facilitar a sua arrumacao.

Fig. 42 - Pormenor: Abertura por baixo da mesa de trabalho.

Este exemplo é um dos mais luxuosos da Oliva er fig. 44y, cOm diferentes tipos de
madeira nas portas em formato de losango, pés em cantoneira ondulada, uma vitrina
lateral arredondada e prateleiras em vidro. Este tipo de motivos decorativos permitia
que o movel se camuflasse no resto da mobilia da casa, obedecendo aos padrdes formais
da época. Era também uma forma de agradar ao publico feminino, através de um
processos de producdo mais facilmente manejado e alterado, a carpintaria, que nédo
necessitava de moldes de aco. No seu interior, a porta do armario tem gavetas que

rodam, poupando assim espaco (ver fig. 43)-

— ,

Fig. 43 — Armério aberto e colocado em posicéo de trabalho (modelo Fig. 44 — Armario fechado com
N9/45). méquina de costura guardada. 56



No caso das mesas mais simples, o processo de camuflagem era idéntico. A maquina de
costura recolhe-se para a zona inferior da mesa, sendo o buraco da mesa tapado com a

tdbua que igualmente serve de apoio lateral, aumentado o espacgo de trabalho.

No geral, a maquina de costura Oliva e a sua estrutura de apoio, excluindo portanto os
modelos portéteis cl. 71, 72 e 73, formam um todo que se interliga e sustenta,
necessitando um do outro para o seu bom funcionamento.

No que se refere a sua arrumacdo, como serd vulgar na maior parte das maquinas de
costura, a maquina Oliva, como ja foi mencionado, ‘esconde-se’ por debaixo do tampo
do movel. Nesse tampo existe um buraco para que a maquina se possa encaixar, sendo
posteriormente tapado com uma tampa. Essa tampa serd também o apoio lateral da
mesa, aumentando assim o espaco de trabalho disponivel. As reentrancias de encaixe
macho/fémea do tampo sdo as mesmas quer quando a tampa € apoio lateral, quer
quando € tampa do moével. Através de simples solucbes de sustentacdo, € possivel

posicionar o apoio lateral. E puxada uma trave lateral e é encaixada a unido do apoio.

Fig. 45 - Pormenor de encaixe do tampo lateral. Fig. 46 - Pormenor do suporte para o tampo lateral.
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Fig. 47 - Processo de arrumagao da maquina de costura e respectivo tampo.

3.1.3. Especificidades e funcionamento da méquina de costura Oliva

Componentes bésicos para o funcionamento de uma maquina de costura Oliva:

Além da maquina de costura em si, € necessaria uma agulha, linha, uma lagadeira, uma
bonina, um calcador, um padrdo e um mecanismo propulsor de energia. A agulha
servira para os propdsitos 6bvios, de guiar a introducéo da linha pelo tecido. A lagadeira
€ 0 objecto onde se colocada a bobina, previamente enrolada com linha, que se instala
na zona inferior e interior da maquina. Esta fard o0 movimento de rotacdo necessario
para que se crie o ponto.*?® O calcador esta colocado na zona da agulha, e a sua funcéo
“¢ a de segurar com firmeza o tecido [...], evitando assim o seu movimento vertical a
medida que a agulha sobe e desce.”** Existem varios tipos de calcadores, com
funcionalidades especificas (fazer bainhas ou franzidos, coser galdes, entre outros).
Quanto ao mecanismo propulsor de energia: poderd ser a energia humana, exercida
através do pedal inferior e que sera transmitida para o volante atraves de uma correia de

pele; ou através de um motor eléctrico, substituindo o esforco do utilizador.

Fig. 48 - Lacadeira. Neste caso
(lagadeira do modelo cl. 45) trata-
se de uma lacadeira rotativa

vertical.  Esta  denominacgéo \\/
determina-se pelas especificidades '
do seu modo de funcionamento e v

pelo modo como é aplicada na
maquina - neste exemplo, a
lagadeira ¢ aplicada verticalmente. Fig. 49 - Bobina.

120 \/er imagens demonstrativas do seu movimento no anexo 2, fig. 157.
121 Mério de Araujo - Tecnologia do vestudrio. p. 278.
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Fig. 50 - Exemplos de calcadores: simples; ponto ziguezague (?); e de embainhar em conchas.

O padrdo é outra fundamental peca numa maquina de costura, uma vez que vai
determinar o tipo de ponto a ser executado pela maquina. Na Oliva, este era um dos

componentes que nao era fabricado pela fabrica. No entanto, apesar de ser comprado a

empresas estrangeiras, detinha o logétipo Oliva.

Fig. 51 - Padrdes de uma maquina de costura cl. 50 (pormenores do logétipo Oliva).
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Estrutura de uma méaquina de costura Oliva:

Fig. 53
1 - cabeca; 2 - brago; 3 - corpo; 4 - base.

As méquinas de costura Oliva'??

sdo produzidas em ferro fundido, através de moldes de
aco. Em algumas zonas exteriores da maquina de costura, visivel a olho nu, existem
pequenos buracos, pintados no seu interior a vermelho (furos de Iubrificacio, ver fig. 54 e fig. 111 a 113
do anexo 2), Para que se pudessem destacar. Estas reentrancias serviam para o utilizador
colocar 0leo, de forma a melhorar o funcionamento das pecas da maquina no seu
interior. Deste modo, permitia uma facil manutencéo, evitando que se tivesse de abrir a
maquina ou leva-la a um técnico. No mesmo local onde se comprava o material para a
costura (tecidos, linhas, dedal, entre outros), era possivel adquirir 6leo para a maquina

de costura.

Fig. 54

1 - Volante; 2 - Botao distribuidor do ziguezague; 3 - Ponteiro regulador de ziguezague; 4 - Alavanca de elevacéo do
calcador ; 5 - Correia; 6 - Passa-fios; 7 - Tensor; 8 - Porca de regulacdo de tensdo da linha; 9 - Alavanca de
elevacdo do calcador; 10 - Chapa frontal; 11 - Calcador; 12 - Agulha; 13 - Arrastador; 14 - Orificios para
lubrificago.

122 Referéncia as méaquinas de costura Oliva produzidas entre 1948 e 1972.
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Na méaquina de costura Oliva, a linha é colocada de modo semelhante a outras maquinas
de costura. Existem dois pontos de onde surgem as linhas: a linha que esta na lagadeira
e que aparece por baixo; e a linha que se segura na agulha. A linha que esté na lagadeira
encontra-se colocada numa bobina de metal, a qual roda e liberta a linha. A linha
superior est posicionada no exterior da maquina de costura, colocada de modo a poder

ser controlada a sua tensao (ver fig. ss)-

Fig. 55 - Modo de colocagéo da linha (méaquina de costura Oliva cl. 50)
1 - Suporte para carrinho de linha; 2 - Passa-fio;

3 - Porca de regulacéo de tenséo da linha de cima;

4 - Guarda-linha; 5 - Tensor de linha;

6 - Passa-fio frontal; 7 - Olho da agulha.
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3.2. Producéo da maquina de costura Oliva

As pecas das maquinas de costura Oliva eram produzidas em ferro. Para tal, este teria de

ser fundido'?

em grandes fornos, para que pudesse ser utilizado em moldes. Em geral,
os procedimentos tecnoldgicos para a conformacdo de uma peca em ferro moldado séo
“preparacdo do modelo; preparacdo do molde; a fusdo do metal e o seu vazamento no
molde preparado; a extraccdo das pecas fundidas, separando-as dos moldes; a
rebarbagem’? e a limpeza das pecas fundidas.”** Este procedimento acontecia para a
conformacdo da cabeca da maquina de costura, que se formava por uma peca inteira
fundida. O ferro fundido era despejado para dentro dos moldes, fechados, e cada peca
tinha de repousar cerca de 3 horas para que arrefecesse e pudesse ser manejada (ver fig. s6).
Quando a peca se encontrava conformada, era-lhe aplicada uma lavagem para serem
retiradas as gorduras dos 0leos ou outros materiais que pudessem prejudicar a pintura
posterior. Seguidamente, as pecas que necessitassem de ser pintadas, eram introduzidas
numa camara, com uma abertura apenas de um dos lados. Era aqui que a peca era
pintada a pistola, manualmente, por um técnico especializado (e fig. 57). ESta era umas
das tarefas que tinham de ser correctamente executadas desde o inicio, uma vez que
poderia comprometer o resto do processo. Apos a pintura, as pecas eram colocadas
numa estufa que trabalhava continuamente, durante cerca de 3 horas.

Além do processo de fundicdo para as pecas em ferro (maioria das pecas), existia
também o departamento de carpintaria responsavel pela producdo dos moveis e mesas
de apoio da maquina de costura.

Quando as pecas ja estavam finalizadas, iniciava-se 0 processo de montagem. Neste
processo, assim como nos outros, cada empregado executava uma funcéo especifica, o
que permitia uma maior especializacdo do operario. Ap6s a montagem, a maquina de
costura passava pela afinacdo e pelo rectificador, onde eram verificadas todas as
funcdes da maquina. Se passasse no teste final, estava apta para entrar no mercado (ver fig.
58 ¢ 59)-

Toda a produgdo das maquinas de costura era orientada atraves de cadernos técnicos

descritivos dos processos a ser aplicados, definidos por normais internacionais.

123 Trata-se de fornos de grande dimensdo e com grande capacidade produtiva, uma vez que a temperatura
de fusdo (passagem do estdo sélido para o estado liquido) do ferro é de 1539°C. A. Kutcher - Tecnologia
dos metais. p. 17.

124 Processo que retira os excessos de material da peca ja conformada.

125 A Kutcher - Ibidem. p. 117.
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Fig. 57 - Estufa e pintura a pistola.
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Fig. 58- Testes de afinacdo das maquinas de costura.

S T

ONO) (A

Fig. 59 - Méaquinas de costura prontas para serem colocadas nas mesas ou moveis.
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4. A producdo grafica na Oliva

A producdo gréfica da Oliva segue a tendéncia da época, com os ideais do Estado Novo,
e com a mesma linguagem formal. Este grafismo era aplicado nos seus produtos, no
edificio fabril e em material da propaganda. Existiram véarios artistas, designers e
arquitectos autores do material gréfico publicitario da Oliva, sendo a maior parte desta
producdo gréfica, particularmente no que toca ao material impresso, do designer Alberto
Cardoso.'?® Outro exemplo de material grafico impresso foi a criacdo de uma edigdo de
postais (1957) com os trajes regionais de Portugal, desenhada pela ilustradora Laura
Costa (ver fig. 142 a 156, no anexo 2)- ESta preocupagdo com a qualidade e eficacia da
propaganda esteve a par dos anos dourados da Oliva, entre as décadas de 40 e 70, época

em que existiu uma maior producéo a este nivel.

oLiva .E-

AUTOMATICA » SEMI-INDUSTRIAL

M‘\UUINA DE WSWH P (IBTIIGIIESA ‘;/////"/////I(/ Vi Z/:.‘////r/ VA4 '7/?////%//
Fig. 60 - Bloco de notas, de Fig. 61 - Bloco de notas, de Fig. 62 - Bloco de notas, de
Alberto Cardoso (1956). Alberto Cardoso (1966). Alberto Cardoso (1967).

126 paulo Marcelo - Oliva: Memdrias de uma marca portuguesa. p. 137.
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4.1. Simbolos nas maquinas de costura Oliva

Uma das caracteristicas mais emblemaéticas da Oliva é a utilizacdo de simbolos nos seus
produtos. Os simbolos utilizados s@o entre o log6tipo da fabrica, o logétipo alusivo ao
produto ou um dos mais afamados simbolos nacionais, as cinco quinas com as cinco
chagas de Cristo. Este ultimo trata-se de um simbolo religioso e militar portugués,
existente na bandeira nacional, apelidada também de bandeira das quinas. O simbolo
das quinas era aplicado nos primeiros modelos de maquinas de costura, nos anos 50,
nomeadamente os modelos cl. 45, 46, 50, 53 e 55. A par dos produtos, este simbolo era
igualmente aplicado em alguma publicidade dessa época (ver fig. 63, 64 e fig. 157, no anexo 2).

Pelo simbolismo que ele figura, trata-se de uma referéncia a nacdo portuguesa, ao facto
de se tratar de um produto portugués, elogiando assim a patria e diferenciando-se dos
outros. Isto porque, até mesmo na publicidade, é referido que a Oliva ¢ “A maquina de
costura de Portugal” ou “A maquina de costura portuguesa” (ver fig. 64 e fig. 157, no anexo 2)-
Este tipo de estratégia agradaria ndo s6 ao consumidor portugués, como ao proprio

governo, podendo facilitar algumas manobras econdmicas e politicas para a marca.

LANCADEIRA

MAQUINA DE COSTURA PORTUGUESA

Centro de Documentagao ...,

Museu da Chapelaria
Fig. 63 - Postal Oliva “Maquina de costura de Fig. 64 - Postal Oliva “Maquina de costura
portuguesa.” Autoria: José Rocha. portuguesa” (1949). Autoria: J. Matos.

O logotipo da empresa aparece aplicado em todos os seus produtos: desde calorificos a
maquinas de costura, passado inclusivamente por acessérios complementares ao

funcionamento das maquinas de costura, como uma caixa ou uma chave de fendas (er fig.
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133 2137, no anexo 2). Nas maquinas de costura séo aplicados o logétipo Oliva com influéncia
moderna e Portugués Suave, assim como o log6tipo Oliva mais antigo, ja aplicado em
outros objectos produzidos anteriormente as maquinas de costura.

Quanto aos logétipos especificos para cada produto, € do nosso conhecimento que

existam pelo menos dois diferentes: para as maquinas de costura e para 0s motores.

Fig. 66 - Escudo Portugués,
presente na Bandeira
Nacional.

Fig. 65 - Pormenor de simbolos de
maquina de costura Oliva.

4.2. Livros de instrugdes das maquinas de costura Oliva

Outro objecto de destaque associado as maquinas costura € o livro de instrugdes. A
partir dos livros de instrucdes, é possivel confirmar a exportacdo de maquinas de costura
Oliva para outros paises, uma vez que existem alguns exemplares em francés ou em
espanhol.

Os livros de instrucdes apresentam um cuidado grafico, com a utilizacdo do log6tipo da
fabrica das maquinas de costura, com linhas direitas e modernas. Cada livro de
instrucdes possui uma cor diferente, consoante 0 modelo ou grupo de modelos. O
primeiro livro de instrucgdes, assim como a primeira maquina de costura, € o da classe
45. Distingue-se dos outros pela diferenca grafica, apresentando um estilo com uma
bandeira decorativa. Os livros de instrucdes para linguas estrangeiras tém mais detalhes

gréaficos, mas que permanecem na linguagem formal da marca.
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Fig. 67 - Livros de instrucGes do Fig. 68 - Livros de instrugBes do Fig. 69 - Livros de Livros de
modelo cl. 45. modelo cl. 50 (Olivamatic). instru¢Bes do modelo cl. 50, em
espanhol.

4.3. Publicidade e propaganda

As maquinas de costura Oliva, segundo Luis Machado, ndo eram patenteadas enquanto
maquina de costura Oliva. Nao é sabido qual o motivo: se ndo era uma pratica
recorrente em Portugal, devido a escassa indUstria daquele género; se era exigido um
valor muito elevado; se ndo era permitido a Oliva patentear um modelo de maquina que
comprou a outra empresa; se nao havia o conhecimento de que isso era possivel; ou por
qualquer outro motivo alheio a esta investigacdo. No entanto, a Oliva adoptou uma
estratégia para que se distinguisse a maquina Oliva de outras maquinas concorrentes,

tirando partido da publicidade.

A preocupacao da Oliva em publicitar o seu produto, nomeadamente a maquina de
costura, existe ainda antes de esta ter a sua producéo estabelecida.

Seria necessario, ndo sé publicita-la, dando-a a conhecer a provaveis utilizadores, como
manejar a sua distribuicdo e venda. Para facilitar este ultimo aspecto, foi criada a EM-
DI-MA (Empresa Distribuidora das Maquinas de Costura OLIVA, Lda.), que se tratava
de uma organizacdo comercial responsavel pela distribuicdo da méaquina de costura

nacional.?’

127 Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — lbidem. p. 92.
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Para a venda da maquina de costura seria fundamental da-la a conhecer ao maior
naimero de pessoas e entidades possiveis, com o0 objectivo de aniquilar a concorréncia
estrangeira, principalmente a marca Singer.'?® Para que se atingisse este produto, seria
indispensavel estar presente na maior quantidade de meios de divulgacdo, como a réadio,
um dos principais modos de difusdo de informacdo na época,'® feiras, cartazes,
publicacOes periddicas, reclames luminosos (er fig. 70 e 110, no anexo 2), Prindes, material de
costura com a marca Oliva ou o patrocinio em acontecimentos publicos, como a corrida
da Volta a Portugal em Bicicleta."*

Apb6s o inicio da producdo e venda das maquinas de costura, além dos pontos
publicitarios referidos, a Oliva também queria chegar ao publico de uma forma mais
préxima, o que seria mais dificil para as marcas estrangeiras. E com esta visdo que sio
criados: os estabelecimentos de venda ao publico Oliva, espalhados pelo Pais, inclusive
pelas colonias ultramarinas; a assisténcia técnica gratuita e especializada; as ac¢oes

educativas; e a entrega de brindes a partir de campanhas publicitarias.**

Fig. 70 - Reclamo publicitario luminoso da Oliva, na Praca D. Pedro 1V, Rossio, Lishoa.

128 Quando perguntamos a alguém se tem algum familiar que tem uma maquina de costura Oliva,

habitualmente é-nos dito: “Nao, mas tem uma Singer.”

129 Teresa Libano Monteiro e Verdnica Policarpo - Media e entretenimento. p. 309.
130 CDMC - O Primeiro de Janeiro. 6 de Agosto de 1963.

131 Renato Figueiredo — Organizagéo e Propaganda. p. 10.
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Os estabelecimentos de venda ao pblico'® funcionavam como o principal mediador
entre o consumidor e a fabrica, sendo a este que o cliente recorreria caso quisesse
comprar uma Oliva ou colocé-la para reparacéo.

E a partir destes estabelecimentos que a utilizadora das maquinas de costura Oliva tem
acesso aos cursos de corte e bordados oferecidos pela Oliva, aquando da compra de uma
maquina da marca. Este tipo de ac¢do tinha como objectivo atrair a cliente, uma vez
que, apesar de comprar uma maquina de costura Oliva, que costumava ser mais cara que
as da concorréncia, tinha a possibilidade de frequentar um curso de corte ou bordado
gratuito, e em diversos pontos do pais. Com estes cursos Oliva, outra das inovacgdes € a

133 ytilizando, desta forma, um livro

edicdo dos préprios livros de corte para as alunas,
especializado para a maquina Oliva, e, uma vez mais, mostrando a capacidade de

alcance comercial da empresa.

Fig. 71 - Aulas do curso de corte e bordados, década de 50.

Existem concursos em publicacBes periddicas onde um dos prémios maximos era uma
maquina de costura Oliva. Um dos exemplos é uma publicacdo no periddico Clube das

Donas de Casa:

132 Em suma, os estabelecimentos de venda ao publico ou concessdes Oliva englobavam: a geréncia da
concessdo; servicos de escritorio; a assisténcia comercial; a assisténcia técnica; o ensino através de
cursos; e vendas (agentes e angariadores que andavam de porta em porta). Renato Figueiredo -
Organizagao e propaganda. p. 8.

133 Renato Figueiredo — Organizagéo e Propaganda. p. 11.
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“Rainha por um més - Prémios: renda da casa de 1110%$00; agua; luz; gas; talho;
padaria; tratamento de cabelo; cabaz de natal; 4 jantares; [...] e ainda uma estupenda
méquina de costura Oliva”.*** Outro exemplo é a entrega de méaquinas de costura Oliva
as noivas de Santo Anténio.** Nestes dois exemplos é visivel a notoriedade da marca

Oliva junto do publico feminino, destacando-se como prémio principal.

A publicidade das maquinas de costura Oliva era maioritariamente dirigida as mulheres,
onde figuravam imagens e mensagens que reflectiam os interesses femininos. Este tipo
de publicidade é reflexo dos ideais sociais, politicos e culturais da época. Num periodo
dominado pela imagem masculina, com publicidade produzida por homens, e por isso,
com mensagens para mulheres, mas aceites pelos homens.**® Uma das raras vezes em
que aparece uma figura masculina, trata-se de um andncio que aborda a técnica, o
desenho e o profissionalismo da marca (e fig. 73)- ESte tipo de publicidade tinha como
objectivo agradar ao publico-alvo, a mulher portuguesa, enaltecendo as suas virtudes
como mulher socialmente aceite.

4 v ~ . ’ . .
v A indistria nacional

construiu para si esta
requintada maquina
de costura. No seu pro-
prio interesse, pr(j/'iru

|
| maguina de costfura de Portugal
et s s

Fig. 72 - Postal/Andncio Oliva. Autoria de Fig. 73 - Anuncio Oliva (dos raros exemplos em
Alberto Cardoso (1952). que € representada a figura masculina). Autoria
de Alberto Cardoso (sem data).

134 CDMC - Clube das Donas de Casa. Maio de 1965. p. 106.
135 CDMC - Diério Popular. 22 de Maio de 1963.
136 Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — Ibidem. p. 121.
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empanheira da mulher por!

Fig. 74 - Leque brinde para as utilizadoras da Oliva. Autoria de Alberto
Cardoso (1961).

Com a produgdo em massa, nasce a necessidade de aumentar o consumo dos bens
produzidos, e de fazer o publico optar por uma das marcas. Este processo € auxiliado
pela publicidade. Existe um apelo a compra desse produto, no exemplo abordado nesta
investigacao, a maquina de costura Oliva, onde sdo declaradas afirmacdes como: “100%
portuguesa, Oliva € a mais barata e a melhor”; “Gragas a sua alta qualidade e eficiéncia,

»137 Estamos perante uma

Oliva ¢ a maquina de costura que lhe convém.
afirmacéo/imposicdo, mais do que uma sugestdo. Além de se constatar que é um
produto nacional, incutem-se ao produto caracteristicas que ndo lhe sdo intrinsecas,
como: “Oliva, a maquina de costura que da felicidade” (ver fig. 161, no anexo 2); “Oliva
Ziguezague, minha companheira; “Oliva, a maquina de costura de Portugal, o sonho de
toda a mulher portuguesa”.*® Este tipo de afirmacdo tinha como objectivo agradar &
consumidora, mostrando-lhe que a escolha por uma Oliva seria a mais acertada para a

sua condicdo feminina perante os ideais da época.

37 Maria Fernanda Valente Ferreira Sousa — Méquinas de Costura Oliva. p. 232.
138 |dem, ibidem.. p. 89.
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5. A méquina de costura Oliva na sociedade portuguesa
5.1. A actividade da mulher na sociedade portuguesa

Para os ideais do Estado Novo, “a divisdo do trabalho esta naturalmente definida a
partida: o pai fora de casa, responsavel pelo ganha-pdo; a mae, no recato do lar,
consagrada a lida da casa [...].” 139

Na data em que a Oliva langcava a sua maquina de costura, na década de 40, segundo
Maria Lamas, a actividade da mulher portuguesa poderia dividir-se em 5 grupos: a
camponesa; a operaria; a mulher do mar; a empregada e a doméstica.**® Esses grupos
subdividem-se de acordo com as zonas de Portugal ou a actividade especifica em que
trabalham. Segundo esta divisdo, a costureira e a bordadeira encontram-se na secgéo da
Operaria, no entanto, qualquer uma das outras poderia realizar esta tarefa em casa.
Nesta altura, a mulher portuguesa poderia realizar a mesma tarefa que o0 homem, mas
receberia cerca de 1/3 do seu ordenado,™*! mesmo que fossem tarefas de grande esforco
fisico. A maior parte ndo tinha conhecimento da lei nem dos seus direitos, mas também

ndo havia um interesse superior em que estes fossem conhecidos e aplicados.

“[A operaria da cidade] Gosta de vestir «a moda», vai ao cinema, mas nao sabe nem
procura saber qualquer coisa que a esclareca.”™*? O facto de algumas mulheres ndo
saberem ler também poderia acentuar este aspecto, por isso ndo tinham meios para ir
buscar informacéo e cultura.

As publicacgdes dirigidas ao publico feminino, em especial o Modas e Bordados, tinham
a finalidade de ser um “canal veiculador de um ideario que se pretende difundir” e além
disso, tratava-se também de uma das Unicas oportunidades de as mulheres obterem
conteudos para seu interesse, de forma a participarem “numa sociedade em que cada

mulher vivia, normalmente, fechada no seu casulo.”**® No inicio da Republica, uma

139 Karin Wall — A intervencéo do Estado: politicas publicas de familia. pp. 341-342.

140 Maria Lamas — As mulheres do meu pais. pp. 477-479.

141 «Além de injusta, a desigualdade dos salarios, levando a substituigio do homem pela mulher, que
produz o mesmo e ganha menos, influi também de forma condenavel na vida familiar. Nas regifes
industriais, onde predomina a méo-de-obra feminina, em razdo do seu preco inferior, 0 homem emigra
com frequéncia [...]. [O que provoca] o agravamento da responsabilidade familiar e das tarefas a seu
cargo, pela auséncia quase permanente do marido.” Idem, ibidem. p. 371.

142 |dem, ibidem. p. 368.

143 Maria Helena Villas-Boas — Do tempo e da moda /.../. p. 19.
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grande percentagem da populacdo era analfabeta e, por isso, s6 algumas mulheres

poderiam usufruir, directamente, da leitura das revistas para o seu interesse.**

Apesar de muitas mulheres trabalharem fora de casa, o lar era por norma um local do
interesse e cuidado do universo feminino. No inicio do século XX, era até habitual que
0s comerciantes levassem a casa das clientes 0s seus produtos, sabendo que estas se
confinariam ao lar. Desde cedo as meninas eram ensinadas pela familia, tanto do povo,
da burguesia ou da aristocracia, qual era o papel da mulher aceite na sociedade. No
ensino primario e secundario, nos liceus femininos, e para as poucas que frequentavam
a escola, eram dadas disciplinas como: Deveres Femininos; Costura; entre outros. A
titulo de exemplo de tarefas socialmente aceites para as mulheres, encontra-se o
seguinte excerto do livro da primeira classe. Texto este que seria desde cedo lido e

interpretado pelas criangas que frequentavam a escola primaria.

“Quando eu for grande

O Manuel e o Fernando foram brincar para o jardim da casa duns amigos, seis irméaos espertos e alegres.
Fazendo projectos de futuro, 0 Manuel declara aos companheiros:

- Eu, quando for grande, quero ser aviador. Hei-de voar como os passarinhos e anda mais alto.

O José: - Pois eu hei-de ser médico. Quero descobrir remédios para curar a minha avo, que esta entrevada.
O Carlos: - Isso € bom. Mas eu antes queria ser padre, ter uma igreja, um altar, dizer missa e pregar
sermaes.

- Eu entdo, disse o Fernando, quero ser lavrador como o meu pai: cultivar as minhas terras, montar nos
meus cavalos, tratar das minhas arvores.

- E tu, Beatriz, que queres ser quando fores grande?

- Quero ser professora. Gosto muito dos livros e queria ter uma escola com muitas meninas para ensinar.

- E eu, disse a Clarinha, gostava de ser missionaria, para ir para muito longe ensinar a doutrina aos
pretinhos.

- Pois eu, gritou a Filomena batendo as palmas, quero ser dona de casa como a nossa mae!”**

A leitura deste texto demonstra a distribuicdo de tarefas, socialmente mais aceites,
perante a proposta de ideais do Estado Novo. Consequentemente, desde tenra idade
estariam ja pré-destinadas as actividades laborais que cada cidaddo, consoante 0 seu

género, mais convenientemente deveria seguir.

144 Maria Helena Villas-Boas — Ibidem. p. 21.
145 O livro da primeira classe. pp. 84-85.
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5.1.1. A costura e a actividade da mulher na sociedade portuguesa

A maquina de costura Oliva foi um dos equipamentos auxiliares para os lares
portugueses, em especial para a mulher portuguesa. Comegavam a aparecer as boutiques
e prontos-a-vestir “a par do aumento e da diversificacio do fabrico em série.”**® No
entanto, a indUstria portuguesa ainda demonstrava algumas falhas, nomeadamente ao
nivel da especializacdo dos trabalhadores. Além deste aspecto, para a maioria dos
portugueses ficaria mais caro comprar vestuario numa loja do que produzi-lo numa
modista ou em casa.**’

“A maioria das familias pequeno-burguesas vivia modestamente, e as raparigas ndo
tinham acesso facil ao comércio da moda. [...], os vestidos do ano anterior adaptavam-
se e as roupas novas podiam confeccionar-se e partir dos moldes oferecidos pelas
revistas.”*® Os anos em que decorreu a Segunda Guerra Mundial também foram
preenchidos por muitas caréncias, sendo uma delas o vestuario. Para tal, a posse de uma
maquina de costura, numa familia de classe baixa ou media, facilitaria o
reaproveitamento da roupa.**® N&do s6 por poder produzir para a familia, como pela

possibilidade de trabalhar em casa comodamente.

Por isso, seria indispensavel a existéncia de uma maquina de costura nas casas das
classes meédias e baixas portuguesas. Desta maneira, a mulher poderia ter uma
actividade além das tarefas domésticas, trabalhando como costureira ou bordadeira,

ganhando o seu préprio lucro.

A costura era uma das profissdes mais seguidas pelas raparigas portuguesas. Tanto
porque era uma actividade que se adquiria de mée para filha, como porque ndo era
necessaria uma especializacdo prévia, “além do vulgar geito para coser”,™° podendo
comegar a trabalhar assim que deixassem a 42 classe (com 9 ou 10 anos). A costureira
passava pelas seguintes fases: aprendiza; ajudante; meia-costureira e costureira. Como

muitos outros, trata-se de um trabalho cansativo devido a extensdo de horas em que a

146 Maria Helena Villas-Boas — Ibidem. p. 89.

Y7 Idem, ibidem.. 90.

148 José Mattoso (dir.); Irene Vaquinhas (coord.) — Histéria da Vida Privada em Portugal: A Epoca
Contemporéanea. p. 447.

149 Maria Helena Santana — Estética e aparéncia. pp. 448-449.

150 Maria Lamas — Ibidem. p. 382.
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costureira se encontra na mesma posi¢do. Como refere Maria Lamas, denotando os seus
interesses pelo bem-estar humano: “Pode mesmo afirmar-se que as costureiras figuram
entre as mais sacrificadas trabalhadoras, porque a sua profissao as obriga a uma posi¢ao
extremamente fatigante e nociva para a salde, além de permanecerem longas horas em
recintos muitas vezes insuficientemente iluminados e arejados.”***

Além de uma profissdo, a costura era também um dos motivos para lazer das mulheres
portuguesas. Ja desde 1930, era comum realizarem-se concursos de moda e beleza, onde
participavam raparigas como costureiras ou como modelos. Para a época, “coroar uma

costureira constitui sobretudo uma demonstragéo de sensibilidade social, muito ao gosto

99152

da cultura paternalista”™“, a0 contrario de um concurso de beleza em fato-de-banho que

seria mais inapropriado. Esta atitude repressiva era mais aplicada as raparigas do que
aos rapazes, devido a moral politica e religiosa defendida pelo Estado Novo.

Fig. 75 - Cartaz que defende
os ideais do Estado Novo: o
amor & patria; e o papel da
mulher na sociedade. Autoria
de Alberto Cardoso (1961).
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A pouco e pouco o estatuto da mulher comecava a alterar-se. O vestuério era um dos
meios possiveis para a mulher se distinguir socialmente, facilitado até pelo facto de ela
propria poder construir a sua roupa. A inovagdo no vestudrio feminino com a

apresentacdo de novas propostas, como a da designer de moda Coco Chanel,

151 Maria Lama — Ibidem. p. 383.
152 Maria Helena Santana — Idem, ibidem. p. 448.
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revolucionaram o modo da mulher se vestir. Este novo estilo de roupa tinha uma
inspiracdo masculina, libertando a mulher dos dogmas do vestuario feminino. Estas
novas tendéncias chegavam a Portugal através das boutiques, a que so tinha acesso a
classe alta, ou através dos moldes de cortes que as publicacBes periddicas femininas
traziam, com inspiracdo naquilo que se fazia la fora. Dai resultar, uma vez mais, a

importancia das revistas femininas para a populagéo feminina portuguesa.

5.2. Integragéo da Oliva no contexto portugués

O design, enquanto uma actividade normalizada e definida, surgiu tardiamente em
Portugal. Como ja foi analisado, pode afirmar-se que a ideia de design existia enquanto
método de trabalho, ainda que ndo fosse apelidado dessa forma. Contudo, pelo menos
no caso da Oliva, ndo existia 0 Departamento de Design, mas sim a Sala de Desenho,
onde trabalhavam desenhadores técnicos e ndo designers.

Até entdo, os artistas, arquitectos e escolas de artes aplicadas a industria sdo 0s
primérdios do design portugués. E apenas na década de 60 do século XX, que o design
é reconhecido como “uma disciplina autdbnoma, onde a palavra design vem aos poucos
substituir a até ai designada estética funcional.”*** Como refere José Fernandes Pereira,
“a geometria pratica, o desenho linear, conduzem o artifice a no¢do de medida, de
proporcao, indispensaveis a elegancia dos seus artefactos. Artifices cultos podiam
melhorar e aperfeigoar os objectos de uso quotidiano [...]. Objectos assim produzidos
s80 necessariamente mais apelativos para o comprador. Este sabio principio ndo se
aplica apenas aos objectos de luxo mas, sobretudo, aos que verdadeiramente séo
considerados de primeira e reconhecida utilidade, para com elles se satisfazerem as
mais indispensaveis precisdes e commodidades da vida social e civil. Dito deste modo,
temos aqui uma clara definicdo daquilo que modernamente se chama design e que,
afinal tem uma longevidade.”"** Esta citago reforca a ideia de que o pensamento design

ja existia ainda antes de a qualificacdo ser aplicada.

153 Ana Gléria Bardo dos Santos Neves Rato - Daciano da Costa e a Teoria do Design [...] p. 117.
154 José Fernandes Pereira - Francisco de Assis Rodrigues ou o Mal Estar de um Cléssico entre
Romanticos. p. 84.
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A integracdo do design no quotidiano portugués passa também pela educacdo da
sociedade para a existéncia e aquilo por que se define o design. Sem este
esclarecimento, as fabricas continuardo a contratar apenas engenheiros para a concepgao
de novos objectos, e de artistas para a componente grafica. Que foi o que aconteceu com
a Oliva. Num dos seus quadros informativos sobre os seus trabalhadores, a empresa
afirma que possui, no ano de 1969: “10 engenheiros; 4 licenciados em ciéncias
econdmicas e financeiras; 1 arquitecto; 1 licenciado em fisico-quimicas; 2 médicos; 2
licenciados em letras; 20 agentes técnicos de engenharia; 6 diplomados pelos institutos
comerciais; 5 encarregados; 42 contramestres; e 168 diplomados pelas escolas técnicas
industriais e comerciais, num total de 1900 colaboradores, dos quais 1540 operarios e

360 empregados.”**

A capacidade tecnologica é outro interveniente na historia do design industrial
portugués. Além das maquinas de costura Oliva terem chegado pelo menos 10 anos
atrasadas, uma vez que o seu desenho ja tinha sido comercializado em outras maquinas
estrangeiras, 0 progresso tecnologico também sofria alteragdes. Nos anos 40 deu-se 0
inicio da producéo industrial com a conformacédo do plastico, material que, apesar de ja
ter sido descoberto antes, foi nesta década que obteve um maior desenvolvimento a
nivel produtivo. Tratava-se de um novo material, ainda desconhecido por alguns, mas ja
utilizado em marcas que ficardo para a historia do design: como a Lego, a Tupperware
ou a Bic.

A Oliva continuou a sua producdo em ferro, especializando-se neste material. No
entanto, a nivel formal manteve-se agarrada aquilo que comprava as marcas

estrangeiras, destacando-se principalmente pela sua propaganda.

No campo da metalurgia, assim como em outras tecnologias, surgiam novos meios de
producdo que tinham como maior preocupacao questdes financeiras, mas que acabavam
por se destacar devido ao seu bom compromisso entre forma e funcdo. Um desses
exemplos é a producdo de mobiliario fazendo uso de tubos de metal, tipologia
comummente visivel no mobiliario com “pesquisas bauhausianas de Mart Stam/Marcel

59156

Breuer”™, nos anos 20 do século XX. A Oliva ndo enveredou por esta tecnologia,

155 Martinho Morais - Visita & Oliva pela Ordem dos Engenheiros [...]. In Jodo Adolfo Loureiro -
Economia e Sociedade [...]. p. 315.
158 Rui Afonso Santos - O Design e a Decoracdo em Portugal, 1900-1994. p. 465.
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especializando-se nas pecas moldadas com ferro fundido, mas existiam outras empresas
que fabricavam mobilidrio deste género, inicialmente com principal foco em
equipamento hospitalar.

Este tipo de mobiliario ganhava interesse em Portugal, sendo maioritariamente utilizado
em ambientes publicos, como bancos, escritorios ou bares, na tentativa de conferir uma
aparéncia de modernidade e de tendéncia internacional. No entanto, alguns seriam

reproducdes de marcas estrangeiras, como refere Rui Afonso Santos. **’

Um dos importantes acontecimentos de interesse para o design portugués*® foi a
Exposicdo do Mundo Portugués, em 1940. Este acontecimento deu oportunidade a
alguns designers portugueses (ou na altura apelidados de arquitectos ou artistas)™*®
realizarem projectos de design de equipamento, interiores, grafico ou outros.'®® Este
evento foi comemorativo do “duplo centenario da fundagdo da nacionalidade e da
restauragao da independéncia.”161

“Enquanto a guerra arrasa a Europa, a Exposi¢do do Mundo Portugués, em Lisboa,
assinala o apogeu do salazarismo.”'®® Esta exposicdo teve como objectivo enaltecer 0s
feitos portugueses, tanto em retrospectiva como na situacao actual que se vivia com o
Estado Novo, enquanto o resto da Europa passava por dificuldades. Tratou-se de um
acto politico e cultural, com o intuito de legitimar o Estado Novo.

Outro acontecimento de relevo foi o | Saldo Nacional de Artes Decorativas, em 1949,
promovido pelo SNI (Secretariado Nacional da Informacdo, Cultura Popular e

Turismo). Segundo Rui Afonso Santos, o SNI reconhecia que “«os industriais ndo

157 «Se toda esta produgdo [...] contribuiu decisivamente para actualizar os interiores, jamais ela teve [...]
um suporte tedrico ou critico que correspondesse a uma reflexdo globalizante sobre o movimento
moderno. Adoptada por mimetismo (durante os anos 40 a Fabrica Portugal, sobretudo, ofereceria uma
multiplicidade de modelos decalcados dos catalogos Thonet), so a essa luz ela pode ser justificada.” ldem,
ibidem. p. 466.

158 Ana Gléria Bardo dos Santos Neves Rato - Ibidem. p. 95.

159 “Quase todos os arquitectos e pintores modernos [...] 14 colaboraram [...]. Ao todo, dezassete
arquitectos, quarenta e trés pintores-decoradores, cinco mil operéarios e mais de mil modeladores-
estucadores ergueram, diante dos Jer6nimos, a «cidade efémerax.” Rui Afonso Santos - Ibidem. p. 464.
160 «Nja concepgdo dos pavilhdes [...] trabalham arquitectos como Cottinelli Telmo [...], Pardal Monteiro,
Jorge Segurado, Cristino da Silva ou Carlos Ramos [...], na estatuaria Leopoldo de Almeida, Canto da
Maia, Anténio Duarte, Barata Feyo e Martins Correia, na pintura, ilustragdo e decoracdo Almada
Negreiros, Bernardo Marques, Carlos Botelho, Jorge Barradas, Maria Keil, Sarah Afonso, Fred Kradolfer,
Tomés de Melo, Emérico Nunes e Paulo Ferreira.” Joaquim Vieira - Portugal Século XX: Croénica em
imagens 1930-1940. p. 200.

161 Rui Afonso Santos - Ibidem. p. 464.

162 Joaquim Vieira - Ibidem. p. 199.
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sentiram ainda o interesse de recorrer ao artista decorador para a melhoria da sua
producdo», e que 0s proprios «artistas ndo descobriram ainda, por auséncia dessa
colaboragcdo, todas as imensas possibilidades que se lhes abrem nas artes
decorativas».”'®® Deste modo, surgia a ideia de design “e o Saldo seria um «ponto de
partida: os industriais e os artistas decoradores t[inham] agora a palavraly.”**

Tal como na Oliva, surgia a ideia de design, quer através do trabalho dos desenhadores
técnicos na producdo de maquinas de costura, quer atraves de artistas e ilustradores que

produziam a obra gréfica presente da propaganda da empresa.

5.3. Sintese

Com o declinio do Estado Novo, e a Revolucéo de 25 de Abril, a sociedade portuguesa
sofre uma mudanca. O produto nacional, outrora glorificado, da lugar a entrada de
novos produtos estrangeiros em maior escala, criando um desnivel para a produgéo
nacional. A maquina de costura portuguesa € um dos objectos que sofre com essa
alteracdo, devido a varios factores, dos quais podemos enunciar alguns: a emancipacgéo
da mulher; a propagacdo dos estabelecimentos de pronto-a-vestir; a cessacdo da
producdo de maquinas de costura em Portugal e a substituicdo da importacéo legal e

ilegal.

A emancipacdo da mulher, como refere Veronica Policarpo, € um dos acontecimentos
impulsionadores da “construcdo do individuo contemporaneo”.*® Desde todo o século
XX, como ja foi referido, a mulher ocupa um lugar na sociedade de acordo com a
ideologia do Estado Novo, “voltada exclusivamente para o lar ¢ a maternidade.”*®® Com
a emancipacdo da mulher, esta pode controlar melhor a sua vida: quer seja a nivel
familiar, sexual, ludico, académico ou profissional. Torna-se possivel ter uma carreira
profissional e largar a rotina doméstica e, por sua vez, a maquina de costura, enquanto
equipamento do foro doméstico, comeca a deixar de ser indispensavel para a actividade

feminina (logo, para a actividade do lar). A mulher ja ndo necessita de trabalhar em

163 Rui Afonso Santos - Ibidem. p. 481.

164 |dem, ibidem. p. 481.

165 \/erénica Policarpo — Sexualidades em construgéo, entre o privado e o publico. p. 48.
166 Sofia Aboim — Vidas conjugais: do institucionalismo ao elogio da relagéo. p. 92.
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casa, e mesmo que trabalhe na costura, 0 mais certo seria fazé-lo numa fabrica, do que
confinada ao espago e perspectiva de negdcio reduzidos do seu lar. A emancipacdo da
mulher ndo acabara a costura, pois essa continuard até que seja inventado outro modo de
confeccionar vestuario. O que podera fazer serd o abandono progressivo da costura no
ambiente doméstico, e portanto, da maquina de costura doméstica, como é o caso da
Oliva.

Os avangos na tecnologia e nas novas conformacdes de materiais proporcionaram a
producdo em massa de vestuario. Originalmente, o conceito de vestuario em massa e de
pronto-a-vestir surgiu com o impeto da guerra, devido a necessidade de existir uma
producdo rapida, eficaz, seriada e barata para o fardamento dos soldados.’®’ Esta
producdo em massa originou uma maior variedade de roupa, e a precos mais
competitivos, de maneira a atingir uma maior parcela da populacéo.*®®

Nos anos 60, em Portugal, o namero de lojas de roupa e boutiques comega a aumentar,
fazendo com que existisse mais concorréncia entre as mesmas, 0 que, por acréscimo,
diminui o prego do vestuario, tornando-o mais acessivel ao comum cliente, e deixando
de ser um local apenas para a classe alta. Deste modo, passa a ser mais facil adquirir
roupa ja feita do que fazé-la em casa, e o préprio estilo e moda vai sendo alterado.*®®
Estamos na época da cultura pop e dos swinging sixties,*”® quando os valores dos jovens
tomam lugar na sociedade, exigindo, no que toca ao vestuario, um alargamento de
estilos e de acessibilidade. A roupa vendida nas lojas tem a vantagem de ja estar pronta
a vestir, deixando de ser necessario perder tempo e dinheiro a confeccionar o vestuario.
Por isso, deixa de ser indispensavel ter um membro da familia que saiba costurar, e por
sua vez, possuir uma maquina de costura.

Antes da producdo do vestudrio em massa, a roupa detinha uma maior distingcdo
consoante 0 género, a classe ou até mesmo o local geografico onde era situado. Com a
producdo e venda em massa, 0 vestudrio e a moda tornam-se mais uniformes,

facilitando a sua venda massificada.

167 Gavin Waddell - How Fashion Works: Couture, Ready-to-Wear and Mass Production. p. 23.

168 Christopher Breward - The culture of fashion: a new history of fashionable dress. p. 183.

169 vitor Sérgio Ferreira - Modas e modos: a privatizacdo do corpo no espaco publico portugués. p. 263.
170 Conceito para a cultura trazida de Londres, nos anos 60. Gavin Waddell - Ibidem. pp. 12-18.
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Segundo os trabalhadores da Oliva, a saida do fundador foi um dos motivos para que
esta entrasse em declinio. Com ja foi explicado no 2° capitulo, o fundador da Oliva saiu
em 1968, e em 1972, a fabrica das maquinas de costura encerrava. A partir daqui, ndo se
fabricardo mais maquinas de costura Oliva, entrando no mercado nacional apenas
maquinas de costura de marcas estrangeiras.

Anterior a esta situacdo, verifica-se a substituicdo da importagdo de modo legal por
ilegal. O contrabando é uma actividade que existe desde que h& a comercializacdo de
produtos. A compra legal requer alguns requisitos, e por isso 0 meio ilegal, por vezes,
aparenta ser mais vantajoso. Quanto ao comércio de maquinas de costura em Portugal, 0
contrabando fez-se sentir aquando da producdo e tentativa de exportacdo das maquinas
Oliva. Para um produto passar a fronteira portuguesa, era necessario o pagamento de um

imposto, "

0 gue encarecia 0 objecto. Muitas vezes, mesmo sendo aplicada uma taxa, as
maquinas de costura espanholas'’® eram classificadas como industriais, uma vez que
estas detinham um diferente valor no imposto de importacdo.’” Para evitar esse
encarecimento, e mais facilmente agradar ao consumidor, era feito o contrabando de
maquinas de costura vindas de Espanha, que acabavam por ficar mais baratas do que as
proprias maquinas de costura nacionais. Pedro F. Correia exemplifica o caso da
concessao Oliva de Elvas: “embora tenhamos utilizado todos os meios correntes para
um maior desenvolvimento de vendas [...], a verdade ¢ que ndo temos podido anular a
introducdo de maquinas de origem espanhola, feita ora legalmente, ora em regime de
contrabando.”*"*

Quanto ao apoio declarado pelo Estado, foram concedidos a Oliva o alvaras de
exclusividade de producdo e “proteccdo contra o «dumping»”,*” 0 que, segundo Jodo
Adolfo Loureiro, “nos permite pensar que a administracao pretendia criar condi¢des
para que os dois empreendimentos [fabrica das maquinas de costura e fabrica dos tubos
de aco] nascessem libertos ndo s6 da concorréncia interna mas também da concorréncia

externa.””® No entanto, ndo foi isso que aconteceu, pelo menos na sua totalidade.

171 Alberto da Gama Xavier Pereira - Contrabando de maquinas de costura. p. 4.

172 Marcas como Refrey, Alfa ou Sigma.

173 Jodo Adolfo Loureiro - Economia e Sociedade [...] p. 51.

174 pedro F. Correia - Concesséo de Elvas. p. 14.

175 «“pritica comercial que consiste em vender uma mercadoria no mercado externo, a um prego inferior
ao praticado no mercado interno.” [Ou seja, introduzir um produto importado que seja vendido mais
barato, aniquilando com a concorréncia nacional] Leonel de Oliveira (dir.) - Nova Enciclopédia Larousse.
vol. VIII. p. 2445,

176 Jodo Adolfo Loureiro - Ibidem. p. 50
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Devido as dificuldades provocadas pela situagdo da guerra, “certa rarefacgdo de
maquinas de costura, nos anos de 1947 e 1948, consentiu-se a importacdo de mais de 35
000 unidades deste produto [...], isto quando em fins de 1953 o consumo anual de
maquinas para uso doméstico ndo ultrapassava no mercado metropolitano as 12 800
unidades.”’’ Esta negligéncia aos interesses comerciais nacionais, logo no inicio da
proliferacdo da maquina de costura Oliva, pode ter sido um dos factores para que esta
vingasse, mas sempre a sombra de outras marcas estrangeiras. O facto de se ter criado
uma fabrica de maquinas de costura nacional, também fomentou a criacdo de
concorréncia excessiva com marcas estrangeiras, de forma a aniquilar a nova marca, um
tanto inexperiente neste mercado por explorar em Portugal. Em 1958, ano em que se
realizou o I Congresso Nacional da Oliva, “a participacdo da maquina de costura

portuguesa no consumo do mercado interno ndo ultrapassava os 50%.”*"

Y7 |dem, ibidem. [...] p. 50.

178 “Eng® Gil da Silva chega a afirmar que nunca houve «em Portugal tantas marcas de maquinas de
costura e concorréncia tdo activa como desde que a Oliva consolidou a sua presenca no pais.»” ldem,
ibidem. [...] p. 50.
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6. Conclusao

Através desta investigacdo € possivel destacar a importancia da maquina de costura,
tanto para a histéria do design portugués como para a historia social e cultural
portuguesa, através de uma visdo do design e do feminino. Para ambas as abordagens
historicas, a relacdo proxima deste equipamento com o mundo feminino é uma das
caracteristicas que tanto o destaca de outros produtos como o aproxima de outros
quantos. Por exemplo, existem equipamentos genéricos, passiveis de serem utilizados
tanto pelo homem como pela mulher. Nao obstante, muitas vezes é-lhe aplicada uma
diferenciacdo. No caso da Oliva o equipamento era genérico, aparentando até uma
forma masculina, podendo ser utilizado tanto por alfaiates como por costureiras.
Contudo, a aproximagdo ao feminino é trabalhada através da publicidade e do conceito
que se criou em volta da maquina de costura Oliva. A sua tentativa de agrado ao
consumidor-alvo é um dos aspectos que se pode destacar da sua relacdo com o
feminino, uma vez que, na maior parte dos casos, 0 seu processo de comercializagdo era

dirigido a este publico.

Acreditamos também poder ter contribuido, com a presente dissertacdo, para o estudo
da condicdo feminina em Portugal, na medida em que parte da analise concreta de um
equipamento destinado a este mercado. Dado a perspectiva feminina estar por vezes
ausente dos estudos de caracter historico, é aqui proposta uma reflexdo sobre a mulher
portuguesa e a cultura material, particularmente aquela que é reflectida na maquina de
costura, e o papel da mulher enquanto utilizadora e interveniente no processo de
integracdo social do equipamento. O objectivo centrou-se na construcdo de um olhar
feminino, em detrimento de uma visdo habitualmente mais masculina e disseminada
sobre o design.*”®

Segundo a nossa analise, o design do equipamento ndo denota caracteristicas
unicamente femininas, estando este aspecto mais presente nos meios comunicativos da
empresa. As particularidades femininas encontram-se na publicidade, na venda e até no
pos-venda da maquina de costura, enquanto, a nivel formal, a maquina aparenta ser mais

genérica, podendo ser destinada a um mercado mais alargado.

179 Joan Rothschild; Victoria Rosner - Feminisms and Design: Review Essay. pp. 7 e 21-22.
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Enquanto objecto da cultura material, existe principalmente devido a propaganda

realizada, que projectava o conceito que se queria para esta maquina de costura.

No ambito da histdria do design industrial portugués é possivel afirmar que a Oliva foi
uma das empresas de relevancia. Isto porque, além da importancia da fabrica enquanto
instituicdo com valores sociais para com 0S seus operarios, teve uma volumosa e
diferenciada producdo ao longo do intervalo de tempo que estd em estudo (décadas de
40 e 70 do século XX).

A Oliva mostrava ter uma ldgica de pensamento design, dai resultar o seu interesse para
a histéria do design industrial portugués.

A par da producédo, outro aspecto que coloca a Oliva na historia do design é a sua
preocupacdo com a venda do produto, como ja mencionamos. Ou seja, a criagdo do
produto ndo terminava quando saia da linha de producéo: seguia toda uma carreira de
aspectos essenciais para a sua venda, desde a publicidade e propaganda, aos técnicos de
venda especializados ou aos cursos de corte e bordados gratuitos. Todo este conjunto de
pontos essenciais para a venda de um produto Oliva, segundo a nossa analise,
transforma a Oliva numa empresa com preocupacdes de design, do inicio ao fim do seu

processo.

Em nosso ver, a Oliva destaca-se como um todo global, desde a vivéncia na empresa, a
sua producdo, a propaganda e as memdrias que este conjunto deixou na historia da
producdo industrial portuguesa. O motivo para a Oliva fazer parte da histdria do design
industrial portugués foi o factor inédito de ter produzido uma série de maquinas de
costura nacionais. Apesar do modelo original ser mimetizado ou comprado a outras
empresas, a Oliva conseguiu dar um valor Unico a sua maquina de costura. Mesmo que
0 seu aspecto seja semelhante a tantas outras maquinas de costura da época, a maquina
de costura Oliva destaca-se na sociedade portuguesa, tanto na época como actualmente,
em particular devido a toda uma producdo de marketing para enaltecer tanto o produto
como a marca. Nos dias de hoje, a Oliva evidencia-se ndo s6 devido a sua producdo e a
existéncia de Olivas em muitos lares portugueses, como a qualidade do espdlio de
material grafico impresso. Ao observarmos a propaganda Oliva € possivel fazer uma
breve analise da sociedade portuguesa da época, principalmente no que toca ao universo

feminino, como ja foi abordado.
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Esta dissertacdo ndo fecha uma possibilidade de prosseguimento na investigacdo da
Oliva e o tema do design: pretendo apenas abrir um caminho para outras visoes
possiveis. Constatando-se que o feminino ndo condicionou o design do equipamento,
futuros desenvolvimentos poderiam analisar mais aprofundadamente a comunicacgéo,
nomeadamente a producdo grafica por parte da Oliva, relacionada com o universo social

portugués feminino.
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Anexo 1 // Entrevista a Luis Machado, ex-desenhador da Oliva

Entrevista a Luis Machado, ex-desenhador técnico da Oliva, realizada na sua residéncia,
em S&o Jodo da Madeira, a 30 de Junho de 2011.

Ana Tavares - Quando entrou para a Oliva? Em que ano e com que idade?
Luis Machado - Tinhal7 anos. Penso que foi em 1954.

A. T. - Candidatou-se ou chamaram-no?

L. M. - O meu pai [Luis Machado] trabalhou na Oliva. Obteve o 2° prémio de melhor
ideia, numa feira de Bruxelas, com um aspirador colocado nos fornos de indugéo para o
ferro, com patente em Portugal e em Espanha. Na altura o meu pai quis dar a patente a
Oliva, porque so a tinha conseguido porque o material era da fabrica, mas o senhor
Oliveira ndo a quis, disse que quem a tinha inventado tinha sido o meu pai.

Era um inferno trabalhar nos fornos. Era muito quente e com muitos gases, ainda houve
um rapaz que morreu com problemas respiratérios. E na altura pediram ao meu pai, 0s
operarios, se ele ndo podia fazer qualquer coisa para alterar aquilo. Os gases e fumo
saiam do forno e iam directamente para uma chaminé com uns 4 metros, e 0os homens
estavam em cima do forno, entre a abertura do fumo e a chaminé, e tinham de respirar
aquilo o dia todo. Por isso 0 meu pai inventou esse sistema, na altura ndo havia nada
parecido, e fez uma grande revolucdo na fabrica. Era um aspirador em forma de tubo a
volta da saida do fumo do forno, que sugava o fumo e canalizava-o para uma chaminé.
Assim o fumo era conduzido e ja ndo era respirado pelos operarios. Esta invencdo deu-

Ihe o prémio em Bruxelas, e melhorou muito o ambiente dos trabalhadores na fabrica.

A. T. - Entdo, ainda hoje esse sistema tem a patente do seu pai?

L. M. - Sim, ainda hoje tem a patente do meu pai.

A. T. - Quantos anos trabalhou na Oliva?
L. M. - Cerca de 20 anos, sai em 1975.

A. T. - Conheceu pessoalmente o fundador da Oliva?

L. M. - Sim, ainda trabalhei com ele.
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A. T. - Qual a sua formacéo?

L. M. - Tirei na altura o curso industrial, e depois fui logo trabalhar.

A. T. - Qual a sua fungdo na Oliva?

L. M. - Estive em varios sitios... Passei pela sala de desenho, pelo servigo de métodos,

o sector de estudos e projectos, o sector de reparos...

A. T. - Pode descrever melhor a sua funcdo enquanto desenhador?

L. M. - Faziamos os desenhos técnicos dos equipamentos, das ferramentas e dos
produtos, das maquinas de costura ou outros. Todas as maquinas tém desenhos feitos na
Oliva. Da administragdo diziam “preciso da pe¢a x”, e nos la faziamos, conforme o que
era preciso, se era para ser usado com a mao esquerda ou direita, essas coisas. Por
exemplo, nas maquinas para os alfaiates era mais comum ser colocado uma manivela do

que um pedal.

A. T. - Quantos desenhadores existiam?

L. M. - Eram cerca de 10 pessoas. Havia cerca de 10 estiradores na sala.

A. T. - Os desenhos técnicos eram importados a alguma empresa?

L. M. - Compravamos um genero de kit a Bernina [Suica], e depois desenvolviamos a
maquina a partir dessa mas conforme queriamos.

No inicio, ainda na década de 40, foram uns 12 homens, que eram chefes de seccao,
estagiar para a Suica, na Bernina, e isto tudo pago pela Oliva, pelo Senhor Oliveira,
numa combinacdo com a Bernina. Cada um ia na sua area: de tornos, pinturas,
tratamentos térmicos, niquelagem, afinagdo, montagem... Depois desmontaram logo la
alguns equipamentos para trazer para ca, para quando eles regressassem, de barco.

Mais tarde a Bernina enviou dois funcionarios, um sobrinho do patrdo e um cunhado,

para dar formacao aos operarios que ndo tinham ido.

A. T. - Existem patentes Oliva? Nacionais ou internacionais?
L. M. - Ndo. Existem os desenhos, mas ndo existem as patentes. Compravamos as

outras marcas e depois desenvolviamos a nossa maquina.

A. T. - Quem decidia o formato/carapaca de ferro das maquinas? O modelo tinha de

obedecer a Bernina ou poderia ser alterado pela Oliva?
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L. M. - A Oliva é que decidia. Podia ser alterado, mas as vezes ndo compensava porque
saia muito caro, porque tinhamos de alterar a linha de montagem de producéo toda. Por
exemplo, no volante, antes eram vazados, mas depois decidiu-se terminar com essa
operagao porque s6 tornava mais cara a producdo e o efeito era 0 mesmo. As seguintes

ja sdo todas inteiras, ndo tém buracos.

A. T. - Quantas maquinas eram produzidas diariamente?

L. M. - Na montagem, ndo sei precisar bem, mas saiam umas cerca de 40 ou 50
maquinas por dia, ou mais até, porque havia meses que tinhamos umas 3mil. Havia até
capacidade para mais, mas era uma questdo das necessidades. Os vendedores que
estavam espalhados pelo pais é que nos diziam, por exemplo, “precisamos de 200
exemplares do modelo 50 e 300 do modelo 63 e depois isso era encaminhado para a
administracdo e a administracdo enviava a informacdo para as outras sec¢des. Depois
havia um controlo das pegas necessarias para cada modelo. Imagine que para 0 modelo
50 sdo preciso 100 parafusos de uma certa medida: faziam as contas para quantos
modelos era preciso, por exemplo uns 200, e faziam logo esses parafusos todos, porque
compensava mais fazer 20 mil parafusos de uma vez do que por séries mais pequenas.
Numa hora faziam-se uns mil parafusos, por isso, num dia de trabalho ja estavam

prontos os parafusos todos.

A. T. - Isso quer dizer que a fabrica estava sempre em funcionamento?

L. M. - Sim, trabalhava-se todos os dias, a todas as horas. Havia turnos de dia e de
noite, de umas 8 horas, e a fabrica nunca parava. Quem entrasse as 2 da manha depois
saia as 10, e aproveitava ainda o dia para tratar do campo, da horta, que era 0 que a
maioria fazia. Tinhamos muitas regalias, muito boas, mas o trabalho tinha de ser feito.

Havia muita disciplina no trabalho.
A. T. - Quem decidia os log6tipos a serem colocados nas maquinas?
L. M. - N&o sei, e agora que fala nisso, nunca tinha reparado neles, mas de facto estdo

1a. [riso]

A. T. - Quem decidia as cores? E porqué o preto e o verde-seco?
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L. M. - Decidiam nas reunifes, na administragdo com os proprios vendedores. Eles é
que faziam os estudos do que as pessoas mais tinham interesseA. T. - Qual era o preco
de uma maquina de costura Oliva?

L. M. - Em 1965, 1970, eram uns 4 contos.

A. T. - Sabe onde arranjavam o ferro para fundigdo?

L. M. - Era nacional. Era minério de ferro, e vinha em lingotes.

A. T. - Todos os componentes eram produzidos na Oliva?

L. M. - Era quase tudo feito c4, menos as agulhas, calcadores — aquela peca junto a
agulha, para o tecido ndo fugir -, as pecas em plasticos e borrachas, pecas em aluminios
e 0s padrbes. Os padrdes sdo as pecgas que servem para definir o ponto que se quer,

porque havia varios desenhos de pontos. Essas pecas ja vinham definidas assim.

A. T. - Quem desenhava as mesas/armarios para as maquinas?
L. M. - Era como com as maquinas. Podiamos altera-las, porque o desenho passava a
Sser nosso, porque era comprado. Tinhamos também a seccdo de carpintaria que depois

produzia as cabines e mesas.

A. T. - Existiu outra empresa de maquinas de costura portuguesa?

L. M. - Ndo, a Oliva foi a Unica. A primeira e Unica.

A. T. - Se hoje existisse a Oliva, com as mesmas maquinas de costura, acha que
continuaria a ter vendas?

L. M. - Ja ndo haveria tantas vendas. Dadas as circunstancias dos dias de hoje, a
filosofia de vida. Hoje em dia ja ndo se pdem as meninas agarradas a uma maquina de
costura para fazer a nossa roupa. Temos outras facilidades, e as mentalidades também

mudaram.

A. T. - E quanto a outros produtos? Por exemplo as maquinas de escrever?

L. M. - Houve uma parceria na distribuicdo de maquinas de escrever Messa, isto ainda
antes da ITT, foi logo pouco depois do langcamento das maquinas de costura, e antes da
Messa terminar. Algumas das maquinas de costura Oliva em plastico que se véem, essas

ja ndo eram ca feitas, deviam ser compradas e era colocado s6 o simbolo, e ja deve ter
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sido com a ITT, porque nds ndo tinhamos fabrico de plastico. C4 era tudo em ferro,
maquinas pesadas e fortes. Esses de plastico ja foram todos com a ITT, como as

televisdes também.

A. T. - AOliva chegou a vender para outras empresas?

L. M. - Sim, vendia para a Refrey, de Espanha, que comprou a fabrica das maquinas de
costura depois de esta ter terminado com a ITT. Mas ai ja ndo era como uma maquina
de costura Oliva, ja era mesmo uma maquina de costura Refrey, com a marca deles e
tudo, s6 que era produzida na Oliva. Era uma das melhores fabricas [a Oliva]. O rigor
era micrométrico. Todos os anos vinham estudantes finalistas do Instituo Superior
Técnico de Lisboa visitar a fabrica, e depois alguns estagiavam ou ficavam mesmo

empregados. Era um grande prestigio, era casamento certo.

A. T. - O que fez sucumbir a Oliva?

L. M. - O facto de ter sido vendida a ITT. Devia ter sido vendida a portugueses. Mesmo
que ndo fossem produzidas maquinas de costura, era melhor ter alguém com interesse
verdadeiro no nosso pais. E depois nessa altura houve também uma alteragéo repentina
no mercado global. Deixamos de precisar de umas coisas e a precisar de outras. O que

era dificil passou a ser facil, e tudo se alterou.

A. T. - Acha que a Revolucdo do 25 de Abril teve influéncia no declinio da Oliva?
L. M. - Isso originou mais problemas com os sindicatos, que ndo estavam satisfeitos.

Foi quando sai e fui para outra empresa.

A. T. - Ainda trabalhou quando a empresa foi comprada a ITT?

L. M. - Sim. Nessa altura as coisas mudaram muito. De um dia para o outro deixdmos
de fazer maquinas de costura, e ficou o material todo encostado a um canto. Eles vieram
com um projecto de torneiras, e comecamos a produzi-las. E até todos os beneficios que
tinhamos, acabaram com tudo isso, dos subsidios e tudo. Ainda havia o centro de

recreio, mas ja nao tinha tanta forca como antes.
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A. T. - Houve alguma explicacdo para ndo existir mais producdo de maquinas de
costura?

L. M. - N&o disseram nada. Apenas houve a informagdo, devido a um estudo de
mercado que tinham feito, internacional também, que ndo havia saidas para o mercado

de maquinas.

A. T. - Gostaria de voltar a trabalhar na Oliva?

L. M. - Sim, era a universidade completa da zona, de Aveiro e do Norte. As pessoas que
saiam da Oliva era porque sabiam que eram mesmo bons no que faziam, e iam trabalhar
para outras empresas. Tornavam-se técnicos especializados, como ndo havia em mais
lado nenhum. Era uma escola completa. Eu préprio tive varias propostas, até para ir
para fora.
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Anexo 2 // Iconografia

N

Fig. 77 - Saida para esmaltar.

Fig. 78- Fornos de fundicao. 102



Fig. 82 - Colocacéo do ferro fundido nos moldes de ago.

<
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Fig. 85 - Camioneta com tubos Oliva, em Séo Jodo da Madeira.
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Fig. 86 - Concurso de vestidos.

Fig. 88 - Equipa de futebol Oliva (o Sr. Luis Machado, entrevistado para esta
investigacéo, é o quarto elemento dos que estdo de peé).
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Fig. 92 - Festa de Natal para as criancas dos empregados da
Oliva (entrega de presentes).

Fig. 91 - Noticia de jornal sobre a maquina de
costura Oliva nas col6nias.
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Fig. 94 - Vista aérea da fabrica Oliva.

Fig. 95 - Vista aérea da fabrica Oliva.
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Fig.96 - Edificio Oliva na actualidade.

Fig. 98 - Edificio Oliva na Actualidade.
Alguns passeios, estradas e paredes em
volta da Oliva tém marcas de ferrugem,
causadas pela auséncia de filtros nas
chaminés, apds a Oliva ter sido vendida a
ITT.

Fig. 97 - Edificio Oliva na actualidade.
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' = EMPRESA INDUSTRIAL DE CHAPELARIA LDA.S.J0AQ DAMADEIRA (PORTUGAL) <=

Fig. 99 - Postal com vista da fabrica da Empresa Industrial De Chapelaria, Lda., em Sao Jodo
da Madeira (sem data). Actualmente, os trés blocos centrais da fachada deste edificio albergam
0 Museu da Chapelaria.

Agradecendo a visita de V. Exa & exposigho dos nossos artigos. temos a honra de
Ihe oferecer, como lembranca, uma vista geral da nossa fabrics.
EMPRESA INDUSTRIAL DE CHAPELARIA, LDA. — S, JOAO DA MADEIRA

L |

v . / |
o I

5

A malor labrica de chapeus da peninsula, ocupando uma superficie de oito mil metros quadrados e
dispondo das mais vastas « i para a pelos mals pro-

| cessos de. chapeus de pélo, de 1 fina e de palha. Capacidade de produgso diaria. superior a dois mil.
MEDALHA DE OURO NA GRANDE EXPOSICAO INDUSTRIAL PORTUGUESA DE 1932

FABRICA DE ARTIGOS DE BONWACHA K DX CALGADO DE LONA £ BonmacHA uanca *SANJIO*
(S S SRS SO _— —

Fig. 101 - Verso do postal dos chapéus Joanino e do calgado
Sanjo (c. 1933?).

Fig. 100 - Postal publicitario aos chapéus
Joanino e ao calgado Sanjo (c. 1933?).
Pormenor de referéncia ao simbolo portugués
das quinas, igualmente presente nas primeiras
maquinas de costura Oliva.
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Fig. 102 - Feira de Algés (1951). Demonstracéo de produtos Oliva:
Marmitas industriais Koliva.

& ’l < R —
Zids ,

Fig. 103 - Feira de Algés (1951). Demonstracédo de produtos Oliva:
Caloriferos.
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Fig. 104 - Feira de Algés (1951). Demonstracédo de produtos Oliva:
Radiadores.
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Fig. 105 - Feira de Algés (1951). Demonstracéo de produtos Oliva:
Banheiras e outros equipamentos sanitarios.

Fig. 106 - Feira de Algés (1951). Demonstracéo de produtos Oliva:
Magquinas de costura.

Fig. 107 - Feira de Algés (1951). Demonstracéo de produtos Oliva:
Fogoes e outros equipamentos de cozinha.
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Fig. 108 - Feira de Algés (1951). Demonstracédo de produtos Oliva:
Méagquinas de costura.

Fig. 110 - Publicidade Oliva em Aveiro, ao lado de outras marcas como a
Sacor.
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Fig. 111 - Pormenor de orificio para introducéo do dleo
(cl. 45).

Fig. 113 - Pormenor de orificio para introducéo do 6leo

(cl. 45).

Mavel tipo gabinete

Fig. 112 - Pormenor de orificio para introducéo do 6leo
(cl. 45).

—

Mod. N K W

Fig. 114 - Perspectiva explodida do armario modelo N.

-
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manto.
A OLIVA CL 63 parmite 8 execubo totaimente sutomdtica do
pontos de fantasia, 810 4, além do sutomatiamo usual executa

do.
Esta caractaristica da OLIVA SUPER-AUTOMATICA permite
‘obtar maraviihosos motivos cujo deseaho 83§ possivel descraver
‘com duas ou mas Inversles do sentido da casturs.

A OLIVA CL 63 axscuta te berm o costurs correnta ou
Tiguezague, podendo cose nos dois sentidos, embainhar, casesr,
‘cobrir GordBo, preger botBes, coser franzidos, pamssja, bordar o
etctuar lindes voriantes d ponta sberto.
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0,560 4,  costurs  ponto direito.
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stidor.

Huncionamanto i s silencioto.

A miquina de costura OLIVA CL 55 6 outa das mbauins OLI-
. . lto 4,

oo,

73 usual, permita cos nos dois sentidon {ramtando o costura),
passa ¢ borch com o s bastidor

Que  tornam particularmente apropriads para diversos rabalhos
e w0 domértico.

Fig. 115 - Panfleto publicitéario desdobravel.
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114



Centro de Documentagio. MUSEU
Muses da Chapelara

N 9/a6

J 9/61

Gabinete ristico Gabiets de grand luxo

Fig. 116 - Panfleto publicitario desdobravel.

(2.

oLiva
-

MKQUINA DE COSTURK PORTUGUESA MAQUINA DE COSTURA PORTUGUESA

OoLIVA g OLIVA

LIVRO DE INSTRUGOES LIVRO DE INSTRUCOES MACHINE A COUDRE
Tyt &b
Fig. 117 - Livro de instrugdes das Fig. 118 - Livro de instrugdes da Fig. 119 - Livro de instrucdes da
maquinas de costura Oliva cl. 71, 72 maquina de costura Oliva cl. 46. maquina de costura Oliva cl. 55

e73. (versdo francesa). 115
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PRECOS DOS MODELOS “A 325/45” E ”A 325/46”

CL| A DINHEIROD | A 30 MESES PACARINIO | PoR mEs | POR sEMANA
45
46
cL| 10 meses [ PACAM: | por MEs| A 20 MESES (raoat:.| por mes
i 45
E

Para os modelos A 325/45 e A 325/46 fornecemos uma coberta de
$

se a venda for feita a prestagGes.

pergaméide pelo preco de Esc. . Este valor deve ser

adicionado ao pagamento inicial

A ORGANIZAGAO “OLIVA” GARANTE ASSISTENCIA TECNICA EFICAZ
E GRATUITA A TODOS OS POSSUIDORES DAS SUAS MAQUINAS

A. J. OLIVEIRA, FILHOS & CA., LDA.

MOD. 704 10,000 - 18- NOV. 49+ LiN:

J82333338LLLLCECLLLIEEEELE033903333333333000

-

00003QQLLLECLLLL22222222230223023222022220))

museu Centro de
Museu da Ch:

1
r

l

museu Centro de D¢
Museu da CI

Fig. 120 - Catalogo Oliva (exemplo de mével e maquina de costura).
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Fig. 121 - Catélogo Oliva (exemplo de mével e Fig. 122 - Catéalogo Oliva (exemplo de mdvel e
maquina de costura). maquina de costura).

Fig. 123 - Publicidade Oliva em autocarro da
Companhia de Carris de Ferro (1956).

Fig. 124 - Loja de maquinas de costura Oliva.
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o s com a maior perfeis3o, cose nox
dois sentidos mediaate dis

Fig. 125 - Panfleto publicitario (maquinas de costura Oliva).

CL 53

A OLIVA Ripids. CL %, ¢

sral. para

s wily
s de allaiacarit,
museu
Centro de Documentagio do Museu da Chapelaia

Centro de Dacumentagho do Museu da Chapelaria
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tro de Documentagao do M

Fig. 126 - Panfleto publicitario (modelos de armarios e mesas de trabalho).
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Fig. 127 - Processo de recolhimento. Fig. 128 - Processo de recolhimento.
Etapa 1 - Maquina de costura montada na Etapa 2 - Levantar maquina de costura para tras.
posicdo para trabalho.

o ] X

Fig. 129 - Processo de recolhimento. Fig. 130 - Processo de recolhimento.
Etapa 3 - Levantar peca de madeira que apoia a Etapa 4 - Baixar maquina de costura e coloca-la
magquina de costura. no interior da mesa.

Fig. 131 - Processo de recolhimento. Fig. 132 - Processo de recolhimento.
Etapa 5 - Baixar peca de madeira que apoia a Etapa 6 - Retirar peca de madeira de apoio lateral
maquina de costura. e coloca-la como tampo na mesa.
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Fig. 133 - Logo6tipo Oliva (sem data). Fig. 134 - Pormenor de logétipo Oliva
(Salamandra em ferro).

Fig. 135 - Pormenor de log6tipo Fig. 136 - Logdtipo Maquinas de Costura Oliva em reclame luminoso.
Magquinas de Costura Oliva

(chave de movel).

Fig. 138 - Pormenor de aplicacdo de logétipo Maquinas de
Costura Oliva (peca de manutenc¢do de maquina de costura).

B

Fig. 137 - Exemplo de aplicacéo de logotipo
Magquinas de Costura Oliva (Certificado de 121
garantia de maquina de costura Oliva).



MARCHA ZIGUEZAGUE

MUSICA DO MAESTRO BELO MARQUES

Minha amiga e confidente,
chama-se Oliva sdmente,
mas que linda, podem crer!
E toda a minha alegria,

e dama de companhia

mais gentil ndo pode haver.

E silenciosa e discreta,
habilidosa e correcta,

da gosto vé-la bordar.

Borda em seda ou em veludo,
ela sabe fazer tudo

e s6 lhe falta falar!

ESTRIBILHO

Ziguezagues faz

de lindos matizados,
enxovais de sonho
para os namorados.
Prende-se de amor

a noiva mais esquiva
entre os ziguezagues
desta linda Oliva.

Trabalha com tal candura
que a casinha da costura
lembra o paldcio da calma.
A Oliva tem pensar,

e chego até a julgar

que tem la dentro uma alma!

Néo foge seja quem for
aos ziguezagues de amor
que a linda Oliva desenha,
Com os seus dotes a vista
qualquer garota é artista,

quer tenha jeito ou néo tenha.

ESTRIBILHO

Ziguezagues faz

de lindos matizados,
enxovais de sonho
para os namorados.
Prende-se de amor

a noiva mais esquiva
entre os ziguezagues
desta linda Oliva.

Fig. 140 - Capa do disco Oliva (1962) Autoria: Alberto
Cardoso.

TIP. ROCHA-GAIA

Fig. 139 - Postal da Marcha Ziguezague (1962). Autoria Alberto Cardoso.

Dada a categoria de Shegundo Galarza e os sucessos

por ele alcancados no dominio da msica ligeira, a
Oliva houve por bem encarregi-lo da tarefa de dar
novo arranjo a duas das suas conhecidas marchas, de
autoria do distinto maestro Belo Marques. Shegundo
Galarza desempenhou-se brilhantemente desse en-
cargo e criou, ainda, duas novas composigoes, que
vio ser, sem divida, dois noves éxitos para Shegundo
Galarza e para a Ofiva.

CL 45

Tipo comum

CL 46 .

Tipo ziguezague

CL:50

Tipo ziguezague
universal
automdtica

CL-53

Rotativa,
semi-industrial

20,000 EX. 3-962

o
o Centro de Documentacao do Museu da Chapelaria

VA

OLIVA-Cangédo
OLIVA-Marcha
OLIVA—-Calypso

VIRAS DO NORTE

Fig. 141 - Contra-capa do disco Oliva (1962) Autoria:
Alberto Cardoso.
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Fig. 142 - Postal Oliva de Fig. 143 - Postal Oliva de Fig. 144 - Postal Oliva de Laura
Laura Costa (1957) Laura Costa (1957) Costa (1957)
“Douro Litoral”. “Minho”. “Tras-0s-Montes e Alto Douro”.

Fig. 145 - Postal Oliva de Fig. 146 - Postal Oliva de Fig. 147 - Postal Oliva de
Laura Costa (1957) Laura Costa (1957) Laura Costa (1957)

13 : M kR 13 1 1A
Beira Litoral”. “Beira Baixa”. Ribatejo”.

Fig. 148 - Postal Oliva de Fig. 149 - Postal Oliva de Fig. 150 - Postal Oliva de
Laura Costa (1957) Laura Costa (1957) Laura Costa (1957)
“Estremadura”. “Alto Alentejo”. “Baixo Alentejo”.
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Fig. 151 - Postal Oliva de Fig. 152 - Postal Oliva de Fig. 153 - Postal Oliva de
Laura Costa (1957) Laura Costa (1957) Laura Costa (1957)
“Algarve”. “Madeira”. “Acores”.

Fig. 154 - Postal Oliva de Fig. 155 - Postal Oliva de Fig. 156 - Postal Oliva de
Laura Costa (1957) Laura Costa (1957) “India”. Laura Costa (1957)
“Africa”. “Macau”.

Fig. 157 - Demonstragdo da criacdo do ponto e movimento da lacadeira
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Fig.158 - Cartaz Oliva, com pormenor das quinas Fig. 159 - Cartaz Oliva “Maquina de costura de
(inicio da década de 50). Autoria: Alpha-1. Portugal” (1956). Autoria: Alberto Cardoso.

ORGANIZADOS

MAQUINA DE COSTURA PORTUGUESA

Fig. 160 - Cartaz a publicitar cursos gratuitos de cortese  Fig. 161 - Cartaz Oliva (1954). Autoria: Alberto
bordados Oliva (1953). Autoria: Alberto Cardoso. Cardoso.
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4 |
oLiva

maquina de costura de Portugal

Fig. 162 - Bloco de apontamentos/calendario (1971). Autoria: Alberto Cardoso.

ZIGUEZAGUE
AUTOMATICA
SUPERAUTOMATICA
SEMI-INDUSTRIAL

magquina de costura de Portugal

Fig. 163 - Bloco de apontamentos/calendério (1970). Autoria: Alberto Cardoso.
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OLIVA

CORREIA DE COURO
PARA MAQUINA
e . 058 U

Fig. 164 - Caixa para correias de maquina de costura (1950) e carteira para agulhas (1951).

EM CASA,
NA HERDADE,
NA CANTINA,
NA FABRICA,

awumﬂef wn

COM FORNALHA

Fig. 165 - Anancio & marmita/panela Oliva U5 (1939).

Autoria de Nuno.

/;/ ¢ semphe dls.

P

MAQUINA DE COSTURA PORTUGUESA

CABECA CL. 4 N.-
MOVEL N

ACESSOmRE CL 4t

oy &x 5
wo en .
o @ 16
o e T

E

CABEGA CL. % N
MOVEL N
RUB. = LW ENC. N
"ACESSORIOS PERTENCENTES |
nAou-u DE COSTURA PORTUCUESA VERIFICADOR

Fig. 166 - Etiqueta de maquina de costura (1951).
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Anexo 3 // Informacao adicional - quadros estatisticos e cronologia

Quadro comparativo de modo de venda das maquinas Oliva (década de 50)

180

A pronto PrestacGes

Beja 26% 74%

Angra do Heroismo 19,5% 80,5%

Pombal 91,9% 8,1%

Figueira da Foz ? ?
“A grande maioria das vendas sdo
efectuadas a prestagoes” p. 24

Caldas da Rainha 40% 60%

Elvas 38% 62%

Aveiro 69% 31%

Castelo Branco e 70% 30%

Portalegre “E de notar que, de ano para ano, as

vendas a prestacdes, [...] mostram
tendéncia para aumentar.” p. 88

Coimbra 35% 65%

Evora ? ?
“A percentagem de transac¢des em regime
de aluguer anda a volta de 80%” p. 103

Guarda 65% 35%

Horta 20% ?
“o numero de maquinas em regime de
experiéncia em 10 e o nimero de maquinas
em armazém em 50” p. 119

Leiria 40% 60%

Lisboa 44% 56%

Ponta Delgada 31,4% 68,6%

Porto ? ?
“é na cidade do Porto que se efectuam mais
vendas por este processo [prestacoes]” p.
163

Santarém 40% 60%

Setubal 30% 70%

Viseu 60% 40%

Ilha da Madeira 50% 50%

Algarve 34,87% 65,13%

Minho 15% 85%

Braga 20% 80%

Viana do Castelo 30% 70%

Tras-os-Montes ? ?

Braganga 70% 30%

Vila Real ? ?
“Neste distrito, a percentagem maior de
vendas ¢ em regime de prestagdes.” p. 252

Média total %% 42,7% 57,3%

180 \zalores retirados do livio O MERCADO nacional de maquinas de costura. | Congresso nacional da
Oliva. Porto: Costa Carregal, 1958.
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Cronologia da histéria da maquina de costura

1755

1790

1810

1830

1844

1846

1851

1863

1872

1893

1932

1934

1938

1940

1948

1954

1956

— Em Londres, Charles Weisenthal patenteia a agulha para as maquinas de

costura

— Thomas Saint patenteia a maquina de costura (british patent no. 1764).
— Baltasar Krems patenteia maquina para coser chapéus.

— Apresentacao da maquina de costura de Thimonnier

— Elias Howe constréi a sua maquina de costura

— Elias Howe patenteia a sua maquina de costura

— Fundacéo da marca Singer por Isaac Singer

— Producdo da primeira maquina de costura Pfaff

— Primeira maquina produzida pela Viking Husgvarna

— A marca suica Bernina é fundada

— E produzida a primeira maquina de costura doméstica Bernina, modelo 105

— Producdo da maquina de costura Bernina 114, possivelmente o modelo

seguido pela maquina Oliva cl. 45
— Oliva pede autorizacdo para construcdo de fabrica de maquinas de costura.

Bernina produz o modelo 117, possivelmente o modelo seguido pelas maquinas
Oliva cl. 46 ou 50.

— Producéo da maquina de costura Elna n°1, desenhada por Ramon Casas
— Producdo da primeira maquina de costura portuguesa, Oliva classe 45.
— Produgdo da maquina Oliva cl. 50 (?)

— Maéquina de costura Mirella, da marca Necchi, desenhada por Marcello Nizzoli

181 Média total de percentagens sem os valores indefinidos (Figueira da Foz, Evora, Horta, Porto, Trés-0s-
Montes e Vila Real).
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Cronologia da Oliva

1925

1926

1926

1932

1934

1935

1938

1941

1942

1943

1944

1945

1947

1948

— Inauguracdo da empresa a 31 de Julho, com o0 nome de Oliveira, Filhos & C®. Lda.
— Ocupava 2700m2 de &rea total.

— Empregava cerca de 20 operarios.

— Sociedade altera o nome para A. J. Oliveira, Filhos & C? Lda.

— Oliva participa na Grande Exposic¢do Industrial Portuguesa (que decorreu de 15 de

Setembro a 15 de Novembro)

— Ocupava 13000m* de 4rea total

— Empregava 200 operarios.

— Introducdo do processo de esmaltagem.

— O fundador, Anténio José Pinto de Oliveira, foi eleito Provedor da Mesa

Administrativa da Santa Casa da Misericdrdia de S. Jodo da Madeira, durante 1 ano.
— Inicio da produgdo de banheiras, lavatorios colectivos e outros objectos esmaltados.
— Oliva pede ao estado autorizacdo para implantacdo de fabrica de tubos de aco.

— Na unidade fabril ja existiam: refeitorios, vestiarios, balneérios, oferta dos fatos de

trabalho, etc.
— Homenagem dos operarios ao fundador, a 9 de Agosto.

— Oliva pede o alvara ao Estado Portugués para criagdo da fabrica de maquinas de

costura.

— O fundador € honorificado pelo Presidente da Republica com a Comenda da Ordem

de Mérito Industrial.
— Colocada publicidade de antevisdo as maquinas de costura Oliva.

— Inicio da construgdo de uma casa colectiva, com a ajuda do estado portugués, e do
Comissariado do Desemprego, intitulada “O Centro de Reeducagdo Profissional, que
albergaria 50 homens, para que recebessem formagdo profissional nas oficinas da

Oliva
— Inicio da producdo de maquinas de costura.
— Inaugurada oficialmente a 8 de Julho a fabrica das maquinas de costura

— Ocupava 27000m2 de area total
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1951

1953

1954

1957

1958

1963

1965

1966

1969

1972

— Empregava 550 operérios.

— Inauguragdo do Centro de Alegria no Trabalho - CAT (Centro de Cultura e Recreio
Oliva) e da Fundacéo Oliveira Junior.

— Sociedade altera 0 nome para Industrias A. J. Oliveira, Filhos & C? Lda.
— Inicio da fabrica de tubos para canalizacéo

— Ocupava 43000m2 de area total

— Empregava 650 operarios.

— Apresentacao do novo modelo de maquina de costura, a Olivamatic.

— Concurso de vestidos de chita, patrocinado pelo Jornal de Noticias.

— Oliva participa na Feira das IndUstrias Portuguesas, em Luanda; na Feira
Internacional de Comércio, em Toronto; e na | Exposicdo Internacional em S. Paulo,

Brasil.
— Empregava 900 operarios.
— Oliva participa na Exposi¢do Universal e Internacional de Bruxelas.

— Realizacdo do | Congresso Nacional da Oliva, entre 6 ¢ 8 de Outubro, no

aniversario dos 10 anos de inicio de producao das maquinas de costura.
— Inicio do fabrico de motores de explosdo de pequena cilindrada.

— Oliva faz a recuperacdo da Capela de Nossa Senhora da Oliva, integrada num

convento de Dominicanas fundado em 1633, na povoacdo de Tojal (distrito de Viseu).
— Ocupava 90000m2 de area total

— Empregava 2000 operarios.

— O fundador deixa a empresa (com 82 anos).

— Empregava 1900 operarios (nimero de operarios comeca a decrescer).

— Oliva é vendida a empresa americana ITT, a 13 de Dezembro.

—ITT cessa a fabrica das maquinas de costura.
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Anexo 4 // Citagdes originais

Introducéo

/l'p. 10

Judy Attfield; Pat Kirkham — A View from the Interior: Feminism, Women and Design.
p. 151,

“Although hallowed as an almost sacred undertaking and duty for women, at the same time
domestic activity was not recognized as a real work. It was a labor of love. In a society in which
everything was measured in terms of financial profit — especially success and power — women

were therefore outsiders, their ‘real” work unacknowledged.”

/lp. 11

Judy Attfield; Pat Kirkham — A View from the Interior: Feminism, Women and Design.
p. 1.

“What does design tell us about the society we live in? Does it form people’s attitudes and
reproduce patterns of dominance? Or is it formed by the shape of people’s dreams, wishes,

needs and desires?”

Capitulo 1
Il'p. 23
Adrian Forty - Objects of Desire: design and society since 1750. p. 66.

“Fiction, education and religion all contributed and so, too, did design.”

Capitulo 2
Ilp. 32
Donald A. Norman — Emotional Design: Why we love (hate) everyday things. p. 39.

“The designer must know the audience for whom the product is intended.”

Il'p. 35
Penny Sparke — An introduction to design and culture: 1900 to present. p. 13.
“Although the modern concept of ‘design’ did not have any common currency until the middle

years of the twentieth century, the idea of goods and images being imbued with aesthetic and

functional characteristics as a means of attracting and meeting the needs of consumers and users
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has a long history and is intrinsically linked to the development of what has been called

‘modern’ society.”
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Anexo 5 // Reproducéo parcial do catalogo Oliva

( 1 2 ‘ 3 e 4 5 3
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Anexo 6 // Referéncias iconograficas

fig. 1 e 11 - <http://www.mysingerstory.com/>

fig. 2 - <http://4.bp.blogspot.com/_xEehooY C6Rk/SZ8ErYaBzUI/AAAAAAAAAIS/K
JMO055fyAfM/s320/elias_howe_sewing_machine-288x300.png>

fig. 3 - <http://www.macchinepercucito.it/images/p004_1 01.jpg>

fig. 5 - <http://www.macchinepercucito.it/images/p004_1 20.jpg>

fig. 9 - <http://www.sewmuse.co.uk/pfaffll.jpg>

fig. 10 - Adrian Forty - Objects of Desire: design and society since 1750. p. 98.

fig. 12 - Paulo Parra - icones do Design: Coleccéo Paulo Parra. p. 116.

fig. 13 - ISMACS International Sewing Machine Collectors' Society [Online].
<http://www.ism

acs.net/elna/images/lotus_case.jpg>

fig. 14 - MOMA - The collection: Mirella Sewing Machine [Online].
<http://www.moma.org/collection_images/resized/675/w500h420/CRI_210675.jpg>
fig. 15 - Cultural data: Arquivo de rabiscos e de sentidos [Online].

< http://culturaldata.files.wordpress.com/2011/05/foto1.jpg?w=500&h=652>

fig. 16 - Bernina [Online], <http://www.bernina.com/webautor-data/69/BERNINA_105-
2.jpg>;

fig. 18 - < http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/e/ec/117_sw_ori.jpg
/800px-117_sw_ori.jpg>

fig. 17; 20; 22-24; 26; 28; 30-33; 35-39; 48-51; 53-55; 96-98; 111-113; 127-134; 157 -
Mestranda.

fig. 64; 72; 73; 67-69; 91; 115-122; 125; 126; 139; 159 - CDMC.

fig. 57; 58; 71; 76-84; 86-90; 92-94; 110; 123; 124 - Exposi¢do Oliva. Uma marca, uma
identidade.

fig. 52 - Livro de instru¢es maquina de costura Oliva cl. 50.

fig. 63 e 158 - Paulo Marcelo.

fig. 61 - <http://4.bp.blogspot.com/_V1XgaAPZ6eE/SP7uGWaKbAI/AAAAAAAAAE
g9/9mOFpAFWiro/s320/escudol.gif>

fig. 99 - < http://culturaldatapostais.files.wordpress.com/2010/03/sanjol.jpg>

fig. 100 - <http://culturaldatapostais.files.wordpress.com/2010/03/digitalizar0004.jpg?w
=200&h=300>

fig. 101 - <http://culturaldatapostais.files.wordpress.com/2010/03/digitalizar0003.jpg>
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fig. 114 e anexo 5 - Catélogo Oliva, de Luis Machado.
fig. 135; 137 e 138 - Noémia Leitdo.
fig. 136 - Luis Miguel Queiros.

Galeria de Biblioteca de Arte, Fundagéo Calouste Gulbenkian [Online] -

fig. 43, <http://farmé6.static.flickr.com/5088/5260634762_ffd1477c6d.jpg >;

fig. 44, < http://baimages.gulbenkian.pt/images/winlibimg.aspx?skey=&doc=182299
&img=53105>.

fig. 21 e 65, <http://farm6.static.flickr.com/5247/5260028821_4c5bd72d38.jpg>;

fig. 102-109,<http://baimages.gulbenkian.pt/images/winlibimg.aspx?skey=&doc=1822
99&img=53102>;

Paulo Marcelo - Oliva: Memorias de uma marca portuguesa - fig. 21, p. 114; fig. 24, p.
115; fig. 56, p. 56; fig. 59, p. 47; fig. 60, p. 166; fig. 61 e 62, p. 170; fig. 70, p. 132; fig.
74, p. 217, fig. 75, p. 238; fig. 85, p. 73; fig. 95, p. 104; fig. 139-150, pp. 192-195; fig.
160, p. 178; fig. 161, p. 182; fig. 162, p. 173; fig. 163, p. 172; fig. 164, p. 159; fig. 165,
p. 140; fig. 166, p. 148.
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