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Capitulo 2

Individualizagio das campanhas eleitorais antes e depois
do resgate: uma comparacio entre Grécia e Portugal’

JOSE SANTANA-PEREIRA ¢ MARCO LISI

1. Introdugdo

A personalizagao da politica ¢ uma das principais transformagdes vividas pelas
democracias contemporineas ao longo das ltimas décadas. Com a decrescente rele-
vincia das clivagens sociais, o enfraquecimento das identidades partidarias e a crise
dos partidos politicos, os lideres e candidatos desempenham um papel fundamental
nas democracias representativas, em termos de estruturagio do voto e mobilizagdo
dos cidadios, ou nos mecanismos de tomada de decisdo (McAllister, 1996; Aarts,
Blais ¢ Schmitt, 2012; Helms, 2012). O aumento dos sentimentos antipartidarios por
parte dos cidaddos ¢ um poderoso incentivo para reduzir a importancia da organiza-
¢do partiddria, em favor das personalidades individuais (Farrell, 2006).

No contexto destas mudangas significativas vividas pelas democracias con-
temporineas, o objetivo deste capitulo ¢ o de explorar em que medida e em que tipo
de situagdo os candidatos podem desempenhar um papel mais auténomo nas campa-
nhas eleitorais. O conceito de campanha “centrada no candidato” tem sido ampla-
mente utilizado nos Estados Unidos da América (EUA) (Wattenberg, 1991), mas, no
contexto europeu, foi grandemente negligenciado. A literatura aponta para que 0s

1 Fste capitulo foi originalmente publicado como Lisi, Marco e José Santana-Pereira (2014), “Campaign
individualisation before and after the bailout: A comparison between Greece and Portugal”, iz André
Freire, Marco Lisi, loannis Andreadis ¢ José Manuel Leite Viegas (eds.), South European Society &
Politics, Special issue: “Political representation in times of crisis: evidence from Portugal and Greece”,
vol. 19, n.o 4, p. 541-555.

http://www.tandfonline.com/doi/abs/ 10.1080/13608746.2014.9843842ai=2gj8cui=3wix&af=T.

Os organizadores do livro ¢ os autores agradecem 4 editora Taylor & Francis ¢ is editoras da Revista
South Envopean Sacicty €& Politics (Anna Bosco ¢ Susannah Verney) a permissio para republicar aqui o
presente artigo. Tradugio do inglés por Inés Lima.
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partidos europeus tenham vindo a centralizar as suas campanhas eleitorais, quer em
termos de estratégias de comunicagio, quer ao nivel da organizagio. Contudo, tal
como alguns autores demonstraram (Zittel e Gschwend, 2008; Karlsen e Skogerbe,
2015), estas duas componentes nio estio, necessariamente, relacionadas uma com a
outra ¢ podem variar separadamente.

Alguns estudos tém revelado a existéncia de grandes variagbes nas estratégias
das campanhas eleitorais, especialmente quando se tomam em consideragio os diferen-
tes componentes das campanhas eleitorais. Além dos fatores individuais, esta variacio
tem sido associada, principalmente, a fatores institucionais (Giebler ¢ Wessels, 2013).
No entanto, estes estudos tém negligenciado o papel que outros fatores contextuais
podem desempenhar nas caracteristicas da campanha eleitoral. Tal como foi subli-
nhado por virios autores (Bosco e Verney, 2012; Bermeo ¢ Bartels, 2014; Freire et al.,
2014), a crise econémica ¢ financeira provocou importantes mudangas no que respeita
as atitudes face aos representantes, & mobilizagio partidaria e aos alinhamentos eleito-
rais. Consequentemente, a crise na Zona Euro pode ter afetado igualmente as estraté-
gias de campanha e a forma como as campanhas eleitorais sio conduzidas.

Este capitulo analisa as campanhas dos candidatos a deputados em eleigdes
gregas e portuguesas. O nosso ponto de partida é a distingdo tedrica entre ‘campa-
nhas individualizadas’ e ‘campanhas centradas nos partidos’ (Plasser e Plasser, 2002;
Karlsen e Skogerbe, 2015). Acreditamos que estas ferramentas conceptuais devem
ser exploradas empiricamente, nomeadamente em termos da influéncia que os fatores
de curto prazo exercem sobre o tipo e o estilo de campanha eleitoral. A andlise das
estratégias de campanha na Grécia e em Portugal permite-nos explorar em que
medida as mudangas radicais nas condigdes econémicas afetam as caracteristicas des-
tas mesmas estratégias de campanha. Neste capitulo, centramo-nos nos dois grandes
partidos em cada um dos paises em andlise, partidos esses com experiéncia recente de
governo e/ou com expectativa de formagio de governo apés as eleigbes. Na nossa
opinido, o efeito do contexto nas estratégias de campanha ¢ fundamental para estes
partidos, tendo em consideragio quer a sua experiéncia passada (todos governaram os
paises em causa na Gltima década), quer a sua natureza (catch-all, ideologicamente
difusos).

Em relagdo aos estudos anteriores sobre estratégias de campanha, a contribui-
¢ao deste trabalho é dupla. Primeiro, pretende analisar se e como as estratégias e os
estilos de campanha mudaram ao longo do tempo. Em particular, pretende-se verifi-
car s¢ um grande choque externo, tal como o resgate na Grécia e em Portugal, afetou
as campanhas dos candidatos a deputado, ou se as principais caracteristicas das cam-
panhas eleitorais se mantiveram estiveis, apesar dos importantes desafios trazidos pela
crise econdmica. Em segundo lugar, através da comparagio dos dois paises em anilise,
este capitulo procura avaliar o impacto relativo dos determinantes individuais, em
configuragdes contextuais distintas, em termos de ordem institucional e de fatores de
curto prazo. Desta forma, esta nossa contribuicio vai ao encontro, ndo s6 da literatura
sobre campanhas eleitorais, mas também do debate sobre mudanga organizacional
partiddria e sobre as tendéncias atuais da representagio politica.

A secgio seguinte faz uma breve revisio da literatura sobre a individualizagio
das campanhas ¢ apresenta as principais hipSteses que serdo testadas empiricamente.

INDIVIDUALIZAGAO DAS CAMPANHAS ELEITORAIS | 57

Em seguida, apresentam-se os dados ¢ os métodos utilizados neste capitulo. A quarta
seccio analisa as variages longitudinais e transnacionais em- termos das campanhas
dos candidatos, enquanto a quinta secgdo apresenta ¢ discute o modelo de regressio
multivariada utilizado para testar os principais determinantes da individualizagdo
das campanhas. A secgdo final resume os resultados e discute as suas implicagdes para
o papel desempenhado pelos partidos politicos e os desafios com que as democracias
contemporineas se veem a bragos.

2. Individualizacio das campanhas e a crise financeira

No debate em torno da personalizagio da politica, tem-se argumentado que as
caracteristicas e o desempenho dos candidatos sdo cada vez mais importantes para o
comportamento eleitoral, para a cobertura medidtica da esfera pol iFiC:.l e para as pla-
taformas partidarias (McAllister, 2007; Adam e Maier, 2010; Kriesi, 2012; {‘\arts,
Blais e Schmitt, 2012). Enquanto os processos de modernizagao ¢ profissionalizagdo
encorajaram a centralizagio da comunicagio politica ¢ a preponderancia das campa-
nhas “centradas nos partidos”, as mudangas drdsticas nas ferrame‘ntas de comunica-
¢io politica passaram a enfatizar a figura do politico individual. Ii:sta personalizagio
pode envolver, nio s6 os lideres partiddrios, mas também os candldato:‘; a clcpl..lrados.
Consequentemente, ha agora uma maior variagio em termos de estratégias e instru-
mentos de campanha (Giebler e Wessels, 2013). .

Alguns autores sugerem que, durante as campanhas eleitorais, os cand':dams
individuais poderdo tentar aumentar a sua autonomia e visibilidade entre 0s clfxltorcs,
mobilizando os seus préprios recursos e desenvolvendo diferentes estratégias. Zittel e
Gschwend (2008) descreveram este fenémeno através do conceito de “indiv idl_mliza-
¢o das campanhas”, que retrata um cendrio em que os candidatos procuram fomen-
tar o voto pessoal através de uma organizagio de campanha, de uma agenda‘dc cam-
panha ¢ de meios “centrados no candidato”. Por outro lado, Karlsen e bkoge,rb‘@
(2015) fazem a distingdo entre duas dimensées: o enfoque comunicativo ¢ a cstr‘a\tcgla
organizacional. A individualizagio das campanhas estd relacionada com a primeira
dimensio, enquanto o segundo aspeto estd associado com o grau de cenjcrah'zag;'flo‘
Em geral, estes estudos observaram que, mesmo quando as caracteristicas institucio-
nais favorecerem a adogio de campanhas “centradas no partido” — nomeadamente em
sistemas de representagio proporcional — ainda ¢ possivel encontrar algum grau de
personalizagio das campanhas por parte dos candidatos. o o

A componente organizacional €, certamente, um aspeto significativo da 1r1f11—
vidualizagdo das campanhas, mas ¢ igualmente importante ter em conta as percegoes
dos candidatos acerca do seu papel na campanha eleitoral. De acordo com Zittel ¢
Gschwend (2008), esta é a componente normativa da individualizagio da campanha,
que deveri complementar a anlise da dimensdo objetiva: ou seja, o uso de ferramen-
tas de comunicagio politica personalizadas. Além destas componentes, hd uma
terceira dimensio importante: a insergio de questes locais e temas especificos do
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circulo eleitoral pelos candidatos na agenda de campanha. Com base na andlise des-
tas trés dimensées, podemos obter uma imagem mais completa das estratégias e dos
estilos de campanha dos candidatos.

Os estudos longitudinais sobre este tépico sdo relativamente escassos. O caso
de Israel confirma a tendéncia para o aumento dos niveis de personalizagio, embora
esta mudanga tenha acontecido tanto a nfvel nacional como a nivel local, estimulando
quer o papel quer a visibilidade dos candidatos do partido (Balmas ez al., 2014). Estes
autores formularam o conceito de “campanha personalizada descentralizada”, que
espelha o fendmeno de aumento da personalizacio da campanha por parte de um
grupo de individuos que nfo sio lideres partidarios nem lideres do executivo (Balmas
et al., 2014). No entanto, quando discutem a evidéncia empirica que sustenta o seu
novo conceito, enfatizam a crescente importincia do voto pessoal ou a grande visibi-
lidade que os candidatos adquiriram através da adogio de eleigbes primdrias no par-
tido. A personalizagio descentralizada pode ser um conceito til, especialmente
quando € associado a0 estudo sobre as campanhas nos circulos eleitorais, mas a forma
como estes autores aplicam o conceito sobrepde-se, em grande medida — pelo menos
em termos da componente comportamental —, ao conceito de individualizacio das
campanhas. O uso do conceito de personalizagio descentralizada pode ser pouco
adequado quando analisamos as campanhas de candidatos a deputados. Por isso,
neste capitulo optdmos por utilizar os conceitos de “individualizagio das campanhas”
ou “personalizagio por parte do candidato”. Neste contexto, nio serd considerado o
impacto que os candidatos tém no comportamento eleitoral.

De acordo com investigagdes anteriores, as campanhas eleitorais nas novas
democracias da Europa do Sul podem ser descritas como sendo relativamente perso-
nalizadas ¢ centralizadas (Pasquino, 2001). Em Portugal, os estudos realizados evi-
denctaram que os candidatos individuais centram a sua campanha nos seus respetivos
partidos e dependem em grande parte dos recursos oferecidos pelas organizagées
partiddrias (Lisi, 2011; 2013). Com base num inquérito aos candidatos realizado
durante as eleiges de 2009, estes estudos sugerem que as campanhas eleitorais em
Portugal apresentam um elevado nivel de centralizagio e que os candidatos a depu-
tado utilizam, maioritariamente, ferramentas tradicionais de comunicagio politica.
Adicionalmente, o enfoque da comunicagio é claramente centrado nas organizagdes
partiddrias, enquanto as campanhas apresentam um nivel relativamente baixo de
profissionalizagio, em termos de recurso a consultores externos, da dimensio dos
orcamentos de campanha e dos niveis de planeamento. Por fim, os candidatos desem-
penham um papel marginal na mobilizagio dos cidaddos a nivel local e fazem um uso
limitado das novas tecnologias de informagio, dois aspetos convencionalmente asso-
ciados com as campanhas pés-modernas (Seiceira, 2011).

Na Grécia, as campanhas partiddrias sio altamente centralizadas e a compe-
ticdo tem lugar maioritariamente a nivel nacional. Papathanassopoulos (2000: 54)
argumenta que, a partir das elei¢des de 1996, os partidos tém vindo a controlar cada
vez mais as estratégias dos candidatos, especialmente no que toca 2 sua participagio
nos programas televisivos. As campanhas centradas na televisio tém sido também
prejudiciais para a mobilizagio baseada nas atividades do candidato a nivel local.
No que respeita ao uso de novas tecnologias de informagio, os estudos sobre as
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campanhas na internet, nas elei¢des de 2004, registaram que apenas uma pequena
parte dos candidatos utilizou esta ferramenta de comunicagio, levando os autores a
concluir que as campanhas gregas continuam a ser caracterizadas pelos tragos distin-
tivos das campanhas tradicionais (Lappas, Chatzopoulos e Yannas, 2008; Mpylona,
2008). Além disso, o uso da internet estd inversamente associado 4 experiéncia poli-
tica e & posi¢io ocupada dentro do partido, no sentido em que candidatos titulares de
cargos governamentais, ou com uma posigio de topo no partido, sdo mais propensos
a utilizar ferramentas tradicionais.

Virios fatores contribuem para este elevado nivel de centralizagio. Primeiro,
o recrutamento dos candidatos depende maioritariamente dos 6rgéos partiddrios a
nivel nacional e os lideres controlam a carreira dos candidatos e dos deputados.
Segundo, os meios de comunicagio social focam-se, tendencialmente, ln)s'prir}cil.):\is
lideres partidirios, em especial nos que tém uma maior probabilidade de vira formm:
governo. Em terceiro lugar, o financiamento partiddrio na Grécia e em Porrugal é
baseado em subsidios piiblicos e sio proibidas quaisquer doagoes privadas a partidos
ou a candidatos. Esta regulagio fortalece o poder dos partidos em detrimento dos
candidatos. Finalmente, é ainda importante considerar que o sistema de representa-
¢do proporcional favorece o enfoque das campanhas nos partidos, refor¢ando, assim,
o papel dos lideres partidarios vis-g-vis os candidatos.

A literatura indica que o grau de individualizagdo das campanhas depende,
por um lado, das caracteristicas pessoais e politicas dos candidatos e, por outro, (.112?.8
caracteristicas dos partidos. Em relagio ao primeiro conjunto de fatores, a probabili-
dade de ter mais recursos disponiveis é maior para candidatos incumbentes do que
para aqueles que se apresentam, pela primeira vez, como candidatos a deputado
(Zittel ¢ Gschwend, 2008). Estudos empiricos mostram ainda que o género tem um
impacto significativo no estilo de campanha politica do candidato, sendo que os
homens sdo mais propensos a personalizar as suas campanhas do que as mulheres
(Karlsen e Skogerbe, 2015). Quanto & variagdo intrapartiddria, um elemento impor-
tante, tradicionalmente associado as campanhas eleitorais, é o tipo de recrutamento
utilizado. De acordo com a literatura (Carey e Shugart, 1995; Giebler ¢ Wesscls,
2013), modalidades mais descentralizadas de selegao dos candidatos deverdo fomen-
tar a individualizacio das campanhas. Finalmente, ¢ plausivel ainda distinguir os
partidos em termos de ideologia, sendo os candidatos associados a Par.tic.los qe
esquerda mais propensos a conduzir campanhas com um baixo grau de individuali-
zagio (Karlsen e Skogerbg, 2015).

Esta breve revisio da literatura revela que o impacto do contexto no tipo de
campanha do candidato ¢ claramente um tépico de investigagio negligenciado.
Alguns estudos demonstraram que os estilos de campanha e objetivos podem depen-
der das configuragdes institucionais (Giebler e Wiist, 2011; Giebler e Wessels, 2013).
Contudo, nio existe nenhum estudo sobre o impacto que diferentes ambientes pol?ti—
cos podem ter na individualizagdo das campanhas. A crise econémica atingiu, signifi-
cativamente, tanto a Grécia como Portugal: a Grécia teve de pedir dois resgates, entre
2010 e 2012, enquanto Portugal entrou em default financeiro, em abril de 2011,
levando 4 queda do governo socialista e a realizagdo de novas eleigbes legisiativ:tr?, em
5 de junho de 2011. A intervengiio externa da troica (Fundo Monetirio Internacional
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[FMmI], Comissdo Europeia [CE] ¢ Banco Central Europeu [BCE]) teve consequéncias
politicas, econémicas e sociais importantes. Em particular, estudos recentes analisa-
ram os efeitos da crise econémica no comportamento eleitoral (Kosmidis, 2014;
Magalhaes, 2014a), no desempenho dos partidos (Bosco e Verney, 2012) e nas atitu-
des politicas (Bartels e Bermeo, 2014). No entanto, esta vertente de investigacio tem
examinado, principalmente, mudangas politicas do ponto de vista dos cidadios,
enquanto as estratégias partiddrias tém, em grande parte, sido negligenciadas. Acre-
ditamos que os casos grego e portugués sio adequados para uma andlise das campa-
nhas de candidatos em diferentes contextos, nio s6 por causa do impacto significativo
da crise econémica, mas também devido a algumas diferengas institucionais impor-
tantes. Esta variagao transnacional e longitudinal permite-nos compreender se os esti-
los e os objetivos de campanha sio os mesmos em diferentes contextos.

Quais so as principais expectativas em relacio ao impacto da crise econémica
nas campanhas dos candidatos? Tendo em conta o potencial efeito da crise econémica
nas estratégias de campanha, € plausivel que a intervengio e as restri¢oes ditadas
pelos credores internacionais possam ter criado um contexto que fomentasse a imple-
mentagdo de campanhas mais individualizadas. Em primeiro lugar, com programas
de austeridade decididos por atores estrangeiros, torna-se cada vez mais dificil distin-
guir entre diferentes programas partidarios ou plataformas eleitorais (Enyedi, 2014).
Em segundo lugar, um dos efeitos da crise econémica é revelar a existéncia de crises
no seio das organizagdes partidarias perante a opiniao publica. Apesar de o senti-
mento de desilusio com os partidos ser um fenémeno de longo prazo e de o aumento
das opini6es negativas sobre os partidos ser uma tendéncia consolidada, vérios estu-
dos tém demonstrado que a crise econémica e financeira que afetou o sul da Europa
serviu como um catalisador para a crescente distincia entre os partidos e os cidadios
(Jalali, 2014; Lisi, 2014). E provavel que o aumento do descontentamento dos cida-
ddos em relagio aos partidos (em especial aos partidos do governo) e as dificuldades
dos principais partidos em responder aos desafios colocados pela crise e em serem
sensiveis 4 sua base eleitoral, altere as estratégias de campanha, enfatizando o papel
dos candidatos em detrimento das organizagbes partiddrias.

Quando analisamos as eleigoes portuguesas (2011) ¢ gregas (2012), devemos
salientar que as percecdes e as condiges associadas a crise econémica sio profunda-
mente diferentes. Enquanto na Grécia os dois resgates financeiros ji tinham sido
implementados e os seus efeitos sociais, econémicos e politicos eram evidentes, no
caso portugués, quando se realizaram as eleicées de 2011, ainda nio era claro quio
profundos seriam os efeitos das medidas de austeridade e quanto tempo iriam durar.
Por conseguinte, a nossa primeira hipétese preveé que a crise econdémica promoveu
uma maior individualizagio das campanhas, sendo expectdvel que este efeito seja
mais forte entre os candidatos gregos.

A nossa segunda hipétese diz respeito ao cenario institucional. Tendo em con-
sideragdo os incentivos institucionais para uma maior ou menor personalizacio das
campanhas, é expectivel que os dois paises apresentem diferentes niveis de indivi-
dualizagdo das campanhas. Virias razées tedricas estio na base desta hipétese.

Primeiro, de acordo com uma vertente consolidada de pesquisa, a varidvel
crucial que afeta a motivagio dos candidatos para organizar e implementar as suas
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préprias estratégias de campanha e mobilizar mais recursos pessoais estd relacionada
com as caracteristicas do sistema eleitoral. Em particular, acredita-se que o sistema
de representagio proporcional promove campanhas mais centralizadas e aumenta a
coordenagio nacional e uma estrutura vertical da organizagio da campanha (Bowler
¢ Farrell, 1992; Swanson e Mancini, 1996; Farrell, 2002). Alguns estudos realizados
em paises europeus parecem confirmar que as campanhas sio mais centralizadas em
sistemas eleitorais proporcionais (Plasser e Plasser, 2002; Karlsen e Skogerbg, 2015).

No que respeita aos seus sistemas eleitorais, a Grécia e Portugal sdo marcada-
mente diferentes. Embora ambos os paises usem um sistema de representagio pro-
porcional nas cleigGes legislativas, a Grécia tem trés segmentos distintos, enquanto
Portugal utiliza apenas um segmento. No geral, o sistema eleitoral da Grécia € signi-
ficativamente mais desproporcional do que o sistema eleitoral portugués. A média da
magnitude dos circulos eleitorais é de 5,4 para a Grécia e de 10,5 para Portugal,
enquanto os limiares minimos efetivos sio de 11,7 e de 6,5, respetivamente (Gallagher
e Mitchell, 2008; Freire, Moreira ¢ Martins, 2008). Além disso, se considerarmos
que na Grécia hd uma cldusula-barreira de 3% e um prémio de maioria correspon-
dente a 40 lugares (que aumentou para 50 lugares com a reforma eleitoral de 2008),
as diferengas entre os dois paises sdo ainda mais flagrantes.

Outra caracteristica importante do sistema eleitoral que pode afetar o grau de
individualizagio das campanhas ¢ o tipo de boletim de voto. Carey e Shugart (1995)
foram os pioneiros na investigagio sobre este tépico, ao analisarem as diferentes
caracteristicas do sistema eleitoral que afetam os incentivos para o voto pessoal. De
acordo com este contributo, o efeito da magnitude do circulo eleitoral interage com a
estrutura do boletim de voto. A medida que a magnitude aumenta, maior ¢ a proba-
bilidade de os candidatos desenvolverem campanhas individualizadas, quando os
eleitores expressam as suas preferéncias. Por outro lado, em listas fechadas, esta rela-
¢do é exatamente oposta: supostamente, sé os candidatos no topo das listas devem
enfatizar a sua personalidade, pois, neste contexto, a utiliza¢do de recursos pessoais é
um instrumento para assegurar a selegio pelos lideres partiddrios. Os estudos empi-
ricos tendem a confirmar esta interagdo, revelando, assim, que a capacidade dos can-
didatos para mobilizar recursos (ilegais) depende, tanto da magnitude do circulo
eleitoral, como do tipo de boletim de voto (Chang e Golden, 2007). Relativamente a
estrutura do boletim de voto, hé claras diferencas entre Grécia e Portugal. Na Grécia,
os eleitores votam no candidato ou candidatos numa lista eleitoral (entre um e cinco,
dependendo do nimero de lugares em causa no circulo), enquanto em Portugal o voto
é entregue as listas fechadas preparadas pelos partidos, sendo que os eleitores s6 tém
de escolher entre os vérios partidos politicos que se apresentaram na eleigio.

Além das caracteristicas do sistema eleitoral, espera-se que as campanhas gre-
gas e portuguesas sejam divergentes em matéria de individualizagio das campanhas,
devido a existéncia de diferentes niveis de centralizagio do Estado. Vérios estudos
demonstram que a estrutura administrativa afeta as caracteristicas das organizagdes
partidarias e o processo de selegdo dos candidatos (Lundell, 2004; Bolleyer, 20-11).
Consequentemente, é possivel esperar que quanto maior for o nivel de descentraliza-
¢do, maior a probabilidade de os candidatos realizarem campanhas individualizadas.
Portugal é um dos paises mais centralizados no contexto europeu, tal como ¢ demons-
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trado pelo indice de autoridade regional (Flooghe, Marks e Schakel, 2008). Neste
indice, Portugal apresenta um valor de 3,7 numa escala de 0 a 20, em que valores mais
elevados significam niveis mais baixos de centralizagio. A Grécia ¢ relativamente
mais descentralizada, apresentando uma pontuagio de 10 no mesmo indice. Por-
tanto, com base na literatura sobre o impacto do sistema eleitoral e da centralizacio
do Estado na personalizagio das campanhas por parte dos candidatos, espera-se que
os candidatos gregos apresentem um maior nivel de personalizagio do que os seus
homdlogos portugueses.

A nossa terceira hipétese diz respeito ao estatuto especifico do partido que
apoia os candidatos durante a campanha. A crise econémica pode ter efeitos distintos
nas estratégias dos partidos ¢ dos candidatos, dependendo da sua posigdo institucio-
nal. Sabemos que, em eleigdes realizadas em periodos conturbados, os incumbentes
t€m o objetivo de evitar a responsabilizagio pela situagio dificil em que o pais se
encontra (Magalhdes, 2014a). Além disso, Vavreck (2009) defende que a estratégia
dos candidatos depende do contexto, especialmente em termos de desempenho econé-
mico. Quando a situagfio econdémica é favordvel, os lideres tendem a focar-se mais em
questdes desta matéria; mas quando o desempenho econémico ¢ negativo, preferem
centrar-se em questdes mais consensuais. Durante as crises econémicas, os partidos
incumbentes tendem a ndo focar demasiado o desempenho dos lideres partidirios
nacionais, de forma a evitar serem castigados pelos eleitores. Deste ponto de vista, é
expectdvel que os candidatos dos partidos incumbentes realizem campanhas mais per-
sonalizadas do que aqueles que pertencem a partidos na oposigao. Como tal, a nossa
terceira hipétese é a de que a emergéncia da crise econémica reforga a individualizagio
das campanhas dos candidatos apoiados pelos partidos incumbentes, quando compa-
rados com os candidatos dos partidos da oposigdo. Por outras palavras, espera-se que
o estatuto do partido tenha um impacto maior depois do resgate do que antes do res-
gate. Contudo, a formagio de um governo tecnocritico, apoiada por uma grande coli-
gagio formada pelo Movimento Socialista Pan-helénico (PASOK — TaveAAfjvio
ZoowahoTikd Kivnua) e pela Nova Democracia (ND — Néa Anpokpartia), que esteve
no poder entre novembro de 2011 e maio de 2012, pode ter esbatido a distingio entre
partidos incumbentes e de oposi¢do. Como tal, a comparagio entre a Grécia ¢ Portu-
gal permite-nos também analisar o impacto que a “clareza de responsabilidade” pode
exercer sobre as estratégias dos candidatos, especialmente quando ¢ dificil identificar
o partido ao qual se pode atribuir a culpa pelas medidas de austeridade.

3. Dados e metodologia

Este capitulo tem como objetivo analisar o grau de individualiza¢o das cam-
panhas na Grécia e em Portugal, antes e depois do inicio da crise econémica. De
modo a responder a esta questdo, utilizimos uma base de dados originais, baseada
num questiondrio comum aplicado nos dois paises em andlise, relativo a duas eleicoes
distintas. A anélise processou-se em duas fases: primeiro, utilizimos a base de dados
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do Comparative Candidate Survey (ver a introdugdo deste livro para mais detalhes)
com o propésito de analisar a variagdo da individualizagio das campanhas nos dois
paises; segundo, estimdmos um modelo de regressio multivariada de forma a isolar
os principais determinantes da individualizagio das campanhas em quatro configu-
ragdes contextuais diferentes.

Este capitulo centra-se exclusivamente nos candidatos dos dois mais impor-
tantes partidos politicos na altura das elei¢Ges: o Partido Socialista (PS) ¢ o Partido
Social Democrata (PSD) em Portugal; e o ND ¢ o PASOK na Grécia. Esta opgio
deveu-se a razdes substanciais e metodoldgicas. Primeiro, estamos particularmante
interessados no comportamento dos candidatos ligados aos partidos que ocupam
posigdes de governo e/ou que tém grandes probabilidades de formar governo apés
as eleigdes. Segundo, alguns dos fatores mais importantes da individualizagio da
campanha dizem respeito as caracteristicas do partido, tal como o tipo de partido
(catch-all versus fortemente ideoldgico; grande wersus pequeno em termos eleitorais;
direita versus esquerda). Os candidatos dos partidos mais pequenos tém, habitual-
mente, opinides e hdbitos bastante diferentes em termos de individualizagio da cam-
panha (ndo s6 devido 4 falta de recursos, como também devido 4 maior énfase na
ideologia e nos contetdos programiticos — ver Gibson e Rémmele, 2001). Por estes
motivos, € muito provivel que o impacto da crise financeira nas estratégias de cam-
panha seja limitado em partidos mais ideolégicos ou em partidos antissistema. Ao
considerar partidos que apresentam uma natureza semelhante, tal como o PS € o PSD
em Portugal e o ND e o PASOK na Grécia, muitos dos fatores acima descritos apre-
sentam uma variagio limitada ou, pura e simplesmente, sdo invariantes. Por isso, ao
escolher apenas partidos com uma menor carga ideoldgica e de grande dimensio,
controlamos, facilmente, o impacto das caracteristicas do partido na individualizagio
das campanhas. Em terceiro lugar, em 2009, nfo hé dados para os candidatos gregos
que nio sejam do ND ou do PASOK, o que significa que estabelecer comparagdes entre
a campanha grega de 2009 e as restantes campanhas eleitorais sem reconhecer esta
importante lacuna resultaria numa série de conclusdes imprecisas. Por fim, nio nos
parece um grande problema que o foco da anlise seja colocado nos dois maiores
partidos politicos em cada pais, uma vez que o principal objetivo deste capitulo é
comparar os padrées gerais de individualizagio e determinar se eles variam de acordo
com os contextos politico-institucionais (Grécia versus Portugal) ou econémicos (pré
versus pés-resgate), identificando a forga relativa dos fatores mais relevantes, e nao
tanto elaborar um modelo exaustivo dos fatores que explicam as variagdes em termos
do grau de individualizagdo das campanhas.

A partir dos estudos de Zittel e Gschwend (2008), foram selecionadas como
varidveis dependentes trés dimensdes diferentes da individualizagao das campanhas:
o enfoque comunicativo da campanha (partidos wersus candidatos, variando entre
zero “a campanha tem como objetivo atrair o mdximo de atengio possivel para o
partido”, e dez “a campanha visa atrair o maximo de atengdo possivel para o candi-
dato”); a agenda da campanha (uma varidvel dummy que mede a introdugio de ques-
toes que sio relevantes para o circulo eleitoral do candidato durante a campanha) e os
meios de campanha (variando entre zero “néo foram utilizados recursos ou estraté-
gias pessoais”, ¢ sete “vdrios recursos ou estratégias pessoais foram utilizados”).
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Os fatores chave da anilise empirica sdo os contextos institucionais (Portugal
versus Grécia), o momento da campanha (antes e depois do resgate) e o estatuto do
partido que apoia o candidato durante as elei¢des (um=incumbente; zero=oposi¢io)?.
As varidveis de controlo utilizadas no modelo dizem respeito a caracteristicas socio-
demogrificas importantes, tais como a idade ¢ o género dos candidatos (ver Aalberg
e Strombick, 2011; Karlsen e Skogerbg, 2015), mas também o nivel a que a nomea-
¢io de cada candidato ¢ feita (escala de trés pontos, de “nomeagio local” até “nomea-
¢do nacional”), visto que um processo descentralizado de nomeagio deverd conduzir
a uma maior individualizagio (Carey e Shugart, 1995; Giebler e Wessels, 2013)°.
A ideologia nio ¢ incluida no modelo de regressio, uma vez que, neste caso, estd
fortemente associada ao estatuto do partido (incumbente versus oposi¢io).

Na secgio seguinte, procedemos 2 descrigio das diferengas e semelhangas
entre Grécia e Portugal, no que diz respeito as trés dimensdes de individualizagio das
campanhas por parte dos candidatos. Em seguida, a contribuigio relativa de cada
uma das varidveis independentes descritas acima ¢ avaliada por meio de varias regres-
soes.

4. Individualizag¢do das campanhas em Portugal
e na Grécia: resultados empiricos

Antes de nos centrarmos nos aspetos concretos da individualizagio da campa-
nha — nomeadamente a preparagio e o uso de materiais personalizados —, comegamos
por centrar a nossa aten¢do na norma relativa ao enfoque comunicativo das campa-
nhas. Por outras palavras, deverdo as campanhas ser usadas para chamar a atengido
dos eleitores para os partidos politicos ou para os candidatos? Os candidatos gregos
preferem utilizar as campanhas para fazer incidir a atengdo sobre si préprios em maior
grau do que os candidatos portugueses (Tabela 2.1.). As diferengas entre os dois pai-
ses sdo considerdveis ¢ estatisticamente significativas, quer antes da crise (#-zest:
#{185]=-4.68; p<0.01), quer depois da crise (#-zest: £{220]=-5.51; p<0.01). Em termos
longitudinais, verificamos que na Grécia e em Portugal no ha uma mudanca signi-
ficativa no enfoque comunicativo dos candidatos, entre 2009 e 2011-2012, embora no

* Em 2012, o PASOK serd considerado incumbente por dois motivos: foi responsdvel pelo resgate, e a
grande coligagio com o ND durou apenas alguns meses.

* De acordo com os dados disponiveis, a proporgio de candidatos eleitos na eleigio mais recente foi
maior em Portugal do que na Grécia (31,7% e 17,8%, respetivamente, nas eleigées de 2009). Em Portugal,
esta proporgao aumentou para 39,4% dos candidatos eleitos nas elei¢Ses de 2011; ndo hd dados disponiveis
para o caso grego. Acreditamos que esta diferenga nio altera, substancialmente, a interpretagio dos
resultados principais, uma vez que ambos os paises utilizam sistemas eleitorais que encorajam os
candidatos a melhorar o desempenho geral do partido.
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caso grego a tendéncia seja de crescente individualizagio (s-fest para Portugal:
£{135]=-1.36; p>0.1; t-test para a Grécia: £{270]= - 1.54; p>0.1).

Um segundo indicador de individualizagdo das campanhas diz respeito a
agenda de campanha. Perguntou-se aos candidatos se tinham introduzido na sua
agenda de campanha temas relevantes para o seu circulo eleitoral, temas esses que ndo
eram abrangidos pelo partido ao nivel nacional ou regional. Tal comportamento ¢ um
indicador de individualizagio, porque desliga os candidatos da agenda nacional e
permite-Thes selecionar temas e acontecimentos nos quais a sua propria personali-
dade, experiéncia ou conhecimento podem representar uma mais-valia na competi-
¢do. Mais uma vez, os candidatos gregos tendem a adotar mais frequentemente esta
estratégia de individualizagio do que os candidatos portugueses (Tabela 2.1.), mas as
diferengas sio apenas significativas nas elei¢des mais recentes (Chi-quadrado 2009:
+? [1, N= 184]=1.20, p> 0.1; Chi-quadrado 2011/12: ¢ [1, N=222]=10.88, p< 0.01).
Na Grécia, aproximadamente 60% dos candidatos focam-se em questdes especificas
do circulo eleitoral pelo qual se candidatam em ambas as campanhas, enquanto em
Portugal uma agenda local foi implementada por cerca de 35% dos candidatos do PS
¢ do PSD em 2011 — uma diferenca de quase 20 pontos percentuais, em comparagio
com as elei¢coes de 2009 (3¢ [1,N=136]=4.85, p<0.05). Em Portugal, o contexto poli-
tico p6s-resgate levou a que os candidatos do PS e do PSD adotassem agendas inde-
pendentes menos frequentemente do que em 2009 (Tabela 2.1.).

Tabela 2.1. - Enfoque comunicativo da campanha, agenda e recursos em Portugal
e na Grécia antes e depois do regate (candidatos do PS, PSD, PASOK e ND)

Portugal  Portugal Grécia Grécia
2009 2011 2009 2012
Enfoque Comunicativo® 2.2 2.3 41 4.7
Agenda de Campanha Personalizada (%) ** 53.9 35 62 59.9
Personalizagio dos recursos
2.2 2.1 4.5 4.3
de campanha (indice) ***

Fontes: Para a Grécia: Andreadis, Chadjipadelis e Teperoglou (2014a, 2014b). Para Portugal: Freire e Viegas (2010) ¢
Freire, Viegas e Lisi (2013a). Dados calculados pelos autores.

Notas: *Os valores correspondem 2 média (para cada elei¢io) numa escala de 0 (atrair o miximo da atengio possivel
para o partido) a 10 (atrair o méximo de atengio possivel para o candidato). ** Percentagem de candidatos que, durante
a campanha, introduzem questdes que sdo relevantes para o circulo eleitoral pelo qual se candidatam. *** Os valores
dizem respeito 4 média (para cada elei¢do) numa escala de O (n@o foram utilizados meios pessoais) a 7 (foram utilizados
vérios meios pessoais).

Centremo-nos agora nos recursos € nos materiais utilizados pelos candidatos
durante a campanha eleitoral. A maioria dos candidatos portugueses ¢ gregos dos
dois maiores partidos politicos no momento das eleigbes usaram pelo menos um
dos seguintes materiais ou atividades de campanha personalizados: cartazes de cam-
panha em nome préprio; antincios em nome préprio na imprensa local; horas de
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expediente; reunides sociais; panfletos em nome proprio; antincios em nome préprio
na ridio, TV e cinemas; ou site na internet em nome préprio (Figura 2.1.). Entende-
mos as reunides sociais e as horas de expediente como atividades préprias de uma
campanha individualizada, porque permitem aos candidatos assumir uma posigio de
destaque na campanha e promover um contacto direto com os eleitores.

As reunides sociais s3o as atividades personalizadas mais comuns realizadas
pelos candidatos, tanto em Portugal como na Grécia, e a sua importincia nio sofreu
alteragbes substanciais apds os resgates. No que respeita aos outros recursos, uma
andlise comparativa sugere que a utilizagio dos meios de comunicagio social (media
locais, internet) é mais frequente na Grécia do que em Portugal, tal como a prepara-
¢do de panfletos em nome préprio e o hdbito de estabelecer um hordrio de atendi-
mento para receber os eleitores. Em termos longitudinais, hd um grande grau de
estabilidade entre as campanhas de 2009 e 2011, muito embora o uso da internet em
Portugal tenha aumentado consideravelmente, enquanto que os antincios nos jornais
e as horas de expediente foram utilizados por uma propor¢io menor de candidatos
portugueses na tltima campanha. Além disso, em Portugal, menos de 40% dos can-
didatos utilizaram uma pdgina web em nome pessoal durante a sua campanha, um
valor substancialmente inferior ao verificado na Grécia (Figura 2.1.).

Figura2.1. - Meios de campanha especificos utilizados pelos candidatos (%)

100 _
90 | 89
80 = 78 80 - 80
70 | 67
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40 38
30 - 27

20 i7 i

0 =
Cartazes Anlincios em Horario Reunides Panfletos Anlncios Site na
de camparlha. nome proprio na  de expediente sociais em nome em nome proprio  internet em
em nome préprio  imprensa local proprio na radio, nome proprio
TV e cinemas

Portugal 2009 ® Portugal 2011 [ Grécia 2009 M Grécia 2012

Fonte: Ver Tabcla 2.1. Dados calculados pelos autores.
Notas: Percentagem de candidatos que, durante a campanha, utilizaram o material ou modalidade de campanha em
questio.,

Os dados acima dicutidos foram utilizados para criar um indice de persona-
lizagdo dos meios de campanha que varia entre zero (ndo foram utilizados meios
personalizados) e sete (varios meios pessoais foram utilizados na campanha). Nao é
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de espantar que os gregos utilizem, em média, cerca de quatro em cada sete meios
de campanha individualizados, enquanto a média para os candidatos portugueses
¢ de cerca de dois, quer na eleicio de 2009, quer na elei¢io de 2011. Na Grécia,
o0s meios pessoais foram usados com mais frequéncia do que em Portugal, tanto
antes (¢~test: #[176]=-10.65; p<0.01), como depois do resgate (#-tesz: £217]= - 29.50;
p<0.01). Por fim, encontramos fortes padrdes de estabilidade nas campanhas reali-
zadas pelos candidatos dos dois maiores partidos politicos, antes e depois dos resga-
tes (Tabela 2.1.).

Em resumo, a anilise acima apresentada sugere que, em geral, houve um con-
siderdvel grau de estabilidade na forma como os candidatos apoiados pelos principais
partidos conduziram as suas campanhas antes e depois da crise. Os dados também
sugerem que os niveis de individualizagdo da campanha foram muito maiores na
Grécia do que em Portugal. Esta evidéncia empirica nio nos permite sustentar a
nossa primeira hipétese, relativa aos cfeitos da crise, mas a nossa segunda hipétese,
sobre as diferencas entre Portugal e Grécia, ¢ confirmada.

5. Fatores de individualizag¢do das campanhas em
Portugal e na Grécia, antes e depois do resgate

Na secgio anterior, vimos que o contexto de resgate parece nido ter provocado
mudancas significativas no grau de individualizagdo das campanhas por parte dos
candidatos apoiados pelos dois mais importantes partidos politicos em cada pafs, e
que hi diferengas significativas entre as campanhas portuguesas e as gregas. Nesta
seccio, pretendemos fortalecer esta conclusio através de uma anilise desagregada,
com o objetivo de avaliar se houve uma mudanga nos fatores que explicam a indivi-
dualizagio da campanha antes e depois do resgate. Depois de 2009, espera-se que o
impacto das varidveis contextuais (isto €, o estatuto do partido apoiante como incum-
bente ou como oposigio) seja maior relativamente a outros fatores.

Para cada varivel dependente, sdo apresentados quatro modelos de regressio.
O modelo 1 é um modelo geral para Portugal e para a Grécia, que inclui as varidveis
de controlo e uma dummy para o pais, de forma a avaliar a importancia das configu-
ra¢des institucionais no padrio de individualizagio da campanha. O modelo 2 inclui
também uma dummy, para o ano de eleigio, e um termo de interagdo com o objetivo
de avaliar se o impacto da crise econémica é de facto maior na Grécia do que em
Portugal. Os modelos 3 € 4 sio especificos para cada um dos paises em anilise e
destinam-se 4 avaliagdo do impacto da crise financeira, das atitudes ¢ dos comporta-
mentos dos candidatos apoiados pelos partidos no governo de cada pais.

O primeiro conjunto de regressdes tem como varidvel dependente o enfoque
comunicativo da campanha (Tabela 2.2.). Os resultados corroboram as conclusdes
que derivam da andlise ao nivel macro: as diferengas entre os candidatos portugueses
¢ os candidatos gregos sio significativas, mesmo quando se controla o efeito de virios
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outros fatores, o que significa que estas diferengas, provavelmente, se devem a dife-
rengas nas configurages institucionais nestes dois pafses. Adicionalmente, os resga-
tes parecem ndo ter provocado diferengas substanciais no enfoque normativo das
campanhas, em Portugal e na Grécia. Finalmente, replicando os resultados de outros
estudos (Aalberg ¢ Strémbick, 2011; Karlsen e Skogerbe, 2015), os candidatos do
sexo masculino sio mais propensos a expressar a ideia de que as campanhas se devem
centrar neles em detrimento dos partidos politicos que os apoiam.

Vamos agora concentrar-nos nos modelos especificos para cada pais. Em
Portugal, além do género, apenas a interagio entre ano eleitoral e a posi¢io do par-
tido € estatisticamente significativa, mas assume inesperadamente um valor negativo
(Tabela 2.2.). Isto significa que em Portugal, depois do resgate, os candidatos do
partido incumbente exibem niveis mais baixos de individualizacio normativa da
campanha. Curiosamente, o partido no poder € o lider do partido, em 2009 ¢ 2011,
s40 os mesmos — PS ¢ José Socrates. No entanto, a posi¢io relativa ao governo s6 é
significativa na diferenciagdo entre os candidatos do PS e do PSD, em 2011. Uma
explicagdo possivel para esta situagio ¢ a de que, em 2011, os candidatos do PS
posicionavam-se, ideologicamente, mais a esquerda do que em 2009, sendo, por isso
mesmo, menos propensos 4 personalizagdo quando comparados com os candidatos
do PSD. Esta hipétese ndo é confirmada pelos dados, uma vez que, embora em 2011
o PS, de facto, se tenha tornado menos personalizado e o PSD mais propenso 2 per-
sonalizagdo, a posi¢io ideolégica média dos candidatos do PS e do PSD permaneceu
praticamente inalterada (3,1 e 5,9, respetivamente, em 2009; 3,3 ¢ 6,1, respetiva-
mente, em 2011).

No caso da Grécia, o padrio ¢ diferente (Tabela 2.2.). Em 2009, quando a
varidvel dummy “ano” assume o valor zero, os candidatos do partido incumbente
mostraram uma maior tendéncia para centrar a campanha nas suas proprias perso-
nalidades do que os candidatos dos partidos da oposigdo. Ao contririo das nossas
expectativas, o termo de interagdo entre o ano de eleigdo e a posicio institucional do
partido nio ¢ estatisticamente significativo, o que significa que o facto de o partido
que 0s apoia estar no governo nio teve impacto nos niveis de individualiza¢io nor-
mativa da campanha expressos pelos candidatos depois do resgate. Considerando
que entre 2009 ¢ 2012 houve um ligeiro, mas ndo significativo, aumento da indivi-
dualizagdo normativa média das campanhas na Grécia, estes padrées podem estar
relacionados com a adogdo de uma posicio diferente pelos candidatos do PASOK,
mais favordveis a focar a atengiio em si préprios vis-a-vis no partido, em 2012, e um
pouco menos de esquerda do que em 2009 (3,8 e 3,1, respetivamente, numa escala
de 0 a 10, em que 10 significa “direita”). Finalmente, o efeito do género € significa-
tivo e no sentido esperado.

O seguinte conjunto de regressées logisticas testa o impacto do nosso modelo
analitico na probabilidade de os candidatos terem introduzido na agenda de campa-
nha questdes especificas do circulo eleitoral pelo qual se candidatavam. Os modelos
1 e 2 mostram que os fatores em andlise néo explicam uma grande parte da variagio
na varidvel dependente (Tabela 2.3.). As diferengas minimas encontradas entre
Portugal e Grécia nio sio significativas antes do resgate, ou seja, quando a varidvel
dummy “ano” é mantida a zero no modelo 2. O modelo 2 mostra que hé diferencas
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significativas em Portugal antes e depois do resgate (isto é, quando a varidvel dummy
“Grécia” assume o valor de zero), sendo que os candidatos s@o menos propensos a
introduzir questdes locais na sua campanha em 2011.

Tabela 2.2. - Modelos de regressio linear: personalizagio do enfoque
comunicativo da campanha

Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3 Modelo 4

(todos) (todos) (Portugal) (Grécia)

Constante 5.21%%(1.01) 5.05%%(1.13) 2.22*%0.97) 6.34"%(1.24)
Género (F.) -1.59"%(0.38) | -1.57**(0.38) | -1.71"%(0.44) -1.30™(0.43)
Idade -0.01(0.02) -0.01(0.02) -0.01(0.02) -0.03(0.02)
Nivel nomeagio -0.23(0.19) -0.20(0.19) -0.08(0.19) -0.22(0.22)
Pais (Grécia) 2.617%0.35) 2.417**%(0.52) - =

Ano (ap6s resgate) 0.23(0.50) 0.78(0.50) 1.01(0.64)
Pais* Ano 0.25(0.71) - -
Estatuto (incumbente) 0.45(0.56) 1.08%(0.63)
Ano* Estatuto -1.84*0.07) -1.05(0.85)
R2 (%) 23.3 23.7 16.2 7.3

N 326 326 119 215

Fonte: Ver Tabela 2.1, ‘
Notas: A varidvel dependente varia entre 0 (atengao centrada no partido) e 10 (atengdo centrada no candidato). Qs
valores sio os coeficientes nio estandardizados, com os erros-padrao apresentados em paréntesis. Nos primeiros dois
modelos, foram utilizados ponderadores, de forma a equilibrar a porporgio de candidatos gregos e portuguesii inclui-
dos na andlise. As prapargoes dos candidatos inquiridos antes e depois do resgate sio similares. **%<0.001; *»<0.05;

*<0.10.

Os resultados do modelo 3 mostram que o nosso conjunto de varidveis inde-
pendentes nio explica grande parte da variagdo no enfoque das agcndf\§ de campa-
nha em Portugal (Tabela 2.3.). Até mesmo o efeito do resgate, que foi ld(:l'ltlﬁ‘(:‘ddo
na andlise ao nivel dos paises e no modelo 2, desaparece, nio alcangando significin-
cia estatistica quando sdo incluidas diferentes varidveis de controlo. Na Grécia, além
do nivel da nomeagdo, a posigdo institucional do partido é importante em 2009
(quando a varidvel “ano” assume o valor zero): os membros do partido incumbente
sdo mais propensos a desenvolver uma agenda de campanha independente do que os
membros do PASOK. O termo de interagao entre estatuto e ano de eleigio também €
significativo, mas de uma forma inesperada: os candidatos apoiados pelos incum-
bentes centram-se menos em temas locais apés o resgate do que antes do resgate

(Tabela 2.3.).
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Tabela 2.3. - Modelos de regressio logistica: personalizagio da agenda de campanha

Constante -0.44 (0.86) | -0.16 (0.89) | -0.60 (0.97) | -0.86 (0.87)
Género (F) -0.42 (0.30) | -0.42(0.30) | -0.47 (0.45) | -0.42 (0.30)
Idade 0.01 (0.01) 0.01 (0.01) 0.02 (0.02) 0.02 (0.01)
Nivel nomeagio 0.21(0.15) | 0.20(0.15) | 0.13(0.22) | 0.29* (0.15)
Pais (Grécia) 0.54* (0.28) | 0.27 (0.40) - -

Ano (ap6s resgate) -0.68" (0.40) | -0.68 (0.50) | 0.55 (0.45)
Pais* Ano 0.62 (0.57) - -
Estatuto (incumbente) -0.10 (0.55) | 1.10* (0.46)
Ano* Estatuto -0.01 (0.82) | -1.20* (0.61)
R2 de Nagelkerke (%) 5.6 7.3 7.7 6.9

N 326 326 110 216
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Tabela 2.4. - Modelos de regressio linear: personalizagio dos recursos
utilizados na campanha ’

Modelo 1

(todos)

Modelo 2
(todos)

Modelo 3
(Portugal)

Modelo 4
(Grécia)

Fonte: Ver Tabela 2.1,

Notas: A varidvel dependente varia entre 0 (ndio foram introduzidis qQuestdes locais) e 1 (foram introduzidas questoes
locais). Os valores sio coeficientes no cstandardizados com erros-padriio entre paréntesis. Nos primeiros dois mode-
las, foram utilizados ponderadores de forma a equilibrar a porporgao de candidatos gregos ¢ portugueses ineluidas na
unilise. As proporgies dos candidatos inquiridos antes ¢ depois do resgate sio similares, Hp<0.001; **p<0.05; *p<0.10.

Os modelos seguintes dizem respeito 2 individualizagio da campanha em ter-
mos dos meios utilizados (Tabela 2.4.). Mais uma vez, os modelos 1 e 2 mostram que
ndo hd mudangas significativas antes e depois do resgate em Portugal e na Grécia, e
que, controlando o impacto de outros fatores, o contexto grego promove a personali-
zagdo dos recursos em maior grau do que o contexto portugués. Além disso, e sur-
preendentemente, o nivel da nomeacio tem um efeito significativo no nimero de
recursos individuais utilizados: quanto mais centralizado for o nivel de nomeagio,
mais individualizados sio os recursos utilizados. Isto pode ser devido 2 uma série de
razdes: primeiro, os candidatos nomeados a nivel nacional podem ter mais facilidade
1O acesso a0s recursos financeiros necessdrios para implementar campanhas indivi-
dualizadas; segundo, podem fazer parte da elite do partido e, como tal, a sua perso-
nalidade ¢ outras qualidades individuais podem ser consideradas como uma mais-
-valia para a campanha; terceiro, os candidatos nomeados a nivel nacional podem ter
lagos mais fracos com o circulo eleitoral e a individualizagdo dos seus recursos de
campanha pode ser uma estratégia destinada a fortalecer essa ligagio entre os candi-
datos “externos” (a0 circulo) e os eleitores locais; quarto, a lideranga nacional do par-
tido pode decidir selecionar os candidatos com maiores recursos e com maior visibi-

lidade politica.

Constante 2.827*(0.63) | 2.89**(0.65) | 3.36**(0.70) 3.87**(0.61)
Género (F.) -0.24 (0.22) | -0.24(0.22) | -0.50(0.32) | -0.07 (0.21)
Idade -0.02 (0.01) | -0.02 (0.01) | -0.03**(0.01) | -0.03 (0.01)
Nivel nomeagio 0.20%0.11) 0.20%(0.11) 0.20 (0.15) | 0.21*(0.11)
Pais (Grécia) 2.17*%(0.20) | 2.17**(0.30) - -

Ano (ap6s resgate) -0.11 (0.29) | 0.08 (0.35) 0.38 (0.32)
Pais* Ano 0.01 (0.40) - -
Estatuto (incumbente) -0.35(0.39) | 0.47(0.31)
Ano” Estatuto -0.40 (0.56) | -0.81* (0.42)
R2 (%) 38.2 38.3 12.1 3.7

N 317 317 101 215

Fonte: Ver Tabela 2.1, . R .
Notas: A varidvel dependente varia entre O (nfio foram utilizados quaisquer recursos individuais) e 7 (todos os recu

ici i ardizados - il réntesis. Nos
individuais foram utilizados). Os valores sio cocficientes nao estundardizados com erros-padrio e{ntlre pa
ili a idatos gregos e por-
primeiros dois modelos, foram utilizacos ponderadores de forma a equilibrar a proporgao de candidatos % g' Alp o
i inquiri i srate milares.
tugueses incluidos na anilise. As proporgdes dos candidatos inquiridos antes e depois do resgate sio si

+540.001; *"p<0.05; %<0.10.

A aplicagio do modelo a cada um dos paise? resulta numa fraca capacidade
exp]_icativa para o caso portugués, uma vez que o Unico fator importante p;‘;‘ccz Seli.i_l
idade: os candidatos mais novos utilizam mais frequentemen:ce. recursos individuali
zados do que os candidatos mais velhos (Tabela 2.4). Na Greaa, a m'teragao e.nt?e 0
ano de elei¢do e o estatuto do partido apresenta um coeﬁc1.ente negativo, estatistica-
mente significativo. Portanto, parece que os candidatos apoiados por part1d(?s incum-
bentes utilizaram menos recursos individuais apds o resgate do que .ant.en(?rmAentf:.
Ao contrério da Grécia, o impacto do nivel de nomeagio ndo atingiu significincia

estatistica em Portugal.

6. Conclusées

Este capitulo procurou langar alguma luz sobre os potencia‘is efeitos da .cris.e
econémica nas estratégias de campanha implementadas pelos czmdldal'cos~ dos %rmm-
pais partidos politicos em Portugal e na Grécia: De um modo geral, na(())gpo' emos
confirmar que as fortes politicas de austeridade implementadas desde 2008 tiveram
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um profundo impacto nas estratégias de campanha na Grécia e em Portugal. No que
respeita ao enfoque comunicativo e aos recursos de campanha, o grau de individuali-
zag¢do permanece imutdvel durante o periodo pés-crise. Os unicos efeitos importantes
dizem respeito 4 énfase que os candidatos do as questdes locais em Portugal. No
geral, estes resultados indicam que os efeitos da crise econémica no estilo das campa-
nhas sdo muito dificeis de identificar e podem estar mais relacionados com partidos
politicos especificos (como veremos mais abaixo). Por estas razdes, a nossa primeira
hipdtese ndo recebe suporte empirico. Uma das razées para este padrio de continui-
dade pode estar associada a natureza do processo eleitoral. Tal como Papathanasso-
poulos salientou (2000: 58) «os cleitores escolhem entre diferentes partidos politicos
¢ ndo entre candidatos individuais», uma situagio que podemos encontrar nos dois
paises em andlise. Além disso, apesar do declinio da identificagio partidéria apés a
crise, uma grande proporcio de eleitores, tanto na Grécia como em Portugal, ainda
olha para os partidos como uma pista importante para definir o seu sentido de voto.
Finalmente, o elevado grau de centralizagio das organizagdes partidarias pode ainda
promover continuidade na forma como as campanhas sio organizadas, indepen-
dentemente das especificidades do contexto. Virios estudos (Demertzis ef al., 2005;
Seiceira, 2011) sugerem que, apesar da evolugio tecnolégica associada 4 internet, os
partidos politicos tendem a reproduzir os antigos modelos de campanha eleitoral.
Isto significa que as campanhas apresentam um elevado grau de resisténcia as altera-
¢oes ou constrangimentos externos. No entanto, ¢ importante ressalvar que o estudo
aqui reportado lida com as consequéncias imediatas da crise financeira sobre as estra-
tégias de campanha. Ficam, assim, ainda por investigar as mudangas que a crise
econémica poderd produzir no futuro préximo. Por outras palavras, pode ser ainda
muito cedo para verificar como e até que ponto a crise contribuiu para modificar a
forma como os partidos e os candidatos fazem campanha.

Quanto a0 impacto do contexto institucional, a nossa hipétese era a de que 08
candidatos gregos eram mais propensos a individualizagdo das campanhas do que os
candidatos portugueses. Virios indicadores foram utilizados para testar esta hipStese
¢ a maioria deles apresenta padroes que suportam empiricamente a assercio de que a
individualizagao das campanhas ¢ mais comum na Grécia do que em Portugal: exis-
tem diferengas em termos do enfoque comunicativo, da adogio de uma agenda indi-
vidualizada ou localizada e do uso de algumas ferramentas de campanha personali-
zadas.

A nossa terceira hipétese, que postulava niveis mais elevados de individuali-
zagao dos candidatos incumbentes na sequéncia do resgate, nio encontrou suporte
empirico. Em primeiro lugar, em termos do enfoque comunicativo, foi observada
uma mudanga no sentido de campanhas menos personalizadas entre os candidatos
incumbentes em Portugal. No caso da Grécia, hd uma tendéncia para niveis elevados
de individualizagdo apés o resgate, embora as diferencas entre as duas campanhas nio
sejam estatisticamente significativas. Esta tendéncia deve-se, essencialmente, a uma
mudanga de posi¢io dos candidatos incumbentes em 2012, que se aproximaram (e se
tornaram indistinguiveis) do ND em termos da abordagem da campanha. Em
segundo lugar, no que diz respeito a agenda de campanha, a diferenciacio entre
incumbentes e partidos de oposi¢io assume a diregio esperada na campanha eleitoral
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grega—em 2009, antes do resgate — sendo que, apés o resgate, os candidatos :}Poiadns
pelo partido incumbente acabam por centrar-se menos em questoes especificas Fiu
circulo eleitoral. Em terceiro lugar, os incumbentes gregos comportam-se de maneira
diferente apés o resgate, utilizando menos frequentamente ferramentas de camp'anhffl
personalizadas. Isto deve-se, provavelmente, ndo ao contexto politico, mas, 31r{1,'a
natureza do partido incumbente. Neste caso, o PASOK decidiu adotar uma estratégia
mista: os scus candidatos eram mais favoraveis a concentrar a campanha em si pré-
prios do que em 2009, mas nfio investiram em meios mais i.ndivildualizad()s — talvez
porque ndo dispunham de recursos financeiros para tal. ainda interessante reparar
que, no geral, os partidos de direita parecem adotar campanh.as mais ind w:d‘uahzadasj
do que os partidos de esquerda, pelo menos ao nivel normativo, mas esta -dl.fCl’(:n(;ﬂ é
contingente e depende mais do contexto do que do posicionamento ideolégico.

As estratégias dos partidos incumbentes apds o resgate parecem, contudo, ser
diferentes em Portugal e na Grécia. Em Portugal, o PS pensou, provavelmente, que a
melhor estratégia seria utilizar a imagem do partido e do seu lider em vez de conceder
10s seus candidatos mais liberdade e autonomia, mesmo num contexto em que o
primeiro-ministro incumbente e o partido podiam ser considerados culpados pela
grave situagdo econémica em que o pafs se encontrava e, consequentemente, uma
retumbante derrota eleitoral era expectavel (Magalhaes, 2014a). Na Grécia, os cons-
trangimentos financeiros ¢ a grande coligagio do PASOK com o ND podem ter esba-
tido as diferengas nas estratégias de campanha destes partidos, sendo que nenhuma
tendéncia clara para os incumbentes surgiu depois do resgate. E necessirio levar a
cabo mais investigagio, no sentido de analisar, de forma profunda, o impacto dos
mecanismos de responsabilizagio (ou a falta deles) nas estratégias de campan-ha ena
personalizagio dos candidatos, assim como nas diferengas entre os partidos de

esquerda ¢ de direita.
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