A VIDA COMO UM FILME:
FAMA E CELEBRIDADE
NO SECULO XXI

Coordenacao de

Epuarpo CINTRA TORRES
E Jost PEDRO ZUQUETE

Texto






iNDICE

Introdugdo . . ... ... ...

Em busca do carisma perdido. . . . . ... ...
José Pedro Zaquete

A «peopolizagio» politica ou a cultura da celebridade em versio
francesa. . .. ...

Jamil Dakhlia

A cultura da celebridade americana, a modernidade e a decadéncia . .
Paul Hollander

Televisao: A celebridade em estado natural. . . . ... ... .........
Eduardo Cintra Torres

Tdo perto, tdo longe: o cotidiano encantado dos famosos na revista
Caras brasileira. . . ... ... ... .
Fabiana Moraes e Maria Eduarda da Mota Rocha

Celebridade na cultura tabléide britanica. . . .. ...............
Martin Conboy

A vida como histéria: o hiperprofissional do séculoxxr. ... ... ...
Fernando Ilharco

«The Dogs on Main Street Howl, ‘Cause They Understand»: Bruce
Springsteen, sonhos americanos e os lagos que unem . . . ... ...
Matt Stefon

Celebridades e jovens em Portugal: da televisio aos novos media . . .
Ana Jorge

13

41

61

81

105

123

149

167

181



O Dilema do Fa: a experiéncia emocional da idolatria . . . ... ... ..

Maria Claudia Coelho

Fama e Tempo. .. .........
Paulo Tunhas

Lista de Autores. . . .. ......

Indice Onomaistico e Remissivo

199

217

229

231



CAPITULO 1

EM BuscA DO CARISMA PERDIDO

JosE PEDRO ZUQUETE

Anos mais tarde [0 jornalista] William White tentou analisar
o magnetismo de [Theodore] Roosevelt. Nao advinha da supe-
rioridade social, da eminéncia politica ou da erndicao. Era algo
mais vago e espiritual, «<uma indefinivel combinacio entre a sua
identidade, corpo, mente, emogao, e a sua alma; tudo isso me
conquistou e, independentemente da razao, levou a dedicar-me
a sua cansar.

EpmMunD Mogrris, em A Ascensido de Theodore Roosevelt

A palavra carisma estd em todo o lado. E dificil ler um jornal,
uma revista, ou ver um programa de televisio e nio encontrar
a palavra associada a uma pessoa, um produto, uma cidade, ao
mundo animal, a0 mundo das plantas, seja ao que for. De tanto
usada é uma palavra quase martirizada. E qual é a consequéncia
de se falar de carisma até a exaustdao? Essa inflagdo da palavra leva
necessariamente a uma deflagdo, a um esvaziamento — carisma
torna-se um conceito que abarca quase tudo e, ao abarcar quase
tudo, acaba por nio explicar nada, perdendo o seu poder discri-
minatdrio. Passa a ser uma simples palavra analégica, um misto
de popularidade, atrac¢io e sedu¢io. Mas mesmo esvaziada de
contetdo a palavra, quase instintivamente, é vista de uma forma
positiva, algo que muitos anseiam por ter e uma condi¢do, ou
consequéncia, de sucesso, pessoal ou profissional. Por isso sio
tantos os livros motivacionais e de auto-ajuda que prometem
desvendar os segredos do carisma ao comum dos mortais, liber-
tando os poderes adormecidos dentro de cada um, e extraindo
do fundo de cada ser a fonte inesgotivel de superagio que levard
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ao reconhecimento, a admiragdo e a felicidade. Se a visdo original
do paraiso prometia leite e mel em abundancia, na versdo actuali-
zada, e de acordo com os novos gurus, o carisma brota por toda
a parte.

Regresso ao passado

Se é verdade que a palavra carisma hoje em dia é omnipre-
sente, durante a maior parte da histdria ela esteve praticamente
ausente. Ou melhor: a etimologia da palavra é antiga, mas nin-
guém a usava vulgarmente, no dia-a-dia. Carisma manteve-se res-
trito a um determinado ambito. E nio era uma palavra mundana,
mas sim sagrada. Porque a sua origem ¢é religiosa. Concretamente
ela é origindria do Novo Testamento e significa, literalmente,
«o dom da graga». E essa graca é divina. Na carta aos Corintios,
por exemplo, o apdstolo Paulo descreve charismata como um
privilégio de natureza espiritual e que se manifesta através da
profecia, de poderes curativos e da glossolalia (a capacidade de
falar varias linguas estranhas). E assim se ird manter a palavra
carisma, encerrada dentro da Biblia, no seu contexto original,
durante séculos.

Até que, no inicio do século xx, um sociélogo alemio decide
tirar o carisma do seu sossego, perturbar a sua tranquilidade
biblica e, em vez de carisma ser apenas um exclusivo da Cidade
de Deus, introduzir a palavra na Cidade dos Homens. O que faz
Max Weber? Ele transfere a palavra carisma da teologia para a
sociologia e, simultaneamente, da rehglao para a politica. E dessa
forma abre toda uma nova érea de i 1nvest1gagao os estudos sobre
a natureza e a consequéncia da lideranca carismética na socie-
dade, em geral, e na politica, em particular.

Claro que a ascensdo, o triunfo e a queda das grandes persona-
lidades e dos lideres, em todas as actividades, da guerra a politica,
passando pelas artes e religido, sempre despertaram interesse ao
longo da histéria. O entusiasmo com herdéis, reais e imaginérios,
e 0 alvorogo provocado por seres humanos que marcam indele-
velmente o seu tempo, e que sio vistos como maiores e melhores
que todos os outros, tém continuamente inspirado cronistas,
historiadores, escritores, poetas ou simples observadores. Assim,
embora a palavra carisma estivesse desaparecida em combate, o
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papel da lideranca na histéria sempre foi um tema apaixonante.
E, sobretudo a partir dos séculos xviir e xi1x, quando a ideia
basilar do Antigo Regime, segundo a qual as sociedades eram
estaticas, fixas e imutdveis (2 imagem de Deus), comeca a ser
posta irremediavelmente em causa, o papel humano na mudanga
historica passa a ser legitimado e alvo, consequentemente, de
intensa discussio.

Reforga-se entdo uma escola de pensamento que faz assentar
a evolugio da hist6ria numa teoria dos «Grandes Homens».
O escocés Thomas Carlyle, em meados do século x1x, numa série
de palestras publicas, defendeu a adoragio dos herdis como uma
necessidade e certeza histéricas. Mesmo nos momentos de maior
instabilidade histérica, como o periodo posterior a revolugao
francesa, afirma Carlyle, «se todas as tradi¢des, crengas, socieda-
des se desmoronassem [...] a adoragdo dos heréis permaneceria».
Em Portugal, a historiografia romintica de Oliveira Martins
reflectira esta visio herdica da histéria, nomeadamente nas suas
biografias e na descrigdo, por exemplo, do infante D. Henrique
como «o nosso Hércules», um homem que «encarnou o génio
latente de um povo inteiro, tornou-se o intérprete do destino de
uma nagio filha da vontade civica, e a forca de heroismo tenaz
conseguiu vencer». Mesmo Ega de Queiroz nio deixard de notar
a existéncia de <homens providenciais» que «tomam nas suas
maos os destinos da pétria e levam-nos através das amarguras e
dos desalentos ao ideal distante». Para outros, contudo, a con-
cretizagdo desse «ideal distante» dependeria menos de individu-
alidades e mais de outras forgas motrizes, decididamente menos
voluntariosas e mais mecanicistas. Karl Marx e a sua influente
escola depreciam o papel do individuo na histéria, descrevendo
os lideres essencialmente como marionetas de forgas estruturais,
socials e econdmicas, que estdo para além do seu alcance. E sio
essas correntes profundas que condicionam tudo o que se passa
na superficie e determinam o rumo das sociedades e dos povos.

Contra o conforto de leis historicas, sejam elas derivadas do
impeto dos «Grandes Homens», ou das condi¢des materiais,
surge, por exemplo, a visao de Lev Tolsté1 no célebre Guerra e
Paz, no qual a lideranga surge como consequéncia de uma suces-
sdo de acasos e onde o aleatdrio, o contingente e o imponderdvel
desempenham o papel principal. O controlo sobre a histéria
escapa, cruelmente, a0 Homem e dai advém um maior desespero
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intelectual. Mais tarde, e j4 em meados do século xx, o filésofo
americano Sidney Hook dird que aquilo que define verdadei-
ramente o herdi na histéria (como criador de acontecimentos
histéricos) é exactamente a afirmagio do seu génio independen-
temente da casualidade ou dos designios da sorte e do azar. Neste
caso, os herdis voltam a existir. E o desespero atenua-se.

Carisma, ou um mundo por encantar

E no seguimento deste contexto que Max Weber, principal-
mente na sua obra Economia e Sociedade, introduz o conceito de
autoridade carismdtica como um dos tipos prevalentes de poder
— autoridade distinta da que assenta na tradi¢io ou da autoridade
assente na lei. De onde vem, em que se baseia a autoridade do
carisma? Weber diz-nos que ela assenta na «devogio a excepcio-
nal santidade, heroismo ou caricter exemplar de uma pessoa, e a
ordem revelada por ela». Assim, inevitavelmente num periodo de
crise, de «desespero e esperanca» como lhe chama Weber, emerge
um lider que anuncia a sua missdo de salva¢do. E o seu poder é
reconhecido pelos seus seguidores, que verdadeiramente se ren-
dem e entregam, de uma forma voluntiria e informal, perante o
extraordindrio, o nunca visto, o excepcional.

Se é certo que Weber laicizou o carisma, ndo é menos certo
que subsistem na sua defini¢io tragos religiosos. Na verdade,
na autoridade carismatica o lider é considerado extraordinirio,
e imbuido de qualidades supernaturais, super- -humanas ou, no
minimo, de poderes excepcionais; esses poderes nao sdo acessi-
vels a uma pessoa comum, mas sao vistos como de origem divina
ou exemplar; e finalmente, os seguidores acreditam cegamente no
lider e incondicionalmente apoiam a sua vontade, sendo a ligagio
ao lider baseada na «<emocao», na «fé» e nao na razao. E, de facto,
nao obstante Weber atribuir dimensdes carismdticas a alguns
lideres politicos modernos (como por exemplo, o primeiro-
-ministro inglés do século x1x, William Gladstone), a maior parte
dos seus exemplos de lideranga carismética referem-se a vida e 2
missdo de lideres religiosos — exemplos de personagens da Biblia
ou dos tempos medievais, actuantes num tempo histérico em
que a esfera religiosa era decididamente mais central na vida das
comunidades.
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Mas, como o préprio Weber reconhecia, e fez disso a base da
sua filosofia da histéria, o mundo contemporineo estava «desen-
cantado». A marcha continua e impiedosa da secularizagio e da
racionaliza¢io da vida humana levava a que as sociedades fossem
cada vez mais organizadas por técnicos e burocratas. Weber
avisava contra o perigo do vazio espiritual e de governos de
tecnocratas afastados do povo. Esta nova ordem pragmadtica e
utilitdria desmistificaria para sempre o mundo. Ela conduziria
a0 que o também alemido Martin Heidegger definird como um
mundo caracterizado pela «fuga dos deuses». Sentindo o pulso
da sua geracio, e as inquieta¢des da sua época, o poeta Teixeira
de Pascoaes, sensivelmente na mesma altura, perguntard se «nio
mais conceberds, humana criatura, estas lendas que sdo de sempi-
terno encanto?» e se «nunca mais sonhards, 6 pobre terra escura,
embalada por outro inatingivel canto?».

O desassossego fazia-se sentir mas Weber nio tinha perdido
totalmente a esperanga. E ele via na politica um dltimo espago
de liberdade e criatividade na histéria. Da mesma forma que
um lider religioso carismético afectava a evolugdo da historia,
um lider politico carismético podia fazer o0 mesmo. O carisma
constituia assim uma potencial «for¢a revoluciondria na histéria»,
porque rompia com a ordem racional, com a tradi¢do, com o
status quo, abrindo lugar ao que nio tem precedente, ao tnico,
a0 novo. Com o carisma o mundo torna-se, de novo, encantado.
E o regresso dos deuses. Acompanhados por outros inatingiveis
cantos.

Carisma: uma palavra inutil?

A perspectiva de Max Weber perdura como a defini¢do clas-
sica de carisma. E desde entdo toda uma literatura dedicada ao
tema desenvolveu-se, e tem sido muito proeminente, por exem-
plo, no Ambito das ciéncias empresariais, das escolas de mana-
gement e dos ceo. Todos procurando desvendar as razdes desse
toque mégico e do magnetismo de uma lideranga carismatica.

Ora, no ambito das ciéncias sociais, uma parte da literatura
mantém, mais ou menos intacta, a conceptualizagio weberiana
de carisma, focando no lider como o Prometeu, um tit da poli-
tica (na expressio de Ann Ruth Wilner) e concentrando-se na
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dimensao emocional e devocional do laco entre o carismaético e
os seus seguidores. Mas muitas vezes, este conceito de lideranca
carismdtica é confinado a episédios avassaladores e dramdticos
como cataclismos ou guerras (Winston Churchill, Charles de
Gaulle, por exemplo) & emergéncia de novas nagdes no Ambito
das lutas anticoloniais (Jonas Savimbi, em Angola ou Xanana
Gusmio, em Timor Leste) ou a movimentos totalitdrios do pas-
sado (Hitler, na Alemanha, Estaline, na Unido Soviética) e nio
tanto as democracias ocidentais, seculares e racionalizadas de
hoje, com populagdes aparentemente mais educadas e informadas
e que, A primeira vista, parecem dispensar o fervor dos grandes
comandantes e dos lideres indispenséveis.

E exactamente a partir desta constatagio que parte toda uma
literatura, chamemo-la anticarismitica, que afirma a inaplicabili-
dade do conceito de carisma nos dias de hoje — pertence ao pas-
sado que jd passou (€ inttil para analisar casos mais complicados
do que «feiticeiros, guerreiros e profetas», na expressao corrosiva
de Arthur Schlesinger Jr, em 1960). Assim, reprova-se a sua quase
nula utilidade empirica: carisma seria um conceito vago, que nao
tem um significado preciso, imaterial, dificil de ser analisado por
um estudo da politica que se quer cientifico e, tantas vezes, quan-
titativo. Para os mais intransigentes a palavra deveria ser banida
pelas ciéncias sociais. E de facto, ela, pelas suas préprias origens,
desconcerta. Numa «enciclopédia da lideranga» (de 2004) afirma-
-se, por exemplo, que «actualmente nio existe uma deﬁnlgao
de carisma que seja geralmente aceite». E como se o carisma se
tivesse tornado num quebra-cabegas, demasiado enigmdtico para
poder ser resolvido de uma vez por todas.

Pseudocarisma?

Entdo o que é feito da lideranca herdica e carismatica? Muitos
nio tém duvidas: Aquilo que numa democracia contemporinea
mais se aproxima do carisma é algo decididamente mais terreno
do que celeste, mais profano do que sagrado, algo menos gran-
dioso, mas mais adaptado a uma arena nio de seguidores, mas
de eleitores: a personalizagdo da politica. E nestes novos tem-
pos o que predomina, entdo, é o marketing politico que, como
nos dizem especialistas em comunicagdo politica, é diferente da
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simples propaganda. A propaganda tenta impor uma determinada
visao do mundo e da sociedade sobre as pessoas; é a persuasio.
O marketing procura primeiro saber o que as pessoas querem e
depois oferece-lhes; é a reciprocidade. E na politica isso significa
que os eleitores tornam-se consumidores; e a mensagem, assim
como os lideres sao produtos que sao moldados segundo o gosto,
os desejos, e os interesses do mercado.

Deste modo, assiste-se a predominancia das sondagens, guias
indispensaveis para o poder decisério, e dos chamados focus
groups, grupos focalizados, grupos de discussio que sio con-
vocados cada vez que um partido, um dirigente politico, ou
um qualquer candidato quer saber a opinido dominante sobre
determinado assunto. A intengdo é sempre a de agir mais efi-
cazmente sobre o mercado. E os assuntos sobre os quais se quer
uma opinido «de confianga» variam, n3o se limitam apenas ao
exercicio do poder, ou a consequéncia de politicas. Por exemplo,
o jornalista Joe Klein conta que, aquando do escandalo de Bill
Clinton com a estagidria Ménica Lewinsky, o presidente ameri-
cano encomendou uma sondagem para saber se valia a pena ou
ndo dizer a verdade e se uma desculpa publica teria efeitos posi-
tivos. Ao mesmo tempo, emergiu toda uma nova classe profis-
sional de consultores politicos, assessores de imagem e assessores
dos media (os chamados spin doctors). Apostados em maximizar
a eficiéncia do politico profissional, todos eles sio auténticos
fabricantes da imagem e, consequentemente, vistos como fabri-
cantes de carisma. Desta forma surge um termo muito utilizado
quando se fala sobre o papel do carisma nas democracias mais
avangadas: o pseudocarisma.

Este processo atingiu desde hd algum tempo o seu auge nos
Estados Unidos, onde, sobretudo a partir do inicio do século xx,
se assiste a ascensdo dos chamados «engenheiros invisiveis».
Apoiando-se numa nova vaga de estudos de psicologia humana
e social que valorizavam as emogdes, os instintos e o incons-
ciente, homens como Walter Lippmann real¢aram o papel das
imagens, dos simbolos e dos estimulos sensoriais para condi-
cionar a opinido publica e, deste modo, facilitar o exercicio do
poder. Na década de 1960, por exemplo, num popular livro de
Joe McGinniss A Venda do Presidente (que destapa os basti-
dores da campanha presidencial de 1968 de Richard Nixon), é
revelado um memorando em que um dos principais assessores,
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speechwriter de confianga de Nixon, declara: «Nés temos de ser
claros quanto a este ponto: a resposta deve ser dada a imagem, e
nio ao homem, nio é aquilo que estd 14 que conta, é aquilo que é
projectado [...] Nixon tem de ser visto como uma pessoa maior
do que a vida, uma lenda. As pessoas sdo impulsionadas pela
lenda, e nio pelo homem em si. E a aura que envolve a figura
carismatica, mais do que a figura em si, que atrai os seguidores.
A nossa tarefa [...] é construir essa aura.» Ou seja, o pseudo-
carisma representa o uso, racional e calculista, dos meios, da ima-
gem e da aparéncia de lideranga carismdtica; cria-se e promove-se
um lider que aparenta possuir a forma e o estilo de um homem
extraordindrio, ou de uma mulher extraordinaria.

Mas este lider extraordindrio ndo é o magico ou o profeta dos
tempos antigos. F excepcional, mas adaptado 2 era democra-
tica, onde o consentimento popular é fundamental para atingir
o poder e onde a ideia de igualdade, do ponto de vista formal
e abstracto, impera. Como tal o que é projectado, a distancia, e
através dos media, é uma personalidade cujas qualidades faci-
litam a 1dent1ﬁcagao com o povo que o elege o lider caloroso,
sincero, compreensivo e humano. E, acima de tudo, um lider
agraddvel. As pessoas identificam-se com ele, com a sua per-
sonalidade, como se houvesse um contacto pessoal. A distincia
que separa o lider do publico ¢ assim superada. E que o lider tem
de se ligar as emogdes das pessoas. As ideias sio sempre frias,
apelam primariamente arazdo. O caricter pode despertar afecto
e aqullo que é pessoal entretém o publico. A politica triunfa,
assim, como divertimento. Jd houve quem descrevesse este pro-
cesso como uma «ilusio dptica e emocional» — uma intimidade
1mag1nada Mais uma vez esta criagdo dessa intimidade chega ao
dpice nos Estados Unidos, onde os pohtlcos ndo se cingem aos
programas tradicionais e convencionais de informagio, mas sio
assiduos participantes de programas de entretenimento, onde
eles proprios divertem as audiéncias com episédios da vida pri-
vada, cenas da sua vida familiar ou especiais dotes artisticos ou
desportivos. As suas personalidades estio & mostra, a vista de
todos, podem fazer rir ou chorar, mas, principalmente, visam
criar empatia e familiaridade com o publico em casa. Se, antes do
advento da televisio, o poder oratério constituia um dos princi-
pais critérios para discernir a excepcionalidade de um politico e
marcar a diferenca em relagao aos menos dotados, hoje em dia,
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os critérios sao diferentes. As técnicas dos politicos para captar a
atencio das pessoas jd nio sio as mesmas. Na era da televisdo, o
estilo triunfante, porque é mais cativante e agraddvel para aqueles
que estdo do outro lado do ecri, é seguramente mais coloquial,
mais relaxado, menos reverencial e sem os formalismos e o ceri-
monial de outrora. A retérica excessiva, assim como discursos
inflamados, ou gestos exuberantes ndo passam bem na televisio.
O estilo triunfante é o da conversagio e niao o da exaltagio.
Ronald Reagan ou Bill Clinton levaram esta arte da politica-
-conversagao a perfei¢io.

Em Portugal houve uma evolugido clara nesse sentido, embora
os politicos portugueses ainda nio tenham, ou ndo queiram ter,
o a-vontade e a naturalidade dos politicos americanos, por exem-
plo. A barreira do pudor e da reserva, assim como uma certa for-
malidade, permanece, mas vai, aos poucos, esbatendo-se. Assim,
se, em 2009, o Gato Fedorento «esmiugou os sufrigios», com
entrevistas humoristicas aos candidatos a primeiro-ministro,
em 2011, todos os lideres partidirios fizeram questio de estar
no programa 5 para a Meia-Noite, descontraidos, e mostrando
a uma audiéncia predominantemente jovem a sua personalidade
aprazivel e bem-disposta. E hoje em dia, os politicos portu-
gueses jd se sentam a conversa com os apresentadores de ralk
shows, sobretudo em tempo de elei¢des. Em Portugal, na década
de 1980, Mirio Soares era «fixe». Hoje em dia, no inicio do
século xx1, todos os politicos portugueses, a sua maneira, querem
ser «fixes», e provam-no descontraidos e com um sorriso nos
labios. Ao mesmo tempo, os pohtlcos portugueses, uns de uma
forma mais aberta do que outros, jd fazem incursdes nas chama-
das revistas cor-de-rosa, expondo a sua vida familiar e fazendo
confidéncias sobre gostos pessoais, da culindria ao desporto.
E mesmo as revistas de informag¢io nio resistem ao apelo da
personalidade, como, por exemplo, nas elei¢des presidenciais de
2011, que chegaram a ser descritas como uma competi¢do entre
«0 Anibal e 0 Manuel», ficando o leitor a saber que, entre outras
coisas, «o Anibal percorria o Algarve de “Vespa” na cobranca de
facturas da casa comercial do pai», enquanto «o Manuel foi cam-
pedo de natagdo pela Académica e ainda pratica caga, pesca e tiro
aos patos». O «Anibal» acabou por ganhar. Mas a li¢do nio deve
ser esquecida: o olhar pela intimidade diverte. E, se para as revis-
tas, pode aumentar as vendas, para os politicos pode aumentar
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0s votos, porque a confianga das pessoas aumenta a medida que
julgam, ilusoriamente ou ndo, conhecé-los no seu intimo e na sua
privacidade. A emergéncia das redes sociais na Internet apenas
acentua esta dinimica, porque elas fornecem outras plataformas
potenciadoras desta evolucio intimista da politica.

A queda dos lideres

Neste novo contexto, quais s3o entdo as consequéncias para a
lideranga? Para muitos, o sacrificio generalizado dos principios
e das convicgdes pelas directrizes das sondagens e dos inquéritos
de opiniio representa a destrui¢do da esséncia da lideranga poli-
tica. Esses novos lideres s3o enjeitados como o oposto dos lideres
carismaticos que se definem exactamente por terem uma missio
e seguirem as suas convicgdes e principios, com arrojo e impondo
a sua criatividade de uma forma continuada e muitas vezes contra
grandes resisténcias. E se o lider carismiético é, portanto, livre, o
lider pseudocarismitico é prisioneiro. Prisioneiro da opinido dos
outros e da imagem que encarna.

Na auséncia de lideres sem estirpe a politica surge assim como
territorio fértil para o carreirismo de qualquer estirpe. Torna-se
presa fdcil para os oportunistas, eternos habitantes de uma terra
movediga entre a subserviéncia e a sobrevivéncia. Livre da agonia
de Tancredo, heréi do romance de Benjamin Disraeli, que antes
de decidir entrar na politica interrogava aos céus: «O que é o
dever, o que é a £é? O que devo fazer, e em que devo acreditar?»,
o oportunista, como um dia escreveu Anténio José Saraiva, «é
um homem de fins, e tem tantos e to diversos principios quantos
forem precisos, conforme os tempos e as circunstancias». Afinal
de contas, como mordazmente escreveu E¢a de Queiroz: «Ah!
Estas solicitacdes cativantes da ambi¢ido sio bem irresistiveis
— tém a persuasio fatal do ouro e da nudez da mulher!» Essa
«fatalidade» que, com franqueza, a todos tenta, tem no entanto,
quando levada ao extremo, o condio de transformar a politica
numa espécie de terra queimada, aviltada e nivelada por baixo.

«Ja ndo ha herdis», cantava a banda portuguesa Iz Loco na
década de 1980. Este poderia ser o lema dos imensos criticos
da politica actual. Esta auséncia de «herdis», e a consequente
trivializagdo dos lideres originada pela obsessido pela politica



