Universidade de Lisboa
Faculdade de Farmacia

U

“ S BnA FACULDADE DE
UNIVERSICADE FARMACIA

DELISROA Unlversidade de Lisboa

Crowdfunding na atividade farmacéutica:
oportunidades

Laura Freire Antonio Chegadinho

Trabalho de Campo orientado pela Professora Doutora Maria de Jesus de Almeida Rainha
Perry da Camara Saldanha Rocha, Categoria Professora Auxiliar

Mestrado Integrado em Ciéncias Farmaceéuticas

2023






Universidade de Lisboa
Faculdade de Farmacia

U

“ S BnA FACULDADE DE
UNIVERSICADE FARMACIA

DELISROA Unlversidade de Lisboa

Crowdfunding na atividade farmacéutica:
oportunidades

Laura Freire Antonio Chegadinho

Trabalho Final de Mestrado Integrado em Ciéncias Farmacéuticas apresentado a
Universidade de Lisboa através da Faculdade de Farmacia

Trabalho de Campo orientado pela Professora Doutora Maria de Jesus de Almeida Rainha
Perry da Camara Saldanha Rocha, Categoria Professora Auxiliar

2023



Resumo

O crowdfunding (ou financiamento coletivo) na area farmacéutica ainda ¢ pouco explorado
atualmente, contudo, sdo apontados inumeros beneficios na sua utilizagdo. Este financiamento
ocorre em plataformas online, onde se estabelece o contacto entre os fundadores das campanhas
e possiveis financiadores.

O Trabalho de Campo aqui apresentado tem por objetivo perceber em que areas a atividade
farmacéutica poderd beneficiar com o recurso ao financiamento coletivo pelos futuros
farmacéuticos e explorar as oportunidades associadas a este tipo de financiamento na area
farmacéutica. Para tal analisaram-se as caracteristicas e motiva¢des de quem cria campanhas
de crowdfunding na é4rea da saude em Portugal, bem como as proprias campanhas.
Simultaneamente indagou-se sobre possiveis motivacdes dos futuros jovens farmacéuticos/as
recorrerem a este tipo de financiamento, para implementacao de projetos nas diversas areas que
estdo ao seu alcance e que podem vir a ser do seu interesse. Espera-se com esta investigagao
abrir uma ‘janela’ de oportunidades na area farmacéutica, mostrando a futuros profissionais as
multiplas valéncias associadas ao financiamento coletivo, e assim contribuir para fomentar o
empreendedorismo.

No desenho metodoldgico estabeleceu-se a realizagdo de inquéritos a pessoas que recorreram a
plataforma portuguesa PPL (People - Pessoas) para criar campanhas, e a estudantes finalistas
do 5.° ano do Mestrado Integrado em Ciéncias Farmacéuticas, a nivel nacional.

Com este trabalho conclui-se que a farmacia comunitaria e a investigagdo na area farmacéutica
sdo as areas que no futuro poderdo ser mais dinamizaveis pelo crowdfunding e as que mais

podem beneficiar recorrendo a este tipo de financiamento alternativo.

Palavras-chave: Financiamento coletivo, Plataformas online, Saude, Atividade Farmacéutica,

Empreendedorismo



Abstract

Crowdfunding (or collective financing) in the pharmaceutical area is still an emerging field of
research, however, numerous benefits can be pointed out in its use. This funding occurs on
online platforms where the contact is established between campaigns founders and potential
clients.

The fieldwork presented aims the understanding of the possible areas where the pharmaceutical
activity can benefit from its use by future pharmacists and to explore the opportunities
associated with this type of financing in the pharmaceutical area. To this end, were analyzed
the characteristics and motivations of those who create crowdfunding campaigns in the health
area in Portugal, as well as the actual campaigns. Simultaneously, were investigated possible
motivations for the use of this type of funding implementation in the projects of young
pharmacists. It is hoped that this research will open a 'window' of opportunities in the
pharmaceutical area, showing future professionals the multiple valences associated to collective
financing, thus, contribute to fostering entrepreneurship.

This methodological design established the execution of surveys for people who used the
Portuguese platform PPL (People) to create campaigns, as well as final year students of the 5%
year of the Integrated Master in Pharmaceutical Sciences, at a national level.

This work concludes that community pharmacy and pharmaceutical research are the areas that
could be most dynamized by crowdfunding in the future and those that can benefit most from

this type of alternative financing.

Keywords: Crowdfunding, Online platforms, Health, Pharmaceutical Activity,

Entrepreneurship
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Introduciao

No ambito da conclusdo do Mestrado Integrado em Ciéncias Farmacéuticas, optou-se pela
realizacdo de um Trabalho de Campo sobre o tema do crowdfunding na area farmacéutica. O
objetivo € conhecer o uso deste tipo de financiamento pelos farmacéuticos, nas suas diversas
areas de intervengao em Portugal, e explorar as oportunidades associadas a este financiamento,
face ao papel que estes profissionais de satide desempenham na sociedade. Espera-se abrir uma
‘janela’ de possibilidades a 4rea farmacéutica e aos futuros profissionais, nas multiplas
valéncias que lhe estdo associadas, através do apoio do crowdfunding, fomentando assim o

empreendedorismo, e dando maior visibilidade a este tipo de financiamento.

Na lingua portuguesa a expressdo crowdfunding (financiamento coletivo) ¢ amplamente
conhecida e por esta razdo se preferenciou o uso da expressdao em inglés nos materiais do

Trabalho de Campo e se mantém essa consisténcia ao longo desta dissertagao.

O crowdfunding corresponde a um esforgo coletivo para angariar dinheiro para um determinado
objetivo, dando resposta a necessidades econdmicas, culturais e sociais da comunidade, através

de plataformas online.

Utilizar este tipo de financiamento alternativo permite que uma campanha de angariagdo de
fundos chegue a um nimero ilimitado de pessoas geograficamente dispersas, o que constitui

uma enorme vantagem nas mais diversas areas [1].

Este tipo de financiamento coletivo tem vindo a ganhar expressdo em Portugal, desde 2011,
com enquadramento legislativo desde 2015, e mostra uma crescente importancia, especialmente

em projetos sociais ou de base empreendedora' [2].

O uso de crowdfunding na satde tem-se destacado como alternativa de financiamento
promissor, com envolvimento de profissionais desta area, mas também de pacientes e
familiares. Na area farmacéutica, o uso desta ferramenta ¢ ainda mais recente e pouco

expressivo [4]. Representando, por isso, acrescidas oportunidades a sua utilizagdo.

Vivemos numa sociedade que vem adotando de modo crescente atitudes mais individualistas.
Esta condigdo, que temos de contrariar, comeca desde logo por cada um de nés, mas também

pelas empresas, instituigdes e governos. Precisamos de agdes mais solidarias, tendo em vista

! Nos dados disponibilizados pela Plataforma PPL (de 8/5/2013 até 18/4/2023), constam 690 campanhas na
categoria de “Social” e 234 campanhas na categoria “Empreendedorismo”.



ndo s6 o beneficio econdmico, mas também objetivos sociais € humanitarios. Os jovens t€ém um

papel determinante nesta mudanca, sendo o empreendedorismo uma das possiveis solucdes.

O crowdfunding pode ser uma ferramenta que possibilita ir ao encontro destas necessidades e
preocupagdes, uma vez que o empreendedorismo nos jovens profissionais de satide € importante
para a sua realizagdo profissional, para a criacdo de negocios inovadores num mercado cada
vez mais competitivo, € como iniciativa que pode promover a pesquisa ¢ desenvolvimento

técnico-cientifico que se encontram em desenvolvimento acelerado.

A area das Ciéncias Farmacéuticas tem uma base fundacional de ordem cientifica e social. O
uso do financiamento coletivo podera acelerar o desenvolvimento de novos medicamentos e
tratamentos inovadores, bem como desenvolver conhecimento em areas pouco exploradas da
saude (devido ao seu fraco retorno econémico) e ainda possibilitar que esta area cientifica inove
ao nivel das preocupagdes sociais. Temos ainda expetativas de que este tipo de financiamento
possa ajudar a progredir no servigo que a area farmacéutica presta a saude e a sociedade, abrindo

novas oportunidades. Ambos motivos pelo qual se realizou esta pesquisa.

A metodologia utilizada na realizagdo deste Trabalho de Campo, iniciou-se com a pesquisa
bibliografica sobre o tema crowdfunding, a nivel geral e, em particular, na drea da saude e na
area farmacéutica. O primeiro capitulo do trabalho corresponde a esse enquadramento mais

teodrico, que procura concretizar o estado da arte.

Num segundo momento, que se reflete no segundo capitulo deste trabalho, ja4 com o objetivo
de conhecer o universo do crowdfunding e as suas oportunidades na area farmacéutica, bem
como perceber o motivo de ser uma area pouco explorada, a pesquisa avangou para uma
componente aplicada, com recolha de dados, acompanhado pelo sua andlise e discussao.
Apoiamo-nos para tal no desenvolvimento de uma pesquisa baseada na metodologia que
recolhe dados através de inquéritos, realizados a dois publicos-alvo distintos, e desenvolvidos

em simultaneo:

- Fundadores de campanhas de crowdfunding: Tentamos perceber quem realiza estas
campanhas na area da satide, em que circunstancias o faz, com que motivagdes e as areas
mais relevantes, tendo por caso-estudo campanhas que decorreram na plataforma on-

line PPL (People)?;

2 Na lingua portuguesa ‘Pessoas’.
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- Estudantes finalistas do Mestrado Integrado em Ciéncias Farmacéuticas: Procurdmos
explorar no universo dos futuros farmacéuticos, as potenciais motivagdes para
recorrerem a este tipo de financiamento e as areas mais relevantes na area farmacéutica,

que possam Vir a constituir uma oportunidade para a sua intervengao.

Os primeiros inquéritos foram realizados a pessoas ou associagdes que tenham criado

campanhas de crowdfunding ligadas a area da saiude inseridas na plataforma PPL.

Os segundos inquéritos foram realizados a estudantes finalistas do 5.° ano (no ano letivo 2022-
2023) do curso de Ciéncias Farmacéuticas a nivel nacional. Este grupo de futuros farmacéuticos
poderd vir a considerar este tipo de financiamento coletivo para conseguirem langar projetos
cientificos ou apoiar causas, gerando maior visibilidade deste financiamento na d4rea
farmacéutica, mas também realizar acdes de caracter social. Em ambos os casos correspondem
a acdes de empreendedorismo que podem ser significativas para as areas de investigagdo

cientifica, profissionais e para a sociedade.
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Capitulo 1 - Enquadramento tedrico: Crowdfunding na area da saude e na

atividade farmacéutica

1. Breve caracterizacao do crowdfunding: modelos e intervenientes

O crowdfunding ¢ um tipo de financiamento que se caracteriza pela angariagdo de pequenas
quantidades de dinheiro recorrendo a um grande niimero de financiadores [3][4]. Como ja
referido, caracteriza-se por ocorrer em plataformas online onde sdo langadas varias campanhas
de angariagdo de fundos, nas mais diversas areas, com distintos moldes, para alcangar diferentes

objetivos.

A palavra “crowdfunding” tem origem na palavra “crowdsourcing” que, segundo o Cambridge
Dictionary [5] corresponde a “atividade de atribuir tarefas a um grande grupo de pessoas ou ao

publico em geral”.

O termo crowdfunding foi utilizado pela primeira vez em 2006 por Michael Sullivan quando
este lancou uma plataforma online que ajudava a financiar videoblogues [6]. Desde ai que esta

palavra tem tido uma crescente utilizagdo nas mais diversas areas do conhecimento.

Uma campanha de crowdfunding é constituida por trés intervenientes que permitem concretizar

a atividade e que contribuem para o sucesso ou insucesso de uma campanha [7] [8]:

- Fundador da campanha: individuo, entidade ou instituicdo que tem como objetivo
conseguir financiamento para um projeto. E o fundador que seleciona a plataforma
online onde lancar o projeto de angariacdo de fundos e nela ¢ responsavel por explicar
as motivagdes, de um modo claro, podendo também partilhar fotografias ou videos que

ajudam a despertar maior interesse a todos que se deparam com a publicacdo;

- Financiadores: destinatarios a quem ¢ despertado interesse pela campanha e que acabam
por contribuir financeiramente. Esta doa¢do pode ter varias modalidades consoante o
modelo de crowdfunding em que se esté a investir. No entanto, a maioria das plataformas
s6 permite fazer determinados tipos de financiamento. No caso da PPL os

financiamentos sdo baseados em donativos ou recompensas;

- Plataforma online: onde ocorre todo o processo € que permite o contacto entre o
fundador e os possiveis financiadores da campanha. A Infernet permite uma maior
visibilidade de toda a campanha, levando a uma ripida disseminacdo de toda a

informagdo pela comunidade. Ha algumas politicas que as plataformas podem seguir,
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como escolher que campanhas incluir ou excluir [9] ou definirem a percentagem que
beneficiam face aos fundos conseguidos com cada campanha [8]. A plataforma de
crowdfunding acaba por ser um suporte determinante para o sucesso de uma angariacao
de fundos, ja que a divulgacao nas redes sociais ¢ apontada como o fator decisivo para

o éxito da campanha [8].

De acordo com a Organiza¢do Mundial de Saude (OMS), uma campanha de crowdfunding pode

ser realizada segundo dois moldes de financiamento [10]:

- All-or-nothing: os criadores da campanha sé recebem os fundos se o objetivo financeiro

for alcangado no tempo inicialmente estipulado para realizagdo da campanha;

- Keep-what-you-raise: os criadores da campanha recebem todo o dinheiro angariado,

tendo ou ndo atingido o objetivo financeiro no periodo previamente definido.

O modelo All-or-nothing ¢ o que oferece menor seguranca financeira, mas ¢ o que leva os
financiadores a terem mais confianca no projeto [10]. J& o segundo modelo ¢ o mais utilizado
por organizagdes de solidariedade e sem fins lucrativos, oferecendo uma maior seguranga para

os criadores da campanha que acabam sempre por receber algum dinheiro.
Existem varias formas de conceber uma campanha de crowdfunding [8] [11]:
- Retribui¢cdes monetarias ou de servicos;
- Doagdes (denominado de crowdfunding filantrépico);

- Investimento por parte dos financiadores, ou seja, através de empréstimos com juros

elevados ou compra de a¢des da empresa.

Contudo, qualquer que seja o tipo de crowdfunding realizado, ha um objetivo em comum numa

qualquer campanha — o seu sucesso. Para tal, ha dois tipos de fatores que o influenciam [12]:

- Fatores estaticos: os elementos que ndo se alteram durante a campanha, como o capital

social dos fundadores, as informacdes sobre a campanha e as metas de financiamento;

- Fatores dinamicos: os elementos que se alteram no decurso da campanha, como o
desempenho do financiamento, a popularidade da campanha e as reagdes dos possiveis

financiadores.

Cada vez mais os paises ricos sdo confrontados com o que outros paises hd muito vivem -

medicamentos inacessiveis e inovacao inadequada [13]. Estas questdes foram expostas devido
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aos mais recentes estudos sobre o crowdfunding na area da satde, o que levantou

consequentemente questdes regulatorias e éticas, com evidéncia na literatura [13].

No que diz respeito as questdes éticas, hd varios problemas que sdo levantados [9]:

Possivel fraude e desinformag¢d@o com uma campanha;

- Equidade inexistente devido ao interesse medidtico que uma campanha podera ter,
acabando por sairem beneficiados fundadores com uma maior rede de contactos e com

maior dominio na Internet;

- Questdes de privacidade, que podem ser ainda mais relevantes na populagdo infantil,

mas também a publicacdo de dados médicos, fotos e videos;

- Mudanga da avaliag@o dos cuidados de saude, ou seja, os servigos de saude acabam por
ser prestados com base nas necessidades dos doentes e ndo com base na capacidade

econdémica dos doentes.

Sobre as questdes regulatorias, ndo s6 ganharam destaque na literatura, como surgiram com
distinta expressdo em varios paises, o que motivou a necessidade de se caminhar para uma

regulagdo europeia, como iremos ver seguidamente.

2. Enquadramento legislativo na Europa e em Portugal

O crowdfunding tem vindo a ser cada vez mais utilizado no mundo financeiro, mas por ser uma
alternativa de financiamento recente ainda ¢ pouco legislado. Este financiamento até ha pouco
tempo nao tinha nenhuma proposta regulamentar a nivel europeu, acabando as plataformas de
crowdfunding por se regerem pelas estruturas regulatorias do Estado-Membro da Unido
Europeia (UE) onde operavam. Assim, cada Estado-Membro acabava por definir as condigdes
de funcionamento das plataformas de crowdfunding, as atividades permitidas e os requisitos de

autorizacao [14].

Atualmente a situacdo esta diferente e ja ha varios paises que tém um regime juridico especifico
para regulamentar as plataformas e os servigos de crowdfunding [14]. Porém, tal também acaba
por constituir uma limitacdo, ja que ndo permite uma facil acao transfronteiri¢a a nivel da Unido

Europeia.

Com objetivo de comecar a regular de uma forma uniforme as plataformas de financiamento
coletivo, estabelecendo um sistema juridico a nivel da Unido Europeia, surgiu em 2013 a

primeira discussdo sobre o tema, que pretende facilitar a dindmica de crowdfunding europeu.
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Esta regulamentagao reflete uma prioridade que a Comissdo Europeia tem em criar uma Unido
do Mercado de Capitais (CMU)?. Tal regulamentagdo visa assim controlar o risco dos
investimentos, bem como a transparéncia e a protecao dos seus investidores. Uma forte unido
de mercado ird permitir aumentar o investimento por parte da UE e do resto do mundo, melhorar
a ligagdo entre os financiamentos de projetos de investimento em toda a UE, tornar o sistema
de financiamento mais estavel, aprofundar a integracdo financeira e aumentar a concorréncia

[15].

Foi em 2013, que se comegou a averiguar sobre o potencial da regulacdo do crowdfunding a
nivel da Unido Europeia. Mas s6 em 2018 ¢ que houve uma proposta legislativa do Parlamento
Europeu e o Conselho Europeu para alterar a Diretiva 2014/65/UE, relativa aos mercados de
instrumentos financeiros, com o objetivo de estender o acesso ao financiamento a empresas
inovadoras, start-ups e outras empresas nao listadas, onde se inclui o crowdfunding. Surge entdo
o procedimento 2018/0047 (COD): “Markets in financial instruments: crowdfunding service
providers” que em outubro de 2020 foi publicado no Jornal Oficial da Unido Europeia depois

das votagdes e aprovacgdes necessarias por ambas as entidades europeias [14].

Deste procedimento resultou o Regulamento (UE) 2020/1503 do Parlamento e Conselho
Europeus de 7 de outubro de 2020 relativo aos prestadores europeus de financiamento
colaborativo as entidades, e que altera o Regulamento (UE) 2017/1129 e a Diretiva (UE)
2019/1937 que entrou em vigor a 10 de novembro de 2021. No entanto as plataformas de
crowdfunding que se regiam pela legislagdo nacional tiveram de ser sujeitas ao novo quadro
regulatorio até 10 de novembro de 2022. Para que a transi¢@o para este novo regime seja gradual
e que haja continuidade dos servigos, o periodo de transi¢do foi estendido até 10 de novembro

de 2023 [16].

Em Portugal houve uma maior visibilidade do crowdfunding devido a um evento internacional
sobre o tema, que ocorreu em Lisboa, em novembro de 2011. Este acontecimento levou a
necessidade de criar a primeira regulamentacao que surgiu em 2015 (Lei no 102/2015, de 24 de
Agosto) [17], alterada depois pela Lei n® 3/2018, de 09 de fevereiro. Nesta lei o legislador define
quatro tipos de financiamento coletivo: de capital, por empréstimo, por donativo, ou por
recompensa. Os dois primeiros sdo atualmente regulados pela Comissdao do Mercado de Valores
Imobilidrios (CMVM), enquanto os dois Ultimos estdo a cargo da Autoridade de Seguranca

Alimentar e Econdomica (ASAE) [18].

3 Capital Markets Union (CMU).
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Aguarda-se entdo um novo quadro regulamentar a luz da legislacdo europeia, que se espera

estar concluido, como referimos, até final deste ano.

3. Crowdfunding na area da saude e na atividade farmacéutica

A area da saude ¢ aquela que mais estd relacionada com a atividade farmacéutica e o

crowdfunding neste caso pode ter varias motivagdes a que correspondem distintos modelos [8]:

Campanhas de angariacdo de fundos para cobrir despensas de satide de doentes que ndo

podem suportar, por exemplo, tratamentos de quimioterapia;

- Iniciativas sem fins lucrativos, como ¢ o caso de instituigdes que trabalham na area da

saude ou organizacdes de caridade;

- Fundos para promover a investigacao médica;

- Financiamento de projetos inovadores nesta area.
Neste universo de motivagdes e modelos na area da satide encontramos os seguintes modelos
[13]:

- Crowdfunding filantropico (charity-crowdfunding);,

- Crowdfunding por recompensa (reward-crowdfunding);

- Crowdfunding por empréstimo (lending crowdfunding ou peer-to-peer crowdfunding);

- Crowdfunding por capital (equity crowdfunding).

Sabemos ainda que nesta drea o modelo mais utilizado acaba por ser o crowdfunding
filantropico (ou charity-crowdfunding), dado que ¢ mais comum a realiza¢do de angariacdes a
titulo individual ou por pessoas proximas ao doente ou ainda para causas de satde globais ou

projetos de saude publica [19].

Na atualidade tem-se verificado um enorme pedido de apoio financeiro através de crowdfunding
para medicamentos ndo autorizados ou terapias alternativas [20], como ¢ o caso do uso de

canabidiol no tratamento do cancro [21] ou o tratamento com cé¢lulas estaminais [22].

A recente pandemia causada pelo coronavirus (SARS-CoV-2) foi também uma situacgdo clara
de como a satde publica, a sustentabilidade financeira e econémica e a acessibilidade aos
cuidados de saude sdo conceitos que estdo naturalmente ligados [13]. Durante este periodo o

crowdfunding foi muitas vezes uma forma de financiamento alternativo, j& que a falta de

16



investimento na saude ficou evidente em muitos paises e o financiamento imediato era algo

necessario e ao qual se recorreu.

Capitulo 2 — Trabalho de Campo: metodologia

1. Materiais e métodos

O Trabalho de Campo foi realizado através do uso de inquéritos efetuados a dois publicos-alvo

distintos.

Os inquéritos foram direcionados aos fundadores de campanhas de crowdfunding registadas na
plataforma on-line PPL (Crowdfunding Portugal)*, especificamente aos fundadores cujas

campanhas foram realizadas na area da satude.

Estes inquéritos foram realizados através de um documento de preenchimento rapido no Google
Forms. As perguntas foram enviadas aos fundadores das campanhas j4 terminadas, incluindo

as que tiveram sucesso € as que nao o tiveram.

A natureza dominante da pergunta foi de caracter fechado, de modo a facilitar o tratamento de
dados, ainda que se tenha, pontualmente, deixado oportunidade para respostas abertas e/ou

justificag@o da resposta.

Os outros inquéritos foram direcionados a alunos finalistas do mestrado integrado em Ciéncias
Farmacéuticas a nivel nacional - Universidade de Lisboa, Porto, Coimbra, Algarve, Beira
Interior, Centro Universitario Lusofona, Instituto Universitario de Ciéncias da Saude, Instituto
Universitario Egas Moniz, Universidade Fernando Pessoa - portanto enquadrando
universidades publicas e privadas, potenciais agentes na procura deste tipo de financiamento,

com abertura de novas oportunidades para explorar na area farmacéutica.

Estes inquéritos foram realizados também na plataforma Google Forms e foram distribuidos

pelos alunos finalistas recorrendo a diversas institui¢des, 0rgaos e ferramentas:

- Associacdo Portuguesa dos Estudantes de Farmdacia (APEF), organizagdo a que se

solicitou a divulgacdo interna para os membros e associados;

- Diretores de Curso das varias universidades, por e-mail, com solicitagdo para envio aos

alunos finalistas;

- Redes sociais (WhatsApp e Facebook);

4 https://ppl.pt
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- Contactos pessoais.

A semelhanca do realizado para os primeiros inquéritos as perguntas tiveram marcadamente

carater fechado, com oportunidade pontual de resposta aberta e/ou justificacdo da mesma.

Metodologicamente, na preparagao da abordagem por inquéritos aos fundadores de campanhas
na Plataforma PPL ("Crowdfunding com base em donativos na area da saude: caso-estudo”),

realizaram-se as seguintes acoes:

- Selecao na plataforma de crowdfunding PPL das campanhas que tiveram sucesso ou

insucesso na area da saude;

- Contacto com os respetivos fundadores enviando-lhes um documento tipo entrevista de
preenchimento rapido, via e-mail (Gnico contacto que se encontra disponivel na

plataforma);
- Analise dos resultados dos inquéritos.

Na preparacdo da abordagem a realizar por inquéritos aos alunos finalistas (“Crowdfunding na

atividade farmacéutica: oportunidades”), realizaram-se os seguintes procedimentos:

- Selecao de todas as institui¢des de Ensino Superior nacionais, publicas e privadas, em

que existe o curso de Ciéncias Farmacéuticas;
- Selecao do publico-alvo, os alunos finalistas no ano letivo 2022-2023;

- Divulgagdo ativa através das redes sociais (WhatsApp e Facebook) e via e-mail do

inquérito on-line, a responder no Google Forms.
- Analise dos resultados do inquérito.

Consideramos que o periodo de um més seria o suficiente para alcangarmos os resultados dos
inquéritos, que foram realizados durante o més de maio de 2023. Ao longo deste periodo,
constatou-se a pouca representatividade das respostas, motivo pelo qual fomos refor¢ando o
nosso apelo, com bastante frequéncia. Envidmos por trés vezes o pedido de participacdo via e-
mail para pessoas/instituicdes que abrangiam a nossa amostra associada a plataforma PPL, e
para os inquéritos aos alunos, recorremos ativamente em publica¢des nas redes sociais e junto

das instituigdes e 6rgdos que nos auxiliaram neste processo.
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2. Inquéritos a fundadores das campanhas na area da saude na

Plataforma PPL

2.1. O caso-estudo Plataforma PPL: campanhas

A plataforma online PPL ¢ uma plataforma portuguesa fundada em 2011 pela empresa Orange
Bird. Faz parte dos membros fundadores da Rede Europeia de Crowdfunding’ que assumem
como missdo a promogdo deste tipo de financiamento coletivo a nivel europeu [23]. Nesta
plataforma a modalidade de crowdfunding que mais se realiza ¢ a baseada em doagdes, no
entanto, hd algumas campanhas que prometem recompensas materiais ou financeiras aos seus

financiadores.

Na PPL, em 2023, periodo em que desenvolvemos a pesquisa, havia oito categorias que juntam
campanhas da mesma area: Livros de Ontem, WACT (We are Changing Together), Negdcios
Sociais Fundacdo EDP, PPL Causas, Funda¢do Eugénio de Almeida, BET24, [ES-Social
Business School (IES-SBS) e Novo Rumo a Norte. Sdo categorias que acabam por abranger
outras mais pequenas e, assim, direcionar os possiveis financiadores para as areas onde
pretendem investir [24]. De entre as categorias de menor dimensao, a categoria “Social” ¢ a que
tem angariado maiores montantes desde a criacdo da PPL, seguindo-se “Cidadania/Politica”,

“Livros/Revistas” e “Musica” [25].

A escolha desta plataforma, como fonte de dados, através da realizacdo dos inquéritos a
fundadores de campanhas de crowdfunding, deveu-se ao facto de esta plataforma de

financiamento coletivo ser a mais utilizada e com mais expressdo em Portugal.

Nao havendo nenhuma categoria na PPL sobre a drea da saude, a sele¢do dos inquiridos tendo
por base as campanhas realizadas, foi feita apos leitura breve da descri¢do de cada campanha,
em determinadas categorias mais sugestivas associadas ao tema,® que achamos poderem ter

alguma ligacdo com a saude, de onde constituem exemplos as campanhas consideradas:

- “Projeto VOLTA”, que teve como objetivo a angariacdo de dinheiro para pessoas
especializadas e equipamento de modo a permitir realizar ecografias em contexto de

situacdes clinicas urgentes, como traumas e infegdes (categoria Social) [26];

5 European Crowdfunding Network.

® De entre as categorias presentes, foi dada maior atengdo as categorias - Social, Empreendedorismo, Eventos,
Ciéncia/Tecnologia e Outros.
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- “GlicoDiary - BET24 Social Challenge”, uma aplicacdo de telemovel que ajuda no

controlo da diabetes tipo I nas criangas e jovens (categoria Social) [27];

- “Juntos pelo Santiago!”, angariacdo de fundos para crianca com uma doenga genética
rara e que necessita de ajuda monetaria para tratamentos e aquisi¢ao de material médico

(categoria Social) [28];

- “Organismos Marinhos para o tratamento da Dor Cronica”, apoio a empresa de
biotecnologia que utiliza compostos marinhos para desenvolver novos medicamentos,

especialmente para a dor cronica (categoria Ciéncia/Tecnologia) [29].

2.2. Crowdfunding com base em donativos na area da satide: modelo

dos inquéritos

Com os inquéritos realizados as pessoas e associagdes que criaram campanhas de crowdfunding
na area da saude na plataforma PPL, procurou-se obter informagdo sobre o individuo, sobre a
campanha que realizaram, tendo ainda sido questionados sobre os dominios da atividade
farmacéutica que poderdo ter mais interesse ao recorrer a este financiamento. Elementos que
conjugados, se admitiu serem suficiente face ao objetivo definido — perceber as areas em que a
atividade farmacéutica poderd beneficiar, com recurso ao financiamento coletivo, até agora

pouco ou nada exploradas (ver axeno 1).

Na primeira parte do inquérito, efetuou-se a caracterizagdo dos individuos que realizaram a

campanha: idade, género, nacionalidade, formacao académica e area profissional.

Na segunda parte inquiriu-se sobre varios aspetos associadas a campanha e ao promotor da
campanha: estatuto do promotor; alcance da campanha: outras plataformas utilizadas;
motivagdes para criagdo da campanha; objetivos monetarios; sucesso ou insucesso da
campanha; possiveis varidveis influenciadoras do resultado obtido; dominios da area

farmacéutica com interesse para recorrer neste tipo de financiamento.

Salienta-se que os inquéritos integraram essencialmente perguntas fechadas, onde o inquirido
seleciona uma ou diversas op¢des alternativas de entre um conjunto de pré-definido. Entre essas
perguntas usaram-se a resposta unica, escolha multipla e escolha dicotomica. A opg¢ao por este
tipo de perguntas justificou-se no facto de as mesmas produzirem resultados facilmente

quantificaveis, tornando mais célere a analise dos dados.
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A elaboragdo das perguntas foi antecedida por uma pesquisa bibliografica acerca do
crowdfunding e observagdo cuidada da Plataforma PPL, ja& que tinhamos a noc¢do que a
constru¢ao do inquérito e formulacdo das questdes ¢ uma fase fundamental de um inquérito

[30].

Os inquéritos, antes de serem enviados para os fundadores das campanhas, foram validados
com um primeiro teste, através do pedido de resposta a trés pessoas - ainda que ndo
constituissem o publico-alvo, permitindo-nos clarificar e/ou reformular perguntas, que

suscitaram algumas davidas.

2.3. Inquéritos: analise dos resultados e discussao

Face ao numero de fundadores de campanhas contactados, cerca de 50, recebermos 10 respostas
aos inquéritos enviados (n=10).” Como antes mencionado, enviaram-se por trés vezes 0s
inquéritos, durante o més de maio, apelando de modo crescente e com maior assertividade para
a importancia da resposta. Este nimero de respostas € uma amostra que se afasta do esperado e
que temos consciéncia ser limitativa para validacdo dos resultados. Porém, consideramo-la
representativa face aos objetivos e ao numero de contactos estabelecidos. Varias circunstancias
poderdo estar na base desta participacdo, designadamente: a criagdo de um e-mail exclusivo
para a campanha, que eventualmente nao se tendo eliminado deixa de ser consultado finda a
campanha; o cansago das pessoas face ao apelo constante a participarem ativamente em
trabalhos de investigagdes, que requerem a sua participacao através de inquéritos, entre outros

aspetos.

Da analise dos resultados obtidos nos inquéritos assinalam-se os seguintes aspetos (ver anexo
3): sobre as caracteristicas dos individuos, estes sdo maioritariamente mulheres (60%) de
nacionalidade portuguesas (100%). A idade mais representativa encontra-se entre os 18 e 35
anos (50%). Contudo, ha ainda uma expressao assinalavel em faixas etdrias superiores entre os
36-50 anos (20%), 51-65 (20%) e maiores que 65 anos (10%). Portanto observam-se

globalmente como mais empreendedoras as mulheres jovens.

Entre os inquiridos hé pessoas com varios graus de formac¢do académica. Com maior
representatividade temos as formagdes de nivel de ensino secundario (40%) e mestrado (40%)
e menor a licenciatura (10%) e doutoramento (10%). Desta amostra conseguimos perceber ser

facil o processo de criagdo de uma campanha, ndo sendo determinante a maior formacao.

7 Obtiveram-se assim respostas de 20% face ao universo dos contactados.

21



Em relacdo a area profissional, os inquiridos sdo maioritariamente especialistas das atividades
intelectuais e cientificas (40%), seguindo-se os trabalhadores niao qualificados (20%). Estes
resultados mostram-nos que hd um grupo mais especializado, que mostra a consciéncia das
limitagdes e problemas associados a area da saude, e recorre a estas ferramentas de
financiamento para superar limita¢gdes que encontra eventualmente no decurso da sua atividade
profissional. Mas, também que ha um grupo de pessoas ‘ndo qualificadas’ que, face a um dado
problema e com uma dada motivacdo, consegue levar a cabo uma campanha, o que corrobora

a dedugdo expressa no paragrafo anterior.

Sobre o estatuto dos promotores da campanha, a maioria criou-a enquanto pessoa(s)
individual(ais) (70%), mas também existiram campanhas associadas a institui¢des (30%). Estes
valores revelam-nos que as motivagdes podem ser mais pessoais. As enquadradas em sede de

institui¢des ainda assim sugerem dificuldades de sustentabilidade financeira.

A maioria dos promotores foram voluntarios (40%) que pretenderam angariar fundos para um
projeto para o qual estavam sensibilizados, encontrando-se também uma percentagem
expressiva que correspondia aos proprios doentes (30%). A maior expressao dos fundadores
com estatuto de voluntario ¢ significante, e mostra-nos uma dindmica de preocupagdo com 0s
outros e/ou com a sociedade. A também significativa expressividade daqueles que se envolvem
a titulo pessoal, pode indiciar a incapacidade e/ou dificuldades do Estado na assisténcia social

e em problemas ligados a saude.

Sobre o alcance das campanhas realizadas, houve equidade ao nivel nacional (50%) e
internacional (50%). Esta situacdo ¢ significativa, sendo que a justificacdo dada pelos
inquiridos, face a uma ou outra opgao, assenta no facto do alcance se tornar mais internacional
quando o beneficiario tem outra nacionalidade, e mais nacional se estiver mais orientada para
os residentes em Portugal. Portanto mostra-nos ndo haver a consciéncia que uma campanha
realizada numa plataforma portuguesa consegue atravessar fronteiras e conquistar

financiamento estrangeiro, qualquer que seja a nacionalidade do beneficiario.

Os inquiridos acusam a utilizacio dominante da plataforma PPL, o que ¢ natural uma vez
que € a este grupo que estamos a realizar os inquéritos. Porém, ha um respondente que ja havia
utilizado outra plataforma de crowdfunding, a GoFundMe® [31]. Esta fraca expressdo no uso de

outras plataformas (usadas em simultaneo ou noutro projeto) pode indiciar o reconhecimento

8 Plataforma americana de crowdfunding.
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da plataforma PPL como a que tem maior visibilidade em Portugal e como sendo um bom canal

de comunicagdo e divulgacao de campanhas de crowdfunding.

Em relacdo a motivacdo para a criacdo das campanhas, metade (50%) dos fundadores
respondeu que foi para apoiar familiares e/ou amigos. No entanto assinalam-se outras, de
ambito muito diverso, como o lancamento de novos produtos (10%), investimento em novas
instalacdes (10%) e motivagdes humanitarias (10%), sociais (10%) e cientificas (10%). A
primeira motiva¢do, apoio a familiares e/ou amigos, mostra-nos assim, que o envolvimento
pessoal na histdria de vida do doente, o experienciar de perto as situagdes e conhecer de perto

todas as dificuldades, ¢ o mais impulsionador para o langamento de uma campanha.

Os montantes estabelecidos como objetivo de financiamento constituem um dos fatores mais
determinante para o sucesso ou insucesso de uma campanha, tendo cada projeto um objetivo
monetario diferenciado [7]. A totalidade dos inquiridos estabeleceu como objetivo valores
superiores a 500 € e a maior representatividade das campanhas esta entre 5001€ e 10000€
(40%), os 1001€ e 2000€ (20%) e mais de 10000€ (20%). Com menor significado temos valores
entre 501€-1000€ (10%) e entre 2001€ e 5000€ (10%). Estes resultados permitem concluir que
a opgao pelo financiamento coletivo se fundamenta certamente em cobrir despesas elevadas,

que excedem o or¢amento normal dos individuos, familia ou amigos.

Quanto ao sucesso das campanhas analisadas, a maioria (80%) alcangou o objetivo estipulado,
apenas uma pequena parte ndao o conseguiu (20%). Para tal terdo certamente ocorrido variaveis
diversas, como objetivos de financiamento mal definidos, informagao sobre a campanha pouco
explicita, reduzida divulgacdo da campanha nas redes sociais, entre outras [12]. Entre as

variaveis que os inquiridos consideram poder influenciar o sucesso de uma campanha estdo:

- Divulga¢do da campanha nas redes sociais € comunicagao social (70%);
- Utilizacdo de videos para promocdo da campanha (60%);

- Realizacdo de uma campanha para uma causa social/humanitéria (60%);
- Alcance de visibilidade da campanha (40%);

- Campanha com tema mais impactante/sensivel (30%);

- Selecdo da plataforma de crowdfunding (30%);

- Momento de realizagdo da campanha (20%);

- Tempo de durag¢do da campanha (20%);

- Parcerias com instituigdes universitarias ¢/ou laboratérios (10%);

- Campanha apoiada em bases cientificas (10%);
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- Campanha para uma causa da atualidade (10%);

- Utilizacao de outro tipo de parcerias (10%).

Inequivocamente o fator que os fundadores manifestam contribuir mais expressivamente para
o sucesso de uma campanha ¢ a divulgacdo da mesma, a utilizagdo de videos na sua promog¢ao
e o tratar-se de uma campanha para uma causa social/humanitéria. Intrinsecamente ao tipo de
financiamento, o meio inicial para a divulga¢do ¢ sempre a plataforma online escolhida.
Contudo ¢ sempre uma mais valia haver uma divulgagdo adicional nas redes sociais,
conseguindo-se chegar a um niimero de pessoas superior. Uma boa divulgagdo permite sempre
que mais pessoas se deparem com a existéncia da campanha, que sejam sensibilizados pela
causa que estd subjacente e que acabem por contribuir financeiramente, numa atitude solidaria.
Ora esta circunstancia, no mundo global em que vivemos, contrasta com o facto das campanhas

a nivel internacional ainda ndo serem dominantes.

Sobre eventuais areas de campanhas que se concordou que se enquadravam na area
farmacéutica, as respostas foram equilibradas nas distintas op¢des com que foram
confrontados os inquiridos. Evidencia-se o apoio a projetos sociais (60%), o apoio a
investigacdo na area farmaceéutica (50%), a aquisicdo de medicamentos (50%), o financiamento
de tratamentos médicos (50%), o apoio a projetos de promog¢ao de saude (40%), a aquisi¢do de
material cientifico/médico (20%). A é4rea mais valorizada para realizar campanhas esta
relacionada com projetos sociais (sejam eles rastreios, programas de promogao de saude, entre
outros) atividades que se reconhecem poder vir a ver neste tipo de financiamento uma
oportunidade para a sua concretizagdo. Estes sdo projetos para a comunidade, com causas
individuais ou coletivas, ligadas ao bem-estar fisico e psicolégico do individuo e que podem
também levar para a comunidade o conhecimento (literacia na saude) e aplicacdo pratica na
area da saude, através de programas de proximidade, que desmistificam e esclarecem muitos
temas. Salienta-se ainda haver a 4rea menos representativa - o apoio a institui¢des de saude
(10%). Esta ¢ uma area que atualmente se mostra com falhas, que t€ém conduzido a degradacao
da qualidade do Servico Nacional de Saude (SNS) [32] situa¢do que pode justificar o menor
interesse que lhe ¢ dado. O Estado mostra-se, de facto, gradualmente mais incapaz de dar uma
resposta atempada e de qualidade, o que ¢ incompreensivel para os doentes e para as pessoas
que se confrontam com os atuais problemas na area da saude, como temos assistido ao longo
dos ultimos anos. Ora possivelmente ¢ por este motivo que o financiamento coletivo ¢
menosprezado no apoio a instituicdes de saude - por se considerar que deve ser o Estado o

financiador e prestador de cuidados da satde.
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3. Inquéritos a alunos finalistas do curso de Ciéncias Farmacéuticas

3.1. Inquéritos aos alunos finalistas do curso de Ciéncias Farmacéuticas,

ano 2022-2023, em Portugal: “Crowdfunding na atividade

farmacéutica: oportunidades”

Esta investigacdo, realizada através de inquéritos a alunos finalistas do mestrado integrado em

Ciéncias Farmacéuticas, a concluir no ano 2022-2023, inclui duas partes (ver anexo 2).

Na primeira parte trata-se da caracterizagdo do universo de alunos: idade, género,
nacionalidade, local de formacao superior, agdes de voluntariado, grupos de indole religiosa,

area de atividade futura que gostaria de exercer (Quadro 1).

Na segunda parte procurou-se perceber sobre a existéncia de interesse em dinamizar agdes de
crowdfunding na area farmacéutica. As perguntas efetuadas procuram conseguir alcancgar
informagao sobre potenciais motivacdes dos futuros farmacéuticos para dinamizarem agdes ou
projetos de financiamento coletivo: dreas de interesse; circunstancias ou atividades que podem
beneficiar com este tipo de financiamento; dimensao nacional ou internacional da campanha;
realizacdo individual ou em parceria com institui¢des; o tipo de crowdfunding que se admite

criar. (Quadro 1).

A semelhanca dos inquéritos anteriores foram usadas perguntas essencialmente fechadas, pelos
mesmos motivos. Os tipos de perguntas também foram os mesmos — resposta unica, escolha

multipla e escolha dicotomica.

Quadro 1 - Objetivos das principais questdoes do inquérito

QUESTAO | OBJETIVOS
Caracterizacio do individuo

Preocupagdo do individuou com os problemas
da sociedade e envolvimento em atividades
e/ou projetos com caracter social.

Perceber se as preocupagdes e o envolvimento
na sociedade podem levar a elaboracdo de
projetos  inovadores que vejam  no
crowdfunding uma oportunidade.

Envolvimento em agoes de voluntariado.

Averiguar se a participacdo em agdes de
voluntariado  desencadeia  preocupagdes
sociais acrescidas e sucessivas.

Integracdo em grupos ou movimentos de
indole religiosa.

Perceber se a indole religiosa ¢ um fator que
pode contribuir para a participagdo em
atividades com um cariz social.

Area de atividade futura em que gostaria de
exercer a atividade profissional.

Conhecer as areas das ciéncias farmacéuticas
onde os futuros farmacéuticos admitem vir a
exercer.

Dinamizacio do crowdfunding

Eventual interesse em dinamizar acgdes de
financiamento coletivo na area farmacéutica.

Perceber se os individuos tém ambigbes de
langar projetos recorrendo ao crowdfunding
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como financiamento alternativo na area
profissional.

Dominio em que as agdes de financiamento
coletivo podem vir a estar centradas
(pessoal/familiar, social e profissional).

Perceber o que pode despoletar o recurso ao
financiamento coletivo.

Areas de maior interesse para dinamizacao
através do crowdfunding.

Averiguar sobre as areas mais suscetiveis de
dinamizar através de acdes de crowdfunding.

Circunstancias e/ou atividades que podem
beneficiar com o financiamento coletivo.

Estimar as circunstancias e/ou atividades que
podem beneficiar de acdes de crowdfunding.

Ambito em que admite realizar uma
campanha de crowdfunding (nacional ou
internacional).

Conhecer a alcance que se admite chegar com
a campanha de crowdfunding.

Modo em que admite realizar a campanha
(individual ou em parceria com instituigoes).

Saber se a tendéncia de realizagdo da
campanha se enquadra em agdes individuais
ou institucionais.

Tipo de crowdfunding (donativo, empréstimo
entre particulares, recompensa, entre outros)

Perceber o modo como se pretende estruturar
a campanha de crowdfunding.

passivel de ser utilizar.

Por idénticos motivos, efetuou-se a validacao destes inquéritos, com um primeiro teste, através
do pedido de resposta a trés colegas de curso. Dai resultou a retificacdo e/ou reformulacdes de

algumas perguntas.

Mais uma vez, como para o primeiro inquérito, a elaboragcdo das perguntas foi antecedida por
uma pesquisa bibliografica acerca do crowdfunding, com maior incidéncia ao nivel da satde e

da atividade farmacéutica.

3.2. Inquéritos: analise dos resultados e discussao

Perante o nimero de alunos universitarios que se estima em fase de conclusdo dos estudos ao
nivel do mestrado integrado em Ciéncias Farmacéuticas (cerca de 720)°, e a intensa
dinamizagao efetuada nas redes sociais, considerou-se satisfatoria a obtencdo de 70 respostas
(n=70) aos inquéritos (portanto cerca de 10%). Nao sendo o nimero esperado, ndo o
consideramos limitativo para um primeiro ensaio efetuado no ambito deste tema. As respostas

obtidas tém j& um carater representativo (ver anexo 4).

® Ponderando o diferente nimero de vagas e de inscrigdes no ano letivo 2018-2019 nas universidades publicas e
privadas, consideramos uma média de 800 alunos. Admitimos que, em média, cerca de 90% conclui a formagao
no ano letivo de 2022-2023. Chegando-se assim ao niimero aproximado de 720 alunos em situagdo de conclusdo
do Mestrado em Ciéncias Farmacéuticas em Portugal.

Note-se, como afirmamos, trata-se de valores estimados, ndo temos informagao que o sustente para o universo de
todas as universidades, mas também nao o consideramos determinante no contexto dos objetivos deste trabalho.
Neste processo, ponderamos as vagas abertas por institui¢ao, o nimero de inscritos ¢ as desisténcias que ocorrem
ao longo do percurso académico dos alunos.
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Sobre as caracteristicas dos individuos, responderam ao inquérito, na maioria, pessoas do
sexo feminino (90%) com menos de 25 anos (97,1%) de nacionalidade portuguesa (98,6%).
Estes valores refletem o universo de alunos a frequentar o Ensino Superior em Ciéncias
Farmacéuticas em Portugal (dominantemente mulheres, jovens e portuguesas). Deste universo,
responderam alunos somente de faculdades publicas, designadamente: Faculdade de Farmdcia
da Universidade de Lisboa (FFUL) (38,6%), pela Faculdade de Farmacia da Universidade de
Coimbra (28,6%), pela Faculdade de Farmécia da Universidade do Porto (18,6%) e pela
Universidade do Algarve — Faculdade de Ciéncias e Tecnologia (14,3%). A maior expressao
das respostas dos alunos a frequentarem a FFUL ¢ natural, dado que ¢ nesta faculdade que
estudamos, onde existem mais contactos e pode haver maior empatia na participagdo na
investigacdo de uma colega. Contudo, mostra-se ainda assim positiva a adesdo na participagao

de alunos de mais trés instituigoes.

O crowdfunding pode ser utilizado para desenvolver a vertente social na area da saude, ja que
h4 muitos projetos nesta drea que precisam deste tipo financiamento para serem levados a cabo.
[13] Esta necessidade acaba por refletir as presentes desigualdades nesta area. Assim tentdmos
conhecer as preocupagdes € o envolvimento dos alunos em projetos sociais, tanto em
atividades como em projetos. A maioria (84,3%) afirma que esta ou esteve envolvido ou que se
preocupa com a vertente social, o que consideramos uma resposta muito significativa. Na
sequéncia desta pergunta, também inquirimos acerca da participa¢do em acdes de voluntariado,
onde uma parte expressiva participa (62,9%). Na pergunta aberta relativa a esta questdo,
solicitdimos a indicacdo das agdes e/ou projetos de voluntariado onde participaram ou
participam. As respostas cobriram diversos projetos, tendo sido os mais observados na area
social (79,7%), a que se seguiram os associados a area farmaceéutica (20,3%): Banco Alimentar
Contra a Fome, Missdao Pais, Programa Abem, Associagdo Cura +, Escuteiros, Refood, Liga
Portuguesa Contra o Cancro, Cantinho dos Animais, Projeto +, Faz Mais, Jornadas Mundiais
da Juventude, Associacdo LEOS, Banco Farmacéutico, APEF Social, Associacdo Move-te
Mais, Projeto des.Liga, agoes de voluntariado com criangas, idosos e de pessoas com
deficiéncia, limpeza de florestas, entre outros. Esta maior expressdo da area social ¢
compreensivel, uma vez que € mais abrangente e se liga com a comunidade em geral. J a area
farmacéutica, que se integra no mundo profissional, e com a qual os jovens futuros
farmacéuticos s6 t€ém contacto a um nivel académico, mostra-se com menor significado, mas
ainda assim demonstra ja uma procura dentro da drea da satde. Situagdo que acreditamos que

rapidamente se invertera, apos a conclusdo da formagao superior.
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Em relagdo a questdo sobre a integracdo em grupos ou movimentos de indole religiosa, uma
pequena parte respondeu que estava inserido (31,4%). Esta participacdo ndo se mostra assim
determinante no envolvimento dos inquiridos em projetos ou agdes de voluntariado, como

podemos concluir face aos resultados expressos na questio anterior.

No que diz respeito a area de atividade futura que os inquiridos gostariam de exercer, os
resultados mostram maior concentra¢do na area da Farmacia Comunitaria (34,3%) e Industria
Farmacéutica (30%), areas cuja oferta de emprego serd possivelmente maior. Segue-se a
Farmacia Hospitalar (12,9%), os Assuntos Regulamentares (7,1%), Investigacdo (5,7%) e
Analises Clinicas (1,4%). Deixamos ainda a categoria de Outras (8,6%) onde se integram areas
ndo cobertas pelas restantes categorias, valor que indicia possiveis areas de atividade

alternativas no futuro.

A questdo sobre o interesse em dinamizar acées de financiamento coletivo na area
farmacéutica, a grande parte dos inquiridos mostraram interesse em dinamizar uma campanha
de crowdfunding na area farmacéutica (87,1%). Ora este interesse ¢ representativo das
motivacdes empreendedoras dos jovens e da sua consciéncia do maior contributo que podem
dar a sociedade, fazendo uso de ferramentas que lhes permitem realizar projetos e agdes. Os
que responderam que ndo tinham qualquer interesse (12,9%), terminaram por aqui a resposta

ao inquérito.

Sobre possiveis motivacdes para desenvolvimento de uma campanha de crowdfunding, os
resultados mostram-nos o maior propodsito enquanto causa profissional (63,9%) e causa social
(57,4%) e menos significativa a causa pessoal/familiar (27,9%). Estes resultados colocam em
evidéncia a valorizagdo da area de formagdo e de atividade profissional e, simultaneamente, a

consciéncia que esta tem na componente de servigo social.

Mais em concreto, sobre as areas que admitem ter maior interesse dinamizar recorrendo
ao crowdfunding os resultados mostram-nos a consciéncia de que a Investigacdo (63,9%) e a
Farmacia Comunitéria (63,9%) sdo as mais expressivas, seguindo-se com bastante significado
a Industria Farmacéutica (41%), e menos relevantes a Farmacia Hospitalar (29,5%) e com
menor interesse as Andlises Clinicas (9,8%) e os Assuntos Regulamentares (1,6%). Estes
resultados ligam-se, como vimos, com as areas onde mais gostariam de exercer a sua atividade

(Farmacia Comunitaria e Industria).

Os inquiridos quando confrontados sobre as circunstincias e/ou atividades que podem

beneficiar com este tipo de financiamento numa perspetiva futura, dio respostas bastantes
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elucidativas que corroboram a questdo anterior, o que torna estes dados bastante robustos. Os
projetos sociais (72,1%), o apoio a projetos de investigagdo cientifica na area farmacéutica
(67,2%) e projetos de promocao de saude publica (68,9%) foram os mais assinalados. Permite-
nos concluir que a Investigacdo e a Farmacia Comunitaria podem ser areas onde o
financiamento coletivo pode ser usado, trazendo beneficios, do ponto de vista da atividade dos
profissionais mais jovens, com traducdo no desenvolvimento de projetos mais inovadores ou
de outros cuja concretizacdo dependa de financiamentos que mais dificilmente os obtém. No
entanto, também se identificaram outras circunstancias e/ou atividades, cujos resultados nao
podem ser menosprezados, como o apoio a associacdes de doentes (54,1%), o financiamento
de tratamentos médicos (49,2%), a aquisicdo de medicamentos (47,5%) e material cientifico

(39,3%), o apoio a instituicdes de satde (27,9%) e os recursos humanos (4,9%).

A pergunta de escolha multipla sobre a hipétese de poderem vir a dinamizar campanhas com
alcance internacional ou nacional, a maioria estd convicta que o faria com o alcance nacional
(91,8%). Com muito menor expressividade estd o alcance internacional (24,6%). Ora estes
resultados mostram que os jovens ainda possuem um pensamento que parece ndo se coadunar
com as dindmicas que estes acompanham diariamente nas redes sociais, associadas a uma
sociedade global. Este resultado eventualmente também pode sugerir o pouco conhecimento
desta ferramenta, ainda que a mesma tenha sido explicada sucintamente no cabecalho do
inquérito.

Sobre a possibilidade de realizarem uma campanha de crowdfunding em parceria com
outras instituicoes ou individualmente, a maioria admite-o fazer inserido em institui¢des
(85,2%) enquanto s6 uma inexpressiva parte coloca a possibilidade de o fazer individualmente
(14,8%). Assim estes resultados mostram que, contrariamente, ao que até agora se tém
verificado,'® os futuros farmacéuticos entendem que tais agdes possuem maior visibilidade e
facilidade quando ligadas a institui¢des. Estes dados podem encontrar justificagdes no facto de
o futuro profissional se vir a enquadrar em institui¢des e empresas (como vimos locais onde
mais gostaria de trabalhar), contextos onde conseguird dinamizar tais agdes/projetos. Porém,
ndo podemos deixar de sublinhar a componente de empreendedorismo sem outras institui¢cdes
de apoio, que pode estar associada ao lancamento individual da campanha, e que podera

explicar os resultados referentes a esta opgao de resposta.

10 Nos inquéritos realizados a fundadores de campanhas na Plataforma PPL a maioria fé-lo em nome individual
(70%).

29



Sobre os modelos de crowdfunding que permitem estruturar uma campanha, as respostas
foram inequivocas sendo que a maioria dos inquiridos admite recorrer ao financiamento
coletivo com base em donativos (81%). Com expressdo ainda significativa encontra-se o
financiamento coletivo com emissao de titulos de divida (43,4%) ¢ os modelos hibridos
(34,5%). Também de assinalar o financiamento coletivo com recompensas (27,6%), a
participagdo nos lucros/receitas (22,4%) e o financiamento coletivo com participagao no capital
proprio (17,2%). Inexpressivo aparece-nos o financiamento através de empréstimos entre
particulares (5,2%). Da leitura destes resultados depreende-se que o crowdfunding na area
farmacéutica ¢ antevisto pelos futuros farmacéuticos como sendo essencialmente apoiado por
donativos, uma situagdo que nao acompanha os resultados alcancados em Portugal nos ultimos
anos. [33] Ainda que no inquérito haja clareza na defini¢cdo de cada modelo de crowdfunding e
admitindo que os mais complexos sejam compreendidos pelos inquiridos, admite-se que o
financiamento coletivo com base em donativos seja 0 modelo mais conhecido e, por isso, o

mais considerado a usar em futuras utilizagoes.
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Conclusao

As ciéncias farmacéuticas sempre tiveram uma base cientifica em prol da saude e uma vertente
de natureza social. H4 ainda multiplas oportunidades desta area se tornar mais ativa, ndo sé na
pesquisa, no desenvolvimento e na producao de medicamentos, como numa maior proximidade

a sociedade, através de ag¢des sociais dos farmacéuticos.

Esta area cientifica e a sua pratica tem vindo a revelar a importancia crescente que possui numa
sociedade em que a populacdo aumenta de modo exponencial, onde as diferencas entre paises
desenvolvidos, em vias de desenvolvimento e pobres sdo cada vez mais intensificadas e onde a
esperan¢a média de vida tem aumentado nas tltimas décadas, o que se espera ser acompanhada

por uma maior qualidade de vida.

E neste contexto global em vivemos que se foca a nossa atengio. Consequentemente procuram-
se estratégias para reduzir tais diferencas e melhorar a qualidade de vida das populacdes.
Optémos, assim, por investigar o tema do financiamento coletivo, conscientes que este pode
constituir, em certos casos, uma solugdo para o acesso a cuidados de saude, a medicamentos e

tecnologias de saude, de modo mais célere e mais equitativo.

Por outro lado, o financiamento na area da satide continua a ser imprevisivel, dificultando as
instituicdes a planificagdo das atividades e a boa gestdo dos fundos publicos, e a sociedade
confronta-se atualmente com graves dificuldades econdémicas e problemas sociais. E imperativo
a cultura de proximidade e solidariedade entre investigadores, decisores politicos e entre

profissionais de saude e a sociedade portuguesa.

A opcao metodoldgica de inquirir individuos que realizaram campanhas na plataforma PPL
(objeto de estudo) aproximou-nos do universo real das campanhas ja existentes na area da
saude, a mais proxima da area farmacéutica, e também constatar o que a investigacao teorica

apontava, ou seja, a fraca representatividade de a¢des de crowdfunding na area farmacéutica.

Os inquéritos aos individuos que realizaram campanhas na plataforma PPL levam-nos a
concluir que: os promotores agem maioritariamente a titulo individual; possuem
dominantemente o estatuto de voluntario ou doente; a vertente social € a mais recorrente; os
objetivos monetarios dominantes sdo elevados (entre os 5000 € e mais de 10 000 €); as
campanhas sdo em geral alcangadas com sucesso (para o que contribuem essencialmente as
variaveis de divulgacdo, utilizagcdo de videos e o tema social); que, numa eventual futura a¢ao
na area farmacéutica, admitem privilegiar o apoio a projetos sociais, investigagdo na area

farmacéutica e aquisi¢do de material cientifico e tratamentos médicos; admitem seguir os
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moldes de crowdfunding filantropico, onde o apoio a tais projetos se realiza através de

donativos.

Os inquéritos realizados a estudantes finalistas de Ciéncias Farmacéuticas, no presente ano
letivo de 2022-23 (objeto de estudo), permitiram-nos perceber as potenciais motivacdes dos
futuros farmacéuticos para dinamizarem acdes de crowdfunding na area farmacéutica. Mas nao
s0, acreditamos que esta investigacdo ao inquirir estes alunos sobre o tema, ¢ um momento de
partilha de informagdo, sensibilizacdo e promog¢ao desta ferramenta de financiamento. Nessa
medida, este tipo de financiamento passou a ser uma ferramenta que pode gerar multiplas
oportunidades na darea farmacéutica e para os futuros profissionais, e ainda equacionar a

resolugdo de problematicas ou desafios de investigagdo e/ou intervencao.

Concluimos que os estudantes se preocupam com os problemas da sociedade, estando
expressivamente envolvidos em projetos sociais, abrangendo principalmente agdes de
voluntariado. A area de farmacia comunitaria e da investigacdo farmacéutica sdo as areas de
atividade profissional que os alunos mais gostariam de exercer. Mostram interesse em
realizarem no futuro agdes de financiamento coletivo, centradas maioritariamente em causas
profissionais e sociais. Selecionam como areas mais dinamizdveis a da investigacdo e da
farmacia comunitdria. Sobre as circunstancias e/ou atividades que consideram mais poder
beneficiar deste financiamento salientam os projetos sociais, de investigagao e de promogao de
satde publica. Sobre o alcance da campanha privilegiam a realizagdo de uma campanha a nivel
nacional vindo a ser efetuadas em parceria com outras instituigdes. Por fim, a selecdo do tipo

de crowdfunding a realizar é por donativos, também denominado crowdfunding filantrépico.

Relacionando os resultados obtidos nos dois inquéritos, salientam-se algumas conclusdes. O
financiamento coletivo ¢ uma ferramenta que pode ser utilizada como uma mais-valia na area
farmacéutica, na medida em que poderd constituir uma solucdo para alguns desafios que se
colocam na area cientifica e para muitos problemas sociais, nomeadamente para o acesso a
medicamentos inacessiveis, ou para o desenvolvimento de uma investigacdo urgente ¢ em
progressdo, entre outros. As campanhas realizadas ainda ndo cobrem estas areas referidas sendo
atualmente dominante a area social. Porém, os futuros farmacéuticos reconhecem-se num papel
importante desta valéncia, enquanto profissionais de saude de proximidade, na farmacia
comunitéaria. Sentem-se motivados para serem agentes de mudanca, e conscientes de que este
tipo de financiamento pode ser uma alavanca para resolugdo de problemas sociais relacionados
com a saude da comunidade, seja ao nivel dos projetos sociais, de investigacdo e da promog¢ao

de saude publica.
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Como vimos as campanhas atualmente realizadas mostram uma abrangéncia equitativa a nivel
nacional e internacional, e a espectativa dos futuros farmacéuticos ¢ de a utilizarem
dominantemente a nivel nacional. Ora esta situagdo parece-nos critica. Os futuros farmacéuticos
terdo de olhar para a comunidade global em que vivemos, onde as redes socias podem ter um
papel determinante na divulgacdo e consequente maior oportunidade de financiamento,

podendo conduzir a uma maior taxa de sucesso, abrangendo mesmo projetos mais ambiciosos.

Considera-se também que o crowdfunding ¢ uma excelente ferramenta de empreendedorismo
ao nivel da populacdo jovem, mas também para empresas, que podem utilizar este
financiamento alternativo para financiar areas que de outra forma ndo conseguiriam ser

suportadas.

As campanhas de financiamento atual mostram-nos que com este tipo de financiamento nado
sdo privilegiadas ligacdes com associa¢des, mas que os jovens farmacéuticos as privilegiam.
Esta circunstancia podera advir do meio institucional e empresarial em que o futuro profissional

mais ira exerce, contexto em que ¢ mais facil dinamizar agdes e/ou projetos.

Com a realizacdo deste trabalho de campo considera-se que se alcancaram os objetivos -
conhecer o uso do crowdfunding pelos farmacéuticos, nas suas diversas areas de intervengao
em Portugal, e explorar as oportunidades associadas a este financiamento, face ao papel que

estes profissionais de saude desempenham na sociedade.

O crowdfunding tem uma componente de voluntariado importante, ou seja, de preocupacgao
com o outro, de solidariedade. Vivemos cada vez mais numa sociedade global que nos torna
seres mais individualistas. Esta condicdo pode ser encarada e desconstruida, ndo s6 pelos
governos e politicas, mas deve também comecar pelos profissionais em nome individual e/ou
coletivo. Ha que apostar em melhores condi¢des de vida, tirando proveito de logicas de
solidariedade e de ferramentas como o crowdfunding, que podem melhor responder aos
desafios, as necessidades e problemas que as diferentes sociedades enfrentam em cada
momento ¢ de uma forma eventualmente mais célere. De acordo com este estudo, a area social
e a area da investigagdo, sdo as que mais poderdo beneficiar com este tipo de financiamento

alternativo.

O estudo realizado apresentou algumas limitagdes no que respeita as expetativas iniciais
relativamente a dimensao da amostra dos publico-alvo, motivo pelo qual prolongdmos no tempo
os inquéritos e os dinamizdmos insistentemente via e-mail, contactos pessoais e redes sociais.

Admite-se que a percentagem de respostas ao ser superior nos conduziria a dados mais robustos
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e, consequentemente, mais fundamentados, dada a dindmica e potencial relacionados com o

crowdfunding.

Uma outra limitacdo que encontramos no decorrer deste estudo foi a inexisténcia de uma
categoria na area da satude na plataforma nacional PPL o que condicionou a pesquisa e selecao
das campanhas a considerar no dominio em investiga¢do. Esta plataforma, ja com 12 anos de
existéncia e grande representatividade, ndo inclui, todavia, esta categoria, podendo suscitar
duvidas aquando da selecdo das campanhas na area da saude, apenas com base na descri¢ao

realizada pelos fundadores.

Ja no que se refere aos alunos que responderam aos inquéritos, admite-se desde logo que tenha
havido algum desconhecimento sobre o conceito de crowdfunding apresentado, que se pode
justificar pelo facto de ser um recurso globalmente pouco explorado, particularmente na area
farmacéutica. E ao nivel da atividade profissional que as limitagdes ¢ os problemas, mas
também as oportunidades associadas ao universo da atividade profissional surgem aos jovens
farmacéuticos. Sao estes os motivos pelos quais se admitem que algumas respostas ao inquérito

possam ser pouco consistentes.

Em pesquisas futuras considera-se importante identificar e fundamentar, com mais detalhe, as
areas, acoes e atividades, que dentro do universo farmacéutico poderdo beneficiar com este tipo
de financiamento alternativo. As dindmicas e processos em cada area sdo muito distintos e,
como consequéncia, os objetivos e os métodos de elaboragdo e dinamiza¢do de uma campanha
também o poderdo ser. Acresce a consciéncia de em pesquisas futuras envolver mais
intervenientes, juntar um outro inquérito a individuos com maior experiéncia na area
farmacéutica que, por este motivo, podem ter maior conhecimento da area cientifica, da

atividade e dos problemas e necessidades inerentes a area da saude.
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Anexos

Anexo 1 — Inquérito a fundadores das campanhas na area da satde na Plataforma PPL

Plataforma PPL: crowdfunding com base em donativos na drea da salde - casos de
estudo

Esta entrevista é feita no &mbito da conclusio do Mestrado Integrado em Ciéncias Farmacduticas na Universidade de Lisboa
Tem por objetivo parceber as dreas em que a atividade farmacdutica podard beneficiar, com recurso este tipo de financiamanto coletive na atualidade, até agora pouco ou nada
exploradas,

* Indica uma pergunta cbirigatdria

1. Declaro, para os efeitos previstos no disposto no art.® 13.° do Regulamento Geral de Protegiio de Dados (EU) 2016/679 do P. E. e do Conselho de 27 de abril (RGPD),
prestar o meu consentimento para o tratamento dos meus dados pessoais. Os dados por mim cedidos no dmbito da investigagao "Crowdfunding na atividade

farmacéutica: oportunidades” realizada pela aluna da de dcia da L de Lisbos, Laura Freire Cl serfio por esta e tratados
num ficheiro da sua responsabilidade, tendo camo (nico fim & utilizac&o no &mbito da investigago. Tenho ainda conhecimento que 0s meus dados serfo eliminados
no final da investigacBo e que tenho o direito de retirar o meu a qualquer através do e-mall laurachegadinho@campus.ul pt
Marcar apenas uma oval
Concordo
Nio concordo
2. Idade*
Marcar apenas uma oval.

Entre 18 ¢ 35 anos
Entre 36 e 50 anos
Entre 51 ¢ 65 anos.

Malor que 65 anos

3. Género*
Marcar apenas uma oval.
Femining
Masculino

Outro

4. Nacionalidade *
Marcar apenas uma oval.

Portuguesa
Qutra nacionalidade

5. Se selecionou ‘outra nacionalidade’, indique qual.

6. Formacdo académica *
Marcar apenas uma oval.

Ensino Bésico
Ensino Secundario
Licenciatura
Mestrado
Doutoramento

_ Outra formagac académica

7. Area profissional *

Marcar apenas uma oval.
Profissbes das Forgas Armadas
da poder legislativo e de 6rgdos i diretores e geslores executivos
das e

Técnicos o profissbes de nivel intermédio
Pessoal administrativo
Trabalhadores dos servicos pessoais, de protecio e sequranca e vendedores

e 1l da pesca e da floresta
da industria. 30 e artifices
Trabalhadores na drea da saide
do 5% & MIQUInas @ do

Trabalhadores néo qualficados

Estudantes



Als) de sdo por distintos aspetos, 0s quals gostariamos de conhecer, dado que Jd esteve envobads ng PPL.
8. Estatuto eng promotor da P de e
Marcar apenas uma oval.

Pessoals) Individual(ais)
Asscciado a uma instituicio

9. Estatto

promotor da de .

Marcar apenas uma oval.

Voluntdrio

_ Missiondrio
Cuidador
Doente
Profissional de saide

Outro

10 Se respondeu "Outrd’, indique qual

1 df I 4 ha *
Marcar apenas wna oval.
Nacional
internacional

12 Justifique a resposta anterior. *

13 Além dests plataforma de crowdfunding (PPL), j6 utilizou outra? *
Marcar apenas uma oval,

Sim
Néo

14 Se respondeu "Sim’, indsque qual.

15, Motivagdes para a criagdo da campanha de crowdfunding *

| Apoio a familiares/amigos
e de novos

_| Expansdo para novos territdrios
_| Investimentos em novas instalagSes
| Motivagdes humanitirias

| fais (exemplo: apoic a
| Motivagdes clentificas

" Motivagdes politicas

| utras (quais?)

16 Se respondeu ‘outras”, quais?

17 objetivo definido para -
Marcar apenas uma oval,

0€ - 500€
501€-1000€
1001€ - 2000€
2001€- 5000€
5001€- 10 000€
Mais de 10 00€



18. C 05 obj; da i
Marcar apenas uma oval.
. Sim
19. Crowdfunding: varidveis que na sua opinido infi; © da
Marcar tudo o que for aplicdvel

[
|
O
O
O
O

r
|

O
O

20. ©

Divulgagdo da campanha nas redes socials e comunicagdo social
Utilizagdo da videos para promog o da campanha
Alcance da visibilidade da campanha

Parceria com efou
Campanha apoiada em bases cientificas
com tema mais

G para uma causa

Campanha para uma causa da apoloa

de (ex: de soclal, entre outras)

de da
Tempo de duracdo da campanha

apoio a de guerra)

Selegdo da de do das regras e requisitos juridicos)

em que da drea

=

[
[
[
[
[
]
B

21. Se

InvestigagBo na drea farmacéutica
quisic3o de material cientifi
Aquisicio de medicamentos
Apoio a projetos soclals (examplo: lares, domiciliério, entre outros)
Projeto de promogao de salde piblica (exemplo: rastreios, entre outros)
Apoio a Instituigies de saude
Tratamentos médicos
Outra

“outra’, diga q q

Dbrigada pela sua colaboragdo!
Laura Freire Chegadinho

recorrer a este tipo de financiamento *

Este conteudo ndo fol criado nem aprovado oels Google.

Google Formularios
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Anexo 2 - Inquérito aos alunos finalistas do curso de Ciéncias Farmacéuticas 2022-2023 em
Portugal “Crowdfunding na atividade farmacéutica: oportunidades”

Crowdfunding na atividade farmacéutica: oportunidades

Este inguérito é felto no Gmbito de conchusio do Mestrado Integrado em Ciéncias Farmacéuticas na Universidade de Lisboa.

0 crowdfunding ou financiamento coletivo é uma forma de angariar fundos para financiar projetos cu empresas. Permite acs promatores angariar fundos provenientes de um
numerc elevado de pessoas atraves de plataformas online.

0 objetivo deste Inquérito @ perceber as p coes dos futuros para agoes de coletivo na drea farmacéutica.

* Indica uma pergunta obrigataria

1. Dedaro, para os eleitos previstos no disposto no art.” 13.° do Regulamento Geral de Protegao de Dados (EU) 2016/679 do P. E. e do Conselho de 27 de abril (RGPD), *

prestar o meu parao dos meus dados pessoals. Os dados por mim cedidos no Ambito da investigacdo "Crowdfunding na atividade
f: ¢ idades’ realizada pela aluna da Faculdade de Farméacia da Universidade de Lisboa, Laura Freire Chegadinho, serfio por esta recobidos e tratados
num ficheiro da sua responsabilidade, tendo como Gnico fim a whilizagdo no dmbdo da Tenho @inda que os meus dados serdo eliminados no

final da investigaco e que tenho o direito de retirar 0 meu consentimento a qualquer momento, através do e-mail laurachegadinho@campus.ul.pt.

Marcar apenas uma oval.

Concordo
Nao concordo
2 Idade*

Marcar apenas uma oval.

Com menos de 25 anos
~ Entre 26 a 30 anos
Com mais de 31 anos

3. Género*
Marcar apenas uma oval.

Femninino
_ Masculino
Outre

4. Nacionalidade *
Marcar apenas umna oval.

Portuguesa
Outra naclonalidade

5 Se respondeu "outra nacionalidade”, indique qual.

6. Local de formagan *
Marcar apenas uma oval.

Faculdede de Farmdcia da Universidade de Lisboa
Faculdade de Farmdcia da Universidade do Porto
Faculdade de Farmécia da Universidade de Coimbra
Faculdade de Farmicia da Universidade do Algarve
~ Faculdade de Farmicia da Universidade da Belra Intecior
_ ' Universidade Femando Pessoa
Universidade Luséfona
Instituto Universitario de Ciéncias da Saude - CESPU
Instituto Universitario Egas Moniz

7. Considera-se uma pessoa £om 05 p da e i (efou l ) ati naiguma atividade efou projeto? *
Marcar apenas uma oval.

Sim

Nao

8 Participa em agdes de voluntariado? *
Marcar apenas uma ovai.

_Sim

Nao

9. Se respondeu "sim®, enumere.
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10. Integra grupos ou movimentos de indole refigiosa? *
Marcar apenas uma oval.

Sim
Nio

11.  Qual a area de atividade futura em que gostaria de exercer a sua atividade profissional? *
Marcar apenas umna oval.
Investigacio
Industria farmacéutica

Andiises Clinicas

Farmacia Comunitdria

Farmacia Hospitalar
Assuntos regulamentares
Outra
[} coletivo éuma que poderd ser usarna drea na atual
12, Admite ter efou poder vir & ter inte em izar agbes de caletivo na area »

Marcar apenas uma oval

Sim
Nio

13. A motivaciio poderd estar centrada em *

__ Causa pessoal/femiliar
Causa soclsl
__ Causa profissional

14, Numa perspetiva de futuro farmacéutico, quais as éreas que mais i para di através do ing? *

Investigagao

Indistria Farmacéutica

Farmica Hospitalar

Farmacia Comunitérie

Assuntos Regulamentares
__ Anélises Clinicas

Outra

15. Serespondeu "outra”, indique qual.

16. Nasua as elou ati que podem ficiar com este tipo de financiamento *

" Apolo a projetos de investigag3o na drea farmacéutica
Aquisigao de material cientifico a/ou médica
Aquisicio de medicamentos
Financiamento de tratamentos médicos
_ Projetos sociais (exemplo: projetos com idosos, criangas, pessoas com deficiéncia, entre cutros)
Projeto de promogéo de saude publica (ex rastreios, campanhas de sadde publica, entre outros)
Apolo a assoclagies de doentes {ex: associacBo de doengas raras, de psoriase)
Apolo a instituicbes de salde
Recursos humanos
Outros

17.  Serespondeu "Outros”, indigue qualiquais.

18.  No ambito da sua atividade como futuro farmacéutico admite realizar uma campanha de crowdfunding a que nivel? *

Nacional
Internacional

19. De que modo admile que a campanha sefa realizada? *
Marcor apenas uma oval

Modo indrvidual
Em parcenia com oulras instituighes



20. Que tipo de crowdfunding admite criar?

coma do

entre par {as pe quant presa)
oleti no capital proprio (venda de participagdes de uma empresa a varios
L oleti (23 pessoas fazem um donativo paca
troca do seu contributo)

de do bens e/ou servicos em

_ Financiamento coletivo com base em donativos (as pessoas doam pequenos montantes a fim de alcangar um financiamento mais alargado de um determinado projeto de
caridade, sem receber retomo financeiro ou material)

(as

¥ olet,

111

P

partilham com o pdblico os lucros ou receitas gue tenham no futuro em troca de financiamento no presente)

&0 de titulos de divida (as pessoas investem em titulos de divida emitidos pefa empresa, como por exemplo obrigagdes)
h das i o tipos de coletivo)
Obngada pela sua colaboragdo!
Laura Freire Chegadinho
Google Formularios
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Anexo 3 — Resultados do inquérito a fundadores das campanhas na area da saude na

Plataforma PPL

© Excociistas dia dvidadas intakicas
© Técnicos & prohissbes ds nivel imenn.
@ Pusacal admniskaive

® Trabahads doa SeNKos PEscal. .
@ Agncutores e ruvalnadores qualficad...
© Trabuhadores qualficados da ind st

Idade Crowdfunding: alcance da campanha
10 rapoatas 10 respoatas
@ Ertre 16 0 36 won © Naconsl
® Ertre 38 % 50 e © rtamncionsl
® Entre 51 0 66 ance
@ Malor que 65 snos
Género Além desta plataforma de crowdfunding (PPL), ji utilizou outra?
10 recpostas 10 respostas
@ Femiing. ® sm
L ® Nba
® Ouvo
Motivagdes para a criagio da campanha de crowdfunding
10 resgostas
Nacionakdade
10 respontas Agon 3 tamiares/ amigos| S30%)
Langamania do nowas geosulo
@ Poruguess Expansdo para novos temidnos|
® Cutrm mcon®idnde  jrvmssmentos e noves instsln
Nathewes roamusstis
Molhaghes socias (ewemphy 3
Mosvagies centitcas|
Motwasom polbicas
Cuas (quas?)
0 1 2 a 4 5
Formagio académica C objetive io definido para
10 recpostas 10 recpostas
@ Ersno 8850
® Erwno Secundico
@ Lisncatrs
@ Meaimdo
@ Douramento
@ Outra formaglo académica
Area profissional Conseguiu alcangar os objetivos da campanha?
10 recpostas 10 recpostas
@ Profisstes das Forgas Armacas. ®sm
@ Rapremninctas do gode’ wgaEivo 6. ® Nbo

”v

Crowdfunding: varidveis que na sua opinido influenciam o sucesso de uma campanha. Marcar tudo
o que for aplicdvel
10 respostoy
Estatuto enquanto promotor da campanha de crowdfunding
10 respostas Cruigagso 7o)
AR2IGAD S ViT00) e prom. 890%)
Ncance da cam. 4 [a0%)
o, N1 {10%]
e —rds]
Camganhn apoads am toses I 1 {10%)
Campanha com toma mals imp ... MEEEG_—_—_—— (0%
Cormpanha 64805
Camparha para uma co.sa da.. I 1 {10%]
Mamento de mutzncao da com. . I - (X%)
2(20%)
Sengdo ds phataf 330%)
o 2 4 6 L]

i

Crowdfunding: em que dominios da drea farmacéutica considera importante recorrer a esto tipo de
financiamento
10 respostas

Estatuto enquanto promotor indi i da de

10respostas Frvestiossa ra sves famaces.. | (i)
adsicio co matoris cieotiteo . 2)

: ‘:“"“:‘o e —n—
g

@ Cudacr Ak 2 propio moms (aem §{50%)
Projeto de promogao ce saods. o)

© Profesions de swide Apso @ Fsshuigtes do sadse [ 1 (+0%)

@ ouno
Tratamentas mdscos S (50%)
Outra |0 {0%)

] 1 2 3 4 5 €

i
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Anexo 4 — Resultados do inquérito aos alunos finalistas do curso de Ciéncias Farmacéuticas
2022-2023 em Portugal “Crowdfunding na atividade farmacéutica: oportunidades”

Idade Qual a drea de atividade futura em que gostaria de exercer a sua atividade profissional?

70 respasias

® Com manos 46 25 aros
® Entre 26 430 snce
 Com mais de 34 anos

70 reapostas

@ Imwesigacho

@ Indurira farmactusca

© Aniises Clinicss.

@ Farmacia Comuntaria
@ Farmacia Hospitalar

@ Assurtos regulamentares
@ Oun

Integra grupos ou movimentos de indole religiosa? Admite ter e/ou poder vir a ter em agdes de fi coletivo na drea
70 respostas farmacéutica?
70 respostas
@ sin
@ sim
Nao
* @ Nio
Género
70 respostas A motivagdo poderd estar centrada em
61 respostas
® Femin
@ Masculino Cauta passcal famiiar 17 (27.9%)
@ Outro
Causa ool 35(57,4%)
Causa profissional 39 (63,9%)
0 10 20 » a0
Numa perspetiva de futuro farmacéutico, quais as areas que considera mais interessantes para
Nacionalidade através do
70 respostas 61 REpostas
Investigasdo 29(83,94)
@ Portuguesa
@ Outra nacionalidade Inistria Famacoutca 26(41%)
Farmicin Hospdalar
Farmicia Comurtirin 39 {63,0%)

Local de formagado

Assrmos Regulmentares.

Andiises Ciricas

Na sua identi as ci ancias e/ou
de financiamento
61 respastas

que podem com este tipo

70 reaposias AP0 8 prejetas de lnvestgagd. 41(67.2%)
Madtic=o da materisl cientiico 24 (39.3%)
@ Fauddede de Farméca da 20 (47.5%)
doLiscos " Finaeiamwe) g ratarantos 0 (48.2%)
@ Facuidede de Fambm} da Univessids P fex R &4 (72,3%)
@ Faoudace de Famdca da Univesida :
Promto de promogo d seide 42(69.9%)
@ Fazudade de Farmaca da Universida, .. 2
Apo 3 assocagtes de donle. 33.(54.1%)
@ Fanudeds de Farmaca ca Universida. ..
Apoic 3 invstuigges oo suide I 17 (7.9%)
@ Univercidade Fernands Persoa AN 3e9%)
@ Universidade Lusidona Outron-0 (0% >
@ Insthuto Universtaro d Cinclas da. . .
@ Instituto Unnversitaro Egas Moniz o " 2 30 40 50
Considi uma pessoa p da com os probl da sociedade e envolve-se (efou Part S e VolutanatoF
" et - articipa em a S de voluntariado?
se) nalguma e/ou projeto? b6 v e
s respostas
®Sim ® sim
@ Nio ® Nio
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No dmbito da sua atividade como future farmacutico admite realizar uma campanha de
crowdfunding a que nivel?
61 respostas.

Nadonal 6 (91.8%)

Intemacional 15 (24.6%)

Que tipo de crowdfunding admite criar?
SE regpostes

Emprisinos st parscutares 3(52%)

Francemerto caletho com pe.., 10 (17.2%)
Financhamanto coletvo com fe, . 16 (278%)
Frnanciamento cokiivo com ba
Partiopacho nos lucrosrecsta
Financiamenta colativa com e. 2{34%)

Modelos hibridos (oportunidad 20 (34.5%)

47 (81%)

De que modo admite que a campanha seja realizada?
61 respostas

® Modo rdividus!
@ Em parceria com outras insthugdes
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