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Resumo

Nos ultimos anos, o populismo consolidou-se como tema central do debate publico
contemporaneo, em especial nas redes sociais. No caso portugués, o partido Chega
exemplificou este fendémeno, recorrendo ao YouTube como uma das principais plataformas de
comunicagdo politica.

Esta investigagdo analisou a atuacao dos deputados Bruno Nunes e Jodo Tilly durante as
eleigoes legislativas de 2024, por meio de um corpus de 56 videos publicados nos canais
CHEGA TV, Bruno Nunes e Jodo Tilly. Foi realizada uma andlise de contetido, com base num
ficheiro de codificacdo, que permitiu identificar categorias como a dicotomia “povo vs. elite”,
os ataques as elites, os discursos anti-imigra¢do e securitdrio, bem como a constru¢do da
identidade nacional.

Os videos analisados recorreram a uma linguagem emocional e polarizadora, evidenciando a
clivagem povo-elite e explorando temas como a seguranga e a imigracao. As interagdes na
plataforma contribuiram para reforgar este discurso populista e fortalecer comunidades online
de apoio, mostrando o YouTube como um instrumento central na mobilizagdo politica do
Chega.

Palavras-chave: Populismo digital; Comunicagdo politica; YouTube; Elei¢cdes legislativas de
2024; Polarizacgao ¢ Povo Vs. Elite.



Abstract

In recent years, populism has consolidated as a central theme of contemporary public debate,
particularly on social media. In the Portuguese case, the Chega party exemplifies this
phenomenon, using YouTube as one of its main platforms for political communication.

This study analyzed the activity of MPs Bruno Nunes and Joao Tilly during the 2024 legislative
elections, based on a corpus of 56 videos published on the channels CHEGA TV, Bruno Nunes
and Jodo Tilly. A content analysis was conducted using a coding scheme that identified
categories such as the “people vs. elite” dichotomy, attacks on elites, anti-immigration and
security discourse, as well as national identity.

The findings show that the videos employ an emotional and polarizing language, reinforcing
the cleavage between people and elite. Issues such as security and immigration are mobilized
to deepen social divisions. Audience interactions (comments, likes and shares) amplify populist
rhetoric and foster online support communities. YouTube thus emerges as a central tool of
mobilization in Chega’s communication strategy.

Key Words: Digital populism; Political communication; YouTube; 2024 legislative elections;
Polarization and People vs. Elite.
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1. Introducio

O populismo ¢ um tema recorrente nos debates politicos contemporaneos, nomeadamente nas
democracias representativas. Embora nio seja algo totalmente novo, as raizes do conceito,
segundo Nadia Urbinati (2019), remontam ao século XIX, quando se associava a
democratizagdo e a oposicao aos estilos tradicionais de representacdo. Mesmo muitas vezes
associado ao fascismo ou utilizado de forma pejorativa, o populismo também pode ser visto
como uma resposta as fragilidades das democracias modernas, e como tal ainda gera bastante

discussao (Urbinati, 2019).

Durante muitos anos, Portugal foi visto como uma exce¢do na Europa, aparentemente imune
ao crescimento do populismo de direita radical, gracas ao baixo euroceticismo, ao impacto
menor da crise dos refugiados e a estabilidade politica do pais. Nem mesmo a crise da divida
ou a interven¢ao do Fundo Monetario Internacional alimentaram movimentos semelhantes aos
de outros paises do sul da Europa (Valentim, 2024, pp. 23-24). Esta situagdo comegou a se
modificar em 2019, com a entrada do Chega na Assembleia Nacional. Este novo fato politico
ndo pode ser explicado apenas por uma crise econdmica profunda, pela imigracdo ou por
reformas institucionais que favorecessem novos partidos (Valentim, 2024, p.24; Marchi, 2020,

p. 11-12).

O crescimento do Chega deve-se em parte as suas estratégias de comunicag@o. No YouTube,
por exemplo, distingue-se pela proximidade com os eleitores e pelo afastamento do padrao
seguido pelos partidos tradicionais. Embora a literatura se foque sobretudo no lider do partido,
nesta investigacdao olhamos para a comunicagdo de dois deputados especificos, Bruno Nunes e
Jodo Tilly, cuja atuacdo digital ainda ndo foi estudada, e para o proprio partido. Foram
analisados 57 videos publicados nos canais dos deputados em questdo e do CHEGA TV durante
a campanha eleitoral de 2024, quando o YouTube se tornou um espago de divulgagao de temas
sobre a soberania, seguranga € economia, especialmente voltados para o eleitorado jovem

(Reuters, 2024).
1.1. Populismo Digital e transformacio mediatica

Desde a segunda metade do século XIX, lideres populistas encontraram formas de contornar os
meios de comunicagao tradicionais para estabelecer contacto direto com o povo. Atualmente,
essa capacidade de adaptacao manifesta-se sobretudo no uso estratégico das redes sociais, onde

se multiplicam mensagens emotivas, num tom provocador e polarizador. A retorica populista —



baseada na constru¢do de antagonismos e na evocacdo simbodlica de um povo auténtico —
encontra nestas plataformas um terreno fértil para a viraliza¢ao de contetdos e para a formagao
de comunidades politicas com identidades partilhadas. Estes ecossistemas digitais reforcam a
coesdo interna dos movimentos e acentuam a polarizagao entre apoiantes e opositores (Zuquete,

2022, p. 40).

A transformagdo promovida pela Internet e pelas redes sociais mudou significativamente a
maneira como as pessoas acedem a informagao e participam na politica (Lévy, 1996, citado por
Amaral, 2020). A crise dos meios de comunicacdo tradicionais, considerados um “quarto
poder”, abriu espago para que estas plataformas assumissem um lugar de destaque no cenario
politico contemporaneo, muitas vezes percebidas como um “quinto poder”, porque podem
influenciar tanto a opinido publica quanto os fluxos de comunicagdo entre atores ¢ cidadaos.
Esta relevancia resulta da evolucdo tecnologica constante, dos algoritmos, ¢ do uso estratégico
destas plataformas pelos partidos - que as utilizam para recrutar apoiantes, mobilizar eleitores,

organizar agdes e difundir propaganda (Zuquete, 2022, p.39).

Numa fase inicial, as redes sociais foram utilizadas nas campanhas politicas apenas como meio
de mensagens de caracter unidirecional. Com o passar dos anos, os partidos comegaram a
explorar as ferramentas interativas, promovendo um maior envolvimento dos eleitores através
de estratégias como o microtargeting (Gerodimos & Justinussen, 2015; Hemphill, Otterbacher
& Shapiro, 2013). No inicio da década de 2010, ainda predominava um modelo mais baseado
em pouca interagdo entre politicos e cidaddos, mesmo que na Europa e na Coreia do Sul uma
abordagem mais dindmica estivesse a ser mais utilizada (Graham et al., 2013; Jungherr, 2016).
A partir do ano de 2012, generalizou-se o uso de conteudos pagos (Fieldnotes, 2010) e
popularizou-se a “mobilizagdo progressiva, baseada em agdes simples como gostos ou

partilhas” (Vaccari et al., 2015).

Apesar de os Estados Unidos terem sido os primeiros em adotar estratégias digitais, estas
rapidamente se difundiram entre europeus (Katz & Lazarsfeld, 1955). Em 2017, por exemplo,
o presidente francés Emmanuel Macron pensou em tirar mais partido das redes sociais para
falar diretamente com as pessoas, mas mais tarde reconheceu a importancia da televisdo na

construcdo da legitimidade politica e a ideia ndo foi adiante (Zuquete, 2022, p.39).

O populismo digital ndo depende apenas do contetido das mensagens, mas também da escolha
estratégica dos canais de difusdo. Neste enquadramento, os influenciadores digitais adquirem

crescente relevancia na politica contemporanea, ao estabelecerem uma ligacao direta com os



seguidores, selecionarem cuidadosamente os conteudos divulgados e utilizarem o seu capital
social para promover causas, ideologias ou produtos — num fenémeno amplamente descrito

como marketing de influéncia (Stoldt et al., 2019).

Ainda que os estudos sobre influenciadores digitais estejam em desenvolvimento, as
investigacdes mais recentes apontam para a sua importancia cada vez maior. Lewis (2020)
mostra-nos que os influenciadores de direita podem contribuir para processos de radicalizagao,
enquanto Schmuck et al. (2022) e Riedl et al. (2021) destacam o potencial desses mesmos
influenciadores de direita para incentivar o envolvimento politico e fomentar a literacia civica.
Starbird et al. (2023) acrescentam que estes atores colaboram com meios hiperpartidarios e
utilizadores comuns na disseminagao de desinformacao, tanto de forma estruturada (top-down)
como espontanea (bottom-up). Neste cenario, plataformas como YouTube, Twitter e Facebook
desempenham um papel central na dinamica da comunicagao politica contemporanea (Amaral,

2020).

No caso brasileiro, por exemplo, Santos et al. (2019) fala-nos do canal “Bolsonaro TV” que
mostra como essa estratégia funciona, destacando o papel do YouTube na divulgagdo de
mensagens populistas e na formagao de vinculos emocionais e ideoldgicos entre o partido e os
seus apoiantes. Isto reforca a importancia de se investigar o populismo como um recurso
retorico e performativo que encontra nas plataformas digitais um espaco fértil para prosperar.
E neste contexto que se insere a atividade digital do Chega, cuja presenca no YouTube segue
padrdes semelhantes aos identificados na literatura internacional. A atividade do Chega e dos
seus deputados no YouTube inscreve-se em padrdes semelhantes aos identificados por Rebecca
Lewis (2018) no estudo sobre a Alternative Influence Network (AIN), no qual influenciadores
digitais recorrem a informalidade, ao humor e a proximidade para difundir discursos

reacionarios e radicalizar o debate politico.

1.2. Pergunta de Investigaciao e Objetivos

A pergunta de partida que orienta esta pesquisa ¢: De que forma o Chega e os seus deputados
Bruno Nunes e Joao Tilly utilizaram o YouTube durante as elei¢des legislativas de 2024

para difundir estratégias discursivas populistas?

O objetivo geral desta dissertacao ¢ analisar de que forma os videos dos canais Chega TV, Bruno

Nunes e Joao Tilly promoveram estratégias discursivas populistas e contribuiram para mobilizar



o cleitorado durante as eleicdes legislativas de 2024. Para concretizar este proposito,

estabelecem-se os seguintes objetivos especificos:

1. Examinar o discurso veiculado nos videos, destacando como este enfatiza a divisdo
entre “povo” e “elite” e reforca a dicotomia entre o povo auténtico e uma elite

considerada corrupta;

2. Identificar a utilizagdo de temas sensiveis e controversos — como a corrup¢ao ¢ a

imigracao — e avaliar de que forma contribuem para o refor¢o da politica populista.

3. Analisar de que modo as interagcdes do publico nos videos contribuem para a
disseminagdo e reforco da retorica populista, considerando o YouTube enquanto

plataforma privilegiada de mobilizagdo politica da direita radical.

1.3. Contributo cientifico e estrutura da dissertacao

A presente investiga¢do procura colmatar uma lacuna da literatura: ao centrar-se em Bruno
Nunes e Jodo Tilly, permite observar como o Chega organiza a sua comunicacdo digital para
além da figura central do lider, articulando canais institucionais (CHEGA TV) com canais
pessoais de deputados. Esta abordagem possibilita analisar tanto a estratégia global do partido
como as iniciativas individuais, revelando diferentes formas de mobilizagdo politica,

personalizacdo do discurso e interagdo com o eleitorado.

Ao nivel empirico, constitui o primeiro estudo sistematico sobre a atuagao destes deputados no
YouTube, oferecendo dados detalhados sobre videos, categorias discursivas, frequéncia de
publicacdo e padrdes de envolvimento. Ao nivel tedrico, a investigacdo contribui para a
compreensdo do populismo digital como estilo de comunicacdo -caracterizado pela
personalizacdo, mobilizagdo emocional e exploragdo estratégica das plataformas digitais. Em
particular, permite refletir sobre como a comunicagdo populista se estende para além do lider
carismatico, envolvendo figuras parlamentares secunddrias na constru¢do do imaginario de

“povo vs. elite” e na promogao de narrativas identitarias e securitarias.

Adicionalmente, ao combinar analise de conteido com a observacdo de métricas de
envolvimento, o estudo oferece uma ponte entre a analise discursiva tradicional e a investigagao
sobre algoritmos de recomendacao, evidenciando como estratégias de contetido e logicas de

plataforma podem interagir para amplificar mensagens populistas.



A dissertagdo encontra-se organizada em cinco capitulos. O Capitulo 1 apresenta a introdugao
e a contextualizacdo do tema. O Capitulo 2 dedica-se a revisdo da literatura, discutindo
conceitos centrais de populismo, comunicagdo politica e redes sociais. O Capitulo 3 descreve
a metodologia, detalhando o corpus, as categorias de andlise e os procedimentos adotados. O
Capitulo 4 apresenta os resultados e a respetiva analise. Por fim, o Capitulo 5 expde as
conclusdes, destacando as contribuicdes da investigacdo, as suas limitagdes e possiveis

caminhos para estudos futuros.



2. Conceitos de Populismo
2.1. Definicdes e abordagens

Antes de compreendermos o papel do YouTube na estratégia de comunicacdo do CHEGA, ¢
fundamental clarificar o conceito de populismo que nao possui uma defini¢ao tnica com a qual
todos concordem. A partir da década de 1960, autores como Peter Wiles (1969, p.167), ja
admitiam a dificuldade em defini-lo com rigor, classificando-o como “notoriamente vago”
(Canovan, 1999, p.3). Mas alguns autores como Priester (2007) e Rooduijn (2014) intensificam
a ideia de que o populismo ndo assenta numa ideologia estavel, adaptando-se a diferentes

significados conforme a conjuntura histdrica, geografica e institucional.

2.1. Abordagens tedricas: ideacional, comunicacional e estratégica

Para entender esta diversidade, os estudos mais recentes tendem a agrupar as abordagens ao

populismo em trés visdes: ideacional, comunicacional e estratégica.

A perspetiva ideacional compreende o populismo como uma espécie de ideologia de pouca
complexidade, que divide a sociedade em dois grupos homogéneos e antagdnicos: o povo puro
e a elite corrupta (Mudde, 2004; Mudde & Kaltwassser, 2017, p. 18). De acordo com Kazin
(1998) e Albertazzi & McDonnell (2008), o populismo ideacional costuma retratar o povo como
uma comunidade que carrega uma virtude moral prdpria, enquanto as elites surgem como
interesseiras, distantes e traidoras dos interesses nacionais. No discurso, isto traduz-se numa
divisdo clara entre “nds” (o povo) e “eles (elites politicas, econdémicas ou mediaticas), podendo
assumir clivagens verticais (povo vs. Elites) ou horizontais (povo vs. minorias étnicas,

religiosas ou sexuais) (Reinemann et al., 2017, pp.20-21).

Esta visdao baseia-se em trés ideias principais: em primeiro lugar, a centralidade do povo como
fonte de soberania; em segunda, a rejei¢ao da politica convencional; e, por tltimo, a crenga na
existéncia de uma vontade geral unificada (Mudde & Kaltwasser, 2017, pp.22-24). Ao possuir
um nucleo ideologico reduzido e fino, o populismo consegue adaptar-se facilmente a diferentes
contextos historicos e geograficos, podendo até se misturar com outras ideologias, como o
agrarianismo, o nacionalismo, o neoliberalismo ou o socialismo, o que torna o conceito capaz
de representar tanto um amigo quanto um inimigo da democracia (Mudde & Kaltwasser, 2017,

pp.32-33).



A abordagem comunicacional, por sua vez, interpreta o populismo como um estilo discursivo
que pode ser adotado por diversos a\tores politicos, independentemente da sua ideologia. Este
ponto de vista baseia-se nos aspetos formais do discurso, entre eles, a simplificacao retorica, o
antagonismo, a linguagem emocional, assim como a teatralizagdo da crise e a personalizagao

da politica (Jagers & Walgrave, 2007; Moffit, 2016).

Autores como Gidron e Bonikowski (2013) acreditam que € util combinar as duas dimensdes —
conteudo ideologico e discursivo — para medir também a intensidade com que o populismo se
manifesta. Num contexto mediatico contemporaneo, a visibilidade politica depende cada vez
mais da performance, na aparéncia e no modo de funcionamento das plataformas digitais. Nesta
investigacdo, abordamos a comunicacdo de uma forma que combina a perspetiva
comunicacional com a ideacional, pois acredito que sdo complementares e ajudam-nos a

compreender a comunicagao politica contemporanea.
2.2. Populismo, democracia e casos empiricos

O populismo entra frequentemente em conflito com os principios do pluralismo democratico.
Galston (2019) acredita que esta visdo tende a reduzir a diversidade das sociedades modernas
auma identidade coletiva Unica, na qual os dissidentes sdo apresentados como inimigos do povo

ou como elites egoistas que ameagam a coesao social.

Nesta linha de pensamento, Laclau (2005) percebe o populismo como uma estratégia de
construcdo de identidade politica, baseada na fronteira “nds” (os de baixo) contra “eles” (os de
cima). Por sua vez, Mudde (2004) fala em populist zeitgeist para mostrar como a popularidade
dos partidos populistas tem levado os partidos tradicionais a adotarem elementos do discurso
populista. Norris & Inglehart (2019, p.66), por sua vez, destacam que a rejeigao das institui¢cdes
representativas tradicionais e o apelo a soberania popular tornam o populismo uma retdrica

amplamente disseminada, apropriada por diferentes autores em contextos diversos.

Urbinati (2019, p.25) lembra-nos que o populismo do século XIX ndo pretende representar toda
a sociedade, mas apenas uma parte que se v€ a si propria como verdadeira e legitima. Por isso,
a democracia populista acaba por se focar muito na figura de um lider, que ¢ visto moralmente
como melhor — mesmo quando ele vem das proprias elites. O populismo rejeita nao apenas uma
classe politica especifica, mas o proprio principio de representacdo pluralista (Urbinati, 2019,

p.25).



Também ¢ importante destacar a leitura de Budis (2016, p.15), na qual ele considera que
Michael Kazin propde uma abordagem discursiva do populismo, entendendo-o como uma
linguagem politica que glorifica o “povo comum” como virtuoso, moral e auténtico, em

oposicao a elites vistas como corruptas, egoistas e antidemocraticas (Budis, 2016, p.15).

Embora o populismo partilhe com o fascismo certos tragos, como o anti partidarismo e o apelo
direto ao povo, Urbinati (2019) sublinha que o populismo nao visa acabar com a democracia,
mas distorcé-la a partir de dentro. Mesmo quando nao esta no poder, o populismo pode exercer
pressdo sobre os regimes democraticos ao promover uma personalizagdo excessiva da politica

e intensificar a polarizagao social.

Norris & Inglehart (2019, pp.4-5), argumenta que o populismo constitui um desafio direto a
autoridade do establishment e aos principios do pluralismo democratico. Os alvos frequentes
da sua retorica incluem os meios de comunicagao social, os tribunais, os funcionarios publicos,
os partidos, os intelectuais, as institui¢des internacionais como UE e a ONU, por exemplo
(Norris & Inglehart, 2019, pp. 4-5). A este respeito, o caso do Chega revela-se particularmente
ilustrativo, e manifesta-se na centralidade de André Ventura como figura central do partido. A
semelhanca de outros movimentos populistas, o lider ¢ apresentado como o unico intérprete
auténtico da vontade do povo (Urbinati, 2019, Moftit, 2016). Mesmo que se mova dentro das
regras do sistema democratico, este tipo de discurso tende a deslegitimar os adversarios

politicos e as instituicdes, minando a confianca no sistema representativo.
2.3. Variedades ideologicas do Populismo: Esquerda vs. Direita

Embora o populismo partilhe uma estrutura discursiva comum — centrada na oposic¢do entre o
povo e a elite -, os seus conteudos e estratégias variam consoante a orientagdo ideoldgica. Por
isso, ¢ fundamental distinguir entre o populismo de direita e o de esquerda, sobretudo no que
diz respeito a forma como constroem o seu inimigo e a natureza das propostas politicas que

defendem.

O populismo de esquerda ¢ formulado numa oposi¢ao direta entre o povo e as elites econdmicas.
A sua critica dirige-se as estruturas dominantes do poder, propondo uma redistribuicdo mais
equitativa da riqueza e da influéncia politica. Em vez de simplesmente rejeitar o modelo
neoliberal, procura transforma-lo, tornando-o mais democratico e inclusivo. De acordo com

Chantal Mouffe (2019, p.34), a estratégia passa por articular diferentes reivindica¢des sociais



— como as dos trabalhadores e de minorias, incluindo a comunidade LGBT — numa vontade
coletiva capaz de enfrentar a oligarquia. Esta articulacdo tem como finalidade construir uma

nova hegemonia e aprofundar a radicalizacdo democratica.

Por outro lado, John B. Judis (2016, pp.15-16), explica-nos que o populismo de direita funciona
numa légica triddica: o povo ¢ apresentado como uma vitima de uma elite corrupta e de grupos
marginais que se beneficiam de forma ilegitima do sistema. Estes out-groups variam conforme
o contexto, podendo incluir minorias étnicas, imigrantes, mugulmanos ou afro-americanos. Ao
contrario do conservadorismo tradicional, que coloca as elites econdomicas contra as classes
populares, ou do conservadorismo autoritario, o populismo de direita insere-se no quadro
democratico, embora critique determinados aspetos das democracias liberais. No entanto, em
vez de rejeitar o modelo neoliberal, tende a reforca-lo, criando uma visdo autoritaria e
nacionalista que, sob o pretexto de salvar a democracia, acaba por a enfraquecer (Mouffe, 2019,

p.34).

De acordo com Cas Mudde (2022), Klaus Von Beyme apontou quatro fases principais da
extrema-direita na Europa Ocidental ap6s a Segunda Guerra Mundial. Embora nem todas elas
estejam diretamente ligadas ao populismo de direita, esta tipologia ajuda a compreender a
evolucdo dos diferentes movimentos radicais no espaco europeu € em que contexto surgiram,

nomeadamente com o crescimento de partidos populistas de direita nos dias de hoje.

A primeira fase foi o neofascismo, entre 1945 e 1955. Neste periodo, ap6s a derrota dos regimes
fascistas, a extrema-direita ficou muito desacreditada e foi afastada da vida politica. Muitos dos
antigos apoiantes mantiveram-se fiéis as ideias fascistas, mas enfrentaram uma grande rejeicao
social, e varios partidos foram proibidos, com excecdo do Movimento Social Italiano (MSI).
Fora da Europa, o fascismo sobreviveu em comunidades migrantes, sobretudo no leste europeu,

América e Australia (Mudde, 2022, p.26).

A segunda fase aconteceu entre 1955 e 1980, e foi marcada pelo populismo de direita. Nesta
época, surgiram partidos que se opunham ao Estado de bem-estar e as elites politicas, mas sem
uma ligacdo direta ao fascismo. O exemplo mais conhecido ¢ o movimento Poujadista em
Franca, seguido por outros partidos rurais e neoliberais do norte da Europa. Também surgiram
grupos que combinavam elementos do neofascismo com a nova direita radical (Mudde, 2022,

p.28).



A terceira vaga, de 1980 a 2000, surgiu com o aumento da imigragdo e do desemprego. Partidos
como o Bloco Flamengo, o Partido do Centro Holandés e a Frente Nacional francesa
comecaram a ganhar representagdo parlamentar. Apos a queda do comunismo, partidos de

extrema-direita também ganharam forca na Europa Central e do Leste (Mudde, 2022, p.31).

A quarta fase prolonga-se desde 2000 até ao presente, tendo sido impulsionada por vérias crises,
como os ataques de 11 de setembro, a crise econémica de 2008 e a crise dos refugiados em
2015. Neste cendrio, alguns partidos tradicionais comecaram a adotar pautas tipicas do
populismo. Para além da Europa, esta vaga inclui também figuras como Trump, Bolsonaro,

Modi e Netanyahu, fora da Europa (Mudde, 2022, p.34).

Estas distingdes entre populismo de esquerda e de direita sdo fundamentais para compreender
as diferentes trajetorias politicas e aprofundar a democracia, o segundo tende a restringi-la,
criando fronteiras simbolicas entre um “nds” homogéneo e “eles” ameacadores. Nas ultimas
décadas, especialmente desde os anos 1980, a ascensdo da extrema-direita mostrou-nos como
o populismo de direita se consolidou como uma forga politica relevante, muitas vezes fazendo
uso de discursos autoritarios, nativistas e excludentes. Apesar de se posicionarem como vozes
da vontade popular, estes movimentos desafiam os principios do pluralismo democratico. A
sucessdo de vagas descritas por Von Beyme revela ndo apenas mudangas ideologicas, mas
também como os lideres populistas exploram as crises sociais, econdmicas e identitarias para

disseminar discursos baseados no medo, na exclusdo e no ressentimento.
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3. Origens e Evoluciao do Populismo em Portugal e no Mundo

O populismo tem-se mostrado um fendmeno politico altamente adaptavel, moldando-se aos
diferentes contextos geograficos, politicos e institucionais (Urbinati, 2019). Na Europa, o
populismo ganhou forga a partir da década de 1990, impulsionado pela convergéncia ideologica
dos partidos tradicionais em torno do neoliberalismo, a intensificacdo dos fluxos migratérios e
o sentimento crescente de perda de soberania em funcao da integracao europeia (Judis, 2016;
Mudde, 2017). Ainda que partilhem elementos comuns — como o apelo a nagdo e a oposi¢ao
entre povo e elites —, os partidos populistas tiveram origens diversas: alguns nasceram como
movimentos de protesto, outros derivaram de formagdes com raizes extremistas ou regionalistas

(Zuquete, 2022).

Portugal destacou-se durante muitos anos como uma exce¢ao neste panorama. Estudos como o
de Lisi & Borghetto (2018) salientam que, apesar de tracos pontuais de cariz populista em
partidos como o Bloco de Esquerda ou o PCP, estes nunca se consolidaram como eixo
estruturante (Lisi & Borghetto, 2018). A auséncia de partidos populistas de direita radical com
expressao parlamentar foi explicada por diferentes fatores: um contexto migratério limitado, a
fraca expressdo do euroceticismo ¢ a capacidade de adaptacdo das estruturas partidarias
tradicionais. Durante os anos da Troika (2010-2014), houve sinais claros de antagonismo mais
populista — a propria Troika tornou-se o simbolo de tudo aquilo que estava relacionado a
austeridade e a pressdo da globalizacdo -, mas isso ndo se traduziu em ganhos eleitorais para
forgas populistas emergentes (Salgado & Zuquete, 2017). Os partidos tradicionais mantiveram
70% dos votos, e nenhum partido populista conseguiu uma entrada de relevo no Parlamento
(Lisi & Borghetto, 2020), ao contrario do que ocorreu em Espanha ou na Grécia (Bosco &
Verney, 2017). Este quadro foi refor¢ado pela atuacdo do Tribunal Constitucional, que travou
medidas de austeridade como cortes nas pensdes e salarios, canalizando o descontentamento

popular de forma institucionalizada e sem radicalizacao (Salgado & Zuquete, 2017).

Ainda assim, como refere Pedro Magalhdes (2019), existia em Portugal um ‘“gigante
adormecido” de atitudes populistas latentes, que poderia ser ativado por fatores identitarios,
imigra¢do e euroceticismo. Este argumento permite relativizar a nog¢do de “excecdo
portuguesa”: mais do que imune, o pais terd sido apenas tardio na expressdo politica de um
populismo que ja se encontrava disseminado a nivel social. A estabilidade do sistema, marcada
pela alternancia entre PS e PSD e pela solucao governativa da geringonga (2015-2019), reforcou

esta percecdo de excecionalidade.
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As elei¢des de 2019 marcaram, contudo, uma rutura. Trés novos partidos entraram no
Parlamento — Chega, Iniciativa Liberal e Livre — a0 mesmo tempo que a direita tradicional se
enfraqueceu. Esta transformagdao favoreceu a personalizacdo da politica, com destaque

mediatico crescente para os lideres partidarios.

Como observa Estrela Serrano (2020), os media centraram-se nas figuras individuais. E neste
contexto que surge o Chega, fundado por André Ventura em 2019, marcando uma rutura com
a suposta imunidade portuguesa. Como destaca Marchi (2020), trata-se de um projeto pessoal
de Ventura, oriundo da pequena burguesia suburbana, sem apoio das elites, mas que se
apresenta como porta — voz das ideias ignoradas pela direita tradicional. A personalizagdo
extrema da politica e a aposta nas redes sociais foram uma resposta a falta de recursos e a
estigmatizacdo medidtica. Ventura destacou-se através de declaragdes polémicas para
“maximizar o seu instinto polémico em temas fraturantes da sociedade” (p.47), aproximar-se

de segmentos eleitorais especificos das periferias urbanas.

O Chega apresenta os tragos tipicos do populismo de direita: apelo ao povo comum, dentncia
das elites, produtivismo (os trabalhadores vs. os “parasitas”), condenagdo moral da politica e
promessa de regeneracdo do sistema (Zuquete, 2022). Ventura conseguiu mobilizar eleitores
vindos da abstenc¢do e dos partidos tradicionais. Ex comentador mediatico, destacou-se pelo
estilo de comunicagdo direto, provocador e humoristico, recorrendo a ironia para atacar
adversarios. Foi também o primeiro politico portugués a utilizar de forma plena as redes sociais
como instrumento de comunicacdo e controveérsia, recorrendo a estas plataformas tanto para
difundir mensagens quanto para gerar polémicas. Mesmo enfrentando episodios de censura por
declaragdes consideradas excessivas, (Zuquete, 2022), Ventura manteve esta abordagem

combativa.

A retorica de Ventura caracteriza-se por uma forte flexibilidade estratégica. Jorge Castela,
cofundador do partido, reconhece que Ventura adapta o conceito de povo as circunstancias, € o
proprio Ventura admitiu a intengdo de abordar temas tradicionalmente ligados a esquerda
(Zuquete, 2022). Esta maleabilidade ¢, como observa Urbinati (2019), tipica do populismo:
redefine constantemente o povo enquanto entidade homogénea e moralmente superior,

excluindo os que ndo se encaixam nesta definicao.

Esta logica € visivel na retdrica contra minorias, sobretudo a comunidade cigana, apresentada

como o maior simbolo da subsidiodependéncia (Zuquete (2022), e do parasitismo social.
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Ventura acusa-a de viver de apoios publicos, ocupar habitagdo social de forma ilegal e
desrespeitar o Estado de Direito, afirmando que as autoridades ndo agem com medo de serem

acusadas de racismo (Bugalho, 2017).

De igual modo, o seu discurso também apresenta uma forte componente anti-isldmica, quando
defende a preservagdo da matriz cultural europeia (Zuquete, 2022) e alerta para aquilo que
considera ser uma “islamizacdo acelerada da Europa”. Em entrevista a agéncia Lusa (2024),
Ventura defende que a imigracdo mugulmana ameaga a matriz judaico — cristd europeia, gera
desequilibrio cultural e dificuldades de integracao, formando guetos e associando -se a riscos

de seguranca e terrorismo.

O programa eleitoral do Chega para 2024 reforca esta posi¢do a imigracdo descontrolada,
criticando a entrada de imigrantes que “ndo se querem integrar”, dependem de apoios sociais €
representam uma ameaca a nossa cultura (Chega, 2024). A retérica contra minorias ¢
apresentada como um ato de coragem contra a passividade das elites, alimentando a imagem de

Ventura como lider combativo (RTP, 2020).

A ascensdo do partido foi mais intensa do que no caso de outros populismos recentes em
Portugal. A retdrica agressiva contra o sistema, o produtivismo exacerbado, a divisdo moral
entre “bons” e “maus” portugueses, € os ataques a minorias — como a comunidade cigana —
despertam fortes criticas. As manifestacdes foram usadas como fonte de legitimacdo e
expressao da vontade popular, denunciando ideias de esquerda, restri¢cdes a liberdade, tentativas
de ilegalizagdo do partido ou apoiando forgas de seguranga (Zuquete, 2022). Este estilo
contribuiu para reforgar a visibilidade mediatica do Chega, amplificada pelas redes sociais e

facilitando a radicalizagao do discurso (Zluquete, 2022).

Apesar da sua ascensdo nacional — tornando-se a terceira forga politica nas legislativas de 2022
com 12 deputados eleitos (Prior, 2024), - o Chega enfrenta limites estruturais. Como observa
Rui Pena Pires (2025), o partido tem dificuldade em afirmar-se ao nivel local, onde a AD tem
sido a principal beneficiaria da perda de votos do PS. Esta tensdo torna evidente o contraste
entre a forca medidtica e performativa do populismo de Ventura, assente em polémicas e redes

sociais, € a sua limitada capacidade de enraizamento territorial.

13



3.1. Mediatizagdo da Politica e Telepopulismo

A comunicagdo politica atualmente ¢ muito influenciada pelos meios de comunicagio e pela
competi¢ao por audiéncias, o que beneficia a propagacao de discursos populistas (Serrano,
2014). Neste cenario, Taguieff (2002) aborda o conceito de telepopulismo — quando os lideres
populistas usam a televisdo para construir uma imagem carismatica, emocional e proxima das
pessoas, bem mais acessivel do que a linguagem mais formal da politica tradicional. Em
Portugal, um bom exemplo disso ¢ o lider do Chega, que entre 2022 e 2024 concedeu mais
entrevistas na televisao do que o proprio primeiro-ministro, beneficiando de uma visibilidade

mediatica desproporcionada (Valentim, 2024).

Como observa Street (2004), a adaptagdo da politica ao estilo televisivo transformou os lideres
em celebridades mediaticas, aproximando a linguagem politica do mundo do entretenimento, o
que ajuda a explicar por que tantos lideres populistas vém deste mundo, do jornalismo ou dos
comentarios politicos (Moffit, 2016). E Ventura, que se destacou como comentador desportivo,
o que lhe permitiu ganhar notoriedade publica e desenvolver um estilo de comunicagdo direto

e combativo — caracteristicas que hoje observamos no seu discurso politico (Marchi, 2022).

Com o crescimento das plataformas digitais, o populismo digital tornou-se uma peca central,
caracterizada pela disseminacdo de mensagens simples e emocionais, comunicac¢do direta e
mobilizagcdo online (Engesser et al., 2017; Bartlett, 2014). O YouTube tornou-se um palco
privilegiado do populismo digital e do telepopulismo, ao permitir a encenacdo de discursos
polarizadores e cheios de emogdes, combinando dramatizacao visual, autenticidade e auséncia
de mediagdo jornalistica (Munger & Philips, 2022). Este conceito adapta-se ao ambiente digital
através de videos curtos, titulos chamativos e respostas rapidas. Estas estratégias utilizam uma
linguagem provocadora, dicotomias morais (os bons portugueses versus os privilegiados ou os

subsidio-dependentes) — e atacam as elites e os meios de comunicagao.

Os estudos mostram que os meios de comunicagdo, longe de serem imparciais, podem funcionar
como amplificadores das reivindicagdes populistas (Mazzoleni, 2003, p.2). Mudde (2004),
explica-nos que a comercializagdo e o sensacionalismo da imprensa enfraqueceram os partidos
tradicionais, contribuindo para o declinio da confianga nas institui¢cdes. A partir dos anos 1960,
a competicdo medidtica e a despolitizagdo das democracias ocidentais criaram condigdes
favoraveis para o populismo aparecer como forca de repolitizagdo contra as elites distantes. A
globaliza¢do fragilizou ainda mais os partidos tradicionais, ao passo que a crescente

independéncia dos cidaddos e o papel ativo dos meios de comunicacdo contribuiram para a
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perda de prestigio da politica tradicional, criando um terreno fértil para o aparecimento de

liderancas populistas (Mudde, 2004).

As redes sociais sO aumentaram este efeito, divulgando conteudos superficiais e
sensacionalistas, polarizadores e que viralizam facilmente (Hopster, 2021; Bracciale &
Martella, 2017; De Vreese et al., 2018). Os lideres populistas destacam-se pela utilizacao
frequente do X e pela linguagem mais agressiva e hostil, especialmente contra os adversarios
politicos, jornalistas e elites. Por outro lado, os presidentes nao populistas tendem a manter um
estilo mais institucional. Em alguns casos, a atividade digital populista foi acompanhada por
leis que procuravam controlar o ambiente online e limitar vozes criticas (Waisbord & Amado,

2017).

Os tragos de personalidade, o estilo de comunicagdo ¢ até a aparéncia fisica das figuras
populistas tornam-se elementos de atragdo para os media populares e sensacionalistas,
explorados através de cinco componentes identificadas por Mazzoleni et al. (2003): 1)
vitimizagdo; 2) dominio de técnicas de comunicagao profissional; 3) contacto direto com as
massas; 4) acesso constante aos media; 5) criagdo de eventos e ataques aos proprios media.
Estas estratégias, originalmente desenvolvidas no contexto da televisao, sdo hoje replicadas nas
redes sociais e plataformas como o YouTube, onde os lideres politicos produzem e difundem

diretamente os seus conteudos.

Apesar do crescimento das redes sociais, os meios de comunicacdo tradicionais ainda
desempenham um papel central na dissemina¢do do populismo. Desde os anos 1990, os
politicos tém-se adaptado as novas logicas dos meios de comunicacao. De acordo com Jessica
Baldwin — Philip (2018), a comunicacao digital foi evoluindo pouco a pouco, mas a viragem
para a Web 2.0 foi catalisada pelas campanhas de Howard Dean (2004) e Barack Obama (2008),

que combinaram mobilizacdo tradicional com novas tecnologias digitais e redes sociais.

Os partidos populistas adotaram uma estratégia de comunicagdo hibrida, combinado meios
tradicionais com plataformas digitais como o Facebook e o Twitter. As redes sociais, sobretudo
o Facebook e o YouTube, passaram a desempenhar um papel fundamental na comunicacio
populista, facilitando uma ligagdo direta, mais proéxima e continua com os eleitores. (Bartlett,

2014; Engesser et al., 2017).

15



3.2. Do Telepopulismo ao Populismo Digital: O Papel das Redes Sociais na Comunicacio

Politica Contemporinea

As redes sociais mudaram a forma de fazer politica, permitindo uma ligagao direta entre atores
politicos e cidaddos num ambiente comunicacional fluido, hibrido e fragmentado. A l6gica dos
algoritmos e a reduzida intermediagdo favorecem estilos personalizados, emocionais e
polarizadores (Prior, 2024, pp. 3—4). Este ambiente constitui terreno fértil para estratégias
populistas: mensagens antissistema, linguagem agressiva e apelos morais que opdem “povo” e
“elites”, frequentemente amplificados por algoritmos que privilegiam conteudos que geram
emocdo ¢ conflito (Engesser et al., 2017, p. 118; Gerbaudo, 2018; Prior, 2024). No caso do X
por exemplo, tweets de figuras como André Ventura sdo direcionados a publicos especificos.
Estes tweets acabam por ser vistos por mais pessoas por causa de compartilhamentos

automaticos e bots, aumentando ao alcance da mensagem (Prior, 2024, pp.3-4).

Desde os primeiros estudos sobre internet, reconhece-se o seu potencial para reconfigurar poder
e reduzir intermediacdes (Beber, 1998, cit. em Engesser et al., 2017; Canovan, 2002; Krimer,
2014; Kriesi, 2014; Taggart, 2002; Bartlett, 2014). O conceito de media hibrido (Chadwick,
2013) descreve a combinagao de estratégias digitais e tradicionais, com mais liberdade nas redes
sociais, onde prevalecem as molduras de acdo pessoal (Bennett & Segerberg, 2011). Isto
costuma acontecer através de slogans que muitas vezes colocam maioria contra uma elite
(Kriesi, 2014; Mudde, 2004; Taggart, 2004). Twitter, Reddit e Facebook ampliaram a
participagdo, mas também controlam fluxos informativos via mecanismos sociotécnicos
(Burgess & Green, 2018, p. 10), normalizando contetidos transgressivos alimentados por
culturas de trolling e humor negro, o que torna o debate mais hostil (Gerbaudo, 2018; Nagle,
2017; Finlayson, 2020; Phillips, 2015). Nao ¢ apenas estilo comunicacional: trata-se de
estratégia politica que enfraquece mediagdes institucionais e promove uma relagdo direta lider-

povo, tipica da democracia populista (Urbinati, 2019, pp. 4-5).

Experiéncias como Podemos e Movimento 5 Estrelas mostram um tipo de populismo digital
que procura substituir os canais tradicionais de participagdo. Mas, na verdade, isto ndo instaura
uma democracia direta, e sim uma espécie de “democracia de vigilancia” centrada no lider
(Urbinati, 2019, pp. 177-182). Em Portugal, o Chega tem tirado partido de um ambiente
regulatério limitado para difundir desinformagdo e reforcar presenca: em maio de 2024, um
video de 2012 foi descontextualizado para sugerir crescimento do islamismo na Europa (=40

mil interagdes), tendo o MediaLab-ISCTE identificado fake news (Sapo, 2024). Em 2023, o
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Publico noticiou contas que imitavam paginas de jornais para difundir contetidos falsos
(Publico, 2023). Tais episddios reforgam o papel central das redes na mobilizacdo e na

circulacao de desinformacao em Portugal

Segundo a OberCom (2023), Facebook (69%) e WhatsApp (67,8%) lideram o uso diario,
seguindo-se YouTube e Instagram; o TikTok atinge ~25%. O YouTube ¢ a terceira rede mais
utilizada e a unica fora do grupo Meta com mais de metade dos utilizadores, com alcance

equilibrado por idades e estabilidade temporal; € o 3.° canal no consumo de noticias (OberCom,

2023, pp. 70-73).

Fundado em 2005 e adquirido pela Google em 2006, o YouTube consolidou-se globalmente,
inclusive superando o Facebook em utilizadores nos EUA (Perrin & Anderson, 2019; Burgess
& Green, 2018; Stokel-Walker, 2019). A plataforma liga audiéncias, criadores e media, e
premia marca pessoal e fidelizacdo, num modelo proximo das talk radios (Burgess & Green,
2018, p. 9; Finlayson, 2020). Algoritmos exercem retdrica procedimental que molda formatos
e comportamentos (Bogost, 2007, cit. em Finlayson, 2020), facilitando a emergéncia de
“profissionais da politica” fora dos partidos e dos media, e a formacdo de comunidades
ideologicas coesas (Munger & Phillips, 2019, p. 12). Influenciadores politicos valorizam
autenticidade, linguagem descontraida e proximidade, criando comunidades ativas por meio de

formatos interativos (Lewis, 2018, pp. 18—19).

A literatura associa exposi¢do prolongada a maior contacto com conteudos de 6dio e
extremismo (Costello et al., 2016; Hassan et al., 2018; Reeve, 2019; Matamoros-Fernandez,
2017; Murthy & Sharma, 2019; Schmitt et al., 2018), embora haja cautela quanto a prova de
envolvimento efetivo com a extrema-direita (Munger & Phillips, 2020, p. 194). A
desmonetizagdo levou muitos criadores a doacdes diretas (superchats, crowdfunding),
reforcando lacos com a audiéncia (Munger & Phillips, 2020, p. 195). O formato importa:
debates e talking heads tendem a envolver mais do que mondlogos longos; videos transmitem
emo¢ao com maior intensidade (Daro & Silverman, 2018; Tritt et al., 2016; Brady et al., 2019,
cit. em Munger & Phillips, 2020, p. 195). O YouTube favorece videos mais extensos e relacdes
diretas, aumentando o envolvimento (Munger & Phillips, 2020, p. 195), embora a escolha dos
utilizadores seja determinante (Hindman, 2018; Arceneaux & Johnson, 2013). A arquitetura da
plataforma privilegia video face ao texto (Bennett & Iyengar, 2008; Walker, 2018) e atrai, com

frequéncia, publicos jovens e masculinos menos familiarizados com media tradicionais (Vraga

17



& Tully, 2019; Munger & Phillips, 2020, p. 197), fortalecendo vinculos através de lives e
superchats (Munger & Phillips, 2020, p. 198).

Em Portugal, o partido Chega destaca-se pelo dominio técnico das redes sociais, especialmente
o TikTok e o Twitter, recorrendo a videos curtos e mensagens diretas que mobilizam apoiantes
rapidamente, mesmo com acusagdes de desinformagdo. Esta estratégia difere bastante dos
partidos tradicionais, que seguem regras mais rigidas e uma comunicagdo mais formal
(Zangalo, 2024). Para Zangalo, formas tradicionais de campanha como “ir as feiras” ficaram
para trds, especialmente porque o eleitorado jovem valoriza mais a informalidade. Esta
tendéncia ¢ visivel em conteudos como as dan¢as de André Ventura e¢ Rita Matias no TikTok.
Se os politicos ndo adotarem uma presenga auténtica e horizontal nas redes, correm o risco de
parecerem distantes e desconectados da realidade das pessoas. J4 no Youtube, o partido publica
videos provocadores e emotivos que atacam elites e meios de comunicagao tradicionais, através
de um discurso elitista, nacionalista e securitario que constrdi inimigos internos e externos
(Engesser et al., 2017). Estas estratégias alinham-se com outras praticas adotadas por outros
partidos populistas europeus como o FPO (Austria) e o SVP (Suiga), que também utilizam

retoricas semelhantes nas redes sociais (Engesser et al., 2017).

Esta comunicagdo “horizontal” e “auténtica” visa publicos jovens e segmentados e tem sido
acompanhada de episodios de moderacao de plataformas (ex.: suspensdo de conta no X por
conteudo ofensivo) (Noticias ao Minuto, 2024). Em paralelo, a direita radical europeia recorre
a infotainment € pop politics (Mazzoleni & Sfardini, 2009; Battista, 2023), 16gica observavel

no Chega via talk shows, diretos e dramatiza¢do de escandalos.

Por comparacao internacional, estudos sobre Bolsonaro TV em 2018 mostram como o YouTube
operou como canal de retdrica populista (povo vs. elites), vitimizagao e ligagao afetiva continua,
contornando media tradicionais (Santos et al., 2019). Em Italia, a ascensdo de Giorgia Meloni
combina populismo, redes e mobilizacdo eleitoral, com énfase em identidade nacional e
fronteiras simbolicas (Battista, 2023). Esses paralelos iluminam praticas do Chega no YouTube

e ajudam a enquadrar os resultados desta dissertagao.

3.3. Comunicacao Digital, Polarizacio e Backlash Cultural

Na era digital, os cidadaos deixaram de ser apenas consumidores de informacao e passaram a

atuar como agentes ativos na produ¢do e circulagdo de informacdo, com as redes sociais a
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assumirem um papel central no consumo de noticias politicas (Bakshy et al., 2015; Shearer &
Gottfried, 2017). Apesar do seu potencial democratico, estas plataformas também intensificam
a polarizagdo afetiva e incentivam interagdes mais agressivas ¢ ideologicamente conflituosas
(Bakshy et al., 2015; Suhay et al., 2018). A diminui¢do do papel mediador do jornalismo
contribuiu para a propagacdo da desinformacao, muitas vezes estimulada por atores politicos
interessados em polarizar a sociedade e enfraquecer a credibilidade dos meios de comunicacao

tradicionais (Ladd, 2011).

O ambiente digital, marcado pelo anonimato e pela fragmentacdo, transforma as redes sociais
em arenas de disputa politica, capazes de fortalecer, mas também de fragilizar o sistema
democréatico (Papacharissi, 2004; Tucker et al., 2017). Um dos fendmenos mais visiveis neste
processo foi o aumento da desinformagao durante as eleicdes nos Estados Unidos em 2016 € o
Brexit, em que noticias falsas e bots tiveram um papel importante ao ajudar a divulgar
mensagens politicas e criar narrativas conspiratorias (Marwick & Lewis, 2017; Bessi & Ferrara,
2016). Estes exemplos mostram como as plataformas digitais podem ser instrumentalizadas

para manipular a opinido publica e criar um clima politico extremamente polarizado.

E neste contexto que podemos introduzir a teoria do backlash cultural, proposta por Norris e
Inglehart (2019). De acordo com os autores, as sociedades ocidentais tém vivido, desde o pos-
guerra, uma “revolugdo silenciosa”, impulsionada pela chegada de valores pos-materialistas.
Estas mudancgas incluem a valorizacdo da igualdade de género, a liberdade individual e os
direitos das minorias. Esta transformag¢do foi promovida principalmente pelas geragdes mais
jovens e mais escolarizadas, que trouxeram uma nova cultura focada na diversidade e na

tolerancia (Norris & Inglehart, 2019).

Porém, este avango acabou por causar um efeito contrario por parte dos setores mais
conservadores e entre geragdes mais velhas, que olham para estas mudangas como uma ameaga
aos valores tradicionais. Esta resisténcia gerou algum ressentimento, traduzido em hostilidade
contra elites progressistas e fenomenos como a imigracao ou a globalizagdo — condigdes que

favorecem o crescimento de movimentos populistas e autoritarios (Norris & Inglehart, 2019).

Um tema que aparece frequentemente na retorica dos politicos de direita populista ¢ a
imigracao, que muitas vezes ¢ colocada no centro das discussdes (Mudde, 2020). Esta questao
costuma estar ligada a teorias da conspira¢do, como a famosa ideia da “Grande Substitui¢ao”.
Além disso, a islamofobia também costuma estar presente, alimentada por informagdes

distorcidas e discursos simplificados que articulam questdes internas do pais a ameagas globais.
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Por exemplo, Jair Bolsonaro referiu-se aos imigrantes venezuelanos como “escéria do mundo”,
reforcando a ideia de que eles representam uma ameaca a seguranga e a identidade nacional
(Mudde, 2020, p.43). Neste discurso, a imigragdo em massa nao ¢ motivada por fatores
econdmicos ou humanitarios, mas sim por um plano deliberado das elites progressistas para
substituir o eleitorado nativo, associando os estrangeiros aos crimes e desvalorizando delitos

cometidos por nativos (Mudde, 2020).

No campo das politicas publicas, a extrema-direita prioriza a ordem e seguranga, defendendo
valores tradicionais e acusando os professores de difundirem o “marxismo cultural”. O discurso
punitivo ¢ exemplificado por Bolsonaro ao propor que os policias que matam criminosos

fossem condecorados (Mudde, 2020).

O populismo opde-se ao pluralismo democratico ao afirmar que a vontade da maioria deve
prevalecer sobre os direitos das minorias e ao organizar-se na oposi¢ao entre povo homogéneo
e elites corruptas (Norris & Inglehart). Sem uma ideologia bem definida, pode ser tanto adotado
por lideres de esquerda quanto de direita, especialmente por meio de uma comunicagdo direta

com o publico — muitas vezes através das redes sociais, o que ajuda a fortalecer a sua mensagem.

O conceito de populist zeitgeist (Mudde, 2004) mostra que o sucesso dos partidos populistas
fez com que os partidos tradicionais incorporassem elementos da sua retorica, sobretudo na
forma como se comunicam. Esta postura refor¢ada por plebiscitos, manifestacdes e redes
sociais, aumenta a polariza¢do politica, que assume uma dimensdo afetiva ao transformar
adversarios em inimigos (Handling, 2018; McCoy et al., 2018). Embora possa mobilizar
eleitores, a polarizagdo extrema compromete o didlogo democratico e aprofunda clivagens
relacionadas a identidade (McCoy et al., 2018; Tajfel & Turner, 1979; Iyengar et al., 2012).
Este fendmeno pode ser agravado por um circulo vicioso entre elites e o povo, alimentado por
meios de comunicagdo que deslegitimam certos grupos e por bolhas de informagdo
(Abramowitz & Webster, 2016; Levendusky & Malhotra, 2013). Ainda assim, alguns autores
apontam que, em certos casos, esta polarizacdo também pode mobilizar as pessoas e clarificar

posicdes (Campbell, 2016; Enyedi, 2006).

Atualmente, a comunicagao digital refor¢a esta mudanga ao dividir o espago publico e mobilizar
diferentes grupos em torno de narrativas emocionais. Como aponta Yves Citton, as elei¢des ja
ndo expressam um povo, mas sim varios publicos distintos (Publico, 2025). Isto revela uma

mudanga profunda na relagdo entre os politicos e eleitores. No caso de Portugal, o Chega
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constitui um exemplo ilustrativo desta logica. O partido aposta numa comunicagao voltada para
publicos especificos e emocional, nomeadamente no YouTube, onde figuras como Joao Tilly e
Bruno Nunes exploram ressentimentos culturais para reforgar o sentimento de pertenca. Este
populismo digital ndo visa um debate racional, mas sim a ativagdo emocional, inserindo-se num
processo mais amplo de backlash cultural, como resposta as transformacgdes sociais e a

sensagdo de que a ordem tradicional estd a ser ameacada.
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4. Metodologia

Este trabalho analisa os contetidos que foram publicados nos canais do YouTube do CHEGA
TV, Bruno Nunes e Joao Tilly durante a campanha para as eleigdes legislativas de 2024. Estes
videos foram publicados entre 25 de fevereiro, que marcou o inicio oficial da campanha, e 10
de marcgo de 2024, tltimo dia da campanha. O CHEGA TV funciona como o canal oficial do
partido. Bruno Nunes e Joao Tilly foram eleitos pela primeira vez nas eleigdes de 2024. Durante
este periodo, eles tiveram uma presenca digital relevante. A escolha destes canais justifica-se
pela sua centralidade na estratégia de comunicagdo do partido. Além disso, estes canais

registaram muita atividade durante a campanha eleitoral.

Escolhemos o YouTube porque desempenha um papel central na comunicagdo politica
contemporanea, nomeadamente na estratégia da direita radical. Apesar do crescimento de
plataformas como o TikTok, o YouTube continua a ser preferida da extrema-direita, pois oferece
vantagens que vale a pena destacar: baixos custos de comunidades de pessoas com ideias

idénticas (Munger & Philips, 2020).

Ao contrario do algoritmo de redes como o Facebook ou o Twitter, o do YouTube prioriza a
videos mais longos, que sdo ideais para passar mensagens cheias de emocgdes e personalizadas.
O modo de funcionamento do seu algoritmo, que se baseia na interagdo (like, comentarios e
tempo de visualizacdo), tende a reforgar contetidos mais polarizadores e facilita a propagacao
de discursos extremistas (Lewis, 2020) e a radicalizagdao progressiva dos utilizadores, como

sublinha Mathew Ingram (2008), como um verdadeiro “motor de radicalizacao”.

Apesar de haver cada vez mais debate sobre o papel do populismo digital, a maior parte das
pesquisas ainda se concentra no Facebook e no Twitter, enquanto o YouTube permanece
negligenciado (Roodujin et al., 2019). No contexto portugués, esta lacuna ¢ ainda mais evidente,
o que reforca a importancia de analisar como o Chega utilizou esta plataforma durante a
campanha eleitoral de 2024. O objetivo de estudo € perceber como o partido e os seus deputados
constroem e disseminam narrativas populistas na Internet, considerando as abordagens das
Humanidades e Sociologias Digitais, partindo do principio de que as possibilidades de acao
estdo condicionadas pela propria arquitetura da plataforma (Rogers, 2013; Bucher & Helmond,

2017).

Como Joceli Omena (2022) aponta, “tudo ¢ rede”, o que nos ajuda a compreender a
comunicagdo politica nas plataformas digitais como sistemas de interacdo que envolvem tanto
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pessoas como tecnologias, como os algoritmos (Latour et al., 2012; Venturini, Munk & Jacomy,
2019). Esta perspetiva apresenta uma distingdo feita por Recuero (2012) entre redes sociais
tradicionais, entendidas como os lagos e interacdes sociais, € os sites de redes sociais, que sao
plataformas digitais que tornam os lagos e as interagdes visiveis. Neste sentido, o YouTube ¢
um espaco onde esses lagos podem ser vistos. Para compreender melhor estas dindmicas,
recorremos ao YouTube Data Tools, que permite recolher metadados importantes
(visualizagdes, comentarios, gostos e datas de publicacao dos videos), bem como a identificar

padrdes nas interagoes.

A andlise seguiu uma abordagem qualitativa de conteudo, procurando identificar padrdes
discursivos e estratégias retoricas nos videos. A codificacdo foi feita manualmente pela propria
autora, com base nas trés categorias principais baseadas em Mudde (2010): 1) a critica as elites
politicas, que responsabiliza os dirigentes politicos pelos problemas do pais 2) o apelo ao povo,
facilmente identificado em frases que promovem a unidade nacional e reforcam a identidade
coletiva; e 3) a exclusdo de outgroups, visivel em discursos que apontam determinados grupos

como responsaveis pelos problemas sociais.

A analise de conteudo, que ¢ bastante comum em estudos sobre comunicagao politica (Riffe,
Lacy & Fico, 2014), foi aqui inspirada na metodologia do projeto DMI Summer School 2022 -
Clustering Cultures (Digital Methods Initiative, 2022). Este projeto procurou explorar os
padrdes dos algoritmos do YouTube, utilizando métodos de clustering intermodal que misturam
analise de redes, técnicas de segmentacdao de texto, bem como a analise de imagens e
metadados. A recolha de dados foi realizada através do DMI YouTube Data Tools, sendo a

extracdo das legendas efetuada com recurso as funcionalidades da propria ferramenta.

No presente estudo, esta logica metodoldgica serviu de inspiragdo, principalmente na hora de
organizar e categorizar o material, ajudando a estruturar os videos com base em temas
discursivos que aparecem com frequéncia. Ao contrario do projeto original, que utilizou
ferramentas computacionais para lidar com muitos dados, esta investigacdo adotou uma
abordagem manual e qualitativa, adequada a escala reduzida do corpus (57 videos). Toda a
codificacao foi feita em planilhas, com base em categorias que definimos previamente. Desta
forma, focamo-nos em fazer uma andlise aprofundada dos discursos populistas, em vez de
trabalhar com um maior volume de dados. Para além da analise dos discursos, também

estudamos as interagdes nos comentarios dos videos, com atencdo aos mais populares (com
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mais likes) e nos mais relevantes tecnicamente (reproduzindo ou contrariando o discurso

populista), bem como as métricas de gostos e partilhas.

4.1. Amostra

O YouTube opera como espago de mediagdo técnica e simbolica, influenciando a forma como
os discursos politicos sdo produzidos, circulam e ganham visibilidade. Tal como propde
Recuero (2012), estas ferramentas nao sdo redes sociais em si, mas funcionam como
infraestruturas que tornam mais visiveis e persistentes as conexodes sociais, ampliando a
propaga¢do das mensagens. Neste cendrio, o YouTube mostra-se um espago particularmente
importante para observar como os politicos comunicam as suas ideias, uma vez que a
plataforma consegue guardar, recomendar e espalhar conteudos com base em algoritmos que

vao de encontro ao que as pessoas assistem e clicam.

Neste estudo, analisimos 57 videos publicados durante a campanha eleitoral de 2024, entre 25
de fevereiro e 10 de margo. Destes, 21 eram de Bruno Nunes 8 de Jodo Tilly e 28 da CHEGA
TV. Foram considerados todos os videos com contetudo politico diretamente relacionado com o

periodo da campanha eleitoral, sem deixar de fora nenhum video que cumprisse este critério.

A escolha de Bruno Nunes e Jodo Tilly justifica-se pelo facto de terem sido eleitos pela primeira
vez em 2024, e pelo forte impacto digital que tiveram durante a campanha. Enquanto algumas
figuras do Chega privilegiam plataformas como o Instagram ou o Twitter para a sua
comunicagdo politica, Bruno Nunes e Jodo Tilly destacam-se pela aposta consistente no
YouTube. Como referem Sampaio e Lycarido (2021), um dos desafios mais recorrentes na
analise de conteudo ¢ a defini¢do do tamanho da amostra, mas a representatividade ndo ¢ uma
exigéncia epistemoldgica nos estudos qualitativos, sendo mais relevante a construgao rigorosa
do corpus de acordo com os objetivos de investigagao (Sampaio & Lycariao, 2021, pp.78-79).
Desta forma, conseguimos analisar diferentes estilos de comunica¢do dentro do Chega e
compreender como o Chega diversifica as suas agdes digitais para além da figura de André
Ventura, embora mencionemos 0 CHEGA TV. O foco em Nunes e Tilly permite-nos explorar
rostos menos mediaticos, mas igualmente importantes para a compreensao da estratégia digital

do partido.
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4.2.Categorias de Analise e operacionalizacio

A andlise de contetido foi guiada por categorias tedricas relacionadas ao discurso populista,
com especial ateng¢ao na vertente de direita radical, como discutido por Mudde & Kaltwasser
(2017). Foram selecionadas as categorias Elite, Povo e Outgroups, pois representam aspetos

centrais da narrativa populista e aparecem com maior frequéncia no material analisado.

1. Elite: Esta categoria engloba criticas dirigidas as chamadas elites, entendidas enquanto
atores politicos, economicos, mediaticos ou institucionais entendidos como distantes ou
contrarios a vontade popular. Foram consideradas expressdes que procuravam criticar,
colocar em causa ou responsabilizar as elites por problemas nacionais ou locais. No
discurso populista, a elite ndo é apenas vista como indiferente as necessidades da
populacdo, mas muitas vezes € vista como alguém que trabalha contra os interesses do
pais. No contexto europeu, muitos partidos populistas acusam a elite politica de por os

interesses da UE acima dos interesses nacionais (Mudde & Kaltwasser, 2017).

2. Povo: Grande parte dos videos giram em torno da invocagdo do “povo”. De acordo com
Mudde & Kaltwasser (2017), este termo tem trés significados: o povo como soberano
(fonte e detentor do ultimo poder politico), como pessoas comuns (associadas a estatuto
socioecondmico, tradi¢des e valores populares) e como na¢do (a comunidade nacional).
Desta forma, ¢ possivel compreender que a polissemia do conceito permite aos discursos
populistas adaptarem a ideia de povo as suas estratégias, contribuindo assim para

acentuar as clivagens entre o povo e as elites.

3. Outgroups: sdo aqueles grupos sociais que sdo vistos como externos ou como uma
ameaga em relagdo ao povo verdadeiro. Normalmente, envolvem minorias ou
comunidades, como imigrantes, ciganos ou at¢ mesmo as elites mediaticas. Estes grupos
sao muitas vezes utilizados como alvo de exclusdo e contraste, de forma a reforgar a

distingdo entre quem realmente faz parte do grupo nacional e quem fica de fora.
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Categoria Definicdo operacional Exemplo (video)

Elite Criticas as elites politicas, “A comunica¢do social manipula a
mediaticas, econdémicas ou verdade para proteger os de sempre”
institucionais, acusadas de trair ou (parafrase do video de Joao Tilly,
abandonar o povo. 07/02/2024 — Mensagem para os

bonecos do Partido da Comunicacgdo
Social).

Povo Invocagao do povo como soberano, “Os politicos ignoram quem arrisca a
comunidade nacional ou pessoas vida pelo pais, mas o Chega serd
comuns, retratadas como vitimas da | sempre o unico a defendé-los” —
elite. (parafrase de Bruno Nunes,

01/03/2024 - Estado de Sitio)

Outgroups | Identificacao de grupos excluidos ou | “Portugal ndo pode ser refugio para
vistos como ameaga a nacao (ex: imigrantes sem trabalho, casa ou
imigrantes aceitaveis: refugiados de | meios de vida — quem cometer crimes
guerra, com contrato de trabalho, sera deportado.” (parafrase do video
meios de subsisténcia e habitagao; Imigrantes criminosos vdo ser
indesejaveis: sem recursos, deportados, CHEGA TV,
associados a pobreza, exclusdo ou 28/02/2024).
criminalidade — ciganos,
muculmanos, entre outros).

Tabela 1: conceitos operacionais utilizados na analise, com exemplos extraidos dos trés canais analisados.

Fonte: Elaborag@o propria a partir dos videos indicados.

As categorias em questdo foram organizadas em planilhas, o que permitiu codificar cada video
de acordo com os temas presentes. Além disso, foram registados metadados como o titulo, a
duracdo do video, o nimero de visualizacoes, likes ¢ comentarios, a fim de contextualizar a
analise discursiva. De acordo com Huang e Yang (2024), quando os utilizadores consomem
conteudos noticiosos, a probabilidade de lhes serem recomendados videos de entretenimento €
de 0,18, enquanto a probabilidade de surgirem noticias apds conteudos de entretenimento ¢é
significativamente mais baixa (0,03). Os autores demonstram ainda que, em média, o algoritmo
tende a recomendar conteudos de entretenimento com maior frequéncia do que conteudos
noticiosos. Estes resultados sugerem que o sistema de recomendagdes privilegia videos de

maior apelo popular em detrimento de informagao politica.

Para além dos exemplos incluidos na Tabela 1, outros videos do corpus analisado permitem
verificar de forma clara a aplicagcdo das categorias definidas. No video “Fica agora do vosso
lado...” (08/03/2024, Bruno Nunes) ', sobressai a categoria Povo Vs. Elite, tendo em conta que
o titulo se dirige diretamente aos eleitores e constroi a narrativa de confronto entre o “povo
verdadeiro” e aqueles que detém o poder, representados pelo Presidente da Republica e pela

comunicacao social tradicional.
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No video “Trai¢cdo a Patria?” (26/02/2024, Bruno Nunes) 2, verifica-se a categoria
Nacionalismo/Povo vs. Elite, com a denuncia de que a elite traiu o pais ao favorecer
estrangeiros. A indignagdo moral ¢ utilizada como recurso retdrico para convencer os eleitores

de apenas o Chega defende a soberania e a integridade nacional.

Ja em “A prova da manipulagcdo ™ (03/03/2024, Joao Tilly) 3, observa-se novamente a categoria
Elite, através de criticas dirigidas aos comentadores da SIC e da TVI e aos institutos de
sondagens, acusados de conspirar para prejudicar o Chega e o seu lider. Expressdes como “boys
do sistema” aumentam a ideia de corrupgdo. Estas frases também refor¢am a narrativa de

perseguicao politica, que € visivel em discursos populistas.

Por ultimo, o video “Imigrantes criminosos vao ser deportados” CHEGA TV) * remete a
categoria outgroup, ao associar a imigragdo a criminalidade e propor a deportagdo de
estrangeiros “indesejaveis.” O discurso opde “portugueses de bem” a “imigrantes criminosos”,

destacando a ideia de que o povo deve ser protegido contra ameagas externas.

Desta forma, a andlise qualitativa mostra que as categorias de Elite, Povo ¢ Ougroups nao
funcionam separadamente, mas surgem em constante interagdo com dimensdes como a

vitimizagao, a polarizacdo e o apelo emocional, que atravessa os videos dos trés canais.

4.3. Procedimentos da recolha e analise

Os videos foram recolhidos diretamente do YouTube, através de uma combinagdo de
procedimentos metodolégicos. Foi utilizada a ferramenta YouTube Data Tools para extrair
informacdes importantes, como a data em que cada video foi publicado, o niimero de
visualizagdes, comentdrios e likes. Os videos também foram guardados localmente para garantir
a sua preservagdo e possibilitar a analise posterior, j4 que um dos principais desafios na
investigacdo de conteudos politicos no YouTube € a possibilidade de remog¢do de videos ao

longo do tempo (Vergani & Zuev, 2015; Harris et al., 2014).

A analise qualitativa dos videos iniciou logo apds o fim da campanha eleitoral, em marcgo de
2024, posteriormente, entre maio e junho de 2025, procedeu-se a organizagdo e sistematizagao
das planilhas em Excel, onde registdmos os metadados, as categorias de analise e as principais

métricas de interacgao.
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A andlise combinou uma descri¢do quantitativa simples — como o numero de videos por dia e
os temas mais discutidos, com uma interpretacdo qualitativa dos discursos, destacando padrdes
retoricos, exemplos com relevancia e a presenca de elementos visuais (como a presenca da
bandeira nacional). Além do mais, foram consideradas as interagdes do publico, nomeadamente
os comentarios (com maior destaque para os mais visiveis ou mais apreciados), os likes e as
partilhas, vistos como mecanismos de reforco e circulacdo da retorica populista no ambiente

digital.

4.4. Consideracoes éticas

Os dados analisados neste trabalho foram recolhidos a partir do YouTube, uma plataforma que
qualquer pessoa pode aceder facilmente. Mesmo que os videos e comentarios estejam
disponiveis de forma aberta, a investigacdo seguiu precaugdes éticas adequadas a andlise da

comunicacao online.

No caso dos comentarios, por exemplo, ndo sdo mencionados nomes de utilizadores, ¢ as
capturas de ecrd sdao de videos publicos e servem meramente para fins académicos. Também
evitamos mostrar o rosto de pessoas que nao tém relevancia publica, restringindo a andlise a
elementos visuais importantes para a interpretagdo do discurso politico (por exemplo, simbolos
como a bandeira nacional). A propria investigadora realizou a codificagdo e por isso ndo existiu
o envolvimento de terceiros, o que implica a auséncia de validagdo externa, mas também
garante uma pessoa responsavel pelo rigor e pela interpretacio do processo de dados. E
importante lembrar que este estudo nao avalia os efeitos reais dos videos na audiéncia, nem o
alcance algoritmico real do YouTube. A andlise ficou restrita ao conteudo que os canais

publicaram abertamente, sem retirar conclusdes para além do que foi analisado aqui.

4.5. Limitacoes Metodologicas

Este estudo teve algumas limitagdes que vale a pena mencionarmos. Em primeiro lugar, o
corpus de analise foi restrito. A delimitagdo temporal e quantitativa permitiu uma analise bem

detalhada do contetido, mas ndo permite generalizar toda a comunicagao digital do partido.

Em segundo lugar, a codificagao foi feita integralmente por uma pessoa, sem validacao externa.

Garantimos que a andlise tenha consisténcia interna, mas isto implica a auséncia de uma
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verificagdo externa que reforcaria a confiabilidade dos resultados. Além disso, como a analise
foi qualitativa, existe uma margem inevitavel de subjetividade na forma como interpretamos os

discursos e os enquadramentos.

Adicionalmente, os dados analisados dizem respeito somente aos videos que foram criados e
disponibilizados de forma publica, ndo sendo possivel avaliar o seu alcance real, e a forma
como os algoritmos do YouTube ajudaram na sua disseminagdo ou qual foi o impacto na
audiéncia. A investigacdo concentrou-se nos discursos produzidos, ndo na quantidade de

pessoas que assistiram aos videos ou na rececao desses conteudos.

Por ultimo, escolhemos uma abordagem qualitativa e interpretativa, ainda que complementada
por descricdes quantitativas simples, como a frequéncia de certos tipos de categorias. Esta
escolha ajudou a captar detalhes importantes do discurso, mas também limita a possibilidade

de comparagdes estatisticas mais amplas ou de replicagdo em grande escala.

Apesar de algumas limitagdes, o corpus selecionado assegura uma visdo bastante exaustiva e
metodologicamente consistente do objeto em andlise. Embora ndo represente toda a
comunicacdo digital do partido, esta selecdo permite compreender com mais profundidade as

estratégias populistas discursivas utilizadas nas mensagens durante a campanha.
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5. Analise Empirica da Estratégia de Comunicac¢io do Chega no YouTube

De forma a iniciar esta analise, apresenta-se na Tabela 2 um quadro — resumo com os principais
indicadores quantitativos do estudo, incluindo o nimero de videos, a sua duragao média, bem
como as interagdes (likes e comentarios). Este enquadramento permite observar de imediato as

diferengas entre alcance e intensidade entre os trés canais analisados.

Bruno Nunes - -
Deputado - Chega! Joao Tilly CHEGA TV
Total de Videos 21 8 27
Categorias People & Blogs Comedy Entertainment
Minima 0.52 3.39 0.51
Duragao Média 447 11.6 11.1
(min.sec)
Maxima 22.1 22.1 33.40
Total 30182 21360 42568
Likes
Média 1437.24 2670 1576.59
Total 2816 2428 7908
Comentarios
Média 134.1 303.5 292.89

Tabela 2: Distribui¢do dos videos nos canais de Bruno Nunes, Jodo Tilly e CHEGA TV durante a campanha
para as eleigdes legislativas de 2024. Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados recolhidos no YouTube Data
Tools.

Existem diferencas relevantes entre os trés canais analisados em relacdo ao que produzem, o
tempo de duracdo dos videos e as interacdes do publico. O CHEGA TV ¢ o canal mais ativo
dos trés, com 27 videos publicados, seguido de Bruno Nunes com 21, e por ultimo, Joao Tilly,
que apresenta apenas 8 videos. Esta diferenca na frequéncia das publicagdes ajuda-nos a
explicar porque estes canais tém publicos tdo diferentes, uma vez que publicar com mais

frequéncia influencia diretamente o impacto e a visibilidade do canal.

Os videos no YouTube estdo organizados em varias categorias, que, embora ndo sejam o
principal fator na descoberta ou pesquisa de videos, influenciam bastante as recomendagdes do
algoritmo. As pesquisas indicam-nos que algumas categorias, como carros, desportos, musicas
e jogos, tendem a impulsionar-se umas as outras. Quando uma categoria nos chama a atengao,
acaba por levar-nos diretamente para outras, formando uma espécie de efeito domin6. Alguns
topicos como People & Blogs ou cinema, espalham-se mais facilmente para areas diferentes

(Haim et al., 2018; Huang & Yang, 2024).

De acordo com Huang & Yang (2024), esse viés afeta as pessoas de formas diferentes,
consoante o perfil de cada uma. Quem gosta mais de politica pode estar ligeiramente mais

exposto a noticias, mas, no geral, essa exposicdo ndo aumenta muito, porque o algoritmo
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direciona para outros conteudos. Ja quem ndo tem tanto interesse por politica acaba facilmente
envolvido em grandes quantidades de entretenimento e tem pouco contacto com noticias. Na
pratica, assistir a noticias ¢ resultado de uma combinagdao entre as proprias escolhas do
utilizador e o que o algoritmo recomenda, o que reforca o impacto destas dindmicas no consumo

da informagao.

Quanto a duracao de cada video, da para perceber que os videos de Bruno Nunes sdo em média
0s mais curtos, com cerca de 4 minutos e 47 segundos. Isto parece indicar uma estratégia de
comunica¢do mais direta, facil e acessivel. Os videos de Jodo Tilly (11 minutos e 36 segundos)
e do CHEGA TV (11 minutos e 6 segundos) sao mais longos, o que pode estar relacionado com
a cobertura de eventos e discursos mais longos, com formatos mais institucionais e de maior

aprofundamento.

No que diz respeito a interagdes, Jodo Tilly destaca-se ao conseguir uma média bastante
exaustiva de likes, cerca de 2.670 por video, e comentarios, por volta de 303,5. Mesmo
publicando menos contetdos, a sua audiéncia parece mobilizar-se mais e ser mais reativa. O
CHEGA TV, que apresenta mais videos, soma um total maior de /ikes (42.568) e comentarios
(7.908), mas cada video recebe uma quantidade menor de interagdes, mostrando que é mais
dificil o publico envolver-se quando existem mais dispersao de contetidos. O canal do deputado
Bruno Nunes fica numa posi¢ado intermédia: regista nimeros bem expressivos, com 30.182 likes
e 2.816 comentarios, mas com médias mais reduzidas por video, revelando que os seus
seguidores interagem regularmente, ainda que sem os picos de Tilly. Também ¢é importante
salientar que Jodo Tilly atua no YouTube enquanto comediante, o que ¢ percetivel no registo
mais descontraido e satirico de alguns videos. Este seu lado mais humoristico ndo explica
apenas por que alguns videos dele acabam na categoria de “Comédia” no YouTube, mas
também o motivo pelo qual o publico tem tendéncia a interagir bastante. A utilizagdo do humor
¢ uma estratégia que funciona muito bem para aumentar a audiéncia, criar uma conexao mais

forte e fazer com que a mensagem seja de interpretacao facil.

Em suma, podemos observar trés dinamicas distintas: o CHEGA TV aposta na quantidade e
frequéncia dos videos; Jodo Tilly investe mais na qualidade, com menos frequéncia, mas maior
impacto por video; e por tltimo, Bruno Nunes aposta num nimero significativo de videos, mas
com um publico mais moderado. Como se observa no Grafico 1, a distribui¢dao dos videos ao

longo da campanha revela diferengas notaveis entre os trés canais.
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Grifico 1: Distribuicdo dos videos por dia de publicacao nos canais de Bruno Nunes, Jodo Tilly e CHEGA TV
durante a campanha eleitoral de 2024. Fonte: Elaborag@o propria a partir de dados recolhfidos no YouTube Data
Tools.

No caso de Bruno Nunes, rapidamente percebemos que ele tende a publicar videos em
momentos especificos da campanha, adotando uma estratégia de intervengao rapida e pontual,
geralmente com conteudos curtos destinados a captar a atengdo imediata. Uma anélise mais
aprofundada mostra que ele utiliza dois estilos de comunicagdo distintos. Por um lado, surgem
os videos que funcionam como intervengdes rapidas e impactantes, geralmente com titulos
curtos e expressivos, como por exemplo: “A hipocrisia”!, “Quem quer ser idiota util?2, “O
drama, o horror! Que dramatico!”? ou “A tragédia, o horror, o panico!”*. Um exemplo
particularmente expressivo encontra-se no video “Quem quer ser idiota util?”°, quando antes
da abertura, o video apresenta a imagem de pequenas casas de circo, seguida dos retratos de
Luis Montenegro, Marcelo Rebelo de Sousa e Pedro Passos Coelho, acompanhados da
expressdo “Republica dos bananas”. Estes videos tém um tom informal, direto e cheio de

emocdes, circulando rapidamente. Por outro lado, ha videos com um tom mais defensivo, como

! video de Bruno Nunes: “A hipocrisia”: A hipocrisia!

2Video de Bruno Nunes: “Quem quer ser idiota Gtil?”: Quem quer ser idiota util ?

3 Video de Bruno Nunes: “O drama o horror! Que dramético”: O drama o horror! Que dramatico - YouTube
4Video de Bruno Nunes: “A tragédia, o horror, o panico!”: A tragédia, o horror, o panico! - YouTube
5>Video de Bruno Nunes: “Quem quer ser idiota Gtil?”: Quem quer ser idiota util ?
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https://www.youtube.com/watch?v=vrVPzVh3BEI
https://www.youtube.com/watch?v=XX6BW4uRBJU
https://www.youtube.com/watch?v=xEIoViRo4Yo
https://www.youtube.com/watch?v=2SOw8YmbwnQ
https://www.youtube.com/watch?v=XX6BW4uRBJU

“Ainda te pagam para falares...xiu!!!”%, “Vai tudo preso? Censura?”’ ou “O dudio que eles ndo
queriam c4 fora...”® (onde constréi uma narrativa de vitimizagio, colocando o Chega como
alvo de elites politicas e dos meios de comunicagdo que tentam silenciar ou distorcer a sua
mensagem), que procuram responder a criticas, acusagdes ou siléncios mediaticos como
acontece no video “Trai¢do a Patria?”?, onde dirige criticas a Marcelo Rebelo de Sousa, e cujo
titulo ¢ forte e provocativo. O ponto de interrogagdo tem aqui uma fungdo retorica importante,
pois nao afirma diretamente que aconteceu uma traicdo, mas insinua fortemente essa
possibilidade. Além do mais, a expressao “a Patria” também carrega sentimentos nacionalistas,
reforcando o quanto o titulo ¢ cheio de emogdes e criando uma identificagdo simbolica com a
defesa da nacdo. Neste video, Bruno Nunes critica o silencio do Presidente da Republica sobre
0 que acontece na Regido Autonoma da Madeira, e critica ainda a promulgagdo da Lei da
Nacionalidade, que diz ser uma vergonha e afirma que “a nacionalidade portuguesa ndo esta a

venda”.

O canal CHEGA TV tem um estilo muito diferente dos outros canais: os videos sdo mais
frequentes (27 videos no total), e mantém uma presenca constante ao longo da campanha,
refletindo o seu papel institucional de registar, divulgar e popularizar os eventos do partido.
Como publica mais, mesmo que cada video receba uma média de comentarios menor do que os

de outros canais, o volume total de interagdes acaba por ser maior.

Por fim, Jodo Tilly tem um estilo muito pessoal na forma como faz as coisas. Ele aposta em
videos mais longos, com cerca de 11 minutos ou mais, e da preferéncia a videos que explicam
pontos de vista com detalhes ou fazem uma andlise mais profunda. Esta escolha confere ao
canal um ar mais de reflexdo e menos instantaneo, distinguindo-o tanto da interven¢do breve
de Bruno Nunes quando do tom mais institucional do CHEGA TV. Apesar de ter apenas oito
videos publicados, Tilly obtém uma das maiores médias de comentarios por videos, mostrando
que os seus conteudos envolvem a audiéncia e fomentam a intera¢do direta. Para além da
distribuicdo temporal, € relevante compreender também as categorias do populismo exploradas

nos trés canais, conforme ilustrado no Grafico 2.

6 Video de Bruno Nunes: “Ainda te pagam para falares...xiu!!!”: Ainda te pagam para falares ... xiu !l -
YouTube

7 Video de Bruno Nunes “Vai tudo preso? Censura?”: Vai tudo preso? Censura?

8 Video de Bruno Nunes “O dudio que eles n3o queriam ca fora...gostam de portas abertas...nés ndo!”: O dudio
gue eles ndo queriam ca fora... gostam de portas abertas... nds ndo ! - YouTube

°Video de Bruno Nunes “Trai¢do a Patria?”: Traicdo a Patria ?
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https://www.youtube.com/watch?v=MGWL3CiY6c8
https://www.youtube.com/watch?v=MGWL3CiY6c8
https://www.youtube.com/watch?v=1cYG36wPH_A
https://www.youtube.com/watch?v=wq1wL7-U-bo
https://www.youtube.com/watch?v=wq1wL7-U-bo
https://www.youtube.com/watch?v=bYAMvNxqhLg
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Grifico 2: Categorias do populismo presentes nos canais de Bruno Nunes, Jodo Tilly e CHEGA TV.

Fonte: Elaboracdo propria a partir de dados recolhidos no YouTube.

O Gréfico 2 mostra como as trés categorias principais do populismo — o povo, as elites e os
outgroups surgem nos videos publicados pelos canais analisados. Podemos perceber que estas
categorias aparecem de forma geral em todos os canais, embora com intensidades diferentes. O
CHEGA TV apresenta algum equilibrio entre as trés dimensdes, o que faz sentido, uma vez que
o canal representa uma parte do partido que surge como defensor do povo, em oposicao a elites

corruptas e a outgroups retratados como ameagas a identidade nacional.

J& Jodo Tilly ndo faz uso destas categorias com tanta frequéncia, tendo em conta o menor
nimero de conteudos que publicou. Desta forma, o padrio mantém-se: a critica as elites,
principalmente mediaticas, ¢ constante e vem acompanhada dos outgroups e das referéncias ao

povo.

No caso de Bruno Nunes, também da para notar bastante a presenga destas trés categorias, mas
0 povo ¢ a elite aparecem mais. Este pardo mostra que Nunes aposta na mobiliza¢do popular,
colocando os eleitores como agentes ativos da mudanca contra um sistema corrupto € ameacas

externas.

De forma geral, o grafico anterior mostrou como as categorias do populismo (povo, elites e

outgroups) aparecem nos trés canais. Para aprofundar esta andlise, o Grafico 4 apresenta a
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distribuicdo dos principais temas associados ao populismo, com destaque para o nacionalismo,

a seguranga € a imigragao.

CHEGA TV

Canais

Jodo Tilly F
Bruno Nunes - Deputado - Chega! -
0 5 10 15 20 25 30
Numero de Videos

Nacionalismo M Seguranca M Imigracio
Grafico 3: Distribuicdo dos temas populismo nos trés canais do Chega no YouTube, com destaque para

nacionalismo, segurang¢a ¢ imigracao.

Fonte: Elaboracdo propria a partir de dados recolhidos no YouTube Data Tools (2024).

O Grifico 3 referente aos temas evidencia que o nacionalismo aparece com particular destaque.
Para identificar manifestagdes nacionalistas nos videos, foram considerados diversos
indicadores visuais, como a presenca de bandeiras de Portugal, frequentemente exibidas em
comicios retratados nos videos do CHEGA TV. Em termos de conteudo escrito, alguns titulos
foram analisados como sinais evidentes de conteudo nacionalista, indicando previamente a
abordagem do tema e sendo mais tarde confirmados no discurso apresentado pelos deputados,
como no video de Bruno Nunes intitulado “Trai¢do a Patria?”’, cujo frame de pré-visualizagao
exibe uma bandeira de Portugal juntamente com os rostos do deputado e de Marcelo Rebelo de
Sousa, reforcando visualmente a dimensao nacionalista do conteido. Um exemplo idéntico
pode ser visto no frame de pré-visualizagdo do video “Tratam mal os nossos!”, onde Bruno
Nunes surge ao lado de uma bandeira, com um edificio em amarelo com pano de fundo
(claramente institucional, embora nao identificado), acompanhado do texto “Emigrantes

'7,

portugueses, um voto que conta!”, indicando mais uma vez a promog¢do de narrativas
nacionalistas através de elementos visuais e textuais. No canal CHEGA TV, um exemplo

complementar ¢ o titulo “Imigrantes criminosos vdo ser deportados”, que constréi uma
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narrativa de ameaga externa ao apresentar o lider do partido como porta-voz do povo e salvador
da patria. Simultaneamente, este titulo mobiliza sentimentos de inseguranga e urgéncia,
acentuando a separagdo entre o povo, considerando protegido, € os outgroups apresentados

COmo uma ameaca.

Para além dos aspetos ja referidos, determinados tipos de comentarios que reforgam narrativas
de superioridade ou de defesa da identidade nacional também foram considerados. Esta
abordagem permitiu analisar de que forma tais expressdes visuais, textuais e discursivas

contribuem para a construcao e o refor¢o da retérica populista.

Para além da presenca tematica, este nacionalismo ¢ frequentemente encenado de forma
performativa. Um exemplo convincente aparece no canal CHEGA TV, quando André Ventura
chama ao palco um menino de 12 anos e lhe pergunta: “Com a tua idade, o que este pais
precisa?”’, ao que o jovem responde: ‘“Portugal precisa de uma limpeza.”, transformando o

slogan em voz auténtica do povo e reforcando a logica regenerado do discurso (ver figura 5).

P Pl 0 1:22/131

Diario de Campanha | Coimbra

ma, CHEGATV
CH "
214 mil subscritores w ﬁ 529 &p /A Partilhar D Guardar

Figura 1: Encenacdo performativa do slogan “Limpar Portugal” no canal CHEGA TV: André Ventura chama ao
palco um rapaz de 12 anos para responder “o que este pais precisa”, obtendo a resposta “uma limpeza” (2024).

Fonte: Frame retirado do canal CHEGA TV no YouTube (2024).
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Para além desta encenagdo, o recurso a simbolos visuais desempenha um papel central na
comunicag¢do populista do Chega. No canal CHEGA TV, por exemplo, muitos videos mostram

comicios onde os militantes seguram bandeiras de Portugal.

Como ilustra a Figura 1, estes simbolos visuais ajudam a reforgar a mensagem nacionalista,
mesmo quando os discursos ndo abordam diretamente o tema. A presenca recorrente da
bandeira nacional nos comicios do Chega constitui um elemento central na construgdo
discursiva da identidade coletiva promovida pelo partido, associando mensagens politicas a

simbolos patrioticos.

RECISI

p o 437/3340

“Imigrantes criminosos vao ser deportados”, garante Ventura

wesp; CHEGA TV y 34mil  GP £ Partilhar [ Guardar

214 mil subscritores

Figura 2: Presenca da bandeira nacional em video do canal CHEGA TV, intitulado “Imigrantes criminosos vdo
ser deportados”, garante Ventura (28 de fevereiro de 2024) Fonte: Frame retirado do canal CHEGA TV no
YouTube (2024).

Outro tema importante ¢ o da seguranca, com forte presen¢a nos contetidos de Bruno Nunes,

como em “Vai tudo preso? Censura?” ou “Estado de Sitio”!°

. Nestes videos, surge a ideia de
que a sociedade portuguesa estd uma desordem e precisa urgentemente de ordem e autoridade.
O video “Tratam mal os nossos!”!! também toca em temas relevantes da comunicacdo
populista, como por exemplo, a defesa dos interesses nacionais contra as ameagas externas. No

meu ponto de vista, j4 mostra uma clivagem entre “nds” (portugueses de bem) e “eles”

10 Video de Bruno Nunes “Estado de Sitio”: Estado de Sitio
11 Video de Bruno Nunes “Tratam mal os nossos”: Tratam mal os nossos !
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https://www.youtube.com/watch?v=l-WCpn76PGk
https://www.youtube.com/watch?v=qnmUiXo7xT8

(imigrantes ou estrangeiros). Neste video, Nunes argumenta que a preocupagdo com oS
migrantes ¢ exagerada, enquanto os portugueses que moram fora sdo negligenciados, referindo-

se as falhas no envio de cartas que permitiram o exercicio de voto no estrangeiro.

No video “O audio que eles ndo queriam ca fora... gostam de portas abertas...n6s nao!”, Nunes
critica a auséncia de debate sobre a desregulamentacdo da imigragdo e alerta para os impactos
disso na seguran¢a do Espaco Schengen. Ele salienta que ndo controlar as fronteiras ameaca a
soberania do pais e que a Unido Europeia deveria colocar regras mais rigorosas para garantir a

seguranga de todos.

Para além da analise tematica, ¢ igualmente importante observar o alcance dos contetidos
publicados. O Grafico 4 apresenta o nimero de visualiza¢des por video durante a campanha

eleitoral de 2024, permitindo comparar o desempenho dos trés canais.
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Grafico 4: Numero de visualizagdes por video nos canais de Bruno Nunes, Jodo Tilly e CHEGA TV durante a
campanha eleitoral de 2024.

Fonte: Elaboragao propria a partir de dados recolhidos no YouTube (2024).

Como se observa no Grafico 4, o CHEGA TV, enquanto canal oficial do partido, ¢ o que
apresenta maior volume de videos publicados, € como ¢ natural, uma presen¢a mais contante
no YouTube. Este fator, aliado aos seus 213 mil subscritores a data de 20 de agosto, contribui

para que os seus contetdos atinjam de forma recorrente niveis elevados de visualizagdes.
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Em contraste, o canal de Jodo Tilly ¢ o que registou o menor numero de videos, mas ainda assim
alguns conteudos atingiram valores expressivos de visualizagdes. Este dado, mostra que, apesar
da menor frequéncia de publicagdes, os seus 73,2 mil subscritores a data de 20 de agosto,
reagem de forma seletiva a determinados temas ou momentos da campanha, mostrando que o

facto de publicar menos videos que Bruno Nunes ndo impede em nada o seu desempenho.

Ja o canal de Bruno Nunes situa-se num nivel intermédio: com 39,6 mil subscritores a data de
20 de agosto, e menos do que Tilly, embora tenha apresentado muitos mais videos durante a
campanha, o padrdo de visualizagdes mostra-se irregular, com alguns videos a registarem

valores mais modestos e outros a atingirem picos relevantes.

De forma geral, o grafico mostra que o n° de visualizagdes ndo ¢ homogéneo entre os canais:
enquanto o CHEGA TV garante maior regularidade e alcance devido a sua centralidade, os
canais individuais de Bruno Nunes e Jodo Tilly dependem mais da relevancia dos temas

abordados e do momento de publicacdo para atingir maior visibilidade.

5.1. CHEGA TV

O Chega possui o seu proprio canal oficial no YouTube. Foi criado a 26 de janeiro de 2019, e o
canal contava, a data desta analise (3 de abril de 2025), contando com 195 mil subscritores,

4.290 videos publicados e mais de 83 milhdes de visualizagdes acumuladas (YouTube, 2025).

A i1dentidade visual do canal reforga essa imagem populista, como dé para observar no banner
principal, onde aparecem em destaque o slogan “Por Portugal, Pelos Portugueses”,
acompanhado por imagens do lider do Chega e de multiddes com bandeiras do partido (ver
Figura 3). Estas bandeiras mostram a silhueta de Portugal Continental e das ilhas, lembrando-
nos que todo o territério deve estar representado. Ainda que ndo assumam o estatuto de simbolos
oficiais, funcionam como emblemas que refor¢cam a apropriagdo da identidade nacional pelo
partido. Nesta perspetiva, passam uma mensagem clara de orgulho por tudo o que ¢ portugués
(exaltacdo da nacionalidade), transmitindo a ideia de um Portugal unificado sob uma mesma

identidade.
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Figura 3: Pagina inicial do canal oficial CHEGA TV no YouTube, com o slogan “Por Portugal, Pelos
Portugueses”

Fonte: Captura de ecra retirada do canal CHEGA TV no YouTube (2025).

Na descri¢ao oficial do canal podemos ler: “partido politico de base e natureza essencialmente
popular”. Nasce da profunda incapacidade dos Partidos/Movimentos politicos existentes em
lidar com as rapidas mudangas em curso por toda a Europa” (YouTube, 2025). No site oficial,
encontramos uma sec¢ao dedicada a CHEGA TV, onde s3o disponibilizados videos e contetidos
relacionados com as atividades do partido (CHEGA, 2025). De igual modo, no seu Manifesto
Politico Fundador, o partido reforga esta identidade popular, apresentando-se como uma forga
politica empenhada em oferecer ao povo portugués uma alternativa diante da alegada
incapacidade das elites do regime em responder as transformagdes sociais, financeiras e

axioldgicas que atravessam a Europa (Marchi, 2020).

De forma geral, a Chega TV constrdi uma narrativa de guerra simbdlica entre um povo traido
e elites corruptas, misturando apelos emocionais com elementos de medo, indignacdo e
heroismo politico. André Ventura ¢ apresentado como o Unico lider que tem coragem para
desafiar este sistema. Como tal, o canal acabou por se tornar um espago importante para criar
conexdes emocionais, polarizar opinides € construir um sentimento de missdo entre os seus

seguidores.

5.2. Influenciadores politicos do Chega: Bruno Nunes e Jodo Tilly

No contexto portugués, os nomes que se destacam na comunicacdo digital do Chega sdo os
deputados Bruno Nunes e Jodo Tilly. Aqui, vamos fazer uma breve apresentagdo de quem sao
eles e como atuam influenciadores politicos nas redes sociais, principalmente no YouTube. Os
influenciadores politicos sdo pessoas que criam conteudo nas redes sociais para apoiar

determinadas causas, ideologias ou candidatos, com o objetivo de influenciar quem assiste
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(Wellman, 2022) ou obter beneficios financeiros e /ou de reputagdo. O que torna estes
influenciadores diferentes de outros € o facto de eles associarem a sua influéncia digital a causas
politicas e sociais (Goodwin et al., 2023). Esta categoria ¢ bastante ampla e varia bastante
dependendo do contexto: desde criadores que se dedicam exclusivamente a politica até aqueles
que falam de temas politicos de forma pontual (Riedl, Lukito & Woodley, 2023). Estes
influenciadores podem ser profissionais ou amadores, renumerados ou ndo, € contam com 0
apoio de agéncias ou plataformas colaborativas (Bishop, 202; Goodwin et al., 2023). Até
atividades automatizadas podem ser consideradas dentro deste conceito, desde que tenham
origem em decisdes humanas. Politicos que sdo muito ativos nas redes sociais, como Bruno
Nunes e Jodao Tilly, também fazem parte desta categoria, assim como influenciadores e
jornalistas que fizeram a transi¢do para a politica (de Gregorio & Goanta, 2022; Esteve Del
Valle & Borge Bravo, 2018; Gandini et al., 2022; Peres — Neto, 2022; Schemmer & Ziewiecky,
2018). A forma como eles atingem o seu publico — seja em pequena escala, micro, maior ou
mega — deve ser sempre contextualizada de acordo com a cultura, publico e plataforma

(Childers & Boatwright, 2021; Duffy, 2020; Goanta & Gregorio, 2021).

Os influenciadores politicos estdo a atuar cada vez mais como novos gatekeepers de opinido,
um papel que antes era quase exclusivo dos meios de comunicag¢ao tradicionais (Riedl, Lukito
& Wooley, 2023). Esta mudanca est4 a acontecer num cendrio onde a influéncia ¢ cada vez
mais marcada por algoritmos e dindmicas de visibilidade (Goodwin et al., 2023; Papacharissi
et al., 2017). O conceito de microcelebridade (Senft, 2008), ajuda a perceber como Nunes e
Tilly conseguem conquistar notoriedade, através de plataformas como o YouTube para

conjugar opinido, entretenimento € uma imagem personalizada da politica.
a) Bruno Nunes

Bruno Nunes ¢ um empresario que também tem uma presenga bastante forte na politica
portuguesa. Ele desempenhou fungdes como deputado municipal na Assembleia Municipal de
Loures entre 2017 e 2021 pelo PSD e, desde entdo, faz-se ouvir como vereador na Camara
Municipal de Loures. Em 2022, foi eleito deputado para a Assembleia da Republica pelo partido
Chega (Noticias Lx, 2025).

Com 48 anos e frequéncia em Direito, Nunes conta com uma vasta experiéncia de mais de 30
anos na gestdo e administragdo de empresas. Ao longo da sua trajetdria, ocupou também
diversos cargos de relevancia em diversas instituicdes e meios de comunicacao social (Noticias

Lx, 2025).
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Ao longo da sua trajetdria, também desempenhou cargos como Diretor de Acessibilidades na
Expo 98, Diretor Comercial do Jornal ionline e Delegado de Administragdo para o
Departamento Comercial do Jornal Sol. Além disso, foi um dos membros fundadores da

Associagdo Portuguesa de Etica Empresarial (Noticias Lx, 2025).

Para além da sua carreira politica, Nunes costuma falar com orgulho sobre a sua experiéncia
como jogador de hoquei de patins, admitindo que o desporto lhe trouxe licdes aplicaveis a

diversas areas da sua vida, incluindo a politica (Noticias Lx, 2025).

A sua mudanga para o Chega ocorreu apos divergéncias internas no PSD, partido pelo qual
militava, e foi motivada pelo apoio a lideranca de André Ventura, a quem considera o

“verdadeiro lider da direita” (Noticias de Loures, 2021).

A sua atuagdo tem sido marcada por uma retdrica polarizadora e por episddios mediaticos
controversos, como declaragdes provocadoras dirigidas a eleitores socialistas, como quando
disse que “todos aqueles que votaram no PS deviam ser colocados dentro de um frasco e
enviados para a NASA” (SAPO, 2025), ou ao publicar um livro que retrata a vida de uma

stripper brasileira, com conteudos considerados explicitos (Correio da Manha, 2025).
Categorias predominantes identificadas:

e Povo VS Elite (presente em quase todos os videos);
e Critica a Imigragao/ Nacionalismo de Exclusao

e Deslegitimac¢ao da Comunicagdo Social

e Apelo a seguranga/ ordem publica

e Personalizacao do discurso (eu contra eles)

e Estilo emocional ¢ informal, com ironia, vitimizacao e sarcasmo
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Figura 4: Pagina inicial do canal de Bruno Nunes no YouTube, com o slogan “Sou portugues! E tu qual é o teu
superpoder?”.

Fonte: Captura de ecri retirada do canal de Bruno Nunes no YouTube (2024).

resenca digital de Bruno Nunes no YouTube mostra a aposta que tem vindo a fazer na
A digital de B N YouTub t t t do a f

personalizacgdo politica e no estilo populista de comunicagdo. O slogan “Sou portugués. E tu
qual ¢ o teu superpoder?” (ver Figura 4) transmite uma mensagem com um caracter
nacionalista, emocional e at¢ um pouco provocador, que associa a identidade do pais a algo
heroico. Ao colocar-se no centro da comunicacdo, Nunes reforga a l6gica da personalizacao

politica.

De forma geral, os videos do canal de Bruno Nunes caracterizam-se por uma linguagem
fortemente emocional, informal e confrontacional. A estética ¢ simples e direta, e o estilo de
comunicagdo aposta na proximidade simbolica com o eleitor, refor¢cando a dicotomia “nos (o

povo) contra “eles (as elites)”.

Ao analisar os videos publicados por Bruno Nunes durante a campanha legislativa de 2024,
consigo identificar um estilo de comunicacdo com fortes tragos populistas. Ele adota um
discurso cheio de emocgdes, com tom confrontativo e uma retérica antielitista. Na pratica, ele
cria uma divisdo entre o “povo verdadeiro” — retratado como patridtico, trabalhador e
injustamente traido — das elites politicas, mediaticas e institucionais, que sdo acusadas de
corrup¢ao, manipulacdo, censura ou de estarem desconectadas dos problemas reais das pessoas.
Ao longo dos videos, ¢ comum ver uma narrativa de vitimiza¢ao do povo, a descredibilizagdao
dos adversarios, além de colocar o Chega como a Unica forga politica legitima. Esta linguagem
mais informal e indireta, faz-nos lembrar o chamado discurso de taberna que Mudde aborda,
com um forte apelo emocional para se aproximar do eleitorado comum. Os temas mais

recorrentes sdo a seguranga, a imigragao, a justi¢a, a identidade nacional, a memoria historica
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e o controlo das fronteiras. Estes servem para criar um clima de urgéncia e de perigo constante.
Os videos apresentam ainda uma forte carga simbolica e um caracter pragmatico, com registos
em locais informais, onde Nunes adota um tom de ironia e desprezo para criticar partidos rivais

— chegando a chamar a Iniciativa Liberal de “novo partido do taxi”.

Outra marca do estilo de comunicagdo de Nunes ¢ a gravagdo de videos em contextos informais,
como no interior do carro, reforcando a proximidade e autenticidade da sua comunicagao. Como
mostra a Figura 5, o deputado aparece em registos curtos e pessoais, transmitindo uma imagem

de espontaneidade e rejeicao dos codigos da politica institucional.

P N 0:05/307

Fica agora do “vosso” lado...

Bruno Nunes - Deputado - Chega! . .
@’ 40,3 mil subscritores Subscrever iy 17mil GP 2 Partihar [ Guardar

Figura 5: Bruno Nunes em contexto informal, gravando no interior do carro, no video “Fica agora do vosso
lado...” (publicado a 5 de margo de 2024)

Os titulos dos videos também revelam criatividade retdrica, recorrendo a metaforas populares.
O video “Outra vez arroz queimado? '’ (3 de marco de 2024) utiliza uma expressio do
quotidiano para evocar algo repetitivo e previsivel, aproximando o discurso do “povo comum”
e distanciando-se das elites. Neste mesmo video, Nunes critica a esquerda por “estrangular
empresarios para pagar subsidios aqueles que nao querem trabalhar”. Por fim, no video “25 de
abril... sempre... a faturar!” '3(6 de marco de 2024), Nunes mistura criticas econdmicas com

referéncias a momentos historicos como o 25 de abril e 0 25 de novembro, para alimentar um

2 yideo de Bruno Nunes “Outra vez arroz queimado?”: Outra vez arroz queimado?
13 yideo de Bruno Nunes “25 de abril...sempre...a faturar!”: 25 de Abril... sempre ... a faturar ! - YouTube
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https://www.youtube.com/watch?v=5qjCNod-O-M
https://www.youtube.com/watch?v=VaskAs1LPeQ

sentimento de ressentimento cultural. O discurso mostra como o populismo ¢ flexivel

ideologicamente, oscilando entre temas de direita e de esquerda.
b) Joao Tilly

Jodo Tilly, nasceu em 1960, sendo deputado do Chega pelo circulo eleitoral de Viseu. Fez a sua
formagdo académica em Engenharia Mecanica pela Universidade de Coimbra. A sua carreira
profissional inclui ensino de matematica, gestdo de uma loja de instrumentos musicais e
atividades empresariais (Jodo Tilly Oficial, n.d). Internamente, lidera a distrital de Viseu e foi

0 mais votado na elei¢do para o Conselho Nacional em 2024 (Radio Covilha, 2025).

Ganhou algum mediatismo com o seu canal no YouTube, onde aborda o que se passa na politica
portuguesa com tom opinativo e provocador. Divulgou teorias da conspiracdao sobre vacinas
contra a Covid — 19 e criticas ao presidente ucraniano Volodymir Zelensky, alinhando-se com

narrativas populistas e eurocéticas (Poligrafo, 2024).

Da para percebermos que Tilly ¢ ativo no digital, utilizando o YouTube como plataforma de
comunicac¢do direta com os seguidores, adotando uma linguagem proxima e apelando ao senso
comum. Em 2024, apos publicar um video elogiando a estratégia de Ventura na elei¢do do
presidente da Assembleia da Republica, apagou mais de mil videos temporariamente, editando
aquele contetido polémico e alegando motivos técnicos e dentincias injustificadas (Diario de

Noticias, 2024; 2025).

Contudo, ndo podemos deixar de mencionar que as suas posi¢does também geraram controvérsia
dentro do Parlamento. Em 2025, questionou se Portugal ¢ “um pais de alunos com deficiéncia
ou um pais de alunos normais”, propondo que o ensino geral deveria ter prioridade sobre a

educacao especial (Rddio Renascenga, 2025).

Tilly fala de forma direta e sem rodeios, recorrendo a expressdes depreciativas como
“jornalecos”, “comentecos” e “sondecos” para questionar a credibilidade de certos meios de
comunicac¢do. De acordo com o deputado, muitos desses meios seguem “a voz do dono”. No
video “Passos Coelho ainda vai para o Chega’'? (27 de fevereiro de 2024), acusa o PSD de

ter passado os ultimos anos a assistir “com pipocas” ao que descreve como “filme de terror

14 video de Jo3o Tilly “Passos Coelho ainda vai para o CHEGA!”: Passos Coelho ainda vai para o CHEGA!
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https://www.youtube.com/watch?v=gimGCDVta8k

socialista”. Num outro video, “A campanha Anti Chega! Continua, mas ndo vai ter sucesso”"’

(3 de margo de 2024), Tilly refere-se ao Bloco de Esquerda como “Berloque da Canhota”. Um
titulo bastante marcante ¢ “O ultimo ataque da Comunicacdo Sicial ao Chega”'% (marco de
2024). Na nossa visao, a expressao “ultimo ataque” indica que ha uma perseguicao sistematica
e recorrente, enquanto escrever “Sucial” revela uma certa ironia e desprezo. No video em
questdo, Tilly afirma que o Chega ¢é transparente, mas estd a ser atacado por “denunciar
interesses poderosos” e questionar um sistema “onde toda a gente ganha milhdes com a

corrupgao instalada.”

Estas escolhas na linguagem revelam que ele aposta num confronto direto, mas também a
mobiliza¢cdo do humor, sarcasmo, indigna¢do moral e provocagdo para envolver o seu publico.
Se assistirmos aos seus videos, rapidamente percebemos que utiliza o YouTube com a inteng¢ao
de auto promover-se e de divulgar a sua mensagem politica. A edicdo dos videos parece feita
com cuidado, o que indica um esfor¢o para que o conteido online alinhe as suas estratégias de
comunicagdo com os objetivos do CHEGA, embora afirme que os seus conteudos sdo

improvisados.

Categorias Predominantes Identificadas:

e Povo VS Elite (presente em todos os videos)

e Deslegitimacdo da Comunicagdo Social

e Teorias de conspira¢do/ manipulagao

e Vitimizagdo e denuincia da perseguicdo

e Apelo a agdo popular

e Personalizacao de André Ventura como lider traido

e [ronia, sarcasmo e linguagem depreciativa

15 Video de Jo3o Tilly “A campanha anti CHEGA! continua mas ndo vai ter sucesso”: A campanha anti CHEGA!
continua mas ndo vai ter sucesso

16 Video de Jo3o Tilly “O ultimo ataque da Comunicagdo Sucial ao CHEGA!”: O ultimo ataque da
Comunicacdo Sucial ao CHEGA! - YouTube
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https://www.youtube.com/watch?v=pGjt7OiqAtI
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https://www.youtube.com/watch?v=jg_wRg_WPrk
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Figura 6: Pagina inicial do canal de Jodo Tilly no YouTube, com presenca do Castelo de Almourol e apelo
direto a apoio financeiro.

Fonte: Captura de ecra retirada do canal de Jodo Tilly no YouTube (2024).

O banner do canal combina elementos simbdlicos e informais de forma estrategicamente
significativa. O Castelo de Almourol, para além de ser um dos monumentos mais emblematicos
da historia portuguesa, esta historicamente associado a Reconquista crista e a resisténcia contro
os mouros, simbolizando a defesa do territorio e afirmag¢do da soberania nacional. A sua
presenca, no banner pode, assim, refor¢ar uma narrativa identitdria centrada na protecdo da
na¢do e na preservagdao da comunidade histérica. Ao surgir lado a lado com uma fotografia
pessoal e informal do deputado, estabelece-se um contraste entre o imaginario historico —
nacional e a proximidade individual e a proximidade individual, articulando nacionalismo
simbolico com autenticidade e proximidade ao eleitor comum. Também na sua pagina inicial,
existem pedidos de apoio financeiro através de MbWay e PayPal. Isto mostra-nos a
personalizacdo do canal e a constru¢do de uma relacdo de dependéncia entre Tilly e os seus

seguidores/subscritores.

Para além da identidade visual e da personalizagdo da sua pagina, importa agora observar o
conteudo publicado no canal, onde ataca constantemente a comunicagao social, a quem se refere
como parte de uma elite corrupta, manipuladora e que ndo respeita o povo. O canal funciona
como um espago para uma narrativa populista, onde a imprensa ¢ sempre desacreditada e o

Chega ¢ mostrado como a unica forga politica que resiste a manipulagdo dos media. Esta postura
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faz parte de uma estratégia digital populista, na qual Jodo Tilly se apresenta como vitima do
sistema, usando uma linguagem informal e emocional para envolver o publico e manter a sua

fidelidade.

O YouTube surge como o palco central para uma comunica¢do mais pessoal e combativa, em
que a imprensa tradicional € tratada como o principal inimigo. Outra caracteristica que distingue
este canal dos demais € o recurso frequente a comentarios de noticias, geralmente apresentados
como “ataques” da comunicagao social ao partido, reforcando o enquadramento populista de
confronto com as elites mediaticas. Além disso, os videos de Tilly apresentam uma forte
personalizagdo: como mostra a Figura 7, o deputado inclui até elementos do seu quotidiano,
como a presenca do seu gato, recurso que humaniza a sua comunicagdo e cria uma ligacao de

proximidade com a audiéncia.

Responsaveis da Mota-Engil e do grupo Barraqueiro
m 200 mil euros ao PS. A maioria em 2021 e

o  4:56/10:18
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O ultimo ataque da Comunicagao Stcial ao CHEGA!

5% Jodo Tilly ) '
@ 73,2 mil subscritores 'ﬁ 3 mil 9] A> Partilhar D Guardar

Figura 7: Presenga do gato de Jodo Tilly em video do canal do YouTube, “O ultimo ataque da Comunicagéo
Social ao CHEGA!” (publicado a 15 de fevereiro de 2024).

Fonte: Frame retirado do canal de Jodo Tilly no YouTube (2024).

Em suma, os trés canais analisados partilham elementos em comuns, como a divisdo entre o
povo e as elites, o uso de linguagem emocional e os ataques sistematicos & comunicagdo social.
No entanto, cada um apresenta um estilo proprio: o CHEGA TV assume um registo mais
institucional e quase messianico; Bruno Nunes aposta numa abordagem provocadora,

emocional e informal; e Jodo Tilly desenvolve uma retérica mais conspiratoria, marcada pela
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personalizacdo digital e pela constante vitimizag¢ao face a imprensa. Estes estilos permitem ao

Chega alcangar publicos distintos e reforgar a sua narrativa populista contra o sistema.
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Conclusao

Esta investigacao teve como objetivo compreender de que forma os deputados do Chega, Bruno
Nunes e Jodo Tilly, utilizaram o YouTube como uma ferramenta de comunicagdao politica
durante o as eleigdes legislativas de 2024. A analise aos videos publicados nos canais de Bruno
Nunes, Jodo Tilly e CHEGA TV, permitiu identificar padroes na forma como eles se
comunicam, que mostram uma estratégia bastante alinhada com o que chamamos de populismo
digital. Uma das principais conclusoes ¢ que estes deputados criam uma narrativa que coloca o
povo como uma grande entidade homogénea e moralmente superior, enquanto se opdem as
“elites corruptas” e a “classe politica tradicional”. Estas elites incluem partidos do governo

(PS/PSD), os meios de comunicagao e, as vezes, as instituigdes europeias, que sao vistas como

distantes, cumplices ou moralmente decadentes.

O estudo mostrou a utilizagcdo constante de uma linguagem cheia de emogdes e por vezes
polarizadora, nomeadamente ao abordar temas delicados como a imigra¢do, seguranga ou
questdes de género ou liberdade de expressdo. Os videos caracterizam-se por serem informais
e personalizados, quase como se fosse um vlog, o que faz com que os deputados sigam uma
logica de atuacao tipica dos influenciadores digitais ao invés de politicos tradicionais. Tudo isto
mostra como a comunicacdo politica contemporanea estd a transformar-se, com formatos

pensados para maximizar a visibilidade algoritmica e a interagdo com o publico.

Esta analise também mostrou que esta estratégia de comunicacao ndo depende apenas do lider,
André Ventura. Apesar de ele ser a figura central do partido, deputados como Nunes e Tilly
assumem um papel relevante, mostrando que o partido tem diferentes vozes e ajudando a atingir
diversos tipos de publico. Nunes destaca-se com um discurso mais combativo, focado na
corrupgao e seguranca, enquanto Tilly faz uso de um estilo mais descontraido, marcado pelo
humor e ironia, que nos faz lembrar programas de comédia. Esta variedade evidencia a
capacidade com que o Chega consegue adaptar os seus formatos e estilos de comunicagao,

aproveitando as oportunidades do ambiente digital.

Este estudo ainda ¢ bastante atual, se tivermos em consideragao as elei¢des legislativas de 2025,
convocadas apds a queda do Governo liderado por Luis Montenegro, na qual o Chega de

consolidou como a segunda maior for¢a politica do pais.

Esta conquista fortaleceu a posi¢@o do partido no sistema politico portugués e também destacou
a eficacia das suas estratégias de comunicacdo digital, nomeadamente no YouTube, onde

continuam a surgir videos. No periodo em que esta dissertacdo estiver a ser avaliada, realizar-
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se-30 as autarquicas, marcadas para outubro de 2025, e poderdo servir de oportunidade para ver
se o partido consegue afirmar-se ao nivel local. Bruno Nunes apresenta-se como candidato a
Camara Municipal de Loures, uma das mais importantes a nivel nacional, situada num concelho
marcado pela heterogeneidade social e pelo seu peso demografico. Por sua vez, Jodo Tilly
aposta na sua candidatura em Seia, uma autarquia que tem sobretudo peso a nivel regional e
local (Beiras e Serra da Estrela). Mesmo ndo estando entre os municipios mais influentes do
pais, Seia possui relevancia simbolica no plano politico para partidos que querem mostrar forga
fora das areas metropolitanas, mas nao tem o mesmo peso demografico, orcamental ou politico

de Loures, Sintra ou Lisboa.

No que diz respeito as eleigdes presidenciais de 2026, Ventura ja anunciou a sua candidatura,
reforcando a ideia de que o partido gira em torno da sua figura. No entanto, a longo prazo, esta
personalizacdo poderd desgastar a sua imagem e deixar a estrutura interna do partido mais
fragil. Neste cenario, ganha relevancia a figura de Rita Matias, lider da juventude do partido e
responsavel pela dinamizagao das redes sociais. A sua atuagdo mostra claramente que tem uma
orientacdo estratégica para o publico jovem, reconhecendo -o como um segmento eleitoral
fundamental a médio prazo para a solidificagdo do Chega. Além disso, a forma como aparece
sempre ao lado de Ventura, tanto nos eventos presenciais como nas redes sociais, reforga a ideia
de que desempenha um papel relevante na legitimacao e na continuidade da lideranga. Ventura
ja se referiu a ela como uma “estrela”, sublinhando a centralidade que lhe atribui no futuro do

partido.

Matias também estd4, neste momento, a concorrer a presidéncia da Camara Municipal de Sintra,
considerada a segunda maior autarquia do pais. Trata-se de um territério marcado por forte
diversidade cultural, fluxos migratérios e problemas sociais complexos, o que torna sua
candidatura um teste importante para o Chega. Neste sentido, seria interessante uma analise
aprofundada das suas redes sociais, para perceber de que forma estdo a ser utilizadas para atrair
e recrutar jovens para o partido. Para além disso, a sua visibilidade politica e mediatica leva-a

a ser apontada como futura primeira-ministra.

O contributo desta investigacdo ¢ triplo. Em primeiro lugar, empirico, ao fazer a primeira
analise sistematica dos canais de Bruno Nunes e Jodo Tilly no YouTube, figuras até entdo pouco
mediatizadas. Em segundo lugar, teodrico, ao refor¢ar a compreensao do populismo digital como
um estilo de comunica¢do que combina emocao, proximidade e antagonismo. Em terceiro lugar,

trata-se de uma contribuicdo metodologica, ao mostrar que ¢ possivel adaptar ferramentas
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digitais como o YouTube Data Tools, a uma andlise qualitativa de um pequeno grupo de videos,

mostrando a importancia desta investigagdo para estudos semelhantes.

Este trabalho também teve as suas limitagdes: foca-se apenas em 57 videos que dizem respeito
ao periodo de campanha eleitoral, ndo analisa outras plataformas como o TikTok ou o Twitter,
e os dados utilizados dizem apenas respeito a conteudos que estdo ao acesso do publico, pelo
que nao conseguimos acesso a métricas completas de engagement, retencao ou segmentacao de
audiéncia. E por fim, a leitura dos resultados depende sempre do contexto sociopolitico em que
os partidos estdo inseridos. No entanto, abre caminho para investiga¢des futuras, que podem
comparar diferentes figuras do partido, ampliar a analise para outras plataformas ou fazer

comparagdes internacionais com grupos como o Vox, na Espanha, ou o Frateli d’Italia, na Italia.

Analisar a comunicagdo digital deixou de ser apenas uma opg¢ao: ¢ uma necessidade para
compreender os desafios que a democracia enfrenta hoje, num ambiente cada vez mais marcado
pela polarizagdo, pela logica algoritmica e pela centralidade das plataformas digitais. Como
observa Moffit (2016), a l6gica mediatica contemporanea tende a favorecer politicos com
experiéncia em jornalismo ou televisdo, uma vez que estes se sentem mais a vontade em
formatos informais, como videos virais, entrevistas descontraidas ou vlogs politicos (Moffit,
2016). E através dele que o Chega combina profissionalizagdo, proximidade e mobilizago,
ampliando o alcance das suas mensagens e consolidando o seu espago no sistema politico.
Importa sublinhar que esta abordagem ndo ¢ exclusiva dos populistas: a personalizagao,
informalidade e o apelo emocional tém-se generalizado no discurso politico contemporaneo. o
E, assim, o YouTube torna-se, cada vez mais, um espago estratégico da comunicacao politica

em Portugal.
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Anexos

Anexo A - CHEGA TV

“Diario de campanha | Porto (26/02/2024)” Disponivel em: Didrio de Campanha |
Porto

“Este partido nao foi fundado para distribuir tachos, mas para melhorar a vida das
pessoas” (26/02/2024) Disponivel em: Este partido nao foi fundado para distribuir
tachos, mas sim para melhorar a vida das pessoas

Diério de campanha | Aveiro (27/02/2024) Disponivel em: Didrio de Campanha |
Aveiro

“Neste pais compensa-se ser bandido. Temos de acabar com isto” (27/02/2024)
Disponivel em: Neste pais compensa ser-se bandido. Temos de acabar com isto
“Debate na rddio OBSERVADOR — Legislativas 2024” (28/02/2024) Disponivel em:
Debate na rddio OBSERVADOR - Legislativas 2024

“Diario de campanha | Braga” (28/02/2024) Disponivel em: Didrio de Campanha |
Braga

“Imigrantes criminosos vao ser deportados, garante Ventura” (28/02/2024) Disponivel
em: "Imigrantes criminosos vao ser deportados”, garante Ventura

“Didrio de campanha | Viana do Castelo — Vila Real” (29/02/2024) Disponivel em:
Didrio de Campanha | Viana do Castelo - Vila Real - YouTube

“Pedro Nuno Santos quer fazer de parvos Portugal inteiro” (29/02/2024) Disponivel
em: Pedro Nuno Santos quer fazer de parvos Portugal inteiro

“Diario de campanha | Braganca — Guarda” (01/03/2024) Disponivel em: Didrio de
Campanha | Braganca - Guarda

“Eles tétm medo do Chega porque sabem que os tachos vao acabar” (01/03/2024)
Disponivel em: “Eles tém medo do CHEGA porque sabem que os tachos vao acabar”

“Diario de campanha | Viseu” (02/03/2024) Disponivel em: Diario de Campanha |
Viseu

“PS e PSD querem fazer da justi¢a os seus lacaios™ (02/03/2024) Disponivel em: “PS
e PSD querem fazer da justica os seus lacaios”, avisa Ventura

“Diario de campanha | Coimbra” (03/03/2024) Disponivel em: Didrio de Campanbha |
Coimbra

“Crianca interrompe Ventura e diz: Este pais ¢ uma miséria” (03/03/2024) Disponivel
em: Crianca interrompe Ventura e diz: “Este pais ¢ uma miséria” - YouTube

“Diario de campanha | Castelo Branco — Leiria” (04/03/2024) Disponivel em: Didrio
de Campanha | Castelo Branco - Leiria

“A esquerda transformou o pais num faroeste, mas nds vamos acabar com isto”
(04/03/2024) Disponivel em: “A esquerda transformou o pais num faroeste, mas nos
vamos acabar com isto” - YouTube

“Entrevista da RTP a André Ventura — Legislativas 2024 (04/03/2024) Disponivel
em: Entrevista da RTP a André Ventura - Legislativas 2024

“Diério de campanha | Santarém — Portalegre™ (05/03/2024) Disponivel em: Diério de
Campanha | Santarém - Portalegre
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https://www.youtube.com/watch?v=daLJq1MWObE
https://www.youtube.com/watch?v=daLJq1MWObE
https://www.youtube.com/watch?v=r0pJZzzs108
https://www.youtube.com/watch?v=r0pJZzzs108
https://www.youtube.com/watch?v=mzwCZWocf-w
https://www.youtube.com/watch?v=mzwCZWocf-w
https://www.youtube.com/watch?v=vNCnqugQlZc
https://www.youtube.com/watch?v=CxdgHszr5lA
https://www.youtube.com/watch?v=Sd6GWjIg2io
https://www.youtube.com/watch?v=Sd6GWjIg2io
https://www.youtube.com/watch?v=bt4NU3jB4o8
https://www.youtube.com/watch?v=gzha2KIUY7Y
https://www.youtube.com/watch?v=RYa1AdKHyEo
https://www.youtube.com/watch?v=nhZE9zd0-ew
https://www.youtube.com/watch?v=nhZE9zd0-ew
https://www.youtube.com/watch?v=YTLtKyO1neM
https://www.youtube.com/watch?v=rP1e0rjL2PI
https://www.youtube.com/watch?v=rP1e0rjL2PI
https://www.youtube.com/watch?v=aEEJgFRaa6E
https://www.youtube.com/watch?v=aEEJgFRaa6E
https://www.youtube.com/watch?v=bBPTrDsmfwY
https://www.youtube.com/watch?v=bBPTrDsmfwY
https://www.youtube.com/watch?v=orac_WrXZfo
https://www.youtube.com/watch?v=ziJ0sOgk1k4
https://www.youtube.com/watch?v=ziJ0sOgk1k4
https://www.youtube.com/watch?v=M1s3Ahh0U3c
https://www.youtube.com/watch?v=M1s3Ahh0U3c
https://www.youtube.com/watch?v=f4ZquHKtric
https://www.youtube.com/watch?v=CNLAHUQpaXk
https://www.youtube.com/watch?v=CNLAHUQpaXk

“Nao deixarei ficar impune aqueles que roubaram o nosso pais” (05/03/2024)
Disponivel em: “Nao deixarei ficar impune aqueles que roubaram o nosso pais”

“Fantastica arruada em Evora” (05/03/2024) Disponivel em: Fantastica arruada em
Evora

“Diario de campanha | Evora” (06/03/2024) Disponivel em: Diario de Campanha |
Evora

“Diario de campanha | Beja — Faro™ (07/03/2024) Disponivel em: Diario de Campanha
Beja - Faro

“Porque ¢ que neste pais nada funciona quando pagamos tantos impostos?”’

(07/03/2024) Disponivel em: Porque ¢ que neste pais nada funciona quando pagamos

tantos impostos?

“Didario de campanha | Faro — Settibal” (08/03/2024) Disponivel em: Didrio de

Campanha | Faro - Setibal

“Nunca estivemos tdo perto de derrubar a tirania. Domingo, o voto s6 pode ser no
Chega” (08/03/2024) Disponivel em: “Nunca estivemos tdo perto de derrubar a tirania.
Domingo, o voto sé pode ser no CHEGA” - YouTube

“Didario de campanha | Setubal — Lisboa” (08/03/2024) Disponivel em: Diario de
Campanha | Setubal - Lisboa

Anexo B — Bruno Nunes

“O drama o horror! Que dramatico!” (25/02/2024) Disponivel em: O drama o horror!
Que dramatico - YouTube

“Traicao a Patria” (26/02/2024) Disponivel em: Traicdo a Patria ?

“Tira Teimas com o PCP na Radio Observador” (26/02/2024) Disponivel em: Tira
Teimas com o PCP na rédio observador

“A tragédia, o horror, o panico!” (27/02/2024) Disponivel em: A tragédia, o horror, o
panico!
“Tratam mal os nossos!” (28/02/2024) Disponivel em: Tratam mal os nossos !

“Apanhados do clima... uma vergonha!” (28/02/2024) Disponivel em: Apanhados do
clima ... uma vergonha ! - YouTube

“Quem quer ser idiota Util?” (29/02/2024) Disponivel em: Quem quer ser idiota util ?

“A hipocrisia!” (01/03/2024) Disponivel em: A hipocrisia!

“Estado de Sitio” (01/02/2024) Disponivel em: Estado de Sitio

“As juntas de freguesia agora sao imobilidrias?” (02/03/2024) Disponivel em: As
juntas de freguesia agora sdo imobilidrias?

“Outra vez arroz queimado?” (03/03/2024) Disponivel em: Outra vez arroz queimado?

“Ainda te pagam para falares...xiu!!!” (04/03/2024) Disponivel em: Ainda te pagam
para falares ... xiu !!!

“André Ventura — a analise correta” (05/03/2024) Disponivel: André Ventura - a
analise correta

“Vai tudo preso? Censura?” (05/03/2024) Disponivel em: Vai tudo preso? Censura?
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https://www.youtube.com/watch?v=w-PVTvoaPzA
https://www.youtube.com/watch?v=Nc0fB5iq-9c
https://www.youtube.com/watch?v=Nc0fB5iq-9c
https://www.youtube.com/watch?v=jUg0TnDdEj8
https://www.youtube.com/watch?v=jUg0TnDdEj8
https://www.youtube.com/watch?v=SHAT-mrDdf4
https://www.youtube.com/watch?v=SHAT-mrDdf4
https://www.youtube.com/watch?v=AZ2Z7zElhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=AZ2Z7zElhpQ
https://www.youtube.com/watch?v=lpT0WUHiBNc
https://www.youtube.com/watch?v=lpT0WUHiBNc
https://www.youtube.com/watch?v=GtZp6jvtF4o
https://www.youtube.com/watch?v=GtZp6jvtF4o
https://www.youtube.com/watch?v=d8G8e0UEnDs
https://www.youtube.com/watch?v=d8G8e0UEnDs
https://www.youtube.com/watch?v=xEIoViRo4Yo
https://www.youtube.com/watch?v=xEIoViRo4Yo
https://www.youtube.com/watch?v=bYAMvNxqhLg
https://www.youtube.com/watch?v=lgO3dAKQ75c
https://www.youtube.com/watch?v=lgO3dAKQ75c
https://www.youtube.com/watch?v=2SOw8YmbwnQ
https://www.youtube.com/watch?v=2SOw8YmbwnQ
https://www.youtube.com/watch?v=qnmUiXo7xT8
https://www.youtube.com/watch?v=5U3WC7UNl3A
https://www.youtube.com/watch?v=5U3WC7UNl3A
https://www.youtube.com/watch?v=XX6BW4uRBJU
https://www.youtube.com/watch?v=vrVPzVh3BEI
https://www.youtube.com/watch?v=l-WCpn76PGk
https://www.youtube.com/watch?v=I80SiMX4ZTM
https://www.youtube.com/watch?v=I80SiMX4ZTM
https://www.youtube.com/watch?v=5qjCNod-O-M
https://www.youtube.com/watch?v=MGWL3CiY6c8
https://www.youtube.com/watch?v=MGWL3CiY6c8
https://www.youtube.com/watch?v=ypW8RcSU4cI
https://www.youtube.com/watch?v=ypW8RcSU4cI
https://www.youtube.com/watch?v=1cYG36wPH_A

e “O 4udio que eles ndo queriam c4 fora...gostam de portas abertas...nds nao!
(06/03/2024) Disponivel em: O dudio que eles ndo queriam ca fora... gostam de
portas abertas... n6s ndo ! - YouTube

e “S¢ estamos de ouvidos” (06/03/2024) Disponivel em: S6 estamos de ouvidos ...

e “25de abril...sempre...a faturar!” (06/03/2024) Disponivel em: 25 de Abril... sempre
... a faturar ! - YouTube

e “Final do debate na Universidade Nova SBE” (06/03/2024) Disponivel em: Final do
debate na Universidade Nova SBE - YouTube

e “Montenegro apoias xen6fobos?”” (07/03/2024) Disponivel em: Montenegro apoias
xenéfobos ?

e “Fica agora do vosso lado...” (08/03/2024) Disponivel em: Fica agora do “vosso”
lado... - YouTube

e “Até domingo... (ultimo video em campanha!)” (08/03/2024) Disponivel em: Até
domingo ... (Altimo video em campanha !)

Anexo C — Joao Tilly

e “Tudo corre como o previsto Direita democratica, apoio popular crescente e sondagens

a cair” (26/02/2024) Disponivel em: Tudo corre como o previsto Direita democratica,

apoio popular crescente e sondagens a cair

e “Passos Coelho ainda vai para 0o CHEGA!” (27/02/2024) Disponivel em: Passos Coelho
ainda vai para o CHEGA!

e “Final do discurso de AV em Lamego” (01/03/2024) Disponivel em: Final do discurso
de AV em Lamego 1/3/2024

e “A campanha anti CHEGA! continua mas ndo vai ter sucesso” (03/03/2024) Disponivel

em: A campanha anti CHEGA! continua mas nao vai ter sucesso

e “A prova da manipulacdo” (03/03/2024) Disponivel em: A prova da manipulacdo -
YouTube
e “O ultimo ataque da Comunicac¢do Sucial ao CHEGA! (05/03/2024) Disponivel em: O

ultimo ataque da Comunicacdo Sucial ao CHEGA!

e “Ha sondagens para todos!” (08/03/2024) Link ndo encontrado
e “Encerramento da campanha no Rossio em Viseu” (08/03/2024) Disponivel em:

Encerramento da campanha no Rossio em Viseuoe:
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https://www.youtube.com/watch?v=wq1wL7-U-bo
https://www.youtube.com/watch?v=wq1wL7-U-bo
https://www.youtube.com/watch?v=MVNerfUTZRc
https://www.youtube.com/watch?v=VaskAs1LPeQ
https://www.youtube.com/watch?v=VaskAs1LPeQ
https://www.youtube.com/watch?v=DN7BkE52eAY
https://www.youtube.com/watch?v=DN7BkE52eAY
https://www.youtube.com/watch?v=W0yATLBb9kE
https://www.youtube.com/watch?v=W0yATLBb9kE
https://www.youtube.com/watch?v=x79P1xVzWfY
https://www.youtube.com/watch?v=x79P1xVzWfY
https://www.youtube.com/watch?v=7sjSbZt0t8U
https://www.youtube.com/watch?v=7sjSbZt0t8U
https://www.youtube.com/watch?v=y7--fYZ4fuM
https://www.youtube.com/watch?v=y7--fYZ4fuM
https://www.youtube.com/watch?v=gimGCDVta8k
https://www.youtube.com/watch?v=gimGCDVta8k
https://www.youtube.com/watch?v=kpVp-QzUxwQ
https://www.youtube.com/watch?v=kpVp-QzUxwQ
https://www.youtube.com/watch?v=pGjt7OiqAtI
https://www.youtube.com/watch?v=BgPQbf1c6wA
https://www.youtube.com/watch?v=BgPQbf1c6wA
https://www.youtube.com/watch?v=jg_wRg_WPrk
https://www.youtube.com/watch?v=jg_wRg_WPrk
https://www.youtube.com/watch?v=2lNLQlVsCkc
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