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RESUMO

No contexto do crescimento do populismo de extrema-direita, “Doomer: Memes, redes
sociais, desinformacao e o crescimento da extrema-direita” analisa a comunicacao
digital, através de memes, como modo de propaganda de discurso extremista. Assim,
considerando os memes como um novo vocabuldrio no contexto digital, torna-se
relevante perceber as suas caracteristicas formais e compreender de que forma estas se
operacionalizaram a favor da extrema-direita.

Para tal, a investigagdo observa a origem, o desenvolvimento e os modos de
circulagdo dos memes e investiga as redes sociais e as suas praticas, caracterizadas pela
filtragem e pela personalizacdo algoritmica, de forma a definir o territorio de circulagao
dos memes e dos discursos de populistas. E ainda analisado o discurso de extrema-
direita contemporanea e a sua relagdo com as novas ferramentas digitais.

A investigagdo concretiza-se em dois projetos editoriais. O primeiro,
Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagdo, analisa o contexto da extrema-direita
em Portugal através de um arquivo de memes recolhidos nos seis meses antes das
eleicoes legislativas de 2019 que resultaram na elei¢do do primeiro deputado de
extrema-direita para a Assembleia da Republica Portuguesa pds-25 de Abril. O
segundo, The Daily Post-Truth, sistematiza a cria¢do e disseminacao de falsas narrativas

no contexto digital através de uma abordagem diagramatica.
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ABSTRACT

In the context of the growth of far-right populism, “Doomer: Memes, social media,
disinformation and far-right’s growth” analyzes digital communication, through
memes, as a mode of propaganda of extremist discourse. Thus, considering memes as a
new vocabulary in the digital context, it becomes relevant to acknowledge their formal
characteristics and understand how they operate in favor of the far-right.

As such, the investigation observes the origin, development and modes of
circulation of the meme and investigates social media and their practices, characterized
by filtering and by algorithmic personalization, in order to define the territory of
circulation of memes and populists’ discourses. The study also analyzes the
contemporary far-right discourse and its relationship with the new digital tools.

The investigation comes together in two editorial projects. The first,
Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagao, analyzes the context of the far-right in
Portugal through an archive of memes, collected in the six months prior to the 2019
legislative elections that resulted in the election of the first far-right deputy for the
Portuguese Assembly of the Republic after the 25th of April 1974. The second, The
Daily Post -Truth, systematizes the creation and dissemination of false narratives in the

digital context through a diagrammatical approach.
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Introducio

Com a elei¢cao de Donald Trump em 2016, o Brexit e a ascensdo generalizada do
populismo pelos parlamentos europeus, o discurso politico atual é agora marcado por
expressoes como “polarizagdo”, “radicalizacdo” ou “extrema-direita”. Narrativas que
pensavamos ultrapassadas — racismo, xenofobia, homofobia e discurso de 6dio na sua
definicdo mais lata — estdo de volta ao espaco medidtico. A afirmagdo da extrema-direita
¢ agora um facto inegével. Mas o que levou a construcdo deste fendmeno? Se o contexto
social e politico ¢ relevante para a compressao do crescimento do populismo de
extrema-direita — geralmente justificado face ao contexto da crise monetaria da zona
euro ¢ das crises migratorias do norte de Africa —, as transformagdes no espago
medidtico, nomeadamente com a infernet € suas multiplas expressoes, parecem
igualmente relevantes para uma analise mais abrangente.

“Doomer!: Memes, redes sociais, desinformagao e o crescimento da extrema-
direita” procura compreender de que forma a transi¢ao da internet (tal como foi criada
nos anos 1960) para a web 2.0, transformou o discurso e o comportamento online,
dando lugar ao ecossistema atual das redes sociais e, consequentemente, a erosao do
espaco informativo profissionalmente mediado e a desinformacao. Procura ainda
compreender de que forma este novo contexto criou plataformas de lancamento para a
extrema-direita, deu lugar a polarizagdo do discurso politico, alterou os mecanismos de
criagdo da propaganda politica e gerou novas ferramentas de comunicagao — os memes.

Neste sentido, e assumindo o foco nos memes, esta investigagdo tem a ambicao
de entender os mecanismos que tornam estas unidades visdes ubiquas e fundamentais na
internet, e o porqué da sua assimilacdo por parte da extrema-direita, estabelecendo
ligagdes entre as caracteristicas fundamentais dos memes e sua relagdo com os modos
discursivos da propaganda de extrema-direita. Procura-se entender de que forma a
criagdo popular online através de memes, ou pelo menos da sua simulagdo, ¢ capaz de
extravasar plataformas digitais e gerar movimentos capazes de pressionar politicos, ou
até de os eleger. Por ultimo, a investigacao procura demonstrar que os memes sao
ferramentas fundamentais para a documentagao e caracterizagao do discurso popular

online, sobretudo no caso da extrema-direita.

"'Video “A DAY IN LIFE OF A DOOMER”. https://www.youtube.com/watch?v=X6zpz8b_Maw&t=63s.
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Este documento divide-se em trés momentos:

1) “Memes na era da pos-verdade” define o contexto digital a partir de dois
vetores, os memes ¢ as redes sociais, de modo a delimitar as caracteristicas que ddo
lugar aos atuais fendmenos da desinformacao e da pos-verdade. Assim, comeg¢ando por
“Killroy was here: defini¢do, caracterizacdo, enquadramento historico e fungdes
contemporaneas do meme”, percorre-se a caracterizacao do conceito de meme por
Richard Dawkins, a transi¢do para a sua versao digital através da defini¢do dos seus
arquétipos, das suas funcgdes e dos seus transmissores, e, por fim, os seus primeiros
momentos de operacionalizagdo como modo de protesto, deslegitimacao e
desinformacao. “Rules of the Internet: Pos-verdade e Redes Sociais” olha para as redes
sociais como plataformas para criagdo de propaganda e desinformacao. Partindo da
definicdo do seu ecossistema — a web 2.0 —, ¢ caracterizada a transferéncia do poder do
espago informativo para as redes sociais e da consequente criagdo de fendmenos como
as filter-bubbles e a polarizacdo, bem como a sua operacionaliza¢do como ferramenta de
propaganda.

2) “Desinformacao na era dos memes, mitos, conspiragdes e discursos
extremistas” explora os novos movimentos populistas de extrema-direita e as suas
expressdes contemporaneas, especialmente através de memes. Neste sentido, o capitulo
inicia-se com a definicdo conceptual do populismo, elencando as suas origens, no
contexto europeu e norte-americano, € a sua retorica fundamental; seguindo depois para
a sua operacionaliza¢do, demonstrando de que forma se serve das alteracdes do espaco
mediatico, e dos memes, para a afirmacdo da sua narrativa como uma deturpada, nova
expressao da voz do povo. Por tltimo, o capitulo foca-se na utilizagdo de memes como
forma de propaganda de extrema-direita, através de exemplos praticos, olhando para
casos como o meme pepe the frog e ataques de trolls baseados em memes que
decorreram durante as elei¢des americanas de 2016.

3) Por ultimo, “Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo — The Daily
Post-Truth”, apresenta o contributo projetual desta investigacdo, dividido em dois
objetos editoriais: “Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagio” uma publicagio
que estuda o populismo e memes no contexto portugués durante o ano de 2019 face a
eleicdo do primeiro deputado filiado a um partido populista em Portugal. “The Daily

Post-Truth”, um jornal que navega as fungdes do design e da ficgdo no contexto da pds-



verdade, contando com um conjunto de diagramas que procuram sistematizar a

desinformacao como industria e a criagdo e disseminagao das fake news.



1. Memes na era da pds-verdade

1.1. Killroy was here: definicao, caracterizacio, enquadramento historico e funcoes
contemporaneas do meme

Durante a Segunda Guerra Mundial, o desenho (hoje, seria compreendido mais
facilmente como um graffiti) de uma figura a espreitar por cima de um muro com a
legenda “Kilroy was here” (fig. 1) era avistada por soldados americanos em diversos
locais e paredes pelo mundo. A imagem era vista como uma piada entre os soldados,
mas representava também uma figura familiar em territérios estrangeiros durante
tempos de terror — “um heroi que ja 14 havia estado antes e que ainda assim conseguira

sair bem”? (Edwards, 2015).

oY
\ L\spﬁ g gé

Fig. 1) Desenho de Killroy was here. Autor desconhecido. Kilroywashere.org. Disponivel em
http://www kilroywashere.org/001-Pages/01-0KilroyLegends.html

A sua origem exata ndo ¢ conhecida, as teorias sdo variadas e deram até origem ao
repositorio online kilroywashere.org. “Kilroy was here” tera provavelmente sido criado
por um soldado, e em seguida observado e replicado por outros em missdo, até se ter
tornado uma visdo omnipresente dos destacamentos de americanos durante a guerra.
Uma coisa ¢ certa, serd certamente inconcebivel que todas as suas expressoes tenham

sido feitas por uma Unica pessoa, pretensamente Kilroy. Independentemente das suas

2 Versio original “a hero who had been there before but still made it out ok”.
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origens ou criadores, “Kilroy was here” nao ¢ simplesmente uma imagem ou um
graffiti, mas uma das primeiras aproximagdes graficas ao conceito e estética de meme,
tal como ¢ vulgarmente entendido atualmente no contexto digital.

Se durante a Segunda Guerra Mundial, este meme se encontrava por todo o lado,
os memes que hoje encontramos em ambiente digital sdo figuras omnipresentes que
geram outras guerras, tensdes entre o que ¢ verdadeiro e falso, entre o que ¢ real e o que
¢ ficgdo. Mas, para perceber como se deu esta transformagao sera melhor comegar pela

sua origem, pela sua definicdo conceptual.

1.1.1. Galaxy Brain: Unidade Cultural

O conceito meme € introduzido por Richard Dawkins em 1976, no livro The Selfish
Gene, como argumento central da tentativa de relacionar a teoria evolutiva com a
mudanga cultural (Shifman, 2014). Meme, surge da abrevia¢do da expressdo grega
mimeme (“‘imitagdo ou copia”) e da aproximagao fonética a palavra “gene” (Dawkins,
1976). Na sua defini¢cdo mais bésica, mostra-se como uma unidade minima de
transmissdo cultural — “musicas, ideias, catch-phrases, modas de vestuario, formas de
fazer olaria ou de construir arcos™ (Dawkins, 1976) — que através da imitagdo, se
transmite de pessoa a pessoa até se sedimentar no imaginario coletivo, ou na cultura de
um povo.

O processo de evolugdo cultural ¢ transposto a partir do modelo evolutivo de
Darwin: se os genes sdo propagados pelo processo reprodutivo, de “corpo em corpo via
esperma ou 6vulos™, os memes propagam-se de cérebro em cérebro através da
imitacdo: “Se um cientista ouve ou 1€ sobre uma boa ideia, passa-a aos seus colegas e
estudantes. Menciona-a nos seus artigos ou palestras. Se a ideia pegar, pode-se dizer que
ela se propaga, espalhando-se de cérebro em cérebro™ (Dawkins, 1976).

A transmissdo interpessoal do meme concede-lhe um carater parasita. A

semelhanca de um virus, as unidades culturais parasitam os seus portadores (Dawkins,

3 Versio original: “Examples of memes are tunes, ideas, catch-phrases, clothes fashions, ways of making pots or of
building arches”.

4 Versio original: “[...] body to body via sperms or eggs”.

> Versio original: “If a scientist hears, or reads about, a good idea, he passes it on to his colleagues and students. He

mentions it in his articles and his lectures. If the idea catches on, it can be said to propagate itself, spreading from
brain to brain”.
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1976), no caso o intelecto humano, de forma a se propagarem de cérebro em cérebro.
No entanto, considerando que o cérebro humano consegue processar pouco mais do que
uma ou duas coisas de cada vez, se um meme quiser dominar a aten¢do de um individuo,
tem de o fazer em detrimento da sobrevivéncia dos memes rivais (Dawkins, 1976). O
meme surge assim como uma unidade em constante competicao. A informacao ¢
imitada e passada continuamente, e o processo iterativo cria mutacdo — “com variagao
e com selegdo de variantes sobre outras, temos necessariamente evolugdo™® (Blackmore,
2000). Surgem novas variantes que adquirem gradualmente propriedades que as tornam
mais equipadas para sobreviver.

Ora, mas entdo o que define a sobrevivéncia de um meme? Dawkins (1976) define
trés caracteristicas fundamentais: longevidade, fecundidade e fidelidade de copia. A
longevidade apresenta-se como a capacidade do meme permanecer na memoria de cada
transmissor, individualmente. A fecundidade diz respeito ao nivel de interesse e
potencialidade de transmissao de cada meme (sdo disso exemplos as modas de vestuario
ou a musica pop). Por tltimo, a fidelidade de copia pode-se compreender como a
resiliéncia formal e conceptual de um meme. Ou seja, na transmissao interpessoal, os
“memes sdo passados a cada pessoa em forma alterada™ (Dawkins, 1976); o meme
mistura-se com as ideias individuais de cada transmissor, a informagao ¢ mediada por
cada portador, sofrendo mutagdes constantes do seu proprio significado, de tal forma
que s6 uma forte fidelidade de copia permite a sua sobrevivéncia na transmissao
continuada.

Aceitando o conceito de meme, a forma de ver o mundo é fundamentalmente
alterada. O ser humano ¢ transformado numa maquina de fazer memes, uma meme
machine (Blackmore, 1999) ou veiculo de propagacao, oportunidade de replicagdo e
recurso pelo qual competir (Blackmore, 2000). Se somos escravos dos nossos genes,
ndo somos apenas agentes livres na criagdo da cultura, arte, ciéncia e tecnologia —
“somos parte de um vasto processo evolutivo no qual os memes sdo replicadores em

evolugdo e nds as maquinas de memes™® (Blackmore, 2000). Esta reflexdo sera

6 Versio consultada: “[...] with variations and with selection of some variants over others, you must get evolution”.
7 Versao consultada: “[...] memes are being passed on to you in altered form”.

8 Versao consultada: “[...] we are part of a vast evolutionary process in which memes are the evolving replicators

and we are the meme machines”.
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importante mais a frente, pois adianta uma hipotese para a principal lacuna na anélise
dos memes na sua transi¢do para o ambiente digital, e o seu enquadramento nas
promessas de total democratizacao da web 2.0. Mas talvez o melhor, ja de seguida, seja

observar o meme na sua forma digital.

1.1.2. DIY: Gatinhos, Impact, Photoshop

Nao sera usual que um comum utilizador da internet tenha conhecimento da obra de
Dawkins (1976). Todavia, sera de uma probabilidade absoluta que todos tenham tido
contacto com a expressdo online do seu conceito. O meme ¢ um elemento familiar a
qualquer utilizador da infernet, quer seja através de fotografias de paparazzi, imagens
de telemoveis tremidas e videos ruidosos, stock images, print screens (Patel, 2018) ou
hamsters que dangam, unicornios, caes e gatinhos (Dams, 2009).

Apesar destas curiosas imagens ou videos serem ja linguagem assimilada por
qualquer utilizador comum da internet, as suas origens e os seus comportamentos sao
por vezes desconhecidos. Nascem em espacos da internet estranhos e confusos, em
grupos de redes sociais, foruns ou blogs de nichos, onde novas curiosidades surgem e
sdo replicadas todos os dias (Dams, 2009) até se transformarem gradualmente em
fendomenos culturais (Shifman, 2014) — “[...] os memes podem ser compreendidos
melhor como pedacos de informacao cultural que passam de pessoa para pessoa, € que
se transformam gradualmente em compartilhados fenomenos sociais™ (Shifman, 2014).

Limor Shifman (2014) define o meme no contexto digital como internet meme,
no fundo, grupos de unidades digitais que partilham caracteristicas comuns a nivel de
contetido, forma ou discurso, que sdo criados com conhecimento prévio entre eles, que
circulam, sdo imitados e transformados por utilizadores da Internet.

Ora aquilo que pode parecer uma mera transferéncia de suporte, de pré-internet
meme para internet meme, ¢ um salto relevante para a transformagao cultural e
comunicativa que temos vindo a observar com a sedimentagdo da web 2.0. A internet
exponencia todas as caracteristicas do meme. Olhemos de novo para as trés
caracteristicas propostas por Dawkins (1976) para a sobrevivéncia dos memes — (a)

longevidade, (b) fecundidade e (c) fidelidade de copia. Todas sdo exponenciadas: (a)

? Versio original: “[...] memes may best be understood as pieces of cultural information that pass along from person

to person, but gradually scale into a shared social phenomenon”.
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longevidade — a quantidade e dimensao dos arquivos aumenta, cada computador
pessoal passa a ser compreendido como um arquivo digital; (b) fecundidade — reduz-se
o tempo de produc¢do e partilha de unidades e aumenta-se o numero de nds na rede de
reproducdo cultural; (¢) fidelidade de copia — em comparagdo com a transmissao oral,
a digitalizacdo permite a transmissao de conteudos sem perdas de informagao
significativas (Shifman, 2014).

Assim, ¢ importante perceber de que forma a infernet e a digitalizacdo surgem no
contexto sociocultural e as suas influéncias no universo dos memes.

Em pouco mais de uma década, o computador transitou de uma tecnologia
invisivel, de utilizagdo limitada a um nicho de geeks, para um motor cultural
(Manovich, 2013). Obviamente, grande parte desta transi¢ao tem justificagdo no avango
do hardware, na efectivagio da lei de Moore!?, que se traduziu no aumento do
processamento dos computadores e na diminui¢cdo do tempo dos calculos e da fric¢ao
entre maquina e utilizador. No entanto, o avanco crucial foi feito a nivel de software.
Novas interfaces graficas, ferramentas de processamento de texto, de desenho, de 3D,
de video, criaram um ecossistema de softwares de criagdo cultural, intuitivos e de facil
utilizac¢do, abrindo portas para a sua assimilacdo por parte de varias industrias criativas,
do design a arquitetura, ou a educag¢do (Manovich, 2013).

Ao mesmo tempo, o amadurecimento tecnologico reduziu o prego da tecnologia,
tanto a nivel de hardware como de software, tornou o acesso a computadores pessoais
numa realidade universal — pelo menos na sociedade ocidental — e ampliou o acesso a
ferramentas profissionais a amadores e individuos interessados. Em consequéncia, a
evolucdo de softwares como o Photoshop, bem como a sua consequente
democratiza¢do, com a opcao de adicionar layers, tratamento de texto e fungdes de save
for web, deu lugar a uma comunidade de criadores amadores, e por fim, a uma
comunidade de criadores de memes (Patel, 2018). Se o Photoshop baixou as barreiras de
entrada a criacdo de memes, a democratizacdo de camaras digitais criou um mar de
conteudos acessiveis a todos (Patel, 2018).

Deste modo, quer seja pelas reduzidas barreiras de entrada a utilizagao de

softwares ou aquisicdo de hardware, quer seja pela inexisténcia de gatekeepers, temos

10 Teoria criada no seguimento dos comentérios de Gordon Moore que previa a duplica¢do a cada dois anos do
numero transistores nos processadores e microships.
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uma revolugdo no acesso a informagao e a ferramentas de criagdo grafica, enquanto a
producdo cultural deixa de estar somente a cargo de académicos, artistas profissionais
ou agentes culturais.

Ora, esta evolucao ndo teria relevancia sem a criacdo de um novo tipo de
softwares — aqueles que provavelmente definem aquilo a que chamamos agora web 2.0
—, softwares de comunicagdo, capazes de partilhar informagao, conteudos e
conhecimento — “navegadores de web, clientes de e-mail, clientes de mensagens
instantaneas, wikis, bookmarking social, ferramentas de citagao social, mundos
virtuais”!! (Manovich, 2013). Em paralelo, ferramentas de pesquisa e gestdo, como
address books, project management applications, e principalmente motores de busca,
dissiparam as fronteiras entre informagao pessoal e publica, a medida que as pessoas
comecaram a colocar as suas informag¢des em calendarios, agendas online e redes
sociais — “apagando conceptualmente e praticamente a fronteira entre o eu € o
mundo”!? (Manovich, 2013).

A facilidade de comunicagdo, a fusdo entre o pessoal e o publico, o acesso a
software grafico e a sua fécil utilizagdo criam uma nova internet, um territorio que
alimenta a participagao individual de cada utilizador na criagdo cultural, aquilo a que
Jenkins (2009) chama de cultura participativa. Como cultura participativa compreende-
se uma cultura com reduzidas barreiras a expressao e ao envolvimento civico, pessoal e
artistico, assim como um forte incentivo a criagao e partilha de contributos individuais,
sendo que muitos destes “contributos” acabam por ser sinonimos de memes.

Os utilizadores (ou criadores) de memes procuram criar ou subverter conteudos
para chocar, divertir ou provocar sentimentos nas suas comunidades, para se destacarem
entre o ruido (Patel, 2018), ou para serem MEME GODS". No entanto, ¢ de destacar
que esta ambicdo ndo segue principios individualistas. Em grande parte das plataformas

onde surgem os memes, os utilizadores sobrepdem a sua identidade real avatares e

! Versdo consultada: “[...] web browsers, email clients, instant messaging clients, wikis, social bookmarking, social

citation tools, virtual worlds”.

12 Versio original: “[...] thus conceptually and practically erasing the boundary between self and the world”.

13 Segundo o Urban Dictionary, expressao usada para definir uma pessoa que tem os melhores memes (’dankest
memes’) ou um meme ou pessoas que aparentam ter poderes magicos e divinos sobre os memes (“meme or person
which appears to have godlike meme magic powers”). Consultado em:
https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Meme%20God.

No livro Magick and Power in the Age of Trump (2018), Gary Lachman refere também esta relagdo entre memes,
misticismo e a criagdo de figuras divinas.
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nicknames (isto claro, quando ndo a escondem na totalidade). Na internet, a cotacao
social e cultural do individuo ¢ transferida para o modelo contributivo, ou seja, a
expressao de literacia cultural ¢ transferida da proeza individual para o envolvimento
comunitario (Jenkins, 2009).

Os membros das comunidades acreditam que os seus contributos t€ém valor social
e que sdo fundamentais para a criacdo de relagdes sociais entre 0s varios membros
(Jenkins, 2009). Assim, blogs e foruns sdo territorios de criacdo de material digital que
permitem aos utilizadores participar em discussdes atuais e sentir pertenca comunitaria
(Dams, 2009).

Este novo territdrio substitui o cladssico modelo hierarquico de producao cultural
estratificado para um modelo horizontal. Passamos de um mundo onde poucos
produzem e muitos consomem, para um onde a produgado cultural ¢ ativamente criada
por cada individuo (Jenkins, 2009). Neste sentido, evidencia-se a adequacao de infernet
memes a esta nova forma de organizacgao cultural, uma vez que uma das suas
caracteristicas operacionais ¢ exatamente a propagacao gradual da dimensdo individual
para a dimensao social (Shifman, 2014).

A criacdo de videos ou imagens em Photoshop mostram que os seus criadores sdo
letrados digitalmente e criativos, enquanto a utiliza¢do de texto, geralmente
referenciando piadas privadas (private jokes) comunitarias ou formulas comuns de
outros memes ou verndculos digitais, demonstra a afiliagdo a subculturas e comunidades
— 4chan, reddit, youtube, tumblr, entre outras.

No entanto, esta relacdo ndo pode ser vista como normativa. Olhemos para um dos
principais arquétipos do meme, a image macro (fig. 2) — caracterizada pela sobreposi¢ao
de um pequeno texto, geralmente utilizando a tipografia Impact, a uma imagem, criando
uma relacdo referencial entre os dois elementos para a criagdo de sentido memético.
Aqui, ao contrario do que afirma Shifman (2014), de forma geral, a imagem ¢ a unidade

referencial e o texto abre espaco para a criagao individual de piadas.
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Fig. 2) Exemplo de image macro. Autor desconhecido. Kilroywashere.org. Disponivel em
https://knowyourmeme.com/photos/341941-image-macros

Este jogo entre referenciacdo e criagdo coloca os memes e quem os utiliza num
novo modelo operacional dentro da cultura participativa, o networked individualism,
onde, cada individuo pode ser ele proprio inserido numa coletividade — “ele mesmo,
em conjunto !4 (Shifman, 2014).

Os memes sao a linguagem nativa (Wall & Mitew, 2018) e o espelho perfeito do
comportamento coletivo na internet (Patel, 2018) — onde se pode “partilhar, imitar,
remisturar e usar métricas de popularidade”!® (Shifman, 2014) — e por isso, pilares
fundamentais de uma nova cultura participativa. Nao serd por acaso que se tem definido
0 meme como uma nova cultural currency; se a moeda assume o papel central no
sistema financeiro, o meme ¢ agora o seu par no universo cultural. Os memes sao
moedas culturais (Milner, 2012) e o seu dominio faz parte integrante do que ¢
expectavel num “cidaddo digitalmente letrado™'® (Shifman, 2014). Se a tecnocracia nos
trouxe o Homo Economicus, a internet traz o Homo Mimeme. Sem a utilizagao ¢
compreensdo de memes, os utilizadores ficam a margem desta nova economia cultural.
Os memes transformam-se em motores culturais, e a sua presenca deixa de estar

limitada a momentos singulares na esfera privada ou publica, assumindo-se como um

14 Versio original: “[...] themselves, together”.
13 Versio original: “[...] sharing, imitating, remixing, and using popularity measurements [...]”.

16 Versio original: “[...] digitally literate” netizen”.
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organismo monstruoso de imagens e textos (Shifman, 2014). A sua dimensao e
omnipresenca digital, coloca-os assim num plano em que sdo capazes de alterar o
imaginario coletivo. Como Shifman (2014) refere: “Os memes moldam as mentalidades,
as formas de comportamento e acdes de grupos sociais. Este atributo ¢ altamente
compativel com a forma como a cultura ¢ formada na era da web 2.0, marcada por
plataformas de criagdo e pela troca de conteudo gerado por utilizadores™!”.

Ora, compreender a linguagem, estética e operacao dos memes € uma competéncia
importante para o estudo da cultura na era da web 2.0, mesmo que a primeira vista estes
se paregam limitar a um conjunto monstruoso de fotos de gatinhos fofinhos.
Curiosamente, os gatinhos t€ém um papel central tanto na cultura dos memes como na
internet de um modo geral. Zuckerman (2008) afirma que se a web 1.0 foi inventada
para fisicos partilharem os seus papers de investigacdo, a web 2.0 foi criada para deixar
as pessoas partilhar as fotografias dos seus gatos felpudos (que na web se chamam
lolcats).

Mas o que esté por tras deste aparente fetichismo de gatinhos? A afirmacao dos
lolcats como pega central no universo dos memes ¢ um fenémeno interessante. Os
lolcats representam a alteracdo dos dispositivos e do espago mediatico, bem como a
alteracdo dos modos de participagdo cultural. O acesso liberalizado a camaras digitais e
plataformas de partilha de contetidos, permitem a qualquer pessoa partilhar o seu
quotidiano e, ao que parece, muitas pessoas tém gatos. Os gatos sdo extremamente
populares na internet — “eles irradiam uma fofura a que (quase) ninguém consegue
»18

resistir

(Dams, 2009).

, sendo apenas superados por remisturas com efeitos de glitter sobrepostos

Os lolcats sdo talvez o principal arquétipo de meme. Combinagdes de gatos e texto
sdo criadas e partilhadas, foruns e imageboards sao inundados com estas expressoes
bizarras em luta constante por interacdo, imitagdo e reacdo de utilizadores. Novas
versdes sao constantemente criadas — a sua sobrevivéncia depende da imitagdo e
remistura, da participacdo comunitaria. O processo iterativo cria um codigo ultra

referencial, com variagdes, familias e subfamilias de memes que parecem

17 Versio original “Memes shape the mindsets, forms of behavior, and actions of social groups. This attribute is
highly compatible to the way culture is formed in the Web 2.0 era, which is marked by platforms for creating and
exchanging user-generated content”.

18 Versdo consultada: “[...] they radiate a cuteness which (almost) no one can resist”.
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incompreensiveis para quem ¢ exterior a cultura ou subcultura especifica, inside jokes
de inside jokes. Criam-se espacos de partilha de memes, safe spaces, que criam

comunidades altamente participativas e envolvidas.

Fig. 3) Happycat. Autor desconhecido. Kilroywashere.org.
Disponivel em https://knowyourmeme.com/photos/48689-cheezburger.

Em 2007, o blog I Can Has Cheezburger, que criou cult following'? por ter sido o
incubador do meme “Happycat” (fig. 3), comegou a partilhar memes dos seus
seguidores na sua home page. Em seguida, criou uma ferramenta comunitaria de criacao
de memes, um meme generator. Os utilizadores podiam criar memes a partir de uma
selecdo de imagens pré-existentes ou fazer o upload de uma imagem propria e adicionar

a legenda que quisessem. O blog facilitava a criacdo de material digital ao mesmo

19 “Grupo de seguidores de culto”.
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tempo que o distribuia, permitindo aos utilizadores participar em discussdes atuais e
dando a sensa¢do de pertenca a uma comunidade Os /o/cats mostram que a eficacia dos
meios de comunicacdo digitais ja ndo esta centrada na producao e partilha de contetidos
singulares e originais, mas sim na criagdo de mecanismos que possibilitem e acionem a
vontade dos utilizadores de os manipular — “[...] o futuro da comunicacgao [...] depende
da vontade do utilizador de manipular a informagao, de a passar e de ver a codificagdo
da informagdo como um espago de design por si proprio” 2° (Dams, 2009).

Assim, os lolcats, e os memes no geral sdo mais do que meras imagens fofinhas,
absurdas ou com piada, sdo inside jokes globais (Dams, 2009) que atingem velocidades

de partilha e alcance que superam a propria web (Patel, 2018).

1.1.3. We are doing it for the lulz: ocupar, rir e desinformar

Os memes tém vindo a ser referidos como novas formas de participagdo politica, na sua
relacdo com as redes sociais, € como linguagem da “explosdo da participagdo [em
movimentos] grassroots, que permite aos individuos expressar as suas opinides de
forma mais aberta e livre”?! (Gil de Zudiga et al., 2014), ou até mesmo como
ferramentas poderosas de coordenacgdo de agdes civicas (Shifman, 2014).

O movimento Occupy de 2011 ¢ geralmente usado como exemplo da
potencialidade dos memes. Na sua origem, 0 movimento apresentava-se como uma
organizagdo organica de afronta as estruturas de poder financeiro. Previsivelmente, o
movimento gerou tensdes entre ativistas e a elite financeira — consequentemente,
também com a elite politica (DeLuca et al., 2012).

Os jornais demoraram consideravel tempo a legitimar o movimento, ou até
mesmo a admitirem a sua existéncia — a primeira referéncia relevante, na capa do The
New York Times, aconteceu quase um més apos o inicio da ocupagdo (DeLuca et al.,
2012). Era claro o desentendimento entre a comunicagao social e os grupos de ativistas,
mas qual a sua justificacdo? Segundo DeLuca (2012) um “movimento social ativista

existe apenas na propor¢do da sua existéncia como evento mediatico™?2. Ora, o Occupy

20 Versio consultada: “[...] the future of media-based communication [...] depend on the user’s willingness to
manipulate the information, pass it on and to view the information’s coding as a design space in itself”.

21 Versio original: “explosion of grassroots participation, allowing individuals to express their opinions more openly
and freely”.

22 Versio original: “social movement activism exists only insomuch as it is a media event”.

20



Wall Street mostrou-se como um momento de viragem deste paradigma. Pela primeira
vez, um movimento ativista, utilizando os seus smartphones — “ecras publicos [...]

sempre connosco” 2

e sempre online (DeLuca et al., 2012) — e as ferramentas da web

2.0 deixava de necessitar da mediatizagdo dos jornais e das televisdes para existir.
Inserido no novo contexto digital, o Occupy serviu-se de novos modelos de

producdo material e cultural para dar forma ao protesto. Como referiam os Metahaven

(2013), “ndo existem lojas a vender papel de cartdo politizado™?*

,ouseja, a
materialidade dos protestos depende do contexto singular em que se inserem, tal como o
tipo de lojas circundantes (ou, a sua inexisténcia) e aquilo que elas vendem — cartdes,
papéis, tecidos, marcadores, canetas, lapis. Nascido no contexto online, o Occupy
acrescentou novas ferramentas de protesto: as que sdo usadas em manifestagdes
classicas (tais como, cartazes, faixas e placas de cartdo), foram adicionados memes,
foruns e redes sociais. O meme chegou mesmo a ser proposto como nova tipologia de
cartaz politico ou a estética das novas crencas de geragoes ativistas (Metahaven, 2013).
Ora estas novas ferramentas corporizavam as caracteristicas que Bennett e
Segerberg (2012) definiam como impulsionadoras dos movimentos grassroots: 1) a

9925

“abertura tecnoldgica”>, i.e., a permeabilidade dos meios tecnoldgicos a criacdo e

comunicagdo de materiais personalizados — mensagens, tweets, partilha de noticias,

videos do Youtube, entre outros; 2) a “inclusividade simbolica™?

, l.e., a capacidade de
movimentos de grande escala permitirem a apropria¢do do seu contetido na forma de
ideias facilmente personalizaveis. Ou seja, memes, foruns e redes sociais davam aos
movimentos grassroots a capacidade de acionar varios modos tecnoldgicos e
discursivos para propagar as suas reivindicagdes, através das mensagens pessoais,
reunindo a diversidade individual dos seus ativistas.

No seu momento mais produtivo, tanto a estética como o discurso do movimento
Occupy foram criados de forma organica e amadora, consoante as necessidades de

protesto e organizacdo. Como nota Francisco Laranjo (2019), quando o movimento

assumiu o logdtipo criado por Jonathan Barnbrook, por muito adequado e correto que

23 Versio original: “public screens |...] always with us”.
24 Versio original: “there is no hardware store selling ‘political’ cardboard”.
23 Versio original: “Technological openness”.

26 Versao original: “Symbolic inclusiveness”.
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fosse, pds em causa a sua principal mais-valia, a capacidade de se multiplicar em vozes
dispersas e multiplas, de fugir a uma categorizacdo, ou branding, e de se oficializar.

Em contraponto, os memes, criados em contextos coletivos mas fruto da expressao
individual, nunca perderam o seu carater organico e inclusivo. Embora pudessem
“parecer crus aos olhos treinados?’ (ou exatamente por isso), foram personalizados e
adaptados por cada individuo para contar a sua propria historia (Shifman, 2014). A
criagdo comunitaria, ndo profissional e sem regras formais, deu-lhes o lugar dos mais
econdmicos, rapidos e cativantes influenciadores sociopoliticos (Patel, 2018).

Durante o Occupy, um meme ganhou protagonismo. Na sequéncia de um protesto
na University of California, um policia disparou spray pimenta sobre alguns
protestantes. O momento foi gravado (fig. 4), inumeras versdes da imagem foram
criadas e partilhadas (fig. 5, 6, 7 e 8), e assim nasceu o “Casually Pepper Spray
Everything Cop”.

Fig. 4) Fotografia de Louise Macabitas. Know Your Meme. Disponivel em
https://knowyourmeme.com/photos/203420-casually-pepper-spray-everything-cop

27 Versio original: “Memes may look crude to the trained eye”.
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Fig. 5, 6, 7 e 8) Exemplos do meme “Casually Pepper Spray Everything Cop”. Know Your Meme.
Disponivel em https://knowyourmeme.com/memes/casually-pepper-spray-everything-cop/photos.

Segundo Peck (2014), o “Casually Pepper Spray Everything Cop” mostrava a
capacidade dos memes criarem discurso vernacular e humoristico que fomentava a
empatia entre utilizadores online e protestantes, enquanto identificava os agentes da
marginaliza¢do e opressdo. Ao mesmo tempo, dava a criacdo de memes um
enquadramento contestatario — era posicionada “por utilizadores como uma forma
alternativa de discurso que representava a liberdade de expressao, a envolvéncia civica e
a exposi¢do do abuso do poder num sistema de institui¢des falhadas™?® (Peck, 2014).

Este exemplo ndo € Gnico. Muitos outros memes operaram na expressao da
contestagdo politica, tanto durante outros ramos do movimento Occupy (Bennett &
Segerberg, 2012), como em movimentos distintos € com repercussdes reais mais
tangiveis, como as revolugdes da Primavera Arabe (Oates, 2016).

Assim, revela-se importante analisar os memes como elementos de critica social e
de legitimacao/deslegitimagdo politica. No entanto, tal serd impossivel sem considerar

as caracteristicas que os definem discursivamente no contexto politico. Sobretudo

28 Versio original: “users as an alternative discourse that represented freedom of expression, civic engagement, and
exposing abuses of power in a flawed system of institutions”.
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aquela que deu mote e titulo ao livro dos Metahaven (2013), Can Jokes Bring Down
Governments?: a piada, ou o humor.

No contexto online, Fedorov e Tretyakova (2019) identificam o humor como
formador do “modelo cognitivo que determina a percegdo da realidade social”?®. Ou
seja, com a imposi¢ao da comunicagdo online, os seus elementos nativos — 0os memes € 0
seu tom humoristico — assumem-se como framework de criagdo de contetido mediatico,
e por isso, construtores do espirito critico e da realidade, ou aquilo, que nos interessa
particularmente no contexto desta investigacdo, como ferramentas de desconstru¢ao do
real, do discurso oficial e, consequentemente, de deslegitimacao do poder.

Se a ideia de legitimagdo ¢ vista como a projecao, através do discurso, de uma
imagem positiva do “Eu” (“Self”), a deslegitimacdo € o seu negativo, a criacao e
transmissdo de uma imagem negativa do outro. Ross & Rivers (2017) consideram que a
deslegitimacdo ¢ atingida pela inadequagdo retorica, aos valores, discursos e culturas
vigentes. Ora o humor “viola o alinhamento retérico, viola a norma™ (Fedorov &
Tretyakova, 2019), desconstrdi as convengdes do que € o discurso oficial, retira-lhe a
sua legitimidade, e por isso ¢ indispenséavel para um novo modelo de ativismo.

Por outro lado, a deslegitimac¢do deve-se também a inércia das estruturas vigentes,
ou seja, a incapacidade de uma campanha ou lider ocupar este novo espago discursivo,
de comunicar qualquer tipo de mensagem legitimadora, “positiva, beneficial, ética ou de
agdo compreensivel™! (Ross & Rivers, 2017). No fundo, o melhor ¢ seguir o conselho
de Canning & Reinsborough (2017): “cria os teus proprios memes ou arrisca-te a que o
teu oponente os faga por ti”2.

Quer seja pela inadaptacdo do status quo, quer pelas reais capacidades do
humor, os memes tém-se vindo a afirmar como figuras centrais da luta politica. No
entanto, ¢ impossivel continuar a explorar os memes sem olhar também para o

ecossistema em que sdo criados, a web 2.0.

29 Versio original: “cognitive model that determines the perception of social reality”.
30 Versio original: “Laughter is a tool of delegitimization, as it violates rhetorical alignment, violates the norm”.
31 Versio consultada: “[...] positive, beneficial, ethical, understandable action”.

32 Versio original: “Meme your own message or risk your opponent doing it for you™.
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1.2. Rules of the Internet: Pos-verdade e Redes Sociais.

E repetidamente referido o termo web 2.0, mas o que €, de facto, esta segunda versao da
web? A defini¢do ndo ¢ consensual, no entanto, Tim O'Reilly (2012) define um conjunto
de caracteristicas que a identificam. A web 2.0 pressupde uma transi¢ao da distribuicao
de produtos?? para servigos, isto €, a logica de criagdo, distribui¢do e licenciamento de
software com release cycles e upgrades pagos € substituido por servigos, como o motor
de busca da Google, de utilizagdo gratuita, sem limites de licenciamento e em “perpétuo
estado beta™*. A distribui¢do ja ndo é a fonte de rendimento, mas sim a utilizagdo
continua do software e a recolha de dados; a distribuigdo ¢ substituida pela
performance, € o seu “valor passa a ser proporcional a escala e dinamismo dos dados™??
que controla (O’Reilly, 2012).

Uma vez que “pequenos sifes perfazem a maior parte do contetido da interner*¢

,a
web 2.0 opera sobretudo gerindo e distribuindo o que ¢ produzido pelos seus
utilizadores, recorrendo a algoritmos para processar dados dos seus utilizadores. O
utilizador passa a ser uma peca central do ecossistema da web 2.0: os seus dados e
conteudos sdo a principal matéria-prima da internet. Assim, a web 2.0 apresenta-se
como um novo modelo de ferramentas/servicos online que assentam na recolha de
dados e sua relagao simbidtica com o sofiware — “sem os dados, as ferramentas sdo
intteis, sem o software, os dados sdo impossiveis de gerir?’ (O’Reilly, 2012). Este
framework da web 2.0 da lugar a criagdo de um novo ecossistema de aplicagdes e
ferramentas, tendo como figuras centrais as redes sociais.

A internet e as redes sociais sdo agora pecas centrais da realidade contemporanea,

usadas “para a comunicagdo interpessoal, procura de conhecimento e informacdo ou

partilha de historias e experiéncias™® (Wanless & Berk, 2020) ou ainda, como um novo

33 Packaged software.

34 Versio original: “The Perpetual Beta”.

33 Versio original: “[...] the value of the software is proportional to the scale and dynamism of the data [...]".
36 Versio original: “Small sites make up the bulk of the internet's content”.

37 Versio original: “Without the data, the tools are useless; without the software, the data is unmanageable”.

38 Versio original: “to communicate with each other, seek knowledge or information, or share their stories and

experiences”.
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“impulso da participacdo democratica, gatilho para o renascimento de comunidades
moribundas [¢] fortalecimento da vida associativa™® (Morozov, 2011).

Construida segundo um modelo de produgao cultural participativo, a internet
significa a transferéncia do poder do centro para a periferia — o individuo deixa de
estar sob constri¢do institucional e tem ao seu alcance acesso e produgdo livre de
informacao (Dyson, 2008). Se, numa nota positiva, isto perspetiva a diminui¢do de um
poder monolitico, a constru¢ao de uma possivel sociedade mais democratica e plural
sem a imposi¢do epistemoldgica de uma classe dominante (Dyson, 2008), no seu lado
mais negro, a total transferéncia da criagdo e circulagdo de informacao para o utilizador
comum (e, de forma ainda mais relevante, da sua media¢ao por empresas tecnoldgicas)
pode apontar para a faléncia do proprio sistema democratico e da compreensao da

realidade.

1.2.1. Zucked: feed, do scroll ao rabbit hole

A tensdo entre o entendimento da web como uma “liberation technology” (Diamond &
Plattner, 2012) e a sua versao apocaliptica, nasce precisamente das caracteristicas que
fundamentam esta sua versao 2.0. Em primeiro lugar, a transi¢do de um modelo de
produtos para servigos significou também a alteragdo do modelo de financiamento das
empresas tecnologicas. Se por um lado, os servigos passaram a ser distribuidos de forma
democratica e gratuita, por outro, foi fundamental para as plataformas encontrar novas

2940 >
, l.e., 0S

formas de criagdo de riqueza. O valor passou para a “riqueza dos dados
servigos passaram a ser gratuitos, em troca, claro, da aceitacdo de formularios e
preferéncias de partilha de dados que davam acesso a “localizagdo, dados pessoais e
outras informacdes dos seus utilizadores que [...] em conjunto com outros dados
permitem discernir as escolhas de vida, preferéncias e visdes do mundo dos seus

utilizadores™! (Wanless & Berk, 2020). Rapidamente, a potencialidade da recolha da

informacdo e a sua capacidade de “segmentar audiéncias em grupos homogéneos de

39 Versio original: “boost democratic participation, trigger a renaissance of moribund communities, strengthen
associational life”.
40 Versio original: “wealth of data’.

H Versio original: “location, personal data and other information that [...] in conjunction with other data can be

used to discern users’ life choices, preferences or worldviews”.
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consumidores™*? ficou evidente na sua alta rentabilidade (Knopf, 2009) e as plataformas
assumiram o modelo atual de distribuicao de publicidade direcionada.

Como apontava O'Reilly (2012), os dados sdo tteis apenas quando relacionados
com software, ou, apenas quando processados por algoritmos. A publicidade
direcionada depende da capacidade de gerar perfis de utilizadores (Wanless & Berk,
2020) que apenas sdo possiveis com a utilizagdo de algoritmos. Este modelo ndo fica
contido apenas no campo da publicidade, a criagdo de perfis e filtros ¢ uma
caracteristica geral das redes sociais.

Podemos assumir como verdade que, tendo em conta a enorme quantidade de
informagdo em circulagdo nas redes — gerada por utilizadores, meios de comunicacao
sociais e empresas —, a filtragem ¢ fundamental para o acesso a informagao relevante.
No entanto, serd sobretudo fundamental para o modelo das redes sociais, dependente da
interagdo dos seus utilizadores, uma vez que, quanto mais tempo gasto numa
plataforma, maior o nimero de dados recolhidos, melhores os algoritmos, melhor a
personalizacdo e por fim, maiores as receitas. Resultado, o contetido ¢ filtrado
consoante a sua capacidade de gerar interagdes — geralmente uma “manchete picante”™*?
— e consoante a predisposi¢ao de um determinado utilizador interagir com uma tipologia
de conteudo especifico (Eli Pariser, 2011).

Os comportamentos e inclinagdes sao registados e analisados por algoritmos a fim
de personalizar a nossa experiéncia online, num processo iterativo continuo — a
personalizagdo da personalizagdo. A medida que os processos de filtragem vio
evoluindo, serdo cada vez mais eficazes a moldar o proprio individuo, tornando-o
imerso na sua filter bubble e, dando lugar a um “utilizador [que] é reproduzido no seu
proprio ambiente mediatico™** (Cohen, 2018). Seria de esperar que estes ambientes
herméticos fossem motores de coesdo social pela criagcao de narrativas tnicas. No
entanto, verifica-se o oposto. Os filtros alimentam utilizadores com narrativas
singulares, segundo os seus interesses e perfis (Pena, 2019a), e excluem tudo o que se

encontra @ margem. Impossibilitado de ver o exterior da sua bolha, cada individuo

42 Versdo original: “segmentation of audiences into homogeneous consumer groups” .
g g group
43 Versao original: “spicy headline”.
pLcy

44 Versio original: “"user is reproduced in their own media environments”.
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torna-se incapaz de pensar o outro. Chegamos assim a polarizacdo de toda a percegdo
(Wanless & Berk, 2020).

Este processo pode ainda ser visto cumulativamente com as novas dindmicas de
relacdo entre redes sociais e jornalismo, com a alteragdo do papel deste Gltimo na
cria¢do da realidade. Pariser (2011) enquadra as noticias como as estruturas que dao
“forma a nossa perce¢do do mundo, ao que € importante, a escala e ao carater dos
nossos problemas”*’; estas assumem-se fundamentais na criagdo do conhecimento e da
experiéncia comum em que a democracia se alicer¢ga. Em 2018, o PEW Research Center
concluiu que houve um aumento exponencial no consumo de material noticioso nos
meios digitais — 68% dos adultos americanos consumiam noticias nas redes sociais. O
que acontece quando todo o contetido passa a ser apresentado segundo este crivo
algoritmico? Ou ainda, quando a formac¢ao do espago informativo (e consequentemente
o espaco politico) fica a cargo das atuais empresas tecnoldgicas? O espago informativo
e o debate politico, que desde o séc. XX, foram sempre mediados por televisdes, jornais
e jornalistas, sofrem grandes e profundas alteragdes com a introdugdo da internet.

Na web, o utilizador comum assume-se também como produtor de informagao —
em pé de igualdade com o jornalista —, e as redes sociais como distribuidores de
noticias. Assiste-se a erosdo do poder e consequentemente, a erosdo das instituigdes. Os
media tradicionais perdem o seu papel de destaque na criagdo da percecdo do mundo.
Ora, o facto de o jornalismo ser altamente respeitado e oficializado era a garantia da sua
efetividade. A criag@o de noticias era “um empreendimento fundamentalmente politico
e ético” % (Eli Pariser, 2011) que detinha um “papel comunitario essencial” (Pena,
2019a) e que, como tal, dependia do respeito de um codigo deontoldgico rigoroso.
Assim, sem estes gatekeepers oficiais, a construcao da realidade est4 agora passivel de
ser instrumentalizada por qualquer um, abrindo portas ao fendmeno atual da

desinformacao e da sua utilizacdo como método de propaganda.

45 Versio consultada: “News shape our sense of the world, of what's important, of the scale and color and character

of our problems”.

46 Versao consultada: “[...] a fundamentally political and ethical enterprise”.
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1.2.2. I Want You: Propaganda digital

O ambiente online tem vindo a afirmar-se como um territério fundamental na pratica da
propaganda. Como referem Wanless e Berk (2019), a “riqueza dos dados, quando
agregada por gigantes da infernet e plataformas de redes sociais como ‘perfis de
utilizador’, tornou-se uma mercadoria cobi¢ada por empresas, governos e
propagandistas experientes”™’. A personaliza¢do dos dados permite um modo
operacional mais eficaz, a propaganda passa a poder ser criada e partilhada com setores
populacionais muito especificos. Como exemplo paradigmatico deste fendmeno, a
Cambridge Analytica afirmava ter sido capaz de influenciar as elei¢des americanas de
2016 (Wanless & Berk, 2019) através do seu algoritmo de propaganda direcionada,
criado através de dados recolhidos apenas num questionario do Facebook?®,

No entanto, a personalizagdo ndo ¢ o unico fator na caracterizagdo da propaganda
digital. A propaganda sempre foi vista como um mecanismo unilateral de persuasdo — o
conteudo persuasivo era financiado pelo agente politico, criado pelo propagandista e
transmitido para a populagdo (Wanless & Berk, 2019). Mas, como vimos, a web
pressupoe a descentralizagdo do poder, pelo que ja ndo € possivel configurar a
propaganda nestes moldes. A audiéncia deixa de ser um mero recetor passivo do
conteudo persuasivo e passa a ser agente ativo na criacao da propaganda (Wanless &
Berk, 2019). Assim, a propaganda digital resulta principalmente na capacidade de
“envolver o publico na criacdo, personalizag¢do e disseminacdo de mensagens [...] [de
forma a] ofuscar as suas origens e aumentar a recetividade [...] ao espalhar contetido
provocativo™ (Wanless & Berk, 2019). Surge ainda um novo fator: a propaganda
computacional. Algoritmos sdo agora programados, ndo para filtragem, mas como
bots®’ politicos, com o objetivo de aprender e imitar pessoas reais, de forma a infiltrar

comunidades online e manipular a opinido publica (Woolley & Howard, 2016).

47 Versao original: “wealth of data, when aggregated by internet giants and social media platforms as ‘user profiles’,
has become a hot commodity coveted by companies, governments and savvy propagandists”.

48 Estes dados terdo sido recolhidos somente por um Unico programador da universidade de Cambridge e
posteriormente vendidos a empresa (Pena, 2019a). No entanto, ¢ de considerar que a presenga deste tipo de
questionarios, agora relativamente reduzida, era uma realidade constante no Facebook. Apresentavam geralmente
titulos ingénuos ou banais como “Pick your 5 favorite beers” ou“What Star Trek character are you?” (Knopf, 2009)
e podiam ser criados por qualquer utilizador, empresa ou propagandista.

49 Versio original: “Engaging audiences in the creation, personalization and spread of messaging [...] obfuscate its

origins and increase receptivity, [...] spreading provocative content”.

50 “RObOt”.
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Esta conjugacao resulta na “poluicdo do espaco informativo” e na incapacidade de
distinguir propaganda de informacao factual. Se por um lado, este processo ¢
intencionalmente utilizado pela propaganda, por outro, ¢ a tecnologia que impde a
indefini¢do das mensagens e dos territorios. Com a transicdo da imprensa para o espaco
online, o territorio de distribuicao foi fundamentalmente alterado. A sua produgao
passou a ser distribuida dentro e em paralelo com o0s “nossos espagos sociais™!
(Cerrato, 2019). Em 1980, Glinther Anders apontava uma dualidade de existéncia
espacial, um desalinhamento entre o espaco transmitido pelos media e aquele em que
nos encontramos realmente, comparando-o com a situacdo de um “bebé”: “embora ja
tenha ido para a cama, [...] estd a0 mesmo tempo num estadio de baseball, uma vez que
os gritos dos espetadores ecoam nos seus ouvidos a partir do radio que esté a tocar”>?
(Anders, 1980). Esta dualidade resulta na dilui¢ao de dois espagos tradicionalmente
opostos: o publico e o privado. Este processo, estd inequivocamente presente nos novos
meios digitais, onde “as fronteiras entre o espago publico e privado se tém vindo a
tornar cada vez mais ténues na nossa experiéncia quotidiana em redes sociais™ >
(Kotolloshi, 2019). Deste modo, ¢ dificil distinguir contetidos publicos de conteudos
pessoais: “as manchetes agora estdo ao lado das fotos de comemoracao do aniversario
dos nossos amigos™* (Cerrato, 2019).

O mesmo acontece com a propaganda. A reac¢do ao conteudo politico ¢ alterada
consoante o seu emissor. Como referido por Shifman (2014), os contetidos enviados por
conhecidos ou familiares sdo recebidos de forma mais favoravel do que quando vindos
de emissores oficiais. Assim, capaz de circular no mesmo plano e de se camuflar como

opinido de um amigo, a propaganda torna-se impercetivel e consequentemente mais

persuasiva.

1 Versio original: “[...] our social spaces”.
32 Versdo consultada: “even though he has already been put to bed, [...] is at the same time at the baseball stadium,
since the cries of the spectators echo in his ears because the radio is playing”.

33 Versdo original: “[...] The boundaries between the public and private space have become increasingly blurred in

our everyday experience on social media sites”.

4 Versio original: “Headlines are now next to our friends’ birthday celebration pictures”.
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2. Desinformacio na era dos memes, mitos, conspiracoes e discursos extremistas

2.1. You: Populismo, lider e realidade

Em 2006, a capa da revista TIME apresentava a personalidade do ano com o simples
pronome “YOU?” (fig. 9). O jornalista da mesma revista escrevia que a revolucao da web
2.0 nos tinha recentrado como peg¢a chave na organizagao cultural, finalmente tomado o
controlo dos meios de comunicacdo globais e que uma nova democracia digital vinha a

caminho (Grossman, 2006).

PERSON OF THE YEAR

Yes, you.
You control the Information Age.
Welcome to your world.

Fig. 9) Ilustragdo de Arthur Hochstein, com fotografia de Spencer Jones Glasshouse. TIME. Disponivel em:
http://content.time.com/time/covers/0,16641,20061225,00.html.

A capa da TIME de 2006, refém do seu momento temporal, apresentava uma visao
alheia aos reais mecanismos que viriam a definir a cultura participativa online, as
plataformas que realmente viriam a controlar o espago informativo. Esta nova era da
democracia digital, da cultura participativa e da circulagdo de memes e imagens, das
minorias com voz e representacio no espaco discursivo, ¢ na verdade também a era do
renascer dos movimentos antidemocraticos, do populismo de extrema-direita e da
deslegitimacdo da politica (Steyler, 2018).

Explicar o fendémeno populista (que sera aqui apenas considerado na sua vertente
de direita alternativa ou extrema-direita) ¢ uma missao complexa mas fundamental para
compreender as transformacdes do contexto sociopolitico nas sociedades ocidentais

(considerando, contudo, que esta investigacao tem a Europa e Estados Unidas da
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América como palco central), a sua associagdo com o novo ambiente mediatico online,
e a afirmagdo dos memes como peca de propaganda e nova linguagem subversiva
(mesmo que no contexto da fomentacdo de um discurso conservador).

O surgimento do populismo ¢ associado a conjugacao de varios fatores. Por um
lado, temos a faléncia conceptual do projeto europeu. Na sua origem, a Unido Europeia,
fundada sobre os valores da liberdade, igualdade e fraternidade, parecia um projeto

2955

“imensamente atraente”>, que “alimentou a imaginacdo de muitas pessoas, [...] a

encarnagdo de uma sociedade aberta — uma associac¢ao voluntéria de Estados soberanos
que estavam dispostos a abrir mio de parte da sua soberania para o bem comum”>¢
(Soros, 2012).

Se a abertura de fronteiras, moeda unica e prosperidade financeira apresentavam
um projeto bem-sucedido, a verdade € que os valores centrais nunca se efetuaram. A
ideia de uma Europa igualitaria nunca se revelou na redistribuigdo real de poder
econdémico e politico entre paises ricos e pobres. A luz da crise econdmica de 2009, esta
divisdo entre o Centro prospero encabegado pela Alemanha, e o Sul em faléncia, com
paises como a Grécia, Portugal e Chipre, tornou-se evidente. Os paises mais pobres,
incapazes de pagar a sua divida, foram obrigados a aceitar programas de austeridade. O
sofrimento das familias causado pelo delirio neoliberal foi ignorado pelos técnicos e
politicos do Centro Europeu, dando lugar a um descontentamento generalizado
(Innerarity, 2017).

Por outro lado, ou em conjunto, surge também a crise humanitaria e o enorme
fluxo de refugiados vindos do norte de Africa. O niimero crescente de refugiados a
procurar abrigo na Europa colocava grande pressao sobre os paises do Mediterraneo. A
Unido Europeia foi incapaz de gerir o fenomeno. Para além da estranheza causada pela
migracdo em massa e pela cultura que esta trazia, as populagdes que viviam situagdes
internas frageis nos seus paises, viam a ajuda a refugiados como algo injusto e
secundario tendo em conta o seu proprio sofrimento (Schmidt, 2019).

Todavia, Eatwell e Goodwin (2018) defendem que o populismo ¢ algo anterior

as crises e que tem origem num conjunto de sentimentos que assolaram certos setores da

33 Versdo consultada: “When it was only an aspiration, the European Union was an immensely attractive idea [...]”.

36 Versao consultada: “fired many people’s imagination [...] as the embodiment of an open society — a voluntary

association of sovereign states that were willing to give up part of their sovereignty for the common good”.
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populacdo e fomentaram uma “revolta crescente contra os valores liberais e a politica
mainstream’™’. Estes sentimentos apresentam-se como (i) descrenga, (ii) destruigo, (iii)
privacgdo e (iv) desalinhamento.

A (1) descrenga surge da percecdo da democracia liberal como um modelo elitista,
a sociedade ¢ governada por um grupo restrito (os politicos, as elites), colocando os
cidaddos numa posi¢ao submissa e dando a sensa¢ao que a sua voz ndo tem valor no
discurso nacional; a (ii) destruigdo mostra-se através da sensa¢do de iminente
desmoronamento da identidade cultural de grupos nacionais e dos seus estilos de vidas,
geralmente perante o fendmeno da imigracdo; a (iii) privacdo manifesta-se em resposta
ao avango do neoliberalismo, que cria a sensacdo de “privagdo relativa” pelo aumento
das desigualdades econdmicas e dissipa a esperan¢a num futuro melhor; por ultimo, o
(iv) desalinhamento, entre cidadaos e partidos, causado pela alteragdo de organizagdo do
sistema politico e perda moral dos partidos tradicionais de poder (Eatwell & Goodwin,
2018).

Segundo Eatwell e Goodwin (2018), o populismo ndo se apresenta como uma
forca antidemocratica, mas sim uma resposta a uma sociedade politica que nao
representa o seu povo. O populismo apresenta-se assim como um territdrio capaz de
“tocar nas legitimas e generalizadas inquietagdes publicas™8 (Eatwell & Goodwin,
2018), no entanto, quando considerados os sentimentos de onde surge, “um terreno fértil
para o discurso de 6dio, xenofobia e de todas as formas de extremismo.”* (Soros,

2012).

2.2. Red pill: operacionaliza¢io do 6dio, discurso e estética
A nogdo de inquietagdo legitima, ou real, €, em si, problematica no contexto da
digitalizag@o das sociedades. O conceito de realidade tem vindo a ser levado ao seu

imite de fratura, os processos tradicionais de criacdo do real “[...] tém vindo a ser
limite de fratura, trad d d 1€[...]t d

37 Versao consultada: “7 hey are part of a growing revolt against mainstream politics and liberal values”.

38 Versao consultada: “But this should not distract us from the fact that they also tap into widespread bad legitimate
public anxieties across a range of different areas.”
39 Versdo consultada: “The innocent, frustrated, and angry victims of austerity provide fertile ground for hate speech,

xenophobia, and all forms of extremism”.
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substituidos pelo rumor digital, desregulamentagdo generalizada, pela lei da procura e
pelo conhecimento crowd-sourced do estilo da Wikipedia™®® (Steyler, 2018).

Na web 2.0, as convengdes de representacdo tornam-se obsoletas, a indexagao
fotografica ¢ destruida pela copia, imitagdo, aceleragdo e burla da informacao (Steyler,
2018), ou do meme. Em 1995, Baudrillard dava o titulo provocador ao seu ensaio “The
Gulf war did not take place™®!, teorizando a inexisténcia da guerra do Golfo, ou pelo
menos da sua expressdo real. A guerra chega-nos apenas em imagens, reportagens e
broadcasting televisivo, temos apenas acesso a uma representacao filtrada e
manipulada. Nunca temos acesso a sua versao real, apenas a uma construgdo, um
simulacro, ou, uma nova realidade da guerra (no caso, com 6bvias inclinagdes para
protecdo da visdo americana no conflito € comunicagdo da sua superioridade moral e
bélica) (Baudrillard, 1995). O broadcasting colocava em causa o acesso a realidade,
mas o que acontece quando se perde qualquer fio condutor, quando os memes seguem o
seu caminho de reprodu¢do/imitacao infinita? As imagens perdem qualquer
referenciacdo, a guerra deixa de ser sequer simulacro da guerra, ¢ agora uma piada, um
meme de um ditador a carregar no botdo de uma bomba nuclear (fig. 10) num jogo de
palavras entre NUT e NUKE®. A hiper-realidade de Baudrillard (1991) pressupunha um
fluxo de poder, os media criavam o simulacro do mundo e todos nds viviamos no matrix
de forma comum. Ja na web, com a reproducgdo e imitacdo, a perda de referéncias reais e

orgdos reguladores da realidade, ndo ha qualquer chdo comum.

60 Versio consultada: “Traditional truth procedures [...] have been replaced by digital rumour, widespread

deregulation, the law of demand and Wikipedia-like, crowd-sourced ‘knowledge ™.
6l Traducdo: A Guerra do Golfo nunca aconteceu.

2.0 meme Nuke Button ¢é criado a partir do meme original Nut Button. Explicagdo do meme original segundo o
website Know Your Meme: “Nut Button refers to an image of a hand going to hit a blue button, badly edited to have
the word "NUT" on it. The image often has text above it, usually "When you're hitting it from behind and she turns
around and moans 'X"", or something similar. Over the course of 2016, it evolved such that "nut" was replaced with
different words and the captions were applied to several different, not always sexual subjects.” Consultado em:
https://knowyourmeme.com/memes/nut-button.
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Fig. 10) Autor desconhecido. Know your meme. Disponivel em: https://knowyourmeme.com/photos/1242404-nut-
button.

Os memes multiplicam-se em autorreferenciagdes vazias. Torna-se cada vez mais
dificil identificar referéncias e aquilo que ¢ real ou ficgdo no espaco informativo,
“levantando intimeras questdes sobre a constru¢do das realidades individuais e coletiva,
e as importantes repercussdes na coesio sociocultural das sociedades modernas™®?
(Wanless & Berk, 2020). Os medos e inquietagdes sdo plasmados em representagdes
rarefeitas — simplificagdes (Steyler, 2018).

Por outro lado, a concep¢ao de um populismo reivindicativo das preocupagdes
populares € por si s6 problematica. Em primeiro lugar, a identificacao da figura “povo”
— agora ja restringido ao povo “de bem”%* (Lusa, 2021) —, propde a uniformizagdo
artificial da populacdo, e em segundo, a mediagdo algoritmica coloca em causa a
existéncia de um discurso puramente popular. O discurso populista traduz-se numa
visdo estreita e imprecisa da realidade, filtrada e gerada por algoritmos. Mas se isto
pode parecer danoso para si, os seus resultados eleitorais recentes (Henley, 2018)
provam o contrario. Os Obsolete Capitalism (2014) referem que o crescimento do
populismo, no caso italiano, se deveu a conjuga¢do do mundo computacional com o
populismo analogico, de traduzir os metadados em outputs fisicos, isto €, a corporizacao

do discurso identificado por algoritmos numa figura fisica, um lider. Esta observacao,

63 Versio consultada: “[...] raising numerous questions regarding the construction of individual and collective
reality(ies) and important repercussions for socio-cultural cohesiveness of modern societies”.
64 Expressdo utilizada pelo candidato populista durante as presidenciais portuguesas de 2021, que procurava dividir a

populacdo portuguesa, segundo as suas proprias palavras, entre “portugueses de bem” e “a minoria que pretende
impor-nos as suas regras” (Lusa, 2021).
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enquadra-se também com a percecdo geral e preconcebida do espetro discursivo
populista, como aquilo “que falamos no café” (Monteiro, 2020), ou melhor, a
reverberacdo de narrativas circuladas nas redes sociais.

Este enquadramento ¢ importante para revelar as origens discursivas do novo
populismo e problematizar a no¢do da utilizagdo de um discurso organico do povo, mas
também para caracterizar a propria figura central do populismo — que ironicamente ndo
¢ 0 povo, mas sim o lider. O lider serve como um recipiente para ideologias geradas por
algoritmos, e por isso, mais eficaz qudo menos ideologica for a sua presenga — no caso
de Putin, ¢ “precisamente a auséncia de uma fundagao ideoldgica que promove o uso da
sua figura para veicular as necessidades do povo”® (Wiggins, 2016).

A falta de ideologia expressa-se na ambiguidade prévia das posi¢des do lider, e na
impossibilidade de as representar. O lider como simples expressdo do povo, ¢ uma
amalgama de afirmag¢des contraditdrias, um “curto-circuito [...] que identifica a
representagdo como um conceito alienista e estrangeiro”®, que permite ao populismo
nivelar a realidade por uma caricatura simplificada (Steyler, 2018) mais sedutora para
uma populagdo descontente.

A concecdo de Eatwell e Goodwin (2018), do populismo como uma nova
ideologia criada como resposta a um povo desiludido com a politica e desconfiado da
transformagao trazida pelo neoliberalismo e pela globalizacdo, embate com a
experiéncia do mundo online, “onde a representagao [...] colapsa em ingremes loops e
feedbacks™ (Steyler, 2018). O populismo nio ¢ a representagdo do povo, mas sim a
fuga a complexidade do mundo: “¢ um botdo de panico para bloquear os desagradaveis
resquicios da realidade™®® (Steyler, 2018).

Mas talvez seja por isso que o populismo ¢ tdo eficaz: a simplificagdo ¢ sedutora.
Afinal, nem todos temos de escolher responsavelmente a “red pill ” (fig. 11),
principalmente quando, antes que a nossa escolha seja feita, o feed tratard de nos deixar

dalténicos.

65 Versio original: “precisely the absence of an ideological foundation that promotes using him to sate the needs of
the public”.

66 Versao original: “short-circuited |[...] to label representation as an alien and foreign concept”.

67 Versao original: “Where representation collapses [...] into precipitous loops and feedbacks”.

68 Versao original: “It is the panic button for blocking off annoying remnants of reality”.
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Reality Facebook

Fig. 11) A “red pill” ¢ um meme criado a partir da cena do filme de fic¢do cientifica Matrix, onde o protagonista Neo
tem de escolher entre dois comprimidos: o vermelho que dara acesso a verdadeira percepcdo, desagradavel, da
realidade e o azul que o deixara na ignorancia. O meme tem sido usado de forma massificada por apoiantes de terias
da conspiragdo ou discursos de direita alternativa, como forma de se classificarem como unicos detentores da
verdade. Geralmente ¢ usado em oposi¢ao a cultura “woke”, associada a um discurso de esquerda — ironicamente
intitulado como “desperto” pela direita — por abordar tematicas como igualdade de género, racismo, entre outros.
Autor desconhecido. Know your meme. Disponivel em: https://knowyourmeme.com/photos/1090922-red-pill.

2.3. Kek: memes como instrumentos do populismo

Nao sera de estranhar a utilizacdo dos memes no discurso populista. Os memes sdo
eficazes a comprimir ideias complexas em imagens de rapida disseminagdo, uma
compressao que serve o populismo — “pela sua brevidade, os fatos podem ser mais
facilmente deixados de lado. Ha espago limitado para partilhar informacdes detalhadas
ou apresentar contra-argumentos” (Klein, 2020).%° O meme é perfeito para o populismo,
uma vez que “ndo precisam necessariamente de oferecer solugdo alguma”’® (Lovink,
2018), e meramente simplificam problemas complexos através de “humor, franqueza,
palavras incisivas e slogans cativantes” (Bartlett, 2014).

Talvez o exemplo mais notorio seja o meme Pepe the Frog. Pepe ¢ uma
personagem da banda desenhada Boy’s Club, criada pelo artista Matt Furie. Na sua
origem, Pepe, um meme inofensivo que representava a figura de jovem “millennial

preguicoso”’! (Lachman, 2018), geralmente encontrado a proferir a frase “Feels good

9 Versio original: “Through their briefness, facts can more easily be left out. There is limited space for sharing
detailed information or presenting counter arguments.”

70 Versio original: “memes don’t necessarily offer any solutions”

"1 Versio original: “millennial slacker”.
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man”, foi transformado num simbolo de 6dio, tendo sido identificado pela Anti-
Defamation League como simbolo associado a narrativas de supremacia branca (Jones,
2020). O meme em questao, extensamente documentado, ¢ um exemplo do caminho de
um meme, pautado primeiro pela sua criagdo, em seguida pela partilha online, e por fim
pela assimilagdo por comunidades online, neste caso, pela alt-right norte americana.

A 13 de Outubro de 2015, Donald Trump publica na sua conta de Twitter, um
autorretrato como “Pepe the Frog” (fig. 12). Irrompe a discussdao em volta dos memes

no discurso politico e da sua apropriagdo pelo populismo.

Fig. 12) Trump, D. [@realdonaldtrump]. (13 Outubro 2015). @codyave: @drudgereport @BreitbartNews
@Writeintrump "You Can't Stump the Trump" https://t.co/0OxITB7XeJV http://t.co/iF6S05se2w [ Tweet]. Twitter.
Disponivel em: https://twitter.com/realdonaldtrump/status/653856168402681856.

Poderemos considerar a publicacdo de Donald Trump como uma jogada
medidtica, mas ¢ inquestionavel que a sua apresentacdo com Pepe foi um simbolo do
seu reconhecimento do discurso populista e da vontade de o personificar. Trump
demonstrou a capacidade de compreender os memes como objetos performativos e a sua
utilizagdo como a teatraliza¢do da voz de um povo. Ora, esta atuagdo apresenta-se como
aquilo a que Baldwin-Philippi (2019) chama populismo performativo, ou performance
populista: um framework que compreende falar para o povo e com o povo, mas

sobretudo apresenta-se (“styling oneself’) como povo.
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A nogdo contemporanea de discurso popular ¢ caracterizada pela estética amadora
e sua autenticidade. Baldwin-Philippi (2019), comparando as campanhas eleitorais de
Trump e Clinton, refere a predisposi¢do do primeiro a publicar conteido com aspeto
pouco profissional — imagens desfocadas e tremidas, edi¢do nula e sem ter em
considera¢do a linguagem gréfica oficial da campanha. Ao mesmo tempo, a
comunica¢do de Trump foi também mais permedavel a absorcao e partilha de contetido
popular (Baldwin-Philippi, 2019), contribuindo para a criagdo de Trump como uma
figura do povo americano, e para o envolvimento dos seus apoiantes que viam os seus

esforgos representados.

I Anonymous  YIuMsDT( ) 4 PTYY

WE FUCKING DID IT
WE ACTUALLY FUCKING DID IT

WE MEEDED A PRESIDENT INTO THE WHITE HOUSE

HOLY FUCK

POST YOUR FEEL WHEN
HILLARY IS DONE
HER CAMPAIN IS IN FREE FALL

THEY ARE IN FULL DAMAGE CONTROLL

Fig. 13) Autor desconhecido. 4Chan.

Nos momentos derradeiros das elei¢des de 2016, um utilizador do 4chan publica
“Estou a tremer de excitagdo (...) elegemos realmente um meme como presidente”’? (fig.
13) referindo-se a Donald Trump (Ohlheiser, 2016). Outro, numa ligeira variagao,
afirma: “os nossos memes colocaram um presidente na Casa Branca”’? (Broderick,
2016). A veracidade de tais declaracdes podera ser dificil de verificar, no entanto
revelam a crenga dos seus autores naquilo a que Gary Lachman (2018) chama de Meme
magic (fig. 14) — o momento em que algo criado na internet se torna realidade, uma
traducdo da teoria do caos onde um meme isolado de um sapo leva uma estrela de

televisdo a presidéncia do Estados Unidos da América.

72 Versio original “I’m fucking trembling out of excitement brahs. We actually elected a meme as president.”

3 Versio original “(...) We mee(m)ed a presidente into the White House (...)”
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Kek is the deification of the primordial

concept of darkness in ancient Egyptian

religion. He embodies the time right before -' >

the dawn, making him the bringer of light. G
U Kek is portrayed as a man with a frog -

head.
In hieroglyphics Kek is portrayed as a man
seemingly sitting at a computer screen.
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Pairs and numbers are very important in
the Ogdoad mythology. Repeating numbers
were used to create the universe, according
to the Ogdoad.

Kek is using 4chan as a vessel to spread
his message and to usher in a new era of
light.
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Fig. 14) Autor desconhecido. Know your meme. Disponiveis em: https://knowyourmeme.com/memes/cult-of-kek.

Contudo sera dificil de acreditar nos memes como entidades magicas, mesmo
que os seus criadores os vejam como tal. Wall e Mitew (Wall & Mitew, 2018)
documentam um ataque feito a campanha de Hillary Clinton em 2016, onde os memes
nao sao o bater de asas de uma borboleta, mas sim, armas usadas num esforgo de
logistica, coordenacado e guerrilha por trolls em plataformas online.

O ataque #DraftOurDaughters teve origem no board /pol da rede social 4chan,
tendo como ponto de partida a aplicagdo de uma idade generalizada — sem
discriminacdo de género — no alistamento para o exército americano e a entdo relagdo
diplomatica atribulada entre a Hillary Clinton e a Russia. Varios utilizadores comegam a
partilhar imagens e piadas (figs. 15, 16 e 17), dando origem a uma orientagao clara para
o ataque: a exploragdo ironica da narrativa de igualdade de género da campanha de
Clinton a partir do contexto de tensdo com a Russia — “Manda as tuas filhas para a
guerra, pela igualdade!”’* (Wall & Mitew, 2018). A partir daqui, é possivel ver os
utilizadores em prototipagem partir do conceito, explorando “novas imagens, fag lines,
hashtags e tons discursivos™’® (Wall & Mitew, 2018), discutindo, melhorando cada

versao e publicando no Twitter os melhores memes.

74 Versio original: “send your daughters to war, for equality!”

73 Versio original: “openly experimenting with images, tag lines, hashtags and general tone”.
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Figs. 15, 16 e 17) Memes #DraftOurDaughters. Autores desconhecidos. Know your meme. Disponiveis em:
https://knowyourmeme.com/memes/draftourdaughters.

O ataque demonstrou uma capacidade notavel de cooperacdo e coordenagdo. Os
memes afirmaram-se coerentes ndo so a nivel discursivo, como a nivel visual. Wall e
Mitew (Wall & Mitew, 2018) referem que um utilizador criou e partilhou um guia
estilistico, um manual de normas graficas a partir da identidade visual da campanha de
Hillary Clinton, fornecendo cores, composicdes e tipografia, de forma a facilitar a
mimetiza¢do dos materiais oficiais de Hillary Clinton.

Ataques como #DraftOurDaughters demonstram a potencialidade dos memes
como armas politicas e organizagdo dos agentes que os criam, embora pareca dificil
conceber tal enquadramento numa estrutura totalmente organica. Realmente, ¢
impossivel verificar quem cria os memes (Wall & Mitew, 2018), se utilizadores comuns
ou propagandistas contratados (Wanless & Berk, 2020), uma vez que a criagdo de
memes se enquadra agora na propaganda e na industria lucrativa das fake news (Pena,

2019a).
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3. Projeto: Nobody /The People: Odio, Medo e Indignacio e The Daily Post-Truth

3.1. Apresentagio e metodologia

A componente projetual apresenta-se como um caminho, por vezes colaborativo, que
acompanhou a minha estadia no mestrado de Design de Comunicagdo da Faculdade de
Belas Artes de Lisboa: a preocupacgdo ao ver a afirmagdo de movimentos populistas de
direita em Portugal e no mundo, e consequentemente a ambi¢ao de compreender as suas
causas, motores e estética. Assim, o projeto desdobra-se em dois momentos,
Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo’® (fig. 18) e The Daily Post-Truth’” (fig.
19).

Fig. 18) Registos fotograficos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo.

76 “Ninguém:/O Povo: Odio, Medo e Indignagdo”.
77«0 Diario da Pés-verdade”.
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Fig. 19) Registos fotograficos de The Daily Post-Truth.

O primeiro momento, iniciado na pratica de Design Editorial e Novos Media,
Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo, ¢ uma publicagio editada
independentemente com uma tiragem de 50 exemplares que procura definir as causas
possiveis para o crescimento generalizado do discurso extremista na esfera sociopolitica
europeia, tendo como caso de estudo o contexto portugués, no seguimento das eleicdes
legislativas de 2019 e dos seis meses anteriores ao sufragio nacional. O principal objetivo
da publicacdo ¢ a identificagdo e representagdo dos discursos e das narrativas politicas
criadas por grupos de extrema-direita, bem como a sua circulagdo e sedimentacdo no
imagindrio coletivo.

Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo ¢ na sua origem um arquivo de
memes. Mas porqué criar um arquivo de memes? Olia Lialina e Dragan Espenschied
(2009) usam o termo Digital Folklore para definir o estudo daquilo que “engloba os
costumes, tradigdes e elementos da cultura visual, textual e de dudio que emergiram do
envolvimento dos usuarios com aplicagdes de computador durante a ultima década do
século XX e a primeira década do século XXI"7® e consolidam a sua compreensio no

conceito original de folklore, as lendas, mitos, provérbios e ditos populares, isto €, a

78 Versdo consultada: “encompasses the customs, traditions and elements of visual, textual and audio culture that
emerged from users’ engagement with personal computer applications during the last decade of the 20th and the first
decade of the 21st century”
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cultura partilhada de um grupo, como algo fundamental para a literacia cultural no
contexto digital atual. Os memes fazem claramente parte deste folklore digital. Assim, a
criacdo de um arquivo de memes serve como ferramenta para a compreensdo deste
vocabulério folk, da cultura popular, capaz de caracterizar o imaginario portugués nos seis
meses prévios a elei¢do do primeiro deputado da extrema-direita em Portugal.

Para além desta traducdo cultural a partir de memes, estes novos artefactos digitais
levantam questdes pertinentes no contexto da investigacdo e pratica em design de
comunicagdo que se pode expressar na seguinte questdo: Sendo o meme um dos principais
motores de comunicagdo visual no ambiente digital, qual o papel do designer na sua
constru¢do ¢ mediacdo? Serd tentador posicionar a sua a¢do no campo da produgdo
tradicional, na criacdo formal desta tipologia de imagens. Todavia, considerando o
territério e a forma do meme, torna-se notoério o afastamento entre a pratica do design e a
produgdo de memes.

O territorio da web 2.0, das interfaces e do feed coloca a méxima da instantaneidade
em contraste direto com a pratica do design. O design tem como base a operacionalizagao
do pensamento e reflexdo que informa a execucdo, sendo o tempo um ativo valioso, se
ndo fundamental. No entanto, a aceleracdo da pratica de design ndo ¢ algo novo. Sera
ingénuo pensar o design na sua visdo utopica de elevacdo funcional e conceptual no
contexto do capital; a velocidade da producao e dos mercados desde cedo se sobrepds ao
design. Assim, o design ndo se consegue separar da producdo de memes, mesmo que o
queira fazer por os considerar materiais de pior qualidade e sofisticacao formal.

Ao territdrio junta-se a forma. Os mecanismos e estéticas que alimentam os memes
e os transformam em fendmenos culturais eficazes sdo geralmente antiteses da boa forma
e leitura; Balaguer (Balaguer & Newman, 2018) aponta que os memes sdo mais eficazes
quanto menos desenhados forem. O meme tem, na sua base, uma criagdo organica e
popular contraria a profissionalizagdo do design. Ao mesmo tempo, a construcdo de
memes segundo métodos de design pressupde a diluicdo dos seus aspetos mais sedutores
— a piada, o vernacular e o caos sdo incompativeis com a grelha suica.

Por um lado, o design ndo se pode assumir como parte integrante da cadeia de
producdo de memes. Por outro, ndo se pode considerar como um agente exterior ao

fenomeno. Os memes afirmam-se agora como mecanismos centrais na comunicagao
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diéria, e sendo o design de comunicagdo uma disciplina que deveria estar no centro da
mediacdo comunicativa, cabe-lhe repensar a sua posi¢ao no contexto dos memes.

Neste sentido, pensar o design perante os memes pode passar pela sua configuragao
como agente critico e regulador: ou seja, posicionar o design ndo como disciplina ou
prética ativa na producio de memes, mas na desconstrugao do fenomeno. E esta premissa
que dé& forma ao presente projeto, que entende os processos e linguagens do design de
comunicagdo como instrumento passivel de inquirir as consequéncias de um ambiente de
comunicagdo tendencialmente digital, dos memes e dos discursos de extrema-direita.

O processo de investigacdo que informa a publicacdo tem como ponto de partida a
recolha de memes publicados em paginas e grupos de Facebook durante o periodo pré-
eleicoes legislativas, de 9 de abril (data da fundagdo do partido Chega!) a 6 de outubro de
2019. E importante referir que, tendo em conta constrangimentos temporais, a amostra de
memes se limita a um numero reduzido de paginas e grupos de Facebook (consultar
apéndice em Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo). A analise deixa de parte
grupos, paginas e perfis pessoais que poderiam ser importantes para investigacdes futuras
e para a compreensao de categorias e tipologias de discurso que ndo foram possiveis de
aferir no desenvolvimento do projeto.

Serd também importante considerar a limitacdo da pesquisa a uma tnica plataforma,
o Facebook. O estudo discursivo em plataformas alternativas podera ser um universo
frutifero para futuras investigacdes, em plataformas como o Youtube, o Instagram, o
Twitter e foruns online, dos quais se destacam o Reddit e o 4chan. Todavia, a escolha do
Facebook como plataforma delimitadora ¢ sustentada na sua capacidade de absorver
grande parte do material produzido e em circulagdo noutras plataformas. Ou seja, o
Facebook configura-se como um invélucro que ndo tem tipologia predefinida de
conteudo, o seu feed apresenta-se com um painel de hierarquia horizontal, capaz de
apresentar galerias de texto, imagens, videos e hyperlinks diversos e de centralizar em si
os discursos e materiais fundamentais das restantes plataformas. Em suma, mesmo sendo
limitada, entende-se a amostra como a que melhor representa este universo tendo em
conta a limitagdo a uma unica rede social.

Partindo para o segundo momento, The Daily Post-Truth ¢ um projeto colaborativo,
criado pela parceria entre o Departamento de Design de Comunicagdo da Faculdade de

Belas Artes da Universidade de Lisboa (FBAUL) e o Museu de Arte, Arquitetura e
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Tecnologia (maat). O projeto conta com trés fases: um ciclo de palestras (fig. 21, 22 e 23)
(27 de Novembro de 2020), a constru¢ao do jornal The Daily Post-Truth (entre Janeiro e
Setembro 2021), a fase mais relevante para esta investigacdo, e a disseminagdo de

contetidos no site do maat’®.

Fig. 20) Breaking News. Imagem de apresentacao das conferéncias de The Daily Post-Truth.

Fig. 21 e 22) Registos das conferéncias The Daily Post-Truth. Video completo disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=CkU6pktFkeU&list=UU7B5dDNGDY gWFPzueX hsrw&index=31.

7 The Daily Post-Truth event: https://maat.pt/en/event/daily-post-truth. Design is Fiction:
https://ext.maat.pt/longforms/design-fiction. Truth or Lie: Democracy and Populism:

https://ext.maat.pt/longforms/truth-or-lies-democracy-and-populism. Extended Marginalia on Design and Fiction

(excerto): https://ext.maat.pt/bulletin/extended-marginalia-design-and-fiction
Disinformation Machine Diagram (excerto): https://ext.maat.pt/bulletin/disinformation-machine-diagram
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O jornal procura explorar as tensdes entre a verdade e pds-verdade, bem como a
utiliza¢do da ficcdo como ferramenta de design para criacdo de “modos discursivos mais
aptos a restaurar um sentido de realidade numa época governada pela pos-verdade”
(Carvalho et al., 2021). Divide-se em dois ramos conceptuais resultado de duas
intervengdes que lhe dao origem: o primeiro, a partir da apresentag¢do de Alexandra Midal,
que explora a redefini¢cdo do design como pratica critica e especulativa através da fic¢ao;
o segundo, no seguimento da investigacdo jornalistica de Paulo Pena, em volta da
definicdo da desinformagao tanto nos seus processos e impactos sociopoliticos, como na
sua recente afirmagdo como modelo de negdcio.

Relativamente aos contetidos o jornal, o mesmo conta com os dois textos transcritos
das apresentagdes de Alexandra Midal e Paulo Pena, intitulados respetivamente “Design
is Fiction” e “Truth or Lies: Democracy and Populism”; com um conjunto de cartazes
criados em resposta as duas palestras pelos alunos finalista da licenciatura (Ana Viias,
Diogo Sousa, Gongalo Lima, Maria Paredes, Mariana Pinto, Martha Ramos, Rita Carreira
e Sofiya Voyevoda); com a contribui¢do de Beatriz Pinta e Madalena Lopes, com o titulo
“Extended Marginalia” que explora os artefactos e a ficcdo partindo do universo de
Alexandra Midal; com o conjunto de diagramas/mapas “Disinformation Machine
Diagram,” desenhados por mim e Diogo Lourenco, na procura de sintetizar e traduzir
graficamente a investigagdo de Paulo Pena sobre desinformacdo; por fim, com trés
exercicios graficos criados colaborativamente por mim e, por Beatriz Pinta, Diogo
Lourengo e Madalena Lopes que procuram unir as duas temadticas principais do jornal.
Tendo em conta o cardter variado e colaborativo deste jornal, ¢ em Disinformation
Machine Diagram que se encontra o maior contributo para esta investigagdo como
componente projetual.

Em 2018, Kate Crawford e Vladan Joler publicam o projeto Anatomy of an Al
system, um diagrama que procura dissecar o produto de home assistance da Amazon,
Amazon Echo. A partir de trés “cadeias entrelagadas, extracdo de recursos, trabalho
humano e processamento algoritmico™®’, o diagrama cria um mapa revelador dos diversos
sistemas e forcas presentes no desenho, construcdo e implementacdo deste produto.
Disinformation Machine Diagram parte deste mote operativo: o diagrama divide-se em

quatro representacdes interligadas de forma a criar uma visao alargada da desinformacao.

80 Versao consultada: “chains of resource extraction, human labor and algorithmic processing”.
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No entanto, se Anatomy of an Al system recorre a uma analogia anatdmica,
Disinformation Machine Diagram opta pela industrial. Os diagramas sdo baseados nas
varias investigacdes levadas a cabo por Paulo Pena, que vao desde incursdes contextuais
sobre fake news em Portugal a pecas construidas através da infiltracdo em troll factories,
onde a imagem da fabrica ¢ recorrente — as fake news sdo uma indlstria produtiva,

estruturada e rentavel.

3.2. Resultados

Tanto Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo como The Daily Post-Truth
apresentam-se como projetos editorais impressos. A escolha deste formato, mesmo que
por razdes diferentes para cada um dos projetos, ndo € inconsciente. Para Nobody./The
People: Odio, Medo e Indignagdo, a transposicio dos memes da sua origem digital para
o formato impresso ¢, em si, a principal ferramenta projetual da publicagdo. Ao
adquirirem um novo contexto, os memes ganham carater de artefactos, dao lugar a um
arquivo navegavel capaz de definir uma narrativa clara do discurso de extrema-direita
portuguesa. Ao mesmo tempo, a perda do referente digital redefine o carater dos memes,
deixam de ser imagens banais e passam a ser imagens dissecadas pelo seu discurso e
formalismo: a piada dé lugar ao 6dio, medo e a indignacao.

Ja no caso The Daily Post-Truth, a pertinéncia do formato impresso toma outros
pressupostos. O formato do jornal é reaproveitado como ato performativo. Tendo em
conta os temas da publicacdo: a pds-verdade, o jornalismo em crise e a ficgdo; o jornal
impresso, meio em declinio, ¢ explorado e repensado através da critica e especulagao. As
semelhancas entre os dois projetos, quer formais, quer operativas, terminam aqui, pelo
que sera melhor explorar cada um individualmente.

Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo resulta numa publicagdo de
dimensdes reduzidas, que se aproxima de um livro de bolso (Fig. 23). Ao mesmo tempo,
opta pela utilizacao de papéis vulgares e de baixa gramagem, algo que se estende a capa,
ou seja, ¢ na sua génese um objeto simples, corrente, que se procura colocar entre um
livro e um folheto de propaganda e tem como pretensa unica a sua leitura rapida. O
formato, proximo também de um telemovel, procura mimetizar um feed, a leitura ¢
marcada por gradientes negros que definem um scroll vertical acelerado e sem

interrupgoes.
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Esteticamente, a publica¢do explora a combinagao entre os c6digos visuais da web
e da extrema-direita. Os baldes de fala, o brilho, o pixel e os memes, cruzam-se com a
tipografia gotica, com a escuriddo e com o ruido (figs. 24 e 25). Assim, cria-se um objeto
que navega entre o desconforto, o sombrio, a estética amadora e o abandono das regras

formais do bom design.

Fig. 23) Registos fotograficos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagdo. Pormenor de escala.

Figs. 24 e 25) Registos fotograficos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignag¢do. Pormenores de grafismo de
capa e interior.

A publicacdo divide-se em duas secgdes.
A primeira (fig. 26), com vista a racionaliza¢cdo das origens, do contexto historico

e da cultura do discurso extremista, define-se por via de um ensaio contextual, onde
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inicialmente se expde uma sequéncia cronologica, que parte da crise financeira da zona
Euro e da crise humanitéria criada pelos movimentos migratérios do norte de Africa, e
culmina na onda de indignacdo que caracterizou o periodo consequente. Em seguida,
propde uma exploragdo do ambiente tecnoldgico, da liberalizagdo da web 2.0 e da
massificacdo das redes sociais, apresentando os seus modos operativos e as consequentes
alteracdes dos modelos de transmissdo da informagao e do discurso publico. Por tltimo,
revela-se fundamental explorar o meme como elemento central para a compreensdo do
novo discurso, tanto como modo de comunicacdo popular, como de ferramenta de

propaganda digital, de narrativa e desinformagao.

Fig. 26) Registos fotograficos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo. Pormenor da primeira secgio.

A segunda (fig. 27), ¢ uma sequéncia criada a partir de memes, que compdem uma
narrativa do discurso e da ideologia da extrema-direita. O discurso apresenta-se como um
feed continuo e sem censura que discorre sobre as temadticas centrais exploradas nos
ambientes online, da xenofobia a homofobia, das conspira¢des negacionistas a exaltagdes
nacionalistas. Ao universo de memes adiciona-se ainda uma camada composta por
descri¢des e comentarios dos utilizadores em reagdo a publicacdo destas imagens. A
intercecdo de memes e do discurso textual a eles associados permite criar uma narrativa

que intensifica a compreensdo dos modos como se constroem os discursos de ddio, a
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delimitagdo das suas ideologias e temdticas centrais, a0 mesmo tempo que se evidenciam
as faldcias e incongruéncias retéricas do discurso. Esta sec¢do evidencia a separagdo do
discurso populista de extrema-direita em quatro vertentes principais: i) xenofobia; ii)

homofobia e transfobia; iii) politica e elites; iv) nacionalismo.

Fig. 27) Registos fotograficos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo. Pormenor da segunda secgo.

No caso do discurso portugués xendfobo, este pode ser dividido em duas grandes
seccgoes. A primeira, mais influenciada pelo discurso europeu, debruga-se sobretudo sobre
os movimentos migratorios de refugiados do norte de Africa, e apresenta-se como o
contetido mais grafico e extremista da recolha (Fig. 28). Grande parte dos materiais
recolhidos sdo remisturas de materiais estrangeiros em circulacdo pela Europa. Tomemos,
por exemplo, o caso notério de Oskar, uma crianca supostamente atacada por
fundamentalistas islamicos, cuja cara aparece em inumeras imagens. Grande parte destes
memes chegam ainda em alemao, existindo apenas algumas versdes traduzidas para
portugués, mas a barreira linguistica ndo altera nem abranda os comentarios. O rosto de

Oskar (Fig. 29) ¢ agora o meme da “invasdao mugulmana” e das suas vitimas.
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Este menino Alemao era o Oslar.
[Empurrado para a morte na semana passada

por um homem que entrou pela Europa
como refugiado.Uma vida inocente destruida
Obrigado Merkel! . Mas claro que para
a esquerda tudo & normal,a sociedade
& que é racista e pela nao-integragdo.
Ainda na nossa geragao vamos vingar todos
os Europeus mortos por estes barbaros!

Figs. 28 e 29) Planos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagdo.

A segunda, e ja num contexto de producdo direcionado para o territdrio nacional,
sendo as suas vitimas, geralmente, as comunidades ciganas e africanas (figs. 30 ¢ 31). No
geral, o conteudo parece apresentar-se menos extremo — as odes a reagdes bélicas sdo
substituidas por insultos —, no entanto tem claramente maior tradug@o no discurso publico
alargado em Portugal, sendo por isso usado como ponto fulcral de propaganda pelos
partidos politicos de extrema-direita nacionais. Esta amenizagdo do 6dio permite
reconfigurar o extremismo em expressoes menos carregadas, que se podem traduzir na

expressao “politicamente incorreto”.

T D « ) cEm— e “

Os Parasitas do costume que®
s6 tem direitos ! Os deveres
ficam para os outros

Sempre os mesmos...
Incompreendidos, claro, as intengdes

sdo sempre boas. Haja subsidios pagar |
pagar, roubados aos trabalhadores.

ontinuem a sustentar esta gente
como se fossem civilizados.

E em 500 anos ainda aprenderam
atrabalhar? A fungéo desta corja
& roubar, e viver & nossa
custamalvados politicos.

Porque haviam de trabalhar se estes
sUialistas Ihe déo casa, carro, comida e
ordenado??

Tem... uma vez que nao ha quem os meta )
nos seu devido lugar! U s por falta
de coragem (os cobardolas), outros por
serem falsos moralistas (pois falam, falam)
mas nem os queriam para vizinhos de prédio

e outros por puro desprezo... consideram-nos. Sera que um dia estas injusticas
abaixo de ratos! Como tal eles véo esticando| vdo ter fim??? @
a cordallll Esta mais do que que na altura
de lhes dar cartilha e de lhes explicar que A etnia Lusa ndo tem defensores

a SOCIEDADE tem REGRAS (S&o palavra Os Lusos ndo tém direitos?

Figs. 30 e 31) Planos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagdo.
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Por outro lado, pode ser lida uma diferenca entre as duas categorias. A primeira,
centrada numa suposta “invasdo mugulmana”, é vista como um ataque ao modo de vida
cristdo e por isso como um inimigo moral, na tradicdo medieval da Guerra Santa. J& na
segunda, as que centram os contetidos nas comunidades ciganas e africanas, os contornos
da critica passam por questdes de justica social ou falta dela, passando por visdes de
indevido apoio do estado as minorias étnicas. Assim sendo, o discurso ¢ transferido para
o campo da discussdo institucional; a discriminag@o racial passa a ser vista como uma
questdo financeira e de organizacdo da segurancga social.

O discurso homofobico e transfobico apresenta-se como umas das categorias com
maior produ¢do memética. Numa fase inicial, as imagens e os comentarios apresentam
caracteristicas associadas ao discurso popular, com “piadas ligeiras” procurando

ridicularizar e inferiorizar o grupo minoritario (fig. 32).

Fig. 32) Planos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagdo.
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T D « ] e -

'S UMA ABERRAGAO, COMO TAL
DEVER SER INTERNADO E TRATADO

certa
gay na politica e nas instituicdes
NA MEDIDA POSSIVEL. UM RABO

publicas que ultrapassa a liberdade

DE RAIA PELO CU ACIMA TALVEZ [de quem pensa que o sexo é naturall
DECIDAS A TUA EXISTENCIA el
‘merda, vinda de aberragoes, o mais gr
é que ha partidos que alinham nesta merda.
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Figs. 33 e 34) Planos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagdo.

No entanto, observam-se também expressdes mais extremadas, com ameacas e 6dio
explicito, sobretudo em reacao a imagens de orgulho Igbtgia+ (figs. 33 e 34). O exemplo
mais medidtico surge como uma imagem ilustrativa de uma casa de banho mista no
contexto escolar em rea¢cdo a um decreto de lei que concedia o direito de acesso a alunos
em processo de mudanca de sexo (fig. 35). A imagem gerou repulsa ao desconsiderar o
universo muito limitado de alunos ao qual a proposta era dirigida, criando um cendrio
onde todo o universo escolar poderia escolher que casa de banho usar. Nas plataformas,
a problematica da casa de banho passou rapidamente para o campo transfobico e para a

afirmacdo da comunidade Igbtqia+ como um grupo criminoso a ameagcar as criangas.
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(" E atengéo que nao estamos a falar s6 de
as da “primaria” todos
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defende! Como podem defender w.c misto
e a0 mesmo tempo serem tao criteriosos
Veé-se nitidamente que o simbolo do meio ccom as situagdes de assédio??? Acham

(no preto e amarelo) é uma aberracao,
chocante para as pessoas normais

Fig. 35) Planos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagdo.

54



O discurso extremado da lugar a constru¢do de narrativas conspiracionistas
reinterpretando o grupo minoritario como uma elite sombria e perversa, com ambicdes de
extinguir a civilizagdo ocidental e os valores da familia.

A terceira sec¢do — Politica e Elites — define-se como o principal espago de conteudo
politico. Em primeiro lugar, surge material discursivo tradicional de direita
conservadora/extrema-direita, tendo como tipologia geral contetudos antissocialistas (figs.
36 ¢ 37). Esta seccao demonstra de forma clara as incongruéncias discursivas, ou a propria
indefini¢do politica dos agentes ativos nas conversas. Por vezes, procuram apresentar o
Comunismo como ideologia fascista e, por isso, hedionda (fig. 38). Outras vezes,
comparam os dois sistemas de forma a perspetivar o Fascismo numa luz positiva (fig. 38).
Fora do campo ideoldgico, grande parte dos memes exploram a narrativa anti-elite,
apresentando a democracia como um sistema em faléncia pela falta de representacdo e

corrupgao politica.
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Figs. 36 e 37) Planos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagdo.
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Fig. 38) Planos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagdo.

A ultima seccdo — Nacionalismo — € o espago da exaltagdo nacional, da histéria
portuguesa e dos valores tradicionais. Pode ser visto como o material de cariz mais
tradicional no contexto da propaganda, onde o 6dio, os medos e a indignagdo sdo
convertidos e canalizados para o orgulho nacional e os seus herois (figs. 39 e 40). Por isso
mesmo, apresenta um claro revivalismo do discurso e da propaganda do Estado Novo
(figs. 41 e 42), concentrando na figura de Oliveira Salazar e do seu regime a memoria de
uma sociedade protegida das ameacas e dos inimigos (aludidos nas sec¢des anteriores).

Surge assim o Nacionalismo, com os seus chamamentos de guerra e autoelogios

nacionais, € em busca do seu novo lider.

Itélia tem um caminho d felicidade
e prosperidade pela frente...

Por outro lado temos os

presentantes de Portugal

Porque o passado dever estar
presente no nosso futuro

Faz com que os teus ancestrais
tenham orgulho no teus pais

UUANDOJENCONT
BEREELTA

RASIUMA MULHER;

VIVA PORTUGAL

Figs. 39 e 40) Planos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo.
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dominado pelo antonio costa
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VIVA O SALAZAR
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colénias eram organizadas
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t8m, se roubou o Pais , acho que nio se
néo néo tinha morrido POBRE, se errou em
algumas coisas, claro que errou, mas quem
nunca errou que atire a primeira PEDRA...
Agora uma coisa importante , no seu tempo
nunca houve a Merda que ha HOJE..bale

noite eu olho sempre para os|
lados nao sinto seguranga
vé-se muita gente estranha
esquisito

Tal e qual. Portugal fornou-se um Pais
inseguro sem ordem e sem respeito.

Figs. 41 e 42) Planos de Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignagdo.

Do ponto de vista formal, o arquétipo classico de meme, imagens de stock photo ou
bancos de imagem, animais ou fotogramas de filmes aos quais se sobrepdem texto na
tipografia Impact, j4 ndo se manifesta com a regularidade esperada. A maioria dos memes
seguem agora modelos organicos e subversivos, com grande variacdo de contetidos
absorvidos. Cruzam-se as linguagens cléassicas de memes, com cartoons, fotocopias, posts
de noticias e comentarios do Twitter, com tipografias serifadas, ndo serifadas e letras
goticas.

Esta alteracdo pode ser vista como uma reacdo a absor¢do dos memes pela
comunidade geral. Com o proliferar do meme como objeto de discurso publico, a sua
estrutura comeca a adquirir progressivamente uma formaliza¢do padronizada, tendo como
sintoma e motor o surgimento de inimeros sites meme generators que facilitam a criagao
de memes de forma automatizada. Ora, o populismo procura atuar atrds de um véu de
discurso popular de afronta ao status quo. Deste modo, a utilizagdo do meme classico ja
ndo ¢ suficiente para a veiculagdo do seu discurso, podendo até ser considerado antitético,
uma vez que o meme tradicional ja se apresenta como uma estrutura absorvida pelo
sistema. O populismo procura novas tipologias de memes, que retomam, ou encenam, a
producdo popular e organica, mas que sobretudo se afirmam como mais abrangentes e
permissivas, abrindo portas a novas narrativas, cada vez mais extremadas.

A publicagdo que resulta desta investigacdo evidencia também que os memes se

comecam a misturar com, ou a atuar sobre, os conteudos noticiosos oficiais, apropriando
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a estética oficial de forma a diluir as fronteiras entre o discurso institucional e o popular,
criando narrativas falsas e desinformagao, ou simplesmente posicionando-se num campo
menos extremo. A transformagdo formal segue em dois sentidos: por um lado, o
mimetismo dos padroes tradicionais dos materiais oficiais, por outro, a subversao total da
imagem e da sua semidtica. O carater amorfico dos memes no contexto populista
apresenta-se como um motor fundamental da sua eficacia: o discurso alarga-se num
espetro cada vez mais abrangente, do oficial ao seu oposto, captando as franjas mais
extremadas tentando nao deixar 6rfaos aqueles com discursos mais moderados.

O tom do discurso também se apresenta como um fator importante. Se a ideia
preconcebida de meme no contexto digital compreendia o humor como ferramenta
principal da sua eficicia, o populismo explora sobretudo o seu oposto, ou seja,
sentimentos primdrios como 6dio, raiva e repulsa. A capacidade de exprimir sentimentos
negativos através de dispositivos que tém na sua génese conotagdes positivas e
humoristicas, permite ao populismo veicular o discurso extremista como uma piada. O
humor podera ter sido um mecanismo de suaviza¢ao do discurso extremista, no entanto,
tendo em conta a recolha e os novos moldes do discurso memético, parece agora distante
a ideia de subversdao por humor. Grande parte dos memes sdo agora indiscutivelmente
manifestagdes de 6dio, pelo que serd dificil analisa-los como objetos com qualquer tipo

de nuance ou ironia.
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Fig. 43) Registo fotografico de Disinformation Machine Diagram, em The Daily Post-Truth.

Se Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo opta pela exploragio narrativa,
Disinformation Machine Diagram (figs. 43 e 43), explora antes uma abordagem mais
analitica, a diagramacao. Dividindo-se em quatro diagramas, o inicial, e que da titulo ao
projeto, Disinformation Machine, procura sistematizar na generalidade a industria da
desinformacao; cruza a tecnologia — desde o capitalismo de vigilancia e comodificagdo
dos dados a criagdo de filter bubbles — com a sua utilizagdo humana — partindo da
interagdo comum nas redes sociais e concluindo na polarizacdo de coletivos de pessoas
online. Sdo ainda apresentados dados estatisticos que sustentam estes percursos. Deste
exercicio contextual surgem trés exemplos que aprofundam o fendémeno canalizando-o
para um caso concreto e que resultam em novos diagramas: The polish troll factory
assembly line®!(fig. 45), The wrist watch case®*(fig. 46) e How to spot fake news?%3(fig.
47).

81 «A linha de montagem da fabrica de trolls polaca”.
82«0 caso do relégio de pulso”.

83 “Como identificar noticias falsas”.
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Fig. 44) Plano de The Daily Post-Truth. Pormenor de Disinformation Machine Diagram.

The polish troll factory assembly line (fig. 45) representa a profissionalizacdo das
fake news, ao mostrar as operagdes de uma fabrica de fake news polaca, a empresa
Cat@Net. A fabrica emprega um conjunto de catorze trabalhadores que sdo capazes de
gerir cento e setenta e nove contas, algumas com milhares de seguidores. As contas nao
se situam num espetro politico especifico: criam, publicam e republicam conteudo falso
alinhado tanto a esquerda como a direita. Ao mesmo tempo, misturam também contetdo
social e banal com propaganda politica de forma a parecerem utilizadores comuns e assim
ganharem maior credibilidade e tragdo, de forma a poderem finalmente ser usadas para
criar campanhas de desinformacao eficazes. Este exemplo ¢ também importante uma vez
que revela tanto as engrenagens desta maquina como a forma como se financia. Ao
contrario do que ¢ comum, o lucro vem apenas da publicidade. A empresa ¢ contratada
por empresas da industria do armamento e pela televisao publica, com liga¢des diretas ao
governo polaco, ao mesmo tempo que usufrui de apoios governamentais ao contratar
pessoas com incapacidades. Assim, o governo polaco ¢ um claro financiador da

desinformacao.
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Fig. 45) Pagina de The Daily Post-Truth. Pormenor de The polish troll factory assembly line.

Em oposicao, The wrist watch case (fig. 46) explora o caso de uma noticia falsa
criada de forma orgéanica por um utilizador comum. A noticia afirmava que a deputada
do Bloco de Esquerda, Catarina Martins, seria proprietaria de um reldégio com valor
superior a 20 milhdes de euros. Segundo o criador da noticia, a imagem terd sido
desenhada como prova da maleabilidade dos factos nas redes sociais, depois de ver varios
exemplos parecidos relativos ao entdo candidato a presidéncia do Brasil, Fernando
Haddad. No entanto, fugindo ao objetivo inicial, a noticia foi partilhada pela rede do
criador e rapidamente chegou a canais de propaganda politica proximos da extrema-
direita portuguesa. Em suma, o diagrama acompanha o percurso de um meme desde o seu

momento de criagdo até a sua massificagdo e o modo como influencia o discurso politico.
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Fig. 46) Pagina de The Daily Post-Truth. Pormenor de The wrist watch case.

Por ultimo, a distin¢do de noticias falsas ¢ por vezes um processo complexo e
moroso — prova disso sdo fendmenos recentes como a inclusao de segmentos informativos
fact checking em jornais mais ou menos generalistas ou plataformas independentes
unicamente e dedicadas ao assunto, cuja inica funcdo ¢ a classificagdo de noticias como
verdadeiras ou falsas. No entanto, em grande parte dos casos, a veracidade da informagao
¢ algo facil de aferir e depende em grande medida da literacia digital de cada utilizador.
Como Paulo Pena (2019b) aponta, “(...) ¢ a cada (pessoa) que cabe, antes de (partilhar)
qualquer coisa nas redes sociais ou de (difundir) qualquer informag¢do a quem (...) esta
mais proximo, fazer as perguntas certas”. A partir deste pressuposto, o diagrama final,
How to spot fake news?(fig. 47), cria um guia através de perguntas simples e progressao

binaria capaz de auxiliar na aferi¢ao da integridade factual de uma noticia online.
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HOW TO SPOT FAXE NEWS?

Fig. 47) Pagina de The Daily Post-Truth. Pormenor de How to spot fake news ?

Embora a investigacdo de Paulo Pena se mostre bastante profunda no campo da
desinformacao e tome passos importantes ao relacionar o populismo com a desinformagao
(i.e. no caso da troll factory polaca), seria certamente frutuoso para futuros projetos a
inclusdo de bibliografia mais alargada, capaz de criar ndo s6 um mapa global mais
completo dos fluxos de desinformacao — identificando e relacionando um maior nimero
de produtores de fake mews — mas também a sua relagdo com o crescimento de

movimentos de extrema-direita.
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Conclusao

Esta investigacdo comega com a imagem de uma figura a espreitar sobre um muro.
Agora, no momento da sua conclusdo, este meme — indo além do valor documental para
quem se interessa por memes — € o palco em que circulou, a Segunda Guerra Mundial,
parecem ser ainda mais curiosos. Killroy representava um simbolo de resisténcia aos
regimes fascistas, ou pelo menos da presenca dos que lutavam contra ele. Hoje, os
memes servem como instrumentos no campo oposto, ao servico da extrema-direita e das
suas guerras de informacdo. Perante o crescimento dos movimentos populistas de
extrema-direita, e sua implanta¢do nos regimes democraticos um pouco por todo o
mundo, torna-se premente a compreensao do modo operativo dos memes.

Pela sua velocidade, fecundidade e simplicidade, os memes transformam ideias
complexas em unidades de rapida disseminagdo e absor¢do. Este processo segue a linha
discursiva da extrema-direita de simplificacdo de problematicas sociais em slogans
curtos e sedutores. Ao mesmo tempo, sendo o meme tradicionalmente associado ao
discurso humoristico e popular, permite, por um lado, camuflar 6dio em aparente
humor, aproximando o discurso extremista do discurso corrente, por outro, simular a
sua ideologia como descontentamento popular. Assim, tendo em conta o alinhamento
operacional, entre extrema-direita e meme, € necessario ver o meme como ferramenta
fundamental do aparelho retdrico da extrema-direita.

Os memes destacam-se também pelo contexto em que surgem e pela sua
capacidade de o navegar. Com o aparecimento das redes sociais, e consequentemente da
economia dos dados, a experiéncia online passa a ser mediada por algoritmos, a
informacdo apresentada deixa de ser controlada por jornalistas/editores. As noticias
passam a competir com outros formatos num espaco onde o numero de clicks ¢ a
métrica do sucesso, e onde naturalmente, pela sua sedugdo, ganha o sensacionalismo, a
propaganda ou a piada simples. Ao mesmo tempo, a no¢do de conteudo informativo
diluiu-se, uma vez que as redes sociais apresentam uma navegac¢ao em scroll vertical
sem hierarquia. Todos os materiais aparecem ao mesmo nivel: noticias oficiais, noticias
falsas, fotografias e videos de amigos, textos de desconhecidos, memes e propaganda
surgem no mesmo espaco. Este novo contexto ¢ altamente sedutor para a extrema-
direita, uma vez que permite capitalizar a sua propaganda altamente sensacionalista ou

extremista, alcangando um elevado numero de clicks e visualizagdes, enquanto a
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mistura com materiais oficiais e populares, traz o seu aparelho de propaganda para o
discurso corrente.

Mas o meme nao se mostra apenas relevante como objeto de andlise nas suas
funcdes operacionais. Por um lado, a criagdo e a partilha de memes € um processo ativo
de participagdo cultural e social, e por isso, representativa do discurso, sentimento e
vontade de quem os cria; por outro, ¢ uma expressdo altamente sucinta dos imaginarios
coletivos. Deste modo, os memes mostram-se como modo de analise eficiente de
discursos nativos de grupos e subculturas. Como procura demonstrar a publicacio
Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacdo, os memes revelam inequivocamente o
espetro do discurso de extrema-direita, os seus alvos e inimigos, as suas ambigdes € as
suas pertencas. Ao mesmo tempo, no contexto da extrema-direita, tendo em conta tanto
a opacidade tradicional destes grupos, como o sistema de personalizagdo vigente nas
redes sociais, os memes evidenciam-se como formas Unicas de furar filter-bubbles. Pela
sua potencial popularidade e viralidade, os memes ultrapassam por vezes as camadas de
filtragem, representando pequenos episddios de vislumbre direto dos discursos
extremistas na sua forma crua.

Esta investigacao verifica a potencialidade dos memes num modelo global, no
entanto fica por explorar de forma mais profunda a operacionaliza¢do dos memes no
caso portugués. A investigacdo comecou a ser desenhada no momento pds-eleitoral de
2019, perante a elei¢ao do primeiro deputado de extrema-direita em Portugal, tendo
ainda presente que o deputado liderava um partido politico com apenas seis meses de
vida oficial. Via neste contexto a potencialidade de documentar os novos modos de
propaganda na fase embriondria da nova extrema-direita portuguesa. No entanto,
perante a verificacdo de um fendmeno global complexo e tendo em conta
constrangimentos temporais, o caso portugués ficou restrito ao arquivo de Nobody:/The
People: Odio, Medo e Indignagdo.

Neste sentido, para investigagdo futura ficard o estudo focado no caso portugués.
A recolha realizada no decorrer da investigagdo, especificamente para Nobody:/The
People: Odio, Medo e Indignagdo, mostra um fenémeno que se afasta dos arquétipos de
memes. Os memes, embora plurais nas suas expressoes graficas, respeitam hoje um
vocabulario identificavel e que resulta da cultura digital: os gatos, a tipografia Impact, o

humor, o recurso a duas ou trés punchlines curtas, etc... Mesmo quando enquadrada no
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contexto da extrema-direita Europeia/Norte-americana, que por vezes optam por
substituir o humor, pelo terror ou choque, a expressao portuguesa ¢ distinta. Ha claros
vestigios da cultura popular portuguesa. Os memes recolhidos recorrem a cartoons,
figuras populares e icones do imagindrio tradicional portugués; as fotografias surgem
muitas vezes sem texto, por vezes com texto a mais ou de dificil ou nenhuma leitura.
Parece ndo existir ainda um conhecimento claro do vocabulario e dos mecanismos que
servem os memes. Ora, partindo desta caracteristica, serd relevante, por um lado,
perceber o que leva a este distanciamento, por outro, tendo em conta os quatro anos que
passaram desde o momento da recolha, verificar de que forma os memes se
transformaram — e, se de certa forma se “profissionalizaram” — com a consolida¢do das

forcas politicas em Portugal no espectro da extrema-direita.
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Apéndice

Nobody:/The People: Odio, Medo e Indignacio

E o pobie: odio, medo ¢ indignatas
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A realidade, criada a partir da experiéncia
colectiva — cada vez mais acelerada e fugaz -,
soma-se hum espago demasiado complexo e
disperso, um espago disforme. Mas a indefini-
cao compulsiva da realidade é inerentemente
desconfortavel e o conforto da “verdade”, seja
ela qual for, é sedutor.
nobody: /o poo: 6dio, medo e indignagao,
titulo desta publicagcao, explora o contras-
te entre a realidade e o imaginario fabricado
pelo discurso de extrema-direita em Portugal.
Por um lado, no&nﬁu:, uma fala em aberto,
um ensaio que reflecte sobre o avango do
discurso extremista e que parte das alte-
ragoes do espago mediatico e dos novos
modos de propaganda digital. Por outro,
o povo: 68io, medo ¢ infignatas, uma narra-
tiva que procura desenhar e compreender
o discurso, a “verdade”, os inimigos e os
herdis da nova extrema-direita portuguesa,
através da apropriacao e exploragao dos
materiais produzidos e publicados em ca-
nais publicos de redes sociais.
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Passam uns dias desde a revelacao dos resul- O sucesso do governo de coligacéao de

tados das eleigdes de 6 de Outubro de 2019. esquerda que, apesar das tensdes espe-
As capas dos jornais apresentam a vitéria radas, se conseguiu afirmar como uma so-
do Partido Socialista, a vontade de Anténio lugao viavel e forte no periodo pos-Troika,
Costa de renovar a geringonca e a crise nos e o momento de optimismo trazido pela
dois partidos de direita com presenca habitual afirmacgao do pais como um dos principais
no Parlamento. destinos turisticos europeus e pelo cres-

No meio destas manchetes, tipicas do co-
mentario politico pds-eleicbes, surge pela
primeira vez uma nova narrativa - “Extrema-
-direita irrompe pelo Parlamento de Por-
tugal”\\\, “J& so ha trés paises sem extrema-
-direita na UE. Ontem, Portugal deixou de
ser um deles”\2\, E uma visao estranha.
Primeiro, porque o novo partido contava
apenas com seis meses e o seu deputado
era uma cara relativamente desconhecida
no panorama politico, sobretudo para quem
nao tem especial interesse em futebol ou
pelos seus programas de comentadores\=\,

Mas, principalmente, tendo em conta que
Portugal parecia, ndo so estar a salvo do cres-
cimento da extrema-direita por toda a Europa,
como ser um dos seus Ultimos gatekeepers.
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cente investimento estrangeiro, mascararam
o discurso extremado que, longe dos nossos
olhos, foi crescendo em blogs, grupos priva-
dos de Facebook e conversas de WhatsApp.
A eleicao do primeiro deputado de extrema-
-direita ja se desenhava ha bastante tempo,
e s6 quem nao circulava nos locais onde
o discurso se desenvolvia foi surpreendido.

WLos socialistas lusos
vencen sin mayoria absoluta
v la ultraderechairrumpe

en el Parlamento de Portugal”
— Noticia publicada no Jornal
El Pais, 7 de Outubro de 2019.

2\ )4 s6 ha trés paises sem
extrema-direita na UE. Ontemn,
Portugal deixou de ser um deles”
— Noticia publicada no Jornal
Publico, 7 de Outubro de 2019.

3\ O deputado era comentador
residente no programa
desportivo Pé em Riste,
transmitido pelo canal CMTV.



A Uniéo Europeia, fundada sobre os valores da
liberdade, igualdade e fraternidade, parecia um
projecto “imensamente atraente”, que “alimentou
a imaginagao de muitas pessoas, [..] a encar-
nagao de uma sociedade aberta — uma asso-
ciagao voluntaria de Estados soberanos que
estavam dispostos a abrir mao de parte da sua
soberania para o bem comum”\A\,
Se a abertura de fronteiras, moeda tnica
e prosperidade financeira apresentavam um
projecto bem sucedido, a verdade é que
os valores centrais nunca se efectuaram.
A ideia de uma Europa igualitaria nunca se
revelou na redistribuicao real de poder eco-
nomico e politico entre paises ricos e po-
bres. A luz da crise econémica de 2009,
esta divisao entre o Centro préspero, enca-
becado pela Alemanha, e o Sul em faléncia,
com paises como a Grécia, Portugal e Chipre,

tornou-se evidente. Os paises mais pobres,
incapazes de pagar a sua divida, foram obri-
gados a aceitar programas de austeridade.
O sofrimento das familias causado pelo de-
lirio neoliberal foi ignorado pelos técnicos
e politicos do Centro Europeu, dando lugar
a um descontentamento generalizado\S),
Ao mesmo tempo, uma nova crise humani-
taria surgia. O nimero crescente de refugia-
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dos a procurar abrigo na Europa colocava em
grande pressao os paises do Mediterraneo.
A Uniao Europeia foi incapaz de gerir o fe-
nomeno. Para além da estranheza causada
pela migragédo em massa e pela cultura que
esta trazia, as populagbes que observavam
as suas situacgoes internas fragilizadas,
viam a ajuda a refugiados como algo injusto
e secundario, tendo em conta o seu proprio
sofrimento\S\,

Este cenario de descontentamento re-
velava-se como “um terreno fértil para
o discurso do odio, da xenofobia e de todas
as formas de extremismo”\"\, Canalizando
a raiva e angustia da populagao, os novos
politicos populistas encontraram solugdes
faceis para contextos complexos, isto €, ali-
mentando narrativas de culpados e inimigos.

M\ “Europe’s Crisis

of Values Project Syndicate”
— George Soros, Project
Syndicate, 31 de Dezembro
de 2012.

\S\A politica erm Tempos
de Indignacéo
— Daniel Innerarity, 2017

\®\"The Rise Of Populism

In Europe” — Vivien A. Schmidt,
apresentacgao em conferéncia
do WGBH Forum,

30 de Setembro de 2019.



10

Os politicos que estavam no poder foram
retratados como uma elite corrupta e os
refugiados como invasores. Deste modo,
o populismo de extrema-direita infiltrou-se
em grande parte dos parlamentos europeus.
No entanto, em Portugal, a sua presenca
parecia ser ainda irrelevante, talvez pelo im-
pacto reduzido da crise de refugiados, talvez
pelos seus brandos costumes.

Em 2014, Peter Sutherland justificava
a inaptidao do populismo proliferar em paises
como Portugal e Espanha pela capacidade
dos seus politicos discutirem as tematicas
vilificadas pelo discurso extremista, "ao fala-
rem abertamente sobre migracéo e discutin-
do as preocupacoes legitimas dos seus elei-
torados, [politicos] ajudaram a fundamentar
o debate publico na realidade”\®\, possibi-
litando o re-enquadramento da imigragao
como algo positivo — uma solugao para
uma populagao cada vez mais envelhecida
e para as lacunas existentes no mercado
laboral assim como um activo valioso para
a construgao de uma sociedade mais aberta
e multicultural. Todavia, é evidente que este

no parlamento, em 2019, e a sua afirmacao
como terceira forga politica, ainda no mes-
mo ano. Mas quais seréo as razdes para a
ineficiéncia do discurso politico moderado
nos tltimos anos, tendo em conta a sua efi-
cécia inicial?

molde de debate politico nao foi suficiente
na contencgao do populismo, considerando
que Espanha viu a entrada do partido VOX

\®\“Do Europeans Really
Fear Migrants?"

— Peter Sutherland,
Project Syndicate,
21de Maiode 2014
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O debate politico, desde o séc. XX, foi sempre
mediado por televisdes, jornais e jornalistas.
Contudo, com a introducéao da internet, o es-
pago informativo sofreu grandes alteragoes.
Em 2018, o PEW Research Center concluiu
que houve um aumento exponencial no con-
sumo de material noticioso nos meios digitais
— 68% dos adultos americanos consumiam no-
ticias nas redes sociais\®\.

ARIS)
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A principal mais valia da internet é a erosao
do poder através do acesso e produgao livre
de contelidos. O poder é transferido do cen-
tro para a periferia; o individuo deixa de estar
sob o poder institucional W\, Se, numa nota
positiva, isto vinha trazer uma perspectiva de
sociedade mais democratica e plural sem
a imposigao epistemoldgica de uma classe
dominante, no seu lado mais negro, vem por
em causa o proprio sistema democratico.

Pariser enquadra as noticias como as es-
truturas que dao “forma a nossa percepgao
do mundo, ao que é importante, a escala
e ao caracter dos nossos problemas”\\2\,
estas assumem-se fundamentais na cria-
cao do conhecimento e experiéncia comum
em que a democracia se alicerca. A erosdo
do poder pressupde a erosao das proprias

\B\WOV News Use Across Social
Media Platforms 2018 "
—Sondagem conduzida
por PEW Research Center,

30 de Julho - 12 de Agosto de 2018

WGoogle Violates its Don't Be Evil
Motto"” —Esther Dyson

durante o Debate Intelligence 2,
2008

\\2\ “The Filter Bubble: What the
Internet is Hiding From You"
—Eli Pariser, 2011



instituicoes. Ora, o facto de o jornalismo ser
altamente oficializado era a garantia da sua
efectividade, a consciéncia de que a criagao
de noticias era “um acto fundamentalmente
politico e ético”\Y3\ e que, como tal, deve-
ria ser feito com o maximo cuidado possivel.
Porém, no feed, um premiado pelo Pulitzer
tem a mesma importancia de um neo-nazi,
uma entrevista a um Primeiro Ministro
fica ao mesmo nivel de um meme sobre as
suas férias\\a\,

O INTERESSE NACION
NUNCA TIRA FERIAS'

B 0110 Pt
PROPRY

NQUANTO MORRIAM 67
ESSOAS NUM INCENDIO!!

B 2019
GREVE'MOTORISTAS

2
IPEDROGAO GRANDE

Ao mesmo tempo que os novos modos
de participagao no espago das noticias
pdéem em causa a construcao do imaginario
colectivo, surge ainda um novo factor. Con-
siderando a quantidade excessiva de infor-
macao produzida, os processos de filtragem
tornam-se essenciais. Os comportamentos
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e inclinagdes sao registados e analisados por
algoritmos a fim de personalizar a nossa ex-
periéncia online, num processo iterativo con-
tinuo - a personalizagao da personalizagao.
A nossa individualidade online é nada mais
que uma reverberagao do nosso proprio am-
biente mediatico\\>\. Toda a nossa expe-
riéncia online passa agora a ser compreen-
dida numa filter-bubble. Pela sua capacidade
de criar estes ambientes herméticos, seria
de esperar que estas bolhas fossem moto-
res de coesao social pela criagdo de narrati-
vas Unicas. No entanto, verifica-se o oposto,
A incapacidade de ver o exterior significa a
impossibilidade individual de pensar o outro
e a consequente polarizacao de toda a per-
cepcao\V'S), Se a faléncia do jornalismo pée
em causa a legitimidade do conhecimento

N\ The Filter Bubble: What
the Internet is Hiding From You
— Eli Pariser, 2011.

WA O primeiro-ministro portugués
Anténio Costa de férias durante

osincéndios de Pedrogao Grande.

Imagem falsa em circulagao
no Facebook.

WSS\ Exploring Echo-Systems:
How Algorithrms Shape Immersive
Media Environments

—James N. Cohen, 2018.



e da experiéncia comum, a filter-bubble des-
tréi a compreensao do que é o préprio espago
comum. A construcéo da realidade partilhada
esta agora passivel de ser instrumentaliza-
da por qualquer um e é, por isso, vulneravel.

Assim sendo, pensar a pratica politica
sem ter em consideragcao o novo territorio
digital foi a principal falha dos partidos tradi-
cionais e, consequentemente, o motor para
o crescimento de partidos populistas que,
desde cedo, perceberam a sua potenciali-
dade. A transi¢cdo para o consumo de noti-
cias centrado nas redes sociais e a conse-
cutiva criacao facilitada de novas realidades
abrem espago para uma nova propaganda,
mais persuasiva e invisivel, assim como um
novo tipo de populismo.
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A propaganda sempre foi vista como um me-
canismo unilateral de persuasao - o contelido
politico era financiado pelo agente politico,
criado pelo propagandista e broadcasted para
a populacao. Como vimos, a web pressupoe a
descentralizacao do poder, pelo que ja nao é
possivel configurar a propaganda neste molde.

A medida que os utilizadores aumentam
a sua capacidade de criar e comunicar os
seus proprios conteldos, as suas experién-
cias e historias, as narrativas comegam a ser
criadas pela prépria populagéo. Cabe aos
propagandistas gerar unidades capazes de
se infiltrar nas plataformas e esperar que es-
tas se multipliquem. A exposicéao a materiais
persuasivos exponencia-se, assim como a
aptidao dos utilizadores para os reproduzir,
resultando numa barreira entre propagan-
distas e consumidores cada vez mais dificil
de identificar. A audiéncia é agora o proprio
agente da criagao, modificagcao e amplifica-
¢ao da propaganda.

Considerando este novo processo de pro-
paganda, sera importante compreender os
mecanismos que iniciam e aceleram a pro-
pagacao dos novos discursos.

Em primeiro lugar, podemos observar o
novo fendmeno da automatizagéo, a utilizacao



de algoritmos e hiper-personalizacao que
permitem a caracterizagao dos discursos e
a identificacao dos alvos vulneraveis a con-
tetidos persuasivos. Simultaneamente, atra-
vés da utilizagéo de bots é possivel masca-
rar discursos fabricados como movimentos
organicos gerados por utilizadores reais.
Torna-se cada vez mais dificil identificar
aquilo que é real ou ficcdo no espago infor-
mativo, “levantando inimeras questoes sobre
a construgao das realidades individuais e
colectiva, e as importantes repercussoes
na coesao socio-cultural das sociedades
modernas” \\\,

Numa noticia de 2018\\®\ o Facebook
declarou ter desactivado, em apenas seis
meses, cerca de 1,3 mil milhées de contas
falsas que partilhavam conteludos graficos
e/ou violentos e discursos de odio. Apesar
do numero significativo, a empresa apon-
tou a necessidade de desenvolver o seu
algoritmo para aumentar a capacidade de
deteccao destes contetdos. Deste modo,
é possivel deduzir a enorme quantidade de
bots e contelidos extremistas em constante
circulacao no espaco informativo.

Aliada a estrutura mundial da internet,
esta saturacao significa a transformagao
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de problemas locais em fendomenos globais
- actos isolados sdo agora mediatizados
e concebidos como pratica comum. O extre-
mismo ja nao se esconde em caves sombrias
ou em foruns privados, mas esta agora pre-
sente em interfaces glossy desenhadas para
lutar pela nossa atencao. Na verdade, como
podera algo ser identificado como extremo,
se aparece ao lado de um video de gatinhos?
O discurso extremista torna-se normalizado,
deixando de ser visto como algo puramente
marginal, uma vez que actos e representagoes

\\\ The Audience is the Amplifier:
Participatory Propaganda

— Alicia Wanless e Michael Berk,
2019.

\\&\ Os posts bloqueados
distribuem-se pelas categorias

de terrorismo (1,9 mil milhées),
violéncia (3.4 mil milhées), nudez

e actos sexuais (20,1 mil milhoes)
ediscurso de &dio (2,5 mil milhées).
Apesar dos 2,5 mil milhdes de
posts relacionados a discurso

de édio, o Facebook afirmava

que esla eraa categoria com
menor percentagem de posts
encontrados pelo seu algoritmo,
devido a sua complexidade

e componente subjectiva.
"Facebook has disabled almost 1.3
billion fake accounts over the past
six months” — Noticia publicada pelo
jornal VOX, 15 de Maio de 2018.
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de odio circulam livremente por plataformas.
No Youtube, é possivel encontrar videos de
neo-nazis a atacar activistas ao som de musi-
ca punk e, nas caixas de comentarios, ler odes
a bravura destes neo-nazis V), Criam-se
novas figuras de culto, herois capazes de
catalisar violéncia, e legitimam-se ideologias
que pensavamos erradicadas \29\,

Embora a normalizagao do discurso extre-
mista nao signifique a veiculagao efectiva da
sua retorica nos canais oficiais, promove a
dilatagéo do espago discursivo mainstream.
Isto &, tematicas que antes eram discutidas
segundo perspectivas cuidadas e mode-
radas, por se situarem em campos moral-
mente controversos, e.g. pena de morte ou
priséao perpétua, podem agora ser usadas
pelo populismo de forma livre e sem reflexao
quando postas em comparagao com discur-
sos de odio.

A “coragem” de abordar tematicas con-
troversas — aos olhos do rebrand populista,
politicamente incorrectas —, coloca o popu-
lismo em lugar de destaque para capturar
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e reverberar os discursos populares que
nao tinham lugar na politica tradicional. Saul
Newman\2\\ refere que o crescimento do
populismo italiano se devia a compreen-
sao da necessidade de conjugar o mundo
computacional com o populismo analégico,
de traduzir os metadados em outputs fisi-
cos, isto e, a necessidade de uma figura
fisica, um lider, capaz de personificar o dis-
curso identificado pelo algoritmo. Sendo o
discurso populista a reverberacao do “[...]
que falamos no café”\22\ ou melhor, daqui-
lo que partilhamos nas redes sociais, a sua
chegada tardia a Portugal so se deveu a in-
capacidade de um partido se afirmar como

a voz do algoritmo.

W\ “How a Spanish neo-Nazi
became an international ‘hero’ of the
far right” — Noticia publicada pelo
jornal E/ Pais, 26 de Margo de 2019.

\2O\ ‘Josue Libertad! Video
completo metro Madrid Carlos
Palomino” — Video disponivel
no Youtube.

2\ "Quem sao os apoiantes de
Ventura" — Noticia publicada pelo
semanario Expresso, 3 de Margo
de 2020.

\22\ The birth of digital populism:
crowd, power and postdemocracy
in the twenty-first century

— Obsolete Capitalism, 2014.
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No contexto da propaganda e discurso politi-
co online, falta ainda olhar para um elemento
fundamental, o meme. A semelhanca de todos
os textos que o exploram, poderemos intro-
duzir o meme como um conceito criado por
Richard Dawkins\2=\, Na obra The Selfish
Gene, Dawkins caracteriza-o como unidade
minima cultural, disseminada pela copia e imi-
tacéo, transmitida pessoa a pessoa, que se tor-
na progressivamente num fenémeno cultural,
e.g. uma danga, pega de roupa ou tradigao.

No contexto online, os memes apresen-
tam-se como combinagoes de imagens,
videos e textos, que sendo igualmente co-
piados, editados e partilhados se espalham
pelas plataformas digitais. E exatamente
esta transposicdo do conceito de meme
para o contexto online que exponencia a sua
eficacia. Limor Shifman \22\ refere que
a transmissao online de memes possibilita:
(i) “maior fidelidade de copia’- uma vez que
o digital permite a “transferéncia de infor-
macéao sem perdas”; (ii) maior “fecundidade”
- aumenta o nimero de copias ao mesmo
tempo que a internet facilita a rapida difusao
pela sua estrutura de redes; (iii) maior “lon-
gevidade” - a informacao pode ser guardada
“indefinidamente em numerosos arquivos”.
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Apresentam-se assim como microestruturas
de facil produgao, mas capazes de se afir-
marem fenémenos culturais e de ultrapassar
echo-chambers, instrumentos fundamentais
para a veiculacao de discurso politico, e por
isso mesmo imagens perfeitas para a nova
propaganda digital. Mas como poderao ima-
gens comicas de gatinhos e print screens de
filmes, nascidos em foéruns e comunidades
online, ter sido convertidas em propaganda?
Ou ainda, como poderao estas imagens
engracadas ter capacidade de influenciar
o imaginario socio-politico?

A questao que dava titulo ao ensaio dos
Metahaven, Can Jokes Bring Down Gover-
nments?\25\ abria espaco para pensar o
conteudo cémico (no qual os memes se
afirmavam como uma parte fundamental)
e a sua influéncia online como uma nova for-
ma de contestacgao e participagao politica.

\eN\ The Selfish Gene
— Richard Dawkins, 1989.

\eM\Memes in Digital Culture
—Limor Shifman, 2014.

\25\ Can jokes bring down
governments? Memes, design
and politics — Metahaven, 2013.
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A luz dos movimentos contestatarios, criti-
cos ao sistema bancario e politico, criados
no momento da crise da Zona Euro, o texto
contava com um certo tom optimista e con-
cebia a utilizacao do espaco digital e dos
memes como nova forma de activismo e um
novo territorio para a emancipacao popular.
Os foruns online facilitavam a organizagao
de manifestacées, os memes criavam, sinte-
tizavam e partilhavam as reivindicagées dos
movimentos, o activismo atingia uma veloci-
dade e eficacia nunca antes vista.

Todavia, o mundo sofreu alteragées noto-
rias. As piadas, as stockphotos e as masca-
ras de Anonymous deram lugar a imagens
de ddio e contetido politico extremista, presi-
dentes e estrelas de reality-shows foram elei-
tos e os proprios Metahaven admitiram que
a resposta a sua questao era negativa\2S\,

No texto “Socialist Imaginaries and Queer
Futures: Memes as Sites of Collective Ima-
gining”\2™\, Thomas Hobson e Kaajal Modi
referiam a importancia dos memes no aumen-
to da popularidade de Jeremy Corbyn e no
resultado positivo do Partido Trabalhista na
eleicées de 2017. Os memes de Corbyn trans-
formaram um “socialista desajeitadamente
sincero” num “poster-boy para a revolugao”
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capaz de “motivar um grupo de jovens vo-
tantes apaticos” a participar activamente na

politica do Reino Unido.

s\

28\ Jokes" — Metahaven, 2017.
Texto publicado em Solution

275-294. Cormmunists Anonymous.

\2N\"sSocialist Imaginaries

and Queer Futures: Memes

as Sites of Collective Imagining”
— Thomas Hobson & Kaajal Modi,
2019. Texto publicado em Post
Memes: Seizing the Memes

of Production.

22\ |Imagens recolhidas de
“Was it the Corbyn memes wot

won it? Here are some of the best”

— Artigo publicado no Jornal
The Guardian, © de Junho de 2017.



No entanto, o caso do politico inglés
- que poderia reavivar um certo optimismo
em quem ainda tinha esperanca na propos-
ta de 2016 dos Metahaven — é uma excepgao.
A utilizacao da propaganda tem sido mani-
festamente mais frutifera no discurso popu-
lista de direita. Se “Jeremy Corbyn tinha che-
gado e era tanto uma estrela de rock como
o teu pai num cardigan feito a mao”\22\,
em Portugal a nova direita chegava e era um
cavaleiro templario, um gestor, um policia,
um camionista, tudo menos um politico. E se
nao foi capaz de cativar os jovens apaticos,
os inumeros testemunhos que surgem nas
caixas de comentarios mostram que foi ca-
paz de apelar a votos numa secgao da popu-
lacao igualmente desinteressada e desiludi-
da pela politica.
Analisar as manifestacoes meméticas em cir-
culacao online é fundamental para a compreen-
sao da propaganda, dos discursos e dos imagi-
narios que se desenvolveram nos ultimos anos
e que significaram a entrada da extrema-direita
nos parlamentos de diversos paises, e do Chega!
em Portugal. E a partir deste pressuposto
que a seccao seguinte se propde a construir
uma harrativa capaz de definir e compreender
o imaginario comum fabricado pelo populismo
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de extrema-direita, tendo como ponto de par-
tida os memes publicados e partilhados entre
grupos e paginas de redes sociais durante os
seis meses que antecederam as eleigbes legis-
lativas portuguesas de 2019.

\29\ |Imagens recolhidas de

“Was it the Corbyn memes wot
wonit? Here are some of the best”
— Artigo publicado no Jornal

The Guardian, © de Junho de 2017.
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Alguém por aqui quer
0s mouros de voltal!!???
( Eu nao, '|é temos cé bichareza demais )
' A bezerrada e a negritude
nao teem lugar n pais dos brancos
Boa pergunta. Mas deve ser
eficil para os burros responderem

inguém com o minimo
de escolaridade devia
querer os Mouros de
volta. s6 os burros que
tém a nacionalidade
ortuguesa infelizment

( mas o fim ¢ exatamente ese... )

A Esquerda que tenha vergonha,
refugiados da tanga.

f iaain“os e Ci :egam )

magrinhos.Nao passa de
uma invasao militar com
gajos a civil e apoiada
Ipelas ONGs e Marinhas de
Guerra Europeia. ISLAM
PARA A EUROPA E EM

&9

) @D 4

Para ajudarem a destruir
a destruir o resto do pais!

Sera que faz
parte do pacote
refugiado, de
Soros e CA..!!




( PERDERAM TUDO. )
ENOS O TELEMOVEL.
( O telemovel e o tabaco i )

( Nem o tabaco perderam )

e teem para quem ligar assim que chegam
ao lado de ca... coincidéncias

( e nao ha mulheresl idosos ou criangs... )

So importam os bombistas... as mulheres
e criangas, ficaram para tras!! Haja limites...
como podem meter um continente africano
dentro da europa?!! E de todo impossivel...
seria mais sensato que os ajudassem dentro
dos seus proprios paises, mas ndo. Preferem
receber fortunas para os receberem e ora
abandona-los a suas sorte e dp € o que
se vé... diambularem por ai e a cometerem
crimes gratuitos por falta de apoio.

REFUGIADO” RECEBIA 875 EUROS'DE SUBSIDIO DE

"INTEGRACAOD"
g 5

by 1)

4
%
L]

™. »

- f
FOIAGORA PRESO POR PLANEAR ATENTADOJTERRORISTA

7

Mas é o André Ventura e o CHEGA
que levantam estes fantasmas...
Tudo normal?!!!!! Vergonha!!!

isto e 0 que o0 nosso governo atual gosta.
CHEGA de gozo com quem trabalha para mal
r o pao na mesa.VERGONHA
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A maioria dos
portugueses sGo

Nao sou mulher mas tenho familia
ao sou contra qualquer religido desd
que nao gritem “morte as cristaos”
e nao tolero escravidao.

91

Este menino Alemao era o Oslar.
Empurrado para a morte na semana passada
por um homem que entrou pela Europa
como refugiado.Uma vida inocente destruida
Obrigado Merkel! . Mas claro que para
a esquerda tudo é normal,a sociedade
é que é racista e pela ndo-integracao.
Ainda na nossa geragao vamos vingar todos

os Europeus mortos por estes barbaros!




40 ha ninguém que limpe
0 cebo aos gajos?

ta sao as vitimas dos migrantes em Italia

......... Deus nos livre....que isto aconteca aqui

...... mas se acontecer bang bang bang bang

bang bang bang bang bang bang bang bang

bang bang bang bang bang bang bang bang
bang ban bang b

MG42 Calibre 0
7,92x57 mm Mauser
Cadéncia de tiro 1.200 tpm
Velocidade de saida 740 m/s
Alcance efectivo 200 -2 000 m
500 m com um tripé e mira telescopic.

ao tenho nada contra ninguéem mas
acho que umas granadas faziam bom
trabalho e nao estou a dizer nada que

esse esterco nao tenha ja feito

" bang bang
bang bang bang
bang bang
bang bang bang
bang bang bang
|bang bang bang bang
bang bang bang
bang bang bang
bang bang bang bang
bang bang
bang bang bang bang
bang bang bang
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“Método da Policia Hungara para manter
muculmanos fora das suas fronteiras”

ja se encontra a venda este..
FABULOSO ARCO.... para quem

nao pode ter uma criagao
destes benditos animais...o

ito é semelhante...

tao bom presunto

A ser verdade € uma
ideia sensacional, aprovado

( §n’ag§o de Ercos e sapos )




foto do séc.
XX1?

Martim Moniz,
Lisboa,

ta do jeito que a esquerda gosta,

cheio de vagabundos mamadores
Este registo de subsidios pra votar neles
& muito curioso...
Estamos mesmo QUERES TER UMA CASA E DINHEIRO TODOS
i 0S MESES SEM TERES QUE TRABALHAR?
gc;terfggtc;Muptdo" SAl DO PAIS QUEIMA OS TEUS DOCUMENTOS
.'".a‘ ® ‘pe.; E ENTRA COMO REFUGIADO!!
Vergonhoso.
B

ACORDA POVO

Va
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sao chamados de portugueses podem
radecer a este grande senhor.

nda nos custou
pulsar ha centenas de anos!

uem é verdadeiro portugués esta
sujeito a chacota, e ser chateado com
muitos adjetivos por invejosos da “moda”
que facilmente sao influenciados por
charlatées politicos a procura
de votos “perdidos”.
Isto porqué?

Um verdadeiro(a) portugués tem a patria
como base na sua nacionalidade
(né@o ha desigualdade género)

0 que se torna muito superior e até
é admirado mesmo por invejosos.
Quem assume portugés sem o “mas”
é um cidadao confiavel.

a pessoas que tém a nacionalidade

portuguesa porque nasceram num grande
pais e nao fazem o minimo esforgo para
conhecer a sua histéria, dai sai m
0s portugueses de merda.
Vao dizer que sou muitos adjetivos
menos mentiroso.
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- Crueldade!

Hoje, na estrada 125, Algarve, encontrei
duas deslocacdes de acampamentos, varias
carrogas, cavalos e etc! Causando enormes

filas de engarrafamento.

Mas, curioso nao vi nenhuns agentes de
autoridade das estradas, tomar conhecimento
destas ocorréncias.

Segundo me foi informado, tais deslocagoes
nao sao permitidas. Mas certamente, deve
haver alguma excepgao na lei, para a etnia

evident: t

sam as carragas para transportar
droga porque sabem que as
autoridades nao os mandam parar.

Cazem o que queremﬁ!'E puni¢ao nao exist3

Agora quero ver quem vao defender os srs
de esquerda... os animais ou as minorias?! J

ao e preciso muito para perceber
o que aconteceu e que etnia esta em
causa. Revolta-me! Revolta-me que néo
‘sejamos capazes de perceber os problemas
especificos que uma etnia esta a levantar
ao Estado de Direito. S6 se pode fazer pela
integracao comecando por identificar
os problemas! CHEGA! BASTA de fingir

que vergonha. Que revolta! |

‘ § EAN esta na extrema.... essuerda!! )
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00 anes deppis de
se instalavag §af
’ortu}a

l‘ginal‘sﬁo
clganos?

-
AR

Facamfildindiana e
vao embgra se nGo

aostam

&N
i
-

cCOMO SOMos

E em 500 anos ainda aprenderam
a trabalhar? A fungao desta corja
é roubar, e viver a nossa

rque haviam de trabalhar se estéj

0
@alistas lhe dao casa, carro, comida e
ordenado??

tém... uma vez que nao ha quem os meta
nos seu devido lugar! U s por falta
de coragem (os cobardolas), outros por
serem falsos moralistas (pois falam, falam)
mas nem os queriam para vizinhos de prédio
e outros por puro desprezo... consideram-nos
abaixo de ratos! Como tal eles véao esticando
a corda!!!! Esta mais do que que na altura
de Ihes dar cartilha e de Ihes explicar que
a SOCIEDADE tem REGRAS (Sao palavra
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s Parasitas do costume qu
so tem direitos ! Os deveres
ficam para os outros

§empre 0S Mesmos...
Incompreendidos, claro, as intengdes
sdo sempre boas. Haja subsidios pagar
agar, roubados aos trabalhadores.

>ontinuem a sustentar esta gente
como se fossem civilizados. /

era que um dia estas injusticas
vao ter fim??? @&

A etnia Lusa nao tem defensores?)

Os Lusos nao tém direitos?
Alguém conhece “um” Luso?
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NA MEDIDA POSSIVEL. UM RABO
DE RAIA PELO CU ACIMA TALVEZ
DECIDAS A TUA EXISTENCIA

é que ha partldos que alinham nesta merda.
ZADA Se querem levar no cu tudo bem, agora nao
ueiram fazer disto ma coisa normal Deveri

ser tratados para problemas de desvios

icos.
)

um homem que resolveu que tinha
de passar aser mulher. O resultado

: Decadencla humana
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RADOS E AIND
SAO APLAUDIDOS !!!

uando quiserem ser liberais e aceitar
a merda toda que nos poes a frente
lembrem-se deste tipo de cenas

meio desta merda toda ,ainda vem
ai um subsidio de género.

(No

R DE

Nunca votaria na esquerdafEnquanto viver
jamais esquecerei que foi a esquerda que
esqueceu os ex combatentes e os soldados

fricanos que foram fuzilados e seus familiares!
malditos e corruptos viva Portugal
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BT "Rights".
095: We want tolerance.
005; We want equality.
0 :g g:ke the f#2232 cake, t>lg<j>tiL
016: 0NOUNS O go to ja
EA5 Bl 25 oo

( PARA A PEDOFILIA )

A pessoas heterossexuais néﬂgam”
a pedofilia, masoquismo, zoo sexualismo,
sexo sadico e outras formais sexuais, com
fotografias de criancas na net, prostituicao,
“aluguer” dos mesmos que gerem milhares

de milhdes de lucros? Pois, é a realidade
destas ligacoes com BGBT

altam os peddfilos
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acionalistas estava a navegar pelo twitter
quando me deparo com esta coisa...uma
degradacao a bandeira portuguesa....por
uma pessoa da comunidade Igbt....

ou sem palavras... A ideologia de genero )
devia de ser uma luta por direitos iguais -
apesar de nao concordar e perceber o que
vai naquelas cabecgas -, mas apos ver isto
da-me vontade de lhes queimar a bandeira
LGBTQUEOBSK-#2&3&7), seja la o que for,
e de mandar prender este individuo.
E uma falta de patriotismo, escarnio contra
a bandeira e contra a nagao, e € com grande
forga de vontade que nao me ponho para aqui
a disparatar asneiras contra ele.
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) G 59,

Isto € um grande ofensa
a nossa Bandeira!!!Quem faz ist:
nao tem sentido patrimoénio!!!

isto de destruir a bandeira nao tem
consequencias legais? S S S S
Como é possivel?

Prisao com ele.

ara os LGBTS nao
ha consequéncias legais...

#ArrailPride2019

pride que te deviam oferecer era
um arraial de pontapés na cabega, é se
estragasses os sapatos eras.obrigado.a.pagar J

(Um arraial de Eorrada éeo que fazia falta )

nfiava-lhe a bandeirinha pelo traseiro acima
até o pau desaparecer por completo.

Um boa tareia )
naqueles coiros .

icotada em cima daquele
costeado veriamos como davam
ltos e desapareciam depressa

COM TOMATES NO GOVERNO
FAZ ISSO DE MOSTARES ESSA

DOENCA COM ESSA BANDEIRA PARA
SERES TRATADO DA DOENCA
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As bandeiras servem para fazer
propaganda, é publicidade, para incentival
as pessoas a experimentar relagoes
homossexuais e para destruir as relagées
tradicionais e as familias no Ocidente.

( parece a sociedade das nacoes aberrantes )

elizmente as minhas “flags
nao estao aquil

102

(o pove: b0, mehd ¢ mbignosag

& 9

a uma certa imposig¢ao ditatoria
gay na politica e nas instituicoes
publicas que ultrapassa a liberdade
e quem pensa que o sexo & natural
e livre em privado, mas que a

Eedofilia é crime.

As pessoas
heterossexuais nao
“ligam” a pedofilia,

masoquismo, zoo

sexualismo, sexo

sadico e outras
form i

que faz al uma crianga?! )
Onde estao os pais?!
(aue maus tratos psiculogicos para a menina. )

( #Belxemxsanangasgmﬁaz )




€ isso mesmo! Erasoo que faltava
‘as meninas estarem suijeitas a isso s6
orque meia duzia de individuos ache

e-se nitidamente que o simbolo do meio
(no preto e amarelo) é uma aberragao,

chocante para as pessoas normais
incipalmente as que nao se drogam).
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E atengao que nao estamos a falar s6 de
criangas da “primaria” mas de todos os jovens
que frequentam a escola até a escolaridade

minima obrigatéria, era o que mais faltava
se a minha filha tivesse de ir ao w.c a escola

e nessa altura estar la entrasse um
“marmanjo” qualquer, tarado, e que a reboque
da nova legislagao poder la entrar e fazer

o que bem |he apetecer, coma. desculpa,
la estd, de nao se identificar com o seu sexo!
nao conseguem ver que isto € um chamariz
para tarados e perversos estarem a vontade
para fazermos o que querem???

As vacas do bloco de esquerda, sera que se
sentem a vontade no w.c com sei la quantos
“caramelos” a olhar para elas?? ( Talvez para

elas até seja um sonho isso!)

E depois em casos de abusos, ou violagao
de privacidade?? E que esta lei é um
contrassenso enorme com aquilo que o BE
defende! Como podem defender w.c misto
e ao mesmo tempo serem tao criteriosos
com as situacées de assédio??? Acham
que isto nao vai levar ao aumento de
situagoes de assédio???Abram os olhos,
deixem de ser hipocritas!!!
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a natalidade no Ocidente, excepto
a natalidade Mucgulmana, que vai continuar

sta promogao e apoio excessivo
o movimento LGBT é um dos muitos
aspectos do Plano Kalergi para promover
o genocidio dos brancos no Ocidente.

stao a colocar em pratica a destruicao
da familia tradicional, a fim de implantar o

nefasto projecto de poder do comunismo.

omo resultado, vai continuar a descer )

(Bra mim @ o fim do mundo. N&o aceito. )

(Estamos mesmo no bom caminho )
Caue lindo futuro hem ... )

O mundo esta perdido... E bom
que venha um asterdide e depressa
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O mundo esta a ficar podre e
sinceramente comega a dar-me

nojo toda esta porcaria, aberragoes,

i ragem do cara......|ho.

Total degradagao da sociedade, e mais
importante, da espécie! @

Sinais dos tempos, voltamos a uma era de
desinformagao e obscuridade, aproximando
nos de uma nova idade das trevas, Cultura
quase inexistente e a adorar do Homem
como o centro de tudo. Venham guerras
ara acabar com esta palhacada de vez...

( Yo!ta Hitler, estas perdoado. )

infancia tdo grande quanto a necessidade da

Nao me lembro de nenhum necessidade da
rote¢ao de um pai e a presenca de uma mae.




A NOsSsa uuguo S0
em Maes e filhos de
Portugal '

|

i
|
|
|

| N&® ha lugar para
gualdade gle género: »

a modas e eras disto e daquilo.
Passei pela era dos hippies sem ser,
uanto mais ser homem e agora ficar

sem Mulher e sem filhos e filhas.
Os hippies passaram e estes fdp
hao-se passas também.

O Rei é homem,
a Rainha é mulher,
um Principe é masculino

\ e .aPrincgsa» g" -'fgminina y

em de haver marcha de orgulho

( Eu posso ir a frente )
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"0 interesse
piblico estd acima
dosinteressese
direitos adnquiridos

3 o individue"
i)
L AN oESIat

~

ANGET L e
oNesa> <)

"A concepcao Fascist:

sublinha a importanci:

do Estado e aceita o
individuo somente
enquanto os Seus

aat L

interesses coincidam

com os do Estado”

Mussalini

LENIN IS THE GREATEST MAN, SECOND
ONLY YO HITLER AND THAT THE
DIFFERFENCE RETWEEN COMMUNISM AND
THE HITLER FAITIE IS VERY SLIGHT,
HSTH DATIOS

JA QUE ESTAMOS EM MARE
DE COMPARAGOES VAMOS
: 0 HARAR DO

| Secialiata,
FHANCO MARIANT per la Camern
el Lavore,

FILIPPO CORRIDON| per I'Umivae
Scdecale. T [+
T veitse Istervento sigaiicherd porss

| wo 1 grande
seitanione pr g
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Vocés pensavam que o Hitler é
que tinha tido a ideia de
eliminar as racas
consideradas "inferiores"?
Pensem 14 melhor...

( Eto Ealmas aMarx. )

em paises comunas!..sempre amesma )

So
Grda escabroso, estes filhos da puta comunas )




por acaso vés cenas destas em paises
néo comunistas? pesoas a serem 1
deliberadamente atropeladas por veiculos ,
is, na china®; tiannnamen PARATALARCOM

| PREFER REAL SOCIALISM

| SRID REAL SOCIALISM

PERFECTION
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...

0 NAO EXISTE
#SERvico GRATIS

JI]M 0 ESTADO JEMOS
SERVIGO,GRATIS',

EXISTE SIM:

SAUDE, EDUCAGRO™™ MAS'VC PAGA IMPOST

A ‘1
a— l &
\ Y Y £uPAGORAR

hrﬂﬁﬁlg'"” > . TINN ARATIC

ior.... Pagamos impostos
e nao temos os servicos !

) + !
&g_a lmpostos por
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COM LICENGA ESTA
VACGA E PARA
DEFICIENTES

de estacionar

A esquerda aprova as cotas
raciais ...0s nacionalistas nao




‘ E;Ea enire a |am1||a.| " '

‘ergonha nacional. Uma minoria la dentro
e ialogo la o selfies a correr e saltar

A vergonha de ter um presidente

como este...um mal acabado...

te Presidente nao Vale NADA...bale

Asquerosos nosso politicos
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s=sBbairro da Jamaica
na margem sul de Lisboa

Viva o Chuchalismo marxismo.

As vergonhas deste pais sao gritantes

|

contece porque e um pais de bananas,
quando abrirem os olhos ja sera tarde de
mais . nas proximas eleicées sera tarde
de mais As proximas eleicoes seria o
momento certo para dizer Basta, mas o
ue vai acontecer e tanto como Zero!!

]

‘ § aga El:a ++++ gosto de §alazar.....

)




saude'!!'! S6 eu e mais meia duzia é
que temos opinido diferente!!!!
..o qUEM NAO percebe
nada disto sou EU!!!!!
Soltem o javah'!!' .. eu queria dizer

Ja estamos no limite da corrupcao.
Portugal tem um sistema corrupto sem limites.
O presidente do sistema da reptiblica nao
erno, ou melhor nao se demite?

112



0 pobe: 510, medo ¢ Bignasac

. S3A0 COr ado: N e

de morte no Irdo por corrupgao.
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Era bom que a RTP1 fizesse
novamente a sondagem para saber qual
o maior e melhor estadista do século
assado que governou Portugal.

2o posso ter saudade de algo que nao
vivi (nasci em 74), mas depois de tudo o que
li acerca deste senhor, bem gostava de ter
um presidente com esta cultura Nacionalista.
Pode ter tido defeitos, acredito que sim, mas
a verdade é que foi sempre para o beneficio
de Portugal, ndo é ao acaso que nao deixou

fortuna prépria.

VIVA O SALAZAR J

f Nao vivi nesse tempo mas |
cresci com retornados que
me contaram que as ex
colénias eram organizadas
havia disciplina as pessoas
eram felizes e em Portugal
havia respeito andava se de
noite como se anda de dia
agora uma pessoas sai a
|noite eu olho sempre para os|
lados nao sinto seguranga
vé-se muita gente estranha
L esquisito 3

e qual. Portugal tornou-se um Pais
ito.

n: uro sem ordem e sem res
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Com ele nao havia tanto ladrao | nasci no
tempo dele ! sempre trabalhei e sempre
ganhei dinheiro e sempre andei a vontade !
muito raro haver banditismo ! Salazar morreu

obre hoje os politicos sao ricos

inha “defeitos , claro que tinha , quem nao
tém, se roubou o Pais , acho que nao se
nao nao tinha morrido POBRE, se errou em
algumas coisas, claro que errou, mas quem
nunca errou que atire a primeira PEDRA...

Agora uma coisa importante , no seu tempo
a HOJE..



culpem todoom
que fiz ao Pais:

N&o havia roubos e
havia trabalho e
educacdo! E
perdoem-me deixei
os cofres cheios de
ouro e divisas!

& consegui levar o
pais a bancarrota
uma Unica vez, nao
oubei nada para mim
nem para 0s meus.

Realmente ndo
mereco perdio!

oje este Nobre Pais que ja fol grande com
Salazar esta reduzido a toda a as nacoes e
vendido pela porcaria de politicos ranhosos
que nem a casa deles sabem governar
apenas sacar dinheiro ao povo em impostos
para viverem a grande a custa de tantos
otarios que levaram a lavagem cerebral.
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 Os militares que fizeram "aquela
desgraca” para Portugal em abril de
74 sabiam o que estavam a fazer?
Quantos deles tinha o “secundario”
(escolaridade) completo?

O que previam para além de
“quererem ser promovidos” sobre
Portugal “num todo"?

0O 25 de abril foi um inferno dos
- cravos para Portugal. )

vamos I1a Tazer contas
/ \
(ly/
E‘y}

O que é que resta de
Portugal que deixei?

Quantos ladroes

politicos prenderam

Se ha liberdade
porque ndo contarn
a verdade do 25/04

Quem faz esta pergunta,
é logo rotulado de fascista.

Mas nao significa que nao haja resposta.
Nao é suporte de uma ideologia
esquerda que responda sem mentiras,
e dai saltem para o insulto.

(Floi o Ultimo portugués a governar ... )
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Se fazem inquéritos
a banqueiros sobre
corrupgdao, fagcam

aos governantes da

mesma era também

Nao da jeito porque os governantes
de hoje iriam apresentar atestados de
“amnésia” e pedir compensacoes.

lazar ainda tera o seu lugar de honra

na histdria de Portugal. De futuro nos
livros de histéria o pos 25 de abril sera
conhecido como um tempo negro na
histéria de Portugal, nomes como Soares
seriao apagados da histéria. B

ste sim merece o nosso respeito.Mas
podem ter a certeza que ha-de aparecer um
que vai endireitar com a mao de ferro estes
bandidos que nos tém roubado. J
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Um verdadeiro prolL sor

IS

C-(-)s espanhois tem o seu professor.... )

Nos povo lusitano temos o Professor
Doutor Antonio Oliveira de Salazar

alazar so ha U-M, o Antonio
e mais Nenhum..bale

\ i
\ % ‘
)brigado” por serny ¢

L oa

[oqm Melhor

sstadista de

\,,v» 1

S6 acho que nao deviam por a fot:

(o}
do grande estadista Dr. Salazar junta
da foto de um politiqueiro.

O unico governante sério
nos Uultimos dois séculos




Anténio de Oliveira Salazar
1889-1970

( obrigado por tudo )

cabrigado por tudo professor )
( VIVA SALAZAR )

( Volta Salazar esta corja esta a)
roubar tudo descaradamente.
() pais precisa de alguém com a visao

Cauem dera que pudesses voltar JA ) Nacioilits, ot Borhaal peke Powe abiem

com voz e autoridade, que olhe para os
problemas e os resolva com alma pela Patria,
que coloque Portugal e os Portugueses acima
de qualquer interesse que venha das elites,
e Corruptos que parasitam em torno do nosso

Pais, alguém que |hes tire ainda mais
avoz, a classe politica € uma caso de estudo,
0s problemas estdo a vista, as solugées e o
crescimento de Portugal deveriam ser a sua
prioridade, mas por algum motivo invisivel
preferem insisitir na idiotice e inércia antes
de arregagar mangas e colocar Portugal num
L caminho que nos orgulhe a todos.

118



119



de extrema-necessidade, amar a
Nacao e os Portugueses.

ACTONALITML

NAO F FDIMEY

xatamente

JUANDOJENGONITRASIUMA'MULHER
REREEITA *
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VIVA PORTUGAL
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Esta publicagao foi originalmente concebida no
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Paginas Consultadas®!

Grupo “Bancada Nacionalista”

Grupo “Movimento Nacional Popular”

Grupo “Movimento UNIAO Nacional Patriota”
Grupo “Portugal Presente”

Grupo “Portugal quer justica”

Grupo “Portugal - Liberdade em Democracia”
Grupo “titas do século 21”

Pégina de perfil publico de André Ventura

8 Todas as paginas foram consultadas durante outubro de 2020 na rede social Facebook. Alguns dos grupos
poderdo ter mudado nome por decisdo dos seus membros.
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De5|gn isFiction onthe highway from
. Los Angeles to Palm Springs,
A'exand ra M 'dal while driving, you see two
massive dinosaurs. They were
designed and built between the 1960s and the 1980s
by an ex-Disney prop artist named Claude Bell.
The dinosaurs named Mr. Rex and Dinny were meant
to attract tourists to stop, eat and relax at the Wheel Inn,
his diner. Visitors could enter Mr. Rex and, on their way
to the dinosaur’s belly, find a series by Bell representing
the theory of evolution. Featured in classic cultural
expressions of 1985 such as Tim Burton's “Pee Wee
Herman's Big Adventure” and Tears for Fears’
“Everybody wants to rule the world”, it is still possible
to see this roadside attraction when driving to Coachella,
despite the land on which the diner is located changing
hands twice since Bell's death in 1988. The first of these
exchanges took place in 1996, when a company bought
the piece of land including the two dinosaurs in order
to expand the attraction. They soon became part of a
science museum where families could explore agarden
filled with kitsch robotic dinosaurs. Behind the veneer
of this haven of fun for children, however, the Cabazon
had become a place dedicated to the promotion
of creationism. As dinosaurs were Adam and Eve's
contemporaries according to creationism, the models
were kept intact for use as an attraction to their business.
From a symbol of Darwinian evolutionary theory, the two
sculptures became a Trojan horse or, to be more specific,
e iN the words of designer Emma Pflieger!",

#%2=. Trojan Dinosaurs for a creationist strategy.
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Truth or Lies:  thedistinctionof truth from

falsehood has become a defining
Democrac issue of our time. Itis a problem

mmm which affects the quality of our
democracies, our lives, and the
Paulo Pena way we think. But what | would
like to suggest to you is that this
is our problem, and that we have everything we need
to solve it. It is not, as many have come to believe,
just a geopolitical problem stemming from Russian
propaganda and the actions of other intelligence
services to mire the diplomatic chessboard in unending
culture wars. It transcends the trade secrets that
give online platforms a key to the inside of each
of our heads and the algorithms which predict
our every preference and click, insights which have
made such platforms some of the most profitable
and powerful companies ever seen.
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THE POUISH TROLL FACTORY ASSEMBLY LINE THE WRIST WATCH CASE
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Option ebing o .
HOW TO SPOT FAKE NEWS? FAKE NEWS and FICTIONS with an uncertain

—~ political agenda seem to proliferate in the current context of extreme
connectivity. Speech and opinion are banalised, while thought
and critique are dismissed. As we are s e
bombarded with all kinds of information,
REALITY becomes infiltrated by
doubt. We may be tempted to think that
the production and propagation of fake
e news is a recent phenomenon, resulting
from the demoralisation of the current penerntlon However, a closer
look shows us that what is in fm new is the relemlef-s competition
between established news b like ision, radio and
newspapers, and the PLURALITY of voices enabled by the
Internet. Whether we like it or not, Social Media has given ordinary
people a chance to contest the monopoly of truth claimed by more
eniesie established voices - vet this is as POTENTwltmdnngemus.
{4y 1+ "3t 31 Can alternative stories
dominant ones? The term “fake news” mzphcldysuggeststhe
existence of “true or real news". Thus, its usage might lead us to

- succumb to y the tendency to forget that all humans
perceive dw\wn{dwuhdlﬂcmntcymmmgh
which M various truths are devised and realities

< constructed. ¥ Based on an in-depth analysis of the

role of fiction in dcs:gn, while suspiciously evoking ventriloquism,
Alexandra Midal ndmeatu an exploration of the AMBIGUITY
between the two, encouraging us to play with subjectivity and
storytelling, and to dive into the beauty of the LIES of
= fiction. Presenting design as an activity that is DECEPTIVE
b2 by nature, while expanding on the stories that shaped its history,
Ao Midal explores the not so recent role of fiction in design - in all
its travesties and TRICKERY, and with a rich plethora of
references and evocations such as the dummy, the ventriloquist, and
;< { the MacGuffin. Inspired by this vision, we propose a
and augmented version of Midal's narrative by picking up clues
. and constructing associations in the form of loose ends, new knots
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and parallels. Maybe this exercise in subjectivity will prove helpful,
or perhaps it is just a way of re-inscribing our own biases in the

nnmnve Tlmemlltell.Murmuxsmst_or%Thehuman
X s know, to determine and e everything

v nndtlwonmgrowuxmungiysophmmmd,
a sense of REALITY remains something personal and
inaccessible, quietly waiting to be redefined following confrontation
with the Other. Ouu:mlwcuvnylscmlmxl,storyuﬂmguuﬁﬂds,

yet questions emerge: What makes a STORY worth

and how should it be told? Who decides? Amid the dlfﬁcultycrf

linking our senses to our ABILITY to make sense,' perhaps

one option would be to keep quiet? 1#9¢ ¢+ *eqlacq Ty

In a hyper-connected, accelerated world where permanent
EXPRESSION is demanded, not speaking out appears to

be a transgressive act. PMJS!NGh'mﬂecunnnlwnwseems

anemrypmcumortomennmgﬁllacum.Bmwhnthappemlf

cvu'y(lxpmxscs’Whulhﬂppcusthnmry(mlsmlkmg,

no one is listening? «&re{ i1 T 10Yint E looks so real
In The Architecture of the City, A%Rmhlgﬁi% %lmpommm
of examining the continuous transformation that cities undergo,
asserting that the construction of the city is an
expression of POWB?;thus,pun:ly
architectural It ives are

The physicality of buildings - ob)ectsanbodymg
systems and umumomthstshnpedmlyhlman

acpmenoe with their imposing presence - is so utterly convincing
that questioning their REALITY scems idiotic. Nevertheless,
the built environment, and the social conventions that regulate it,
are also forms of fiction, IDEAS materialised in concrete
forms. Design, like speech, writing, drawing, sculpture, ete., is a way
of giving shape to ideas. Ideas, and their inherent ideals,
unnxmul!hmughtlwprodummu,pmservmwunudumulmof
ARTEFACTS that embody them. Yet immortality is not

we as humans are made by what we make; we design, and the things
we design “act back on us and design us”® Through the practice
of design, we alter our environment and, in this process, alter
ourselves. Through the development of big tech, algorithms, data
mining and the like, the information funnelled to us online has
caused a shift in our PERCEPTION of REALITY,
leading us to question it, as if it were a FICTION of our own
CREATION; a perceptive and cognitive fabrication, imbued
wnhauownhns.WhnnsactunuymPWhnusnctunuytzmT
L= 12207 Tims What we design lsdequyentrend\edinthe
very concepts of artifice and
Vilcml"hxsscrposmgtlw
are we DECEIVING
with culture (with art, with £33
with Design)?"? We thus [0
unconscious complicity. On fiction, belief and scepticism Scepticism
emerges from the belief representations e world are
mere creations in a realm of epistemic UNCERTAINTY,
or, in other words, fictions. In the book Ironic Ethics, Franco
(Bifo) Berardi asserts that the emancipation from a regime of
BELIEF has a distorting effect that leads to a confusion
betweeucymcu.mum!umy Both rhetorical modes depart from
SUSPENSION of belief, vet they are different from an
ethxcalstnndpmnt Cymcnsmcandzsmbedx attitude that is being
taken on a massive scale by a population that struggles to find

ALTERNATIVES to the current
disorienting state of the world: , il “Cynicism is a
form of enunciation within a regime of disbelief,
wbcnthcactofsubjcdwamm 3l is a way of

or maintaining :

or at least of obtaining somethmg in comphcuy with power™®
Cynicism thus entails a loss of faith. Both cynicism and irony suspend
belief in the moral content of truth. Irony also relies on scepticism,
but proceeds differently (although ironic LANGUAGE is
sometimes used to EXPRESS cynical views). Irony presup-

Llu:sumelhmgnselemny‘meseqlme,ﬂwmlenupuonof
in the t i of i

a cycle, the disruption or inter

nmeansofqmonmg LR L
A search for alternatives that inspire new realities begins, conscious of
the complementarity between form and fiction. Materialised as props,
AMBIGUOUS objects that disrupt established views of reality
an.cmwdwlngngbublaudpnwoh THOUGHT.
The ability to imagine, create and formulate questions becomes a tool
for inciting debate and discussion around current systemic problems.
But can this lead to SUBVERSION? <, Taclicad) 7o
% The ground below In his definition of design, philosopher
Vilém l"lussa' establishes etymological connections between the
*ARTIFICE”. * According to the Oxford

misthus,bydefnuh,unimemkmnlundpmpmefulﬁmn
of a practice seeking to trick or deceive. From robotic limbs
to biological engineering and interstellar missions, the intrinsically
human act of making things is also a means to overcome human

limitations, a way to mumum,wdmxgt.dn,\wx‘ld,
go agninst it, subvert its natural ways. As artifice, design enables

DECEIT, insidiously mckmg nature itself The deceptive
nature of design thus enables us to distance
ourselves from A 1AW our environment and the very
nature that ‘ (A mak::sushumau,udu:rby
breaking or : eliminating barriers imposed
upon us. Unconscious complicity To devise ARTEFACTS, to

create things, or to design, is inherently human, and can be seen as
a means to tell stories about humankind and what it means to be
human. According to Anne-Marie Willis, “ontological design™ can

« « be defined as a “fundamental condition of being human” - that is,

poses interpretation and entails a relationship of empathy, solidarity
and conviviality, appealing to PLEASURE and sensibility.
omirace ety vf von4aiity Trony does not need to be
truthful. Clout in the circuits of truth Compared to its media
precursors, the internet has enabled the rise of a phnmhtyofvomrs.
Asnbeeamemdelyamssibk,nempawered who wouldn't
be able to partake in the creation of
g 1ts advent brought diversity into
narratives, steering them away from
structures of control. However, as
, these narratives can be easily
nmmpulntedwnhmth:mcdmundcrdxe«ntxddnaumm
We thus eannot help but question the FICTIONAL dimension
ofa history of the now, or even the fictional dimension behind
all prevailing histories.” We wonder about the role of diversity in
today’s storytelling and in the construction of HISTORY,
and whether the internet has really lived up to its UTOPIAN
aspirations, ‘= "3xt} WO-Yey As if it were a dream come true,
the internet soon became a playground for narrative and storytelling,
where creative writing spills into the Fourth Estate. No longer controlled
byblgmedmmnhs,mhmummdtopamupammsndmﬂlm
RHETORIC and dissemination circuits of information.
Adwemityofvmcesbmught DISRUPTION and diversity to
consolidated narratives. What we currently witness online, however,
ﬂmvofm.ﬁnumhux,wcblx;dmgl.ﬂu
various focal points - topics, events,
hnshtngsandtheh.he Wl'mtwasome

usability and acu:ssxluhly has become a bane under lln, gnp of
algorithmic sovereignty and big tech hegemony. Dominating

the rhetoric of FUTURE histories, the algorithms - the
very product of our design - take the lead in fabricating history.
And although utopia is recurrently invoked in the very history of
the medium, as if it were inscribed into its essence, it remains as

+ « clusive as ever.
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! Berardi, Franco (201). After the Future, p68. AK Press. ? As Midal
suggested in the QA session following the lecture for The Daily-Post Truth

Project, November 2020. ? Rossi, Aldo (1982). The Architecture of
the City. p116. The MIT Press. 4 Arendt, Hannah (1998). A Condicéo
Humana, p- 29-33. Relégio D"Aqua Editores. * Flusser, Vilém (1999).

The Shape of Things: A Philosophy of Design. p. 19. Reaktion Books.
© Willis, Anne-Marie (2006). Ontological Designing. In: Design
71306X13966268131514

Philosophy Papers 42, p. 70. DO 102752/1448
7 As quoted by Alexandra Midal when raising the question in her
lecture for The Daily-Post Truth Project. 8 Berardi, Franco (2011).

lronic Ethics: 100 Notes, 100 Thoughts - Documenta Series 027. Hatje Cantz
Veriag. ? Alexandra Midal emphasises the fictional dimension of
the history of design and the role of western hegemony in its construction
under the tenets of Modernism. © 0 Dinny the Dinosaur and
Mr. Rex. Two giant statues of dinosaurs at Cabazon Dinosaurs in California.
Image by JimO&. February, 2009, @ Victorian school desk and
chair. 30 model by Viewform. January. 2017. ® La costruzione
della Tenda Rossa. Franco Raqgi (1975). Franco Raggi Archive, Florence. Source:
Pinupmagazine.org. @Turkmenistan Dog statue. The giant, gilded
dog statue was unveiled at a busy street in Turkmenistan's capital. Source: www.
newsl8com. @ Spot, an agile mobile robot from Boston Dynamics.
Robot prior to going on Centre Stage during the final day of Web Summit 2019
at the Altice Arena in Lisbon, Portugal. Image by: Harry Murphy. Web Summit
November 2019. ® Nokia 3310. The Nokia 3310 was a GSM mobile
phone, released in 2000. With around 126 million units sold worldwide it was one
of Nokia's most iconic mobile phones. The iconic 3310 design was relaunched
in 2017. Image by LSuper Legendary.l. September, 2016 @ Royal
Thrones from Ajuda Palace in Lisbon. Portuguese fabric, second half of the
XVIll's century. Image by Wirdung. July. 2011 O Jacques-Yves
Cousteau's submarine, Oceanographic Museum, Monaco. Image by Braaummp
Lenanuy. May, 2013. © Virtual Reality Headset. The Oculus Rift
CVI1(Consumer Version 1), a virtual reality headset made by Oculus VR and
released in 2016. Image by Evan-Amos. July 2017.
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8 Callit post-truth, fake ne
storytelling, or somethinglfage.

§ itis a potent and dangerous tool

“ thatwe are urged to learn

* to master if we intend to navigate

our contemporary world.

deliberate vulg
urban firtin,
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