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RESUMO

As revistas dedicadas ao design continuam a marcar presenca nos mercados, tanto a nivel
nacional como internacional. Porém, é visivel que a maioria tende a incluir, por edicéo,
diferentes areas do design de forma a conquistar o maior nimero possivel de leitores. O
mesmo se aplica a Portugal, em que o nimero de publicacGes dedicadas a uma Unica area
é quase inexistente, o que leva a maioria dos leitores a ndo comprarem uma publicacéo
por esta ndo corresponder por completo as suas espectativas, pois apenas algumas partes

da mesma € que tem conteudo do seu interesse.

Uma das areas se encontra pouco valorizada e explorada nos meios editoriais portugueses
é o design de produto, pois o numero de publicacdes existentes dedicadas a esta area nao
satisfaz as necessidades de um publico que é cada vez maior e mais exigente com a

informacdo que procura.

Desta forma, o objetivo principal deste projeto de mestrado em Design de Produto
consiste na criacdo, concecdo e desenvolvimento de uma revista de design de produto,
destinada a profissionais e estudantes da area. Ao longo de toda a investigacdo pretende-
se realizar uma analise da oferta editorial destinada a este segmento, tanto no mercado
nacional, como a nivel internacional, com vista a tentar compreender qual o impacto que

a tecnologia teve nos meios impressos.

A revista proposta que se ird denominar “Nativa Design” destaca-se pela sua capacidade
de se adequar tanto aos leitores tradicionais como aos leitores digitais, ao apresentar-se
com dois formatos distintos, o impresso e o digital, tendo ainda como complemento a
tecnologia QR Code. Trata-se de uma tecnologia que unira dois formatos que tém vindo
a passar por grandes transformacdes, com o formato impresso a desvalorizar de forma

acentuada, com o passar dos anos.

E nossa opinido que este projeto podera trazer uma contribuicdo positiva, como elo de
unido da comunidade dos designers, aos Ihes fornecer um produto Util, com contetdos
nacionais e internacionais informativos, interativos e acima de tudo, interessantes sobre

0 design de produto.

Palavras-chaves: Design de Produto; Design Editorial; Design Portugués; Revistas.



ABSTRACT

Design magazines are still present in markets, both nationally and internationally.
However, it is visible that the majority of them tend to include, by edition, different areas
of design in order to achieve the largest possible number of readers. The same applies to
Portugal, where the number of publications dedicated to a single area is almost non-
existent, reason that leads most readers to not buy a publication because it does not fully
meet their expectations, as only some parts of their contents are interesting for them.

One of the areas that is poorly valued and explored in Portuguese publishing circles is
product design. The number of existing publications dedicated to this area does not meet

the needs of an audience that is increasingly larger and more demanding.

Thus, the main objective of this master's project in Product Design is the creation, design
and development of a magazine dedicated to product design, aimed at professionals and
students in this field. Throughout the entire investigation, we intend to carry out an
analysis of the editorial offer for this segment, both in the national and international
magazine markets, in order to understand the impact that technology has had on the

printed media.

The proposed magazine, which will be called “Nativa Design”, stands out for its ability
to adapt to both traditional and digital readers, by presenting itself in two different
formats: print and digital, with technology in the form of a complementary QR Code.
This technology helps to unite the two formats, which have been going through major

transformations, with the printed format devaluing sharply over the years.

It is our opinion that this project can bring a positive contribution, as a link in the
community of designers, by providing them with a useful product, with national and
international content that is informative, interactive and above all, interesting about

product design.

Keywords: Product Design; Editorial Design; Portuguese Design; Magazines.
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1. INTRODUCAO

1.1. Definicéo do tema

O mundo encontra-se em constante transformacao, sendo visivel uma preocupacao para
que o “antigo” caia em desuso com o aparecimento do ‘“novo”. Tudo isto deve-se
maioritariamente ao aparecimento das novas tecnologias e a capacidade de estas

substituirem os demais.

Em plena Era da Informacdo o mesmo se aplica aos meios de comunicacdo. A internet
tem a capacidade de transformar e disseminar rapidamente qualquer tipo de informacao,
com a vantagem acrescida de qualquer pessoa a poder criar e a transmitir livremente. O
problema é que, ndo existindo nenhum controlo sobre o que é publicado, as pessoas
correm o risco de obterem informacdes pouco crediveis acerca de determinados assuntos,

ndo conseguindo distinguir contetido verdadeiro do falso.

O mesmo se aplica a divulgacdo do design portugués. Verifica-se que, muita da
informacao que se encontra em blogs e sites, para além de ser pouco significativa, muitas
das vezes ndo tem credibilidade. Além disso, torna-se dificil encontrar um meio de
divulgacdo que disponha de conteldo que verse apenas este tema. No entanto, € comum
aparecerem (sem notoriedade) referéncias ao design portugués, em revistas de arquitetura,

decoracdo e design geral.

Face ao exposto considero que seria oportuno aproveitar esta riqueza cultural que
atualmente é pouco valorizada e divulgada, criando uma revista que se dedique ao design
de produto portugués. Para a concretizacdo deste projeto seria, no entanto, necessario
recorrer a outras areas do design, diferente daquela em que me especializei, como o design
grafico e, sobretudo, ao design editorial.

Caldwell e Zapaterra® refere que ndo é possivel recorrer ao design editorial sem primeiro
compreender as outras areas do design, pois s6 assim é possivel, perceber de que modo
esta area se diferencia de todas as outras. O design editorial € uma disciplina que faz parte
do design de comunicagdo, em que o principal objetivo passa pela cria¢do e paginacéo de
publicacOes, sejam elas impressas ou digitais, para qualquer tipo de suporte, com a

finalidade de atrair leitores, criando contetidos exclusivos de forma clara e objetiva.

1 CALDWELL, Cath; ZAPPATERRA, Yolanda - Design Editorial: Jornais e revistas. Sdo Paulo:
Gustavo Gili, 2014.



Uma vez que o conteldo também é um componente importante no design editorial, este
sera fortemente destacado nesta investigacdo quando o design é o tema central. Tendo em
conta que 0s meios impressos sao cada vez mais considerados “guias”, que continuam a
ser exploradas, independentemente dos anos que passem, pois possuem conteddos
conceptuais dentro da area do design que serdo sempre valorizados. Apds o aparecimento
da internet, o foco tem sido dirigido para trabalhar com novos processos e técnicas na
publicacéo digital, na luta pela preservagédo da cultura, neste caso, pela chamada cultura
digital que se aplica aos leitores de conteudos online. Na perspetiva de Bomfim €
reforcada a ideia de que seja qual for o produto (neste caso aplica-se tanto a uma revista
impressa como digital), o mesmo tem de ter a capacidade de transportar consigo
informacbes sobre a sociedade que o rodeia, declarando que 0 mesmo
“independentemente das funcdes imediatas a que serve, revela algo sobre o proprio
objeto, sobre 0s seus usuarios e sobre 0 momento social, politico e econémico em que se
d4a o relacionamento entre eles”?. Katia Faggiani acrescenta que, a capacidade de
transportar conceitos e valores provém da interpretacdo que o designer tem sobre as

pessoas e a sociedade que o rodeia.

Tendo-se identificado a necessidade de criacdo de uma revista dedicada ao design de
produto portugués, importa entdo analisar todo o trabalho realizado dentro da &rea, tanto
no territorio nacional, como fora dele. S assim sera possivel criar uma revista que possa
contribuir para colmatar a falta de conhecimento e valorizacdo desta arte. Esta perspetiva
tem a concordancia de, Boneto, o qual sustenta que “um designer ndo pode viver isolado
no alto de um pedestal, tem que experimentar e compreender as situacdes e problemas

relacionados com a utilizagdo de um produto.”?
1.2. Justificacéo do tema

O design é uma das areas onde mais se tem apostado, nos ltimos tempos, em Portugal.
Comprova-se isso com a quantidade de empresas que tém surgido e com a criacdo de
escolas e cursos dedicados a esta area. Toda esta mudanca é propicia a um aumento do

namero de designers em Portugal.

2 BOMFIM, Gustavo Amarante - Design e Informacéo. Sdo Paulo: Arco Editorial, 1995. cit. por
FAGGIANI, Katia - O poder do design - Da Ostentacdo a Emocao. Brasilia: Thesaurus, 2006, p.73.

3 BONETO, Marco - A Simplicidade do Objecto Quotidiano. In CALCADA, Ana et al. Design em
Aberto. Porto: Bloco Gréfico, 1993. cit. por FAGGIANI, Katia - O poder do design - Da Ostentacédo a
Emogdao. Brasilia: Thesaurus, 2006, p.74.



Mas, embora se “invista” no design portugués no mundo editorial, isso ndo ¢ suficiente
para que exista uma divulgacdo significativa do mesmo a nivel internacional. Até a nivel
nacional, 0 numero de revistas de design é quase inexistente e as que existem estdo ligadas

ao design de interiores ou a arquitetura.

Logo faz todo o sentido aproveitar este nicho de mercado e introduzir uma revista de
design de produto portugués, promovendo a divulgacdo e exposicdo do design em
Portugal. Para tal proponho a conce¢do de um projeto editorial, apresentado em forma de

revista impressa e/ou digital.
1.3. Objetivos

A investigacdo e o projeto decorrente deste estudo, tem como principal objetivo a

criacdo de um projeto editorial de uma revista de design portugués.

e Realizar um levantamento histérico do design editorial a nivel nacional e
internacional, com foco nos meios impressos/digitais de design.

e Identificar quais foram as revistas que sairam do mercado e quais 0s principais
motivos dessa saida.

e Fazer o levantamento das revistas que entraram recentemente no mercado, com
vista a perceber quais sdo os desafios que subsistem atualmente na criacdo de
um projeto editorial.

e Analisar o comportamento do design editorial com o aparecimento da internet.

e Perceber se realmente existe mercado para uma eventual revista e de que forma
esta podera ser introduzida no mercado, com vista a sua divulgacao.

e Contribuir para uma sociedade mais informada.

1.3. Estrutura do trabalho

O presente trabalho de mestrado ¢ composto por sete capitulos, considerando-se a
introducdo como o primeiro capitulo, onde é explicado o ponto de partida de toda a
investigac&o. E neste capitulo que é apresentado e definido o tema da investigac&o, assim
como a justificacdo da sua escolha, os objetivos da dissertacéo, a estrutura do trabalho e

a metodologia de investigacao.

O segundo capitulo, que é o mais extenso da dissertacdo, € dedicado & anélise da histdria

das revistas, tanto a nivel internacional, como nacional. Esta pesquisa aborda inicialmente

3



a invencdo da imprensa, por Johannes Gutenberg e vai relatando, ao longo dos varios
subcapitulos, o impacto que as primeiras revistas tiveram ao inaugurar os mercados
editoriais de cada pais, incluindo ainda, o primeiro contacto que tiveram com o design,
tanto a nivel grafico como tematico. Por fim e com maior detalhe, conclui-se o capitulo
com um estudo referente a publicacbes da area do design que se estrearam no mercado

editorial, desde o século XX até aos dias hoje.

O terceiro capitulo recorda as transformagfes que o mercado editorial tem passado ao
longo dos anos, principalmente nos meios impressos, devido ao aparecimento da
tecnologia. Sdo mencionadas algumas aplicacdes criativas que as revistas impressas
passaram incluir para conservarem os seus publicos de origem. Além disso, é referido
como a tecnologia se tornou num complemento bastante valioso e influente para este
meio, mencionando algumas tecnologias mais especificas que podem ser aplicadas,

independentemente do formato que a revista tenha.

No quarto capitulo € documentado todo o procedimento que conduziu a cria¢do da revista
Nativa Design, onde sdo apresentados os elementos necessarios para a producao de uma
revista de design de produto. Sdo eles: a tematica, publico-alvo, proposta de valor, fontes
de receita, estrutura, distribuicdo, preco, periodicidade, concorréncia, posicionamento,
comunicacéo, relagdo com os leitores e identidade visual. Por ultimo, é apresentado uma

proposta da primeira edi¢do da Nativa Design.

Por fim, apresentam-se nos ultimos trés capitulos a conclusdo, as referéncias

bibliogréaficas e a webgrafia.

1.4. Metodologia

Como proposta metodoldgica para esta Dissertagdo de Mestrado, € pretendido consultar
maioritariamente livros sobre a evolugdo dos meios de comunicacgdo, mais precisamente
de revistas da area do design. Para complementar esta fase da investigacéo, serdo também
consultados e-books, revistas, web sites, Dissertacbes de Mestrado e Teses de
Doutoramento e artigos ou possiveis documentos que existam sobre o assunto. Sera ainda
realizada uma anélise detalhada de publicac6es de design que se destacam nos mercados

nacionais e internacionais, percebendo quais 0s seus aspetos positivos e negativos.



Na segunda fase sera implementado o projeto da revista, onde sera tido em consideracao
todas as fases necessérias para a realizacdo de uma revista de design de produto, séo elas
- a temética da publicacdo, o publico-alvo, proposta de valor, fontes de receita, estrutura,
distribuicéo, preco, periodicidade, concorréncia, posicionamento, comunicacao, relagdo
com os leitores e por Gltimo a sua identidade visual. Concluindo com uma proposta de 12

edicéo da revista proposta.



2. AHISTORIA DAS REVISTAS A NIVEL INTERNACIONAL E NACIONAL

Ao trabalhar numa érea tdo vasta como o design gréfico e o design editorial é essencial
estar a par de todas as mudangas culturais e das diferentes tendéncias. Devem ser tidos
em consideragdo 0s acontecimentos que marcaram ndo so o design grafico como, também
as restantes areas do design, pois estas podem vir a ser a chave para 0 sucesso de um
trabalho. Além disso, convém ndo esquecer que os estudos que foram realizados
anteriormente continuam a ser uma referéncia para 0s novos projetos pois, para além de
ampliarem essas ideias durante o processo criativo, também evitam possiveis erros. Por
esta razdo achei oportuno fazer uma andlise historica, quer a nivel internacional, como
nacional sobre revistas que considero importantes para o sucesso do projeto editorial que
se segue.

2.1. Historia das revistas a nivel internacional

2.1.1. Primeiros indicios de revistas

A comunicagdo comegou a ser realizada no momento em que os homens pré-historicos
comecaram a desenhar as primeiras figuras nas paredes das cavernas. Tratava-se, entao,
de uma expressdo ndo-verbal. A partir dai, essas imagens foram sendo aperfeicoadas
passando a representacdes pitorescas ou simbolos. Estes eram utilizados pelos antigos
romanos que acabaram por criar um alfabeto semelhante ao atual. Philip Meggs refere
que “ [...] desde os tempos pré-historicos, as pessoas buscam maneiras de dar forma
visual a ideias e conceitos, armazenar conhecimento sob a forma grafica e trazer ordem e
clareza as informagGes. No curso da historia, essas necessidades foram atendidas por

diversas pessoas, entre as quais escribas, impressores e artistas.”*

Confirma-se com a inovacdo de Johannes Gutenberg, um inventor alemdo que
revolucionou a técnica de impressdo entre 1438 e 1450 ao produzir a primeira maquina
de impressdo composta por pequenas pecas feitas de chumbo e antiménio. Ainda que, na
China tenham sido feitas descobertas anteriores semelhantes, € no Ocidente que surge a
primeira tecnologia moderna de producdo em série. Esta descoberta contribuiu para um
grande progresso na impressdo, resultando no aparecimento de novas publicagdes,

apoiadas em sistemas menos artesanais, mais rapidos e econémicos.

4 MEGGS, Philip; PURVIS, Alston - Meggs' History of Graphic Design. 5% Edigdo, New Jersey: John
Wiley & Sons Inc, 2012, p.VIII. [traducdo livre da autora]



Foi a partir do seculo XVII que as revistas comecaram a surgir, criadas por academias e
sociedades cientificas as quais, segundo Fatima Ali “[...] defendiam o avanco cientifico
contra a religido e a autoridade tradicional e em favor do desenvolvimento da liberdade
de expressdo e pensamento.”® Em contra partida, num artigo escrito por um grupo de
editores® da Encyclopaedia Britannica’ estes afirmam que a primeira revista que se tem
conhecimento foi criada em 1663 pelo tedlogo e poeta Johann Rist na cidade de
Hamburgo, na Alemanha. Conhecida pelo seu extenso nome ERBAULICHE MONATHS
UNTERREDUNGEN que significava “Edificantes Discussdes Mensais” — a revista foi
publicada até 1668.
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Figura 1 - Capa da primeira revista que se tem conhecimento ERBAULICHE MONATHS UNTERREDUNGEN.

Fonte - https://www.timetoast.com/timelines/history-of-regional-magazines

Idéntica a um livro devido ao seu formato, mas respeitada como revista, esta publicacéo
incluia artigos de teologia e psicologia e destinava-se a um publico-alvo muito restrito. O
facto de suas publicacdes serem voltados para questdes de interesse especifico fez com

gue ndo atraisse a atencdo suficiente do publico geral.

Em 1672, foi publicado em Franca, uma revista com um objetivo diferente: foi a primeira
adivulgar entre diversos contetidos, objetos de luxo. Criada pelo jornalista Jean Donneau,

chamava-se Le Mercure Galant que significava “o Mercurio elegante”. Um nome que

S ALI, Fatima - A arte de editar revistas: Um guia para jornalistas, diretores de redacéo, diretores de
arte, editores e estudantes. 12 Edicdo. Sdo Paulo: Editora Nacional. 2009. p.283.

® Grupo de editores composto por David Tucker, Philip Soundy Unwin e George Unwin.

T UNWIN, Philip Soundy [et al.] - History of publishing. Encyclopadia Britannica, inc. (August 2020).
[Abril. 2020]. Disponivel em: https://www.britannica.com/topic/publishing
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fazia referéncia ao Deus Mercurio, que na mitologia grega era 0 mensageiro dos deuses,
a sua funcdo era fazer chegar aos seus leitores contedos interessantes, o mais rapido
possivel. Esta revista era idéntica as que encontramos nos dias de hoje. Composta por
noticias curtas, cancdes galantes e fofocas, estabeleceu os primeiros padrdes de ilustracao
de moda e ditava as primeiras tendéncias. Muitas imprensas recorriam a esta revista para
promover 0s seus servigos, tendo acabado por contribuir para a sua valorizagdo e
divulgacdo, destacando-se de tal forma que inspirou outras do mesmo género, entre elas
a primeira revista dedicada ao publico feminino a Ladie’s Mercury.
Tu J—
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Figura 2 - Interior da revista Le Mercure Galant.

Fonte - https://vestuarioescenico.wordpress.com/2013/09/06/las-revistas-de-modasapuntes-i/

Sofia Corte-Real relembra que esta revista teve ligeiras modifica¢fes no seu titulo até
1723, passando a ser chamada de Mercure de France. Deixou de ser publicada em 1825
e s6 em 1890 Alfred Vallette da continuidade & nova série de Mercure de France com um
andamento estritamente literario. A partir de 1935, esta revista ndo consegue manter a sua

audiéncia.

De um modo geral as revistas comegaram por abordar varios temas como moda, estilo de
vida, religido, politica, entre outros. Temas estes que ndo passavam despercebidos aos
olhos da classe alta, os Unicos que tinham poder monetario para comprar e ter acesso
exclusivo as poucas tiragens. Porém, ndo era suficiente para que as revista se mantivessem
no mercado durante muito tempo. Fatima Ali acrescenta que muitas delas “ [...] tinham
vida curta — a producdo era complicada; o sistema de distribuicdo, primitivo; e as

dificuldades financeiras, enormes.”® A elevada taxa de analfabetizag&o foi um fator que

8 ALLI, Fatima - A arte de editar revistas: Um guia para jornalistas, diretores de redacéo, diretores de
arte, editores e estudantes. p.291.
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também contribuiu para o fim de muitas revistas, um dado que s6 foi melhorando com o

passar dos anos.

Com uma visao diferente das anteriores nasce a revista The SPECTATOR que significava
“O Observador”, fundada por Joseph Addison e Richard Steele em Inglaterra em 1711.
Segundo a Enciclopédia Britanica, é conhecida como a revista mais imitada do século por
ter iniciado a tradicdo de revista diaria com apenas conteddos de comportamento e
etiqueta e ndo de noticia. Inovadora ndo sé pelo seu estilo literario como também pelo
seu design, o seu formato cativou o publico mais jovem ao ser editada numa tnica folha
composta apenas por duas colunas. Com uma tiragem de aproximadamente trés mil

exemplares foi copiada e traduzida na Europa, nos Estados Unidos e no Brasil.

Nouus LXxxun
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Figura 3 - Frente (a esquerda) e o verso (a direita) da revista The SPECTATOR.

Fonte - https://www.bl.uk/learning/timeline/item126933.html

Também com um conceito interessante, destaca-se a primeira revista americana criada
por Benjamim Franklin em 1741. Chamava-se The General Magazine and Historical
Chronicle, for All the British Plantations in America que significava “A Revista Geral e
a Cronica Historica para Todas as Colonias Inglesas na América”. O seu extenso nome
definiu o seu conceito ao dedicar-se ao publico geral. Inspirava-se nos modelos de jornais
e revistas importados de Londres, tinha cerca de 70 paginas e uma leitura bastante
complexa. Devido aos maus acessos e as estradas precéarias, o transporte de exemplares
era tardio o que impedia que a revista chegasse no tempo certo e a todos os lugares, tendo

a sua publicacdo durando apenas seis meses.


https://www.bl.uk/learning/timeline/item126933.html

No seculo XVIII, comeca a ser visivel um aumento da literacia, principalmente por parte
das mulheres e um interesse geral pela exploragao de novas ideias. As revistas como meio
de comunicacdo comecaram a ganhar destaque, mesmo atravessando uma fase de
censuras por parte da monarquia, em varias partes da Europa, que impedia a exposi¢éo
de determinados assuntos, pelo que eram publicadas, essencialmente revistas literarias,

de poesia e académicas.
2.1.2. O século XIX e o inicio da circulacdo em massa

Com introducéo de novas maquinas no processo de fabricacdo na década de 1830, o papel
tornou-se uma mercadoria mais acessivel e barata, possibilitando a criacdo de impressos
a um preco mais reduzido. Rafael Cardoso, autor do livro Uma Introducéo a Historia do
Design afirma que com a redugéo nos custos da producéo de “[....] livros, revistas, jornais,
gravuras e fotografias, tornava-se possivel gerar uma diversidade maior de titulos, de
imagens e de outras mercadorias voltadas para segmentos especificos da sociedade.”® Isso
contribui para o alcance de um publico maior e em simultaneo para um aumento da cultura

geral dos seus leitores, tornando as revistas como grandes disseminadoras culturais.

Fatima Ali alega no seu livro A arte de editar revistas que a primeira revista que se
destacou com um preco mais baixo foi a The Penny Magazine vendida por um centavo.
Publicada pela Sociedade de Difusio de Conhecimento Util'° era dirigida & classe
trabalhadora e partilhava contetdos distintos como lugares, fabricagdes, produtos, poesia,
ilustracGes, entre outros. Apesar de ter sido um grande éxito no primeiro ano com uma
circulacdo de duzentos mil exemplares, esta revista deixou de ser impressa em outubro
de 1845. Devido a falta de contetdo interessante para o seu publico, ndo se conseguiu

manter economicamente vindo a encerrar.

Nos Estados Unidos as revistas comecaram a marcar presenga apos a Guerra Civil. As
taxas postais encontravam-se mais baixas o que facilitava a sua circulacédo e divulgacao.
No caso da revista The Cosmopolitan, fundada nos Estados Unidos em marco de 1886
pela editora Schlicht & Field Company, Fatima Ali recorda o impacto que teve em 1965

na vida das mulheres. Apesar de atualmente transmitir uma mensagem bastante vulgar,

® CARDOSO, Rafael - Uma Introducéo a Histéria do Design. 32 Edigdo. Sdo Paulo: Edgard Blucher Ltda,
2008, p.62.

10 Esta sociedade foi criada em 1826 por Charles Knight (1791-1873) e era conhecida por “Sociedade do
Intelecto a Vapor™.
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contribuiu para a libertacdo sexual e valorizacdo do publico feminino, o que foi

revolucionador para a altura.

De acordo com a Encyclopadia Britannica, a publicidade também comecgou adquirir uma
posicdo dominante nos meios impressos, causando um grande impacto na sua economia.
Apesar de ndo ser vista da melhor forma ndo deixou de ser a salvagdo para muitas revistas
que ndo conseguiam se posicionar no mercado, ajudando-as financeiramente e
contribuindo para o seu rapido crescimento. Muitas outras recusaram-se colocar anuncios
nas suas publicacdes até ao inicio do século XX, por as considerarem falsas e vulgares.
No caso da revista Reader’s Digest, esta S0 aceitou publicidade a partir de 1955. Tanto
DeWitt Wallace!!, como muitos outros editores lutavam para que todos os contelidos que

chegassem aos seus leitores fossem crediveis.

A procura pela divulgacdo de produtos de consumo que era impulsionada pelo
crescimento da industria comecou a ser cada vez maior. A primeira revista americana que
aceitou publicidade foi a Atlantic Monthly que usou a capa da quarta edigdo para
promover produtos de fotografia. Fatima Ali afirma no seu livro A arte de editar revistas
que tanto na Europa como nos Estados Unidos a maioria dos andncios eram colocados
nas ultimas paginas da revista. S6 mais tarde, quando comecaram a ser mais atrativos a

nivel gréafico, é que eram publicados nas paginas iniciais.

Entre 1880 e 1914, surgiram nos Estados Unidos as primeiras agéncias publicitarias que
“[...] passaram a investir na produgdo de anuncios de impacto visual. Isso obrigou 0s
editores a tornarem a tipografia, layouts e ilustraces ainda mais atraentes, para competir
com os antncios.”*2 A medida que este investimento ia crescendo mais editores aceitavam

colocar anuncios nas suas publicacoes.

A facilidade de reproducdo em grandes quantidades também passou ser maior, mas
acarretou alguma discordancia por parte de criticos, entre eles, Walter Benjamin®® que

critica o impacto que a revolucéo industrial teve na arte, ao afirmar que “[...] o que decai

1 William Roy DeWitt Wallace nasceu em 1889 e fundou a revista Reader’s Digest juntamente com a sua
mulher Lila Bell Wallace. A primeira edigdo desta revista foi publicada em 1922 e ainda se encontra a
venda.

12 ALI, Fatima - A arte de editar revistas: Um guia para jornalistas, diretores de redac&o, diretores
de arte, editores e estudantes. p.361.

13 Walter Benedix Schonflies Benjamin nasceu em 1892 na cidade de Berlim e foi fil6sofo, ensaista,
tradutor e critico literério alemé&o.
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na idade da reproducdo mecanica é a aura da obra de arte”'* e que a maquina “substitui
por uma pluralidade de copias o que era uma existéncia unica”*® criando um afastamento
do valor culto que a imagem transporta. Asa Briggs e Peter Burke, autores do livro Uma
historia social da midia: De Gutenberg a internet, afirmam que é dificil de comprovar
esta teoria, mas apoiam o facto de que o interesse em ver uma obra original venha a ser
menor. Numa perspetiva completamente diferente, John Dalberg-Acton*® diz em uma das

suas palestras Sobre o estudo da histdria (1895) que as revistas

[...] deram a certeza de que as obras do Renascimento permaneceriam para sempre, de
gue aquilo que fora escrito seria acessivel a todos, que a ndo-divulgacdo de
conhecimentos e ideias caracteristica da Idade Média jamais ocorreria de novo, nem

mesmo uma ideia seria perdida.'’

Destacam-se algumas das revistas que perduram até aos dias de hoje, entre elas, a revista
The Economist, National Geographic e a Vogue. The Economist estreou-se em Londres
em 1843, como periddico semanal e tratava-se de uma revista com um objetivo bem
definido. Dedicava-se a um publico-alvo qualificado, bem posicionado socialmente e com
interesse por noticias econdmicas e politicas. Presentemente esta disponivel no formato
impresso e no formato digital através de uma aplicacdo para dispositivo mével, para além
disso, também € possivel ter acesso a conteudos de audio e de video a partir do site

https://www.economist.com/.

Em 1888 chega aos Estados Unidos a revista National Geographic criada por uma
sociedade que pretendia divulgar conteudos a nivel geografico do mundo inteiro. Esta
classificada por Fatima Ali no livro A arte de editar revistas como a terceira com maior
circulacdo a nivel mundial, nomeando a Reader’s Digest em primeiro lugar e a Better
Homes and Gardens em segundo. Inicialmente era pouco atraente a nivel grafico, porém,
atualmente é conhecida pela qualidade fotogréafica e de reportagem. Esta disponivel em
versdo impressa, em aplicacdo para dispositivo moével e no seu site em

https://www.natgeo.pt/.

14 Walter Benjamin. cit. por BRIGGS, Asa; BURKE, Peter - Uma histéria social da midia: De Gutenberg
a internet. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2006, p.46.

15 1bidem.

16 John Emerich Edward Dalberg-Acton mais conhecido por Lord Acton nasceu em 1834 e foi editor do
jornal mensal catélico The Rambler em 1859.

17 John Dalberg-Acton. cit. por BRIGGS, Asa; BURKE, Peter - Uma historia social da midia: De
Gutenberg a internet. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2006, p.27.
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As revistas femininas também passaram a ter um grande destaque, como foi 0 caso da
Vogue. Publicada em Nova York em 1892 por Arthur Turnure, é considerada umas das
revistas mais influentes do mundo da moda. Encontra-se também nos mercados em
formato impresso, em aplicacdo para dispositivo movel e no seu site

https://www.voque.pt/.

2.1.3. O papel do designer e a primeira revista de design

Ao longo do tempo ird surgir, por parte das editoras e dos seus artistas graficos, uma nova
preocupacdo com a qualidade do design nas revistas. O notorio crescimento de
trabalhadores nas industrias graficas ira levar a desvalorizagéo de tipografos, impressores,
compositores e outros artesdos especializados cujas suas func¢des estavam cada vez mais
ultrapassadas devido ao aparecimento de novas maquinas. O designer comeca a ter uma
maior exposi¢cdo no momento em que ganha total dominio sobre o design de impressos,

trabalho esse que deixou de ser realizado pelas graficas.

Até esta altura refere-se que o design estd relacionado com as grandes mudancas
provocadas pela industrializacdo, mas chega-se a conclusdo de que 0 mesmo possui um
potencial maior. Aos olhos de muitas pessoas a industrializacdo era vista como uma
ameaca para a sociedade, pelo que as primeiras propostas para colmatar esta situacdo
envolviam o design como agente de transformacgéo. Rafael Cardoso explica que “[...] a
resisténcia ao capitalismo industrial nasceu praticamente junta com o préprio sistema, e
0 design logo passou a ser visto como uma area fértil para aplicacdo de medidas

reformistas.”8

Uma das iniciativas que se destacou e que deu uso ao design foi a primeira revista de
design, criada no Reino Unido intitulava-se de Journal of Design and Manufactures. Esta
revista foi criada por Henry Cole e direcionava-se a um publico de classe média, com
foco nas artes decorativas e aplicadas, e tinha como objetivo melhorar o gosto dos seus
leitores e do design industrial britanico. Henry Cole pertencia a um grupo de reformistas
fundado em 1840 na cidade de Londres, composto pelo arquiteto Owen Jones e pelo

pintor Richard Redgrave. O principal objetivo deste grupo era colmatar os problemas que

18 CARDOSO, Rafael - Uma Introducéo a Histdria do Design. p.76.
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vieram juntamente com a industrializacdo, nomeadamente a forma de pensar dos

consumidores.

JOURNAL OF DESIGN

AND MANUFACTURES

LONDOX
CHAPMAN AND HALL, 185 STHAND,

Figura 4 - Capa da primeira revista de Design, intitulado de Journal of Design and Manufactures de Henry Cole.

Fonte -
http://digicoll.library.wisc.edu/cgibin/DLDecArts/DLDecArtsidx?type=div&did=DLDECARTS.JOURNDESV02.10
003&isize=M

O Journal of Design and Manufactures representava varios produtores de design de
decoracdo ao incluir amostras de tecido e de papel de parede no seu interior. Ao contrario
das outras revistas, esta oferecia um contacto direto com o0s materiais antes de 0s
comprarem. Os préprios fabricantes usavam esta revista para mostrar aos seus clientes
quais os padrbes em que trabalhavam no momento, promovendo em simultdneo os seus
produtos. Para muitos estudantes de design e profissionais esta revista de design passou

a ser vista como um guia.

Embora as amostras ocupassem grande parte da revista, também sdo encontradas sec¢oes
dedicadas a ceramica, ao vidro e aos metais. Documentos, noticias e artigos de livros

também eram intercaladas com as restantes seccoes.
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Figura 5 - Interior da primeira revista de Design, intitulado de Journal of Design and Manufactures de Henry Cole.

Fonte - https://gsalibrarytreasures.wordpress.com/2013/11/28/journal-of-design-and-manufactures/

Rafael Cardoso revela que, uma das falhas do industrialismo foi achar que ao melhorar o
gosto dos consumidores iria impedir que fossem criados produtos de mé qualidade, um
problema que na verdade estava relacionado com a desqualificagdo dos trabalhadores. Se
o principal objetivo das indUstrias era produzir rapido e barato entdo a prioridade recaia
nos trabalhadores sem qualquer habilitacdo, por serem 0s que aceitavam salarios mais
baixos. O mesmo ndo acontecia nas corporac¢des de oficio que exigiam a qualificagdo dos
artesdos para o desempenho de qualquer tarefa. Conclui-se que a falta de experiéncia
influenciava a qualidade dos produtos e ndo 0 mau gosto dos consumidores. Posto isto,

Rafael Cardoso também valoriza o papel do design ao referir que:

Talvez a contribuigdo mais duradoura desses movimentos reformistas tenha sido a idéia de
que o design possui o poder de transformar a sociedade e, por conseguinte, que a reforma dos
padrdes de gosto e de consumo poderia acarretar mudangas sociais mais profundas. A
atribuicdo de um valor moral a uma determinada estética virou, conforme sera visto adiante,

um dos tracos caracteristicos da arte, da arquitetura e do design do século 20%°.
2.1.4. O século XX e 0 aparecimento das revistas de Design

Na Europa do Pds-Guerra, o ambiente encontrava-se acelerado e a informacao impressa
cada vez maior. As revistas s se mantinham no mercado se tivessem a capacidade de

acompanhar 0s novos movimentos e 0s seus respetivos puablicos-alvo.

19 CARDOSO, Rafael - Uma Introducéo a Histéria do Design. p.85.
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Como descreve Philip Meggs:

Alguns desses movimentos modernos, como o fauvismo, tiveram efeito limitado no
design gréfico. Outros, como o cubismo e o futurismo, o dada e o surrealismo, De Stijl,
suprematismo, construtivismo e expressionismo influenciaram diretamente a linguagem
grafica da forma e da comunicacao visual do século. A evolucao do design gréfico do

século XX esta intimamente ligada a pintura, poesia e arquitetura modernas.?°

Como se pode esperar, estes movimentos trouxeram novas ideias, novas perspetivas e
tendéncias para mundo editorial principalmente para as revistas. Estas passaram a abordar
as mais diversas areas de interesse da sociedade, reformulando-se e adaptando-se as

diferentes épocas.

A quantidade de titulos que se criaram levou Fatima Ali a categorizar as revistas em trés
grupos: revistas de consumo, revistas profissionais e revistas de empresas e organizacoes.
Dentro desse conjunto, destaco as revistas profissionais da area do design, Lucas Schuch
explica que ““ [...] as revistas especificas com temas e assuntos exclusivos do design se
encaixam essencialmente nas revistas profissionais, pois geralmente seus contetidos séo
direcionados aos que exercem o design.”?* Assim, este tipo de revistas s&o portadoras de
conteddos conceptuais que criam uma aproximacao entre profissionais, como fotografos,
ilustradores, designers, artistas, entre outros. Neste contexto, o século XX foi marcado
por uma pandplia de revistas dedicadas ao design geral, vindas de todas as partes do
mundo.
2.1.4.1. Itélia

Segundo Sofia Reis, no século XX as revistas de arquitetura italianas comegaram a ganhar
destaque e um dos motivos que contribuiu para isso foi 0 aumento de profissionais da
area. Eram cada vez mais 0s estudantes que terminavam 0S Seus CUrsos e procuravam
ingressar no mundo do trabalho. Porém, a dificuldade em arranjar trabalho aumentava

consecutivamente.

Muitos profissionais viram-se obrigados a ter de alargar o seu leque de conhecimentos

estudando areas como o design de produto, design de interiores, design gréafico, entre

20 MEGGS, Philip; PURVIS, Alston - Meggs' History of Graphic Design. p.256. [tradugdo livre da autora]
21 SCHUCH, Lucas Donatti - DCMAGZ: Projeto gréafico editorial de uma revista de design gréfico.
Floriandpolis: Universidade Federal de Santa Catarina, Florianopolis, 2016, p.43. Projeto de concusséo do
Curso de Design.
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outras. Nos meios impressos, estas areas comegaram a ser reconhecidas, estabelecendo-
se um conjunto de revistas de arquitetura e design que marcaram o design editorial em
Mildo. Entre elas, referencio a Domus, Ottagono e Auto & Design. A revista Domus é
considerada como uma das mais importantes publicagdes mundiais dedicadas a
arquitetura e ao design de produto. Fundada em 1928 pelo arquiteto Giovanni Ponti?? e

pela Editoriale Domus? é traduzida em duas linguas: inglés e italiano.

A primeira edicdo foi lancada a 15 de Janeiro com o subtitulo de A arquitetura e
decoracdo da casa moderna na cidade e no pais. No seu interior encontrava-se um artigo
intitulado de "A casa de estilo italiano™ que explicava aos seus leitores por que razéo esta
revista tinha sido criada. O artigo expunha qual era a linha de pensamento de Gio Ponti e
0 que podiam esperar ao interligar a arte, a arquitetura e o design.

Sofia Borges explica que Gio Ponti:

[...] transformou Domus num agente cultural importante em Italia e no mundo. Afirmou
a vitalidade da criatividade dos pesquisadores das novas tecnologias, das novas
preocupagdes estéticas e das artes visuais. Albergou todos os dominios da criagdo plastica
mesmo 0s mais polémicos ou utdpicos, pois considerava que todos eram um testemunho
do seu tempo e, simultaneamente, uma interrogacdo prospectiva do futuro. Nas suas

paginas encontrava-se assim, urbanismo, arquitectura, design e publicidade.?*

22 Giovanni Ponti, mais conhecido por Gio Ponti foi um arquiteto e designer italiano. Nasceu em 1891 em
Mildo e estudou no Politecnico di Milano. Foi fundador de duas prestigiadas revistas a Domus e a Stile.

23 A Editoriale Domus foi criada exclusivamente para o langcamento da primeira edigdo da revista Domus.
24 REIS, Sofia - 74-86 arquitectura em Portugal: uma leitura a partir da imprensa. Coimbra: Faculdade
de Ciéncias e Tecnologia da Universidade de Coimbra, 2007, p.56. Dissertacdo de mestrado - Arquitectura,
Territério e Memoria.
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Figura 6 - Capa da 12 edi¢do da revista Domus de janeiro de 1928.

Fonte - https://www.tiovivocreativo.com/blog/arquitectura/ponti-arquitectura-y-diseno/

Com o passar dos anos, esta revista tem adotado uma postura diferente. Passou a abordar
diversos conteudos e a dar oportunidade a discussfes imparciais e criticas construtivas.
Nunca se esqueceu dos estilos mais relevantes aliados as suas épocas, assim como da
arquitetura e do design. Para além disso, também procurou acompanhar as tendéncias
tecnoldgicas, especialmente quando surgiram as novas plataformas digitais. Confirma-se

com a criacdo do seu site https://www.domusweb.it/it.html em 2000 e a aplicacdo Domus

Ipad em 2012. Esta aplicacéo foi apresentada por Joseph Grima, antigo diretor da Domus,
na 132 Exposicdo Internacional de Arquitetura - La Biennale di Venezia®®. Projetada
exclusivamente para Ipad, possibilita a os seus leitores o0 acesso aos mesmos conteidos
da revista impressa, a publicacdes multimédia e a imagens com uma melhor qualidade.
Apo6s um ano do lancamento desta aplicacdo Dan Howarth, editor na revista online

Dezeen? revela que:

[...] a ideia basica por tras do projeto gréafico é transcender a distin¢éo clara entre as
categorias tradicionais de arquitetura, design e arte, de modo a alcangar uma estrutura de
contetdo que nédo seja formalmente rigida e menos repetitiva do que a revista de design
tradicional, garantindo a0 mesmo tempo uma navegagdo intuitiva através de uma

identidade visual precisa e legivel.?

25 E uma exposicao internacional de arte fundada em 1895 e ¢é realizada de dois em dois anos na cidade de
Veneza, Itélia.

2 Revista digital de arquitetura e design fundado por Marcus Fairs em 2006.

27 HOWARTH, Dan - Read Domus magazine on the iPad. Dezeen. (February 2013). [Abril. 2020].
Disponivel em: https://www.dezeen.com/2013/02/08/domus-ipad-app-available-to-download/ [tradugdo
livre da autora]
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Em 2018 a Revista Domus anuncia?® um novo projeto chamado 10x10x10 que tera a
duracdo de dez anos. A cada ano é nomeado um arquiteto ou designer internacional de
renome para editar dez edi¢Bes de forma a acompanhar a revista de Gio Ponti até ao seu
100° aniversario. Este projeto estreou-se com a arquiteta e designer Michele De Lucchi
que dirigiu a Domus da edi¢do n°1020 de janeiro a edi¢cdo n°1029 de novembro, em 2019
pelo arquiteto e pesquisador holandés Winy Maas e atualmente é dirigida por David
Chipperfield.

Segundo o artigo publicado na pagina da Domus, David Chipperfield focar-se-a em
acontecimentos atuais, nomeadamente a crise climatica, as desigualdades econémicas e
sociais, e qual deverd ser o papel do design e da arquitetura perante estas situacdes. Refere
ainda a necessidade de deixar de parte o pensamento individualista e estabelecer objetivos
e metas comuns, no que diz respeito a industria e aos seus impactos a nivel mundial. Estes
sdo alguns dos temas que Chipperfield ira explorar nas dez edi¢cdes de 2020 da revista
Domus. Nunca esquecendo que “arquitetura e design séo a representacao fisica de nosso
desejo de beleza e ideais, com a capacidade de inspirar - em siléncio - nés mesmos e

outros"?°,
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Figura 7 - Capas das primeiras edi¢fes de 2020 da revista Domus.

Fonte - https://www.domusweb.it/en.html

28 Equipe editorial da Domus - Domus 10x10x10. Domus. (November 2018). [Abril. 2020]. Disponivel em:
https://www.domusweb.it/en/speciali/quest-editor/2018/domus-10x10x10.html [traducéo livre da autora]
29 David Chipperfield. cit. por Equipe editorial da Domus - David Chipperfield named Domus guest editor
for 2020. Domus. (December 2019). [Abril. 2020]. Disponivel em:
https://www.domusweb.it/en/speciali/guest-editor/david-chipperfield/2019/12/04/david-chipperfield-
named-domus-guest-editor-for-2020.html [traduc&o livre da autora]
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O investimento em revistas de design era cada vez maior e é em Mildo que nasce por
volta dos anos anos 60 a revista trimestral Ottagono di architettura, arredamento,
industrial design. Esta revista foi fundada em 1966 pela editora Compositori em Bolonha,
com contetidos de design e arquitetura, patrocinados por oito grandes fabricantes de
design italianos: Arflex, Artemide, Bernini, Boffi, Cassina, FLOS, ICF DePadova e
Tecno. E importante destacar que esta revista trimestral aproveitava a publicidade para
divulgar o melhor da inddstria italiana e em simultaneo sustentar-se a si propria. Os seus
textos bilingues (inglés e italiano) faziam com que a revista alcangasse um maior nimero

de leitores vindo a ser distribuida em 65 paises.

Porém, apds quarenta e oito anos de publicagdo o jornal italiano La Repubblica®
anuncia®! o fim da revista Ottagono e da sua editora. Esta decisdo foi tomada devido a
constante queda de publicidade, a concorréncia online e a falta de crédito bancario, que

levaram ao encerramento da revista.

Figura 8 - Capa da 1? edi¢do da Ottagono - Rivista Trimestrale di architettura arredanebti industrial design de abril
de 1996.

Fonte - https://www.picuki.com/tag/ottagonomagazine

Por fim, referencio a revista Auto & Design fundada por Fulvio Cinti criada em novembro

de 1979 numa altura em que o conceito de produto global® ainda ndo existia. Atualmente,

30 Jornal diario italiano criado pelo Gruppo Editoriale L'Espresso em 1976 na cidade de Roma.

31 BETTAZZI, Marco - Chiude "Ottagono" dopo 50 anni la crisi piega la rivista d'architettura. La
Repubblica. (Novembre 2014). [Abril. 2020]. Disponivel em:
https://ricerca.repubblica.it/repubblica/archivio/repubblica/2014/11/26/chiude-ottagono-dopo-50-anni-la-
crisi-piega-la-rivista-darchitetturaBolognal3.html?refresh ce

%2 Produto concebido e projetado para atender necessidades globais.
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é considerada uma referéncia para 0 mundo automovel, disponivel bimensalmente no

formato impresso e digital no site http://autodesignmagazine.com/en/.

O principal objetivo de Fulvio Cinti era divulgar a cultura do design de carros italianos,
mostrando aos seus leitores conteddos de design automovel, novos materiais e
tecnologias, assim como a evolucdo de alguns projetos desde as primeiras ideias até ao
produto final. A Auto & Design também trabalhou para o reconhecimento do trabalho do
designer dentro das empresas automobilisticas pois muitas pessoas ndo tinham a nogao

da quantidade de trabalhadores que atuavam nesta area a nivel internacional.

A nivel visual esta revista tem sofrido algumas alteraces. Nas primeiras 41° edi¢cfes as
capas eram completamente preenchidas sem qualquer espaco branco, com cores muito
contrastantes e imagens sobrepostas. Caldwell e Zappaterra esclarecem que no inicio dos
anos setenta “as revistas usavam secgdes em preto e branco e restringiam a cor a
determinadas seccBes, como capas e reportagens.”®® Qutra caracteristica que se destaca
nas primeiras edi¢ces da Auto & Design é o uso de molduras, que no caso da revista
Nacional Geographic a moldura amarela junto as extremidades da capa é considerada

hoje em dia a sua imagem de marca.

Figura 9 - Capa da 1% edi¢do da Revista Auto & Design de 1979.

Fonte - http://autodesignmagazine.com/en/archive/

Com a evolucéo e a reducdo dos pregos das impressoras de quatro cores, os designers
passaram a usar mais cor nas capas das revistas. A partir da 42° edicdo a Auto & Design

reformula completamente o seu visual, apostando em capas mais “limpas” e organizadas.

33 CALDWELL, Cath; ZAPPATERRA, Yolanda - Design Editorial: Jornais e revistas. p.53.
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O seu logotipo também sofreu alteracfes, as Unicas desde entdo. Este novo logotipo
mostra algum cuidado relativamente a legibilidade, as suas letras deixaram de ter serifas
0 que facilitou a sua leitura. A letra “&” ganhou preenchimento, com uma cor diferente
das palavras “auto” ¢ “design” e tem-se alterado nas ultimas edi¢des para combinar com

0s restantes elementos da capa.

AutoDesign
e

The history of Mercedes Design

Figura 10 - Capa da 42° edi¢do da Auto & Design.

Fonte - http://autodesignmagazine.com/en/archive/

Caldwell e Zappaterra referem que ndo basta colocar o logotipo em todas as publicagdes,
também €é necessario que o mesmo funcione nas diversas representacbes da marca,
exigindo algum cuidado por parte dos designers para que 0 mesmo néo fique ofuscado.
No caso desta revista italiana em que a utilizacdo de imagens e de esbogos na capa é

bastante corrente, é essencial que este tipo de situagdes ndo venha a acontecer.

Dentro do mesmo estilo nasce em 2008 como suplemento a Auto&Design a Industrial
Design organizada por Marco Fornasier e Alberto Bassi a pedido de Fulvio Cinti. Os seus
contetdos ndo se focavam na inddstria automdvel, mas sim noutras areas do design, como
o0 mobiliario. Foi criada numa fase em que as revistas dependiam de assinaturas e

publicidades, algo que a Industrial Design sempre se recusou a usar.
2.1.4.2. Espanha

Apos a morte de Francisco Franco, lider do regime ditatorial Franquista que dominou
Espanha por 36 anos, o pais atravessava um periodo bastante agitado, evidente nas varias

manifestacBes em areas como: literatura, cinema, teatro, musica, moda e design.
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O design foi uma das areas que se expandiu rapidamente dentro do territorio espanhol. A
cidade de Barcelona passou a ser considerada “[...] um dos centros vitais de design da
Europa”*. Conquista essa que segundo Bernhard Biirdek® proveio de novas construcdes,
da implementacdo de medidas de design publico, novos espacos, criacdo de trabalhos de

design gréafico, entre outros.

Sé por volta dos anos 80 é que comegcaram a surgir as primeiras revistas espanholas
dedicadas a esta area, nomeadamente as revistas De Disefio, ARDI e Experimenta,
consideradas como tendo sido as primeiras a divulgar contetdos de design grafico, design
de produto, design de interiores, arte e moda no seu pais. As revistas De Disefio e ARDI
foram criadas por Juli Capella Samper, arquiteto e designer e Quim Larrea, arquiteto,
designer e jornalista, ambos reconhecidos por ganharem o Prémio Nacional de Design

em 2000 e por serem 0s primeiros criar conteddos de design no pais.

Figura 11 - Capa da primeira edicdo da revista De Disefio.

Fonte - http://leccionesdesignprofdiezdelcorral.blogspot.com/2012/05/

Numa entrevista®® ao arquiteto Ramon Ubeda realizada pela revista Diagonal,*” este relata
a forma como se relacionou com estes dois artistas e como isso mudou a sua vida.
Formou-se em arquitetura mas rapidamente adquiriu um gosto pelo design. Comecou a

trabalhar em 1982 na revista De Disefio juntamente com Juli Capella e Quim Larrea.

% BURDEK, Bernhard - Historia, Teoria e Pratica do Design de Produtos. Sdo Paulo: Edgard Bliicher,
2006, p.147.

3 Bernhard Birdek é professor no departamento de design de produto na Escola de Design de Offenbach
am Main, Alemanha, colabora na Revista Form e ja escreveu inimeros artigos e publicagoes.

3% ESTOPA, Guim Espelt - RAMON UBEDA lo dej6. Diagonal. n°33, (Septiembre 2012), p. 32-45.

37 Revista semestral gratuita de arquitetura, espagos pUblicos e design publicada por um grupo de estudantes
da Escola Técnica Superior d’Arquitectura de Barcelona.
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E interessante perceber a abordagem que Ramén Ubeda faz em relagio ao nome da revista
“De Disefio” ao estar associado a palavra “design”. A interpretagdo e generalizagdo que
esta palavra foi adquirindo com o passar dos anos acabou por influenciar o conceito da
revista De Disefio. Uma revista que sempre insistiu em transmitir aos seus leitores a
importancia da primeira disciplina espanhola, que abordava areas como o design

industrial, interiores, grafico, arte e moda e ndo um design vulgar.

André Ricard pioneiro do design espanhol, afirmou, recentemente numa entrevista® a
revista Experimenta® que o design espanhol teve “os seus altos e baixos” durante os anos
80. A divulgacdo do termo design passou a ser maior e no caso das profissdes, como
design industrial, passou a ser vista de maneira diferente. Hoje em dia, quando falamos
de um determinado produto sabemos que por de tras deste estd um designer, porém esta
divulgacdo acarretou consequéncias como a desvaloriza¢do da palavra “design” afetando

especialmente muitas revistas.

Ricard também expde quais as dificuldades que o design espanhol enfrentou ao construir
a sua propria identidade, quando inseridos num ambiente em constante mudanca. A
sensibilidade cultural das pessoas é facilmente manipulada e a Unica coisa que prevalece
é o estilo internacional, um termo muito usado principalmente por revistas, jornais, feiras
e exposicoes. No caso da revista De Disefio, esta dedicava-se maioritariamente ao design,

aos seus problemas e os que eram relevantes a nivel internacional.

De Disefio nunca partilhou outro tipo de contetdos pois a editora da revista EI Croquis
publicava contetidos de arquitetura. S6 em 1987 a editora do Grupo Zeta convida todos
os elementos que faziam parte da equipa editorial incluindo Juli Capella e Quim Larrea a
criarem uma nova revista, a Ardi. A palavra “Ardi” significava a juncao das iniciais das
palavras “arquitectura” e “disefio”. Com o aparecimento desta revista, a De Disefio deixa

de ser impressa em 1987.

% MARTINEZ, Rodrigo - Entrevista a André Ricard. EI nombre del Disefio espafiol - El disefio espafiol y
una identidad propia. Experimenta. (Noviembre 2018). [Abril. 2020)]. Disponivel em:
https://www.experimenta.es/noticias/industrial/entrevista-a-andre-ricard-el-nombre-del-diseno-espanol/
[traducdo livre da autora]

39 Revista de design gréafico, industrial, arquitetura e tecnologia criada em 1989 por Pier Luigi Cattermole.
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Figura 12 - Capa da Revista Ardi

Fonte - http://www.revistadiagonal.com/entrevistes/ho-va-deixar/ramon-ubeda/#jp-carousel-4378

Em maio de 1988 nasce a revista Experimenta. Inicialmente era uma publicacao gratuita
e promovida a nivel local, hoje em dia é publicada trimestralmente e considerada uma
marca de referéncia internacional. Partilha contetdos de design grafico. industrial,
arquitetura e tecnologia, sendo o seu principal objetivo promover a cultura projectual

espanhola.

Pier Luigi Cattermole diretor da revista Experimenta conta que, em 1992 esta revista ja
se encontrava disponivel em inglés e castelhano e era distribuida em mais de cinquenta
paises. Uma evolucdo que desencadeou novos projetos, nomeadamente a criacdo da

revista online ainda acessivel em https://www.experimenta.es/.

Esta evolucdo do papel para o digital trouxe beneficios para revista, vindo a ser
considerada como uma ferramenta de comunicacdo para diversos profissionais. Os seus
leitores passaram a aceder com maior facilidade a uma grande quantidade e diversidade
de contetdos sempre que desejavam, podendo ainda partilha-los a partir de diferentes

redes sociais (Facebook, Twitter, Instagram).

Em 2011, a revista Experimenta deixa de ser impressa permanecendo apenas 0 seu site.
De acordo com artigo*® publicado nesse mesmo ano por Pierluigi Cattermole na revista
online, muitas das revistas de design e de cultura atravessavam um periodo conturbado.

O mesmo refere que a crise econdmica internacional em que se vivia incidiu fortemente

40 CATTERMOLE, Pierluigi - ¢ Internet o papel? Comunicar el disefio. Experimenta. (Junio 2011). [Abril.
2020]. Disponivel em: https://www.experimenta.es/videos/internet-o-papel-comunicar-el-diseno-2979/
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nas publicacbes impressas contribuindo para a sua reducdo. Por outro lado, os
desenvolvimentos tecnoldgicos também afetaram os meios impressos questionando-se se
0S mesmos seriam capazes de se encaixar neste novo ambiente. Este foi um tema debatido
no | Encuentro Internacional de Directores de Revistas Europeas de disefio gréfico,
disefio industrial, interiorismo y fotografia*! onde profissionais da area consideravam que
tanto as revistas de design como as culturais tinham de ter a capacidade de se transformar
e reinventar adaptando-se as novas circunstancias sempre que fosse necessario. No caso

das revistas culturais, Pierluigi Cattermole acrescenta ainda que:

Se é verdade que a crise nas revistas culturais é diretamente proporcional a crise da
cultura em geral, isto é, a da nossa capacidade critica de compreender e julgar a realidade
que nos rodeia, é também verdade que estas ainda representam uma oportunidade de

reflexéo e as ideias com as quais construiremos o futuro.*?

O mesmo aconteceu em 2014 com a revista Experimenta. Esta reaparece no formato
impresso completamente reformulada. Cada edigdo passou a anunciar um tema especifico
e um layout feito por um designer diferente. A sua editora fez questdo de manter algumas
caracteristicas que acompanham a revista desde a sua primeira edi¢do, como o formato e
o cabecalho, caracteristicas estas que diferenciam a Experimenta de qualquer outra

revista.

) . .
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Figura 13 - Capa da edi¢do n°66 da revista Experimenta de 2014.

41 | Encuentro Internacional de Directores de Revistas Europeas de disefio gréfico, disefio industrial,
interiorismo y fotografia reuniu pela primeira vez em Espanha 24 editores de revistas de design e fotografia
de toda a Europa. Este evento foi realizado no Centro de Creacion Artistica e Innovacién Palacio Quintanar
de Segovia nos dias 28 e 29 de Abril de 2011.

42 CATTERMOLE, Pierluigi - ¢ Internet o papel? Comunicar el disefio. Experimenta. (Junio 2011). [Abril.
2020]. Disponivel em: https://www.experimenta.es/videos/internet-o-papel-comunicar-el-diseno-2979/
[traducdo livre da autora]
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Fonte - https://lavernia-cienfuegos.com/es/trabajo/prueba

2.1.4.3. Estados Unidos da América

Em 1940 eram poucas as revistas americanas bem projetadas. Entre elas, destacavam-se
a Vogue, a Harper’s Bazaar e a Fortune, orientadas por grandes nomes do design
editorial. Realco o diretor de arte da Harper’s Bazaar, Alexey Brodovitch que marcou o
design editorial nos anos 50 ao dar aulas de design incutindo nos seus alunos a
necessidade de “examinar meticulosamente cada problema, desenvolver uma solugao a
partir do entendimento resultante e entdo procurar uma apresentagio visual brilhante.”*3
Brodovitch também desenvolveu o seu préprio estilo ao aplicar mais espagos brancos,
cores discretas, contastes, fotografia e paginas duplas nas suas revistas. Caldwell e

Zapaterra afirmam que o seu estilo era um sinonimo de elegancia.

Leo Lionni, um dos criadores da revista de negocios Fortune, atribuiu uma identidade
Unica a esta revista, dando oportunidade ndo sé aos ilustradores como também a artistas
plasticos de colaborarem com esta. Foi contratado como diretor de arte para a primeira
agéncia de publicidade em Filadelfia e colaborou como coeditor para a Revista Print de
1955 a 1959.

A Revista Print foi fundada por William Edwin Rudge em 1940 e trata-se de uma
publicacdo de design e de cultura visual que se prende no “porqué” do design. O foco
desta revista ndo passa por “criar” novos designs, mas mostrar o valor que este tem

adquirido em todo o seu processo de evolugéo.

Philip Meggs refere que esta revista norte-americana interagia com uma grande
comunidade de designers nacionais e em simultaneo lutava para definir o design gréafico
como profissdo, um objetivo que s6 foi conquistado em 1981 e que fez emergir
profissionais de todas as areas do pais. Parte dessa conquista, também se deve aos
desenvolvimentos tecnoldgicos e ao impacto que tiveram nos meios impressos. Segundo
Meggs, “as novas tecnologias de composicdo e impressdo fotografica possibilitaram a
producdo de trabalhos excelentes nas cidades pequenas; desenvolveram-se programas de

formac&o profissional em todo o pais.”**

4 MEGGS, Philip; PURVIS, Alston - Meggs' History of Graphic Design. p.398. [traducdo livre da autora]
41dem, p.400. [traducdo livre da autora]
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Esta revista ja sofreu varias modificacdes a nivel grafico, especialmente no seu logotipo.
A Ultima atualizacdo foi em 2011, a palavra “print” passou de letras minusculas a letras
maiusculas e a sua cor passou a aparecer maioritariamente em preto, ganhando um maior
destague na pagina. Nesse mesmo ano também foram incluidos novos topicos como

design de produto, design thinking, design internacional e educacéo.

™

PRINT

— e PRING

Figura 14 - As diferentes capas da revista Print.

Fonte - http://idsgn.org/posts/print-magazine-dead-or-alive/

Juntamente com esta revista ja colaboraram grandes nomes do design. Destaco a edicao
de verdo de 2016 que reunia quinze designers com menos de 30 anos, sendo um deles
escolhido para autor da capa. Esta, preenchida com varias tipografias e com apenas duas
cores reporta-nos a época vibrante dos anos 60. No seu interior, as primeiras paginas sao
dedicadas as capas propostas pelos restantes catorze designers e intercaladas com
publicidade que ocupa grande parte da revista. As restantes paginas sdo compostas por

entrevistas e outros artigos.

Apesar desta revista apresentar conteldos de qualidade, o excesso de publicidade, a
quantidade de texto por coluna, as margens pequenas, a falta de coeréncia entre texto e
imagem, entre outros aspetos contribuiram para o encerramento da revista impressa um
ano depois desta edi¢do. Atualmente, a Print utiliza apenas uma plataforma digital

acessivel em https://www.printmag.com/.
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Figura 15 - Capa da revista Print, verao de 2016.

Fonte - https://www.printmag.com/post/announcing-the-2016-nvas-15-artists-under-30

Ralph Caplan autor de varias publicagdes da revista Print foi também editor de uma das
mais prestigiadas revistas americanas de design industrial, a ID. Esta revista foi fundada
em fevereiro de 1954. Inicialmente tratava-se de uma revista profissional chamada de
Industrial Design s6 em 1980 passou a ser denominada de “International Design” esta

modificacdo no nome foi pouco notada pois suas iniciais “/D” mantiveram-se.

Num artigo* publicado pelo Instituto Americano de Artes Graficas Aiga, Ralph Caplan
relembra um momento que a seu ver marcou 0 nascimento das revistas de design
industrial. Passava-se entre Charles Whitney, editor da revista Interiors e o designer
industrial Henry Dryfuss antes do langcamento da revista I.D. Tratava-se de uma conversa
casual, onde o editor expressava a sua satisfacdo por criar uma revista exclusiva para
designers industriais. Dryfuss lisonjeia-o e relembra ironicamente que se destinaria
apenas aos Unicos catorze designers industriais, os Unicos da altura. Ralph Caplan
esclarece que, quando a ID foi publicada pela primeira vez ndo era exclusiva para
designers industriais mas sim, para todos aqueles que tinham interesse pela profissao,
uma decisdo que acabou por beneficiar a ID ao passar a destinar-se a um publico mais

amplo.

As capas das primeiras edi¢Oes foram dirigidas pelo designer grafico Alvin Lustig. O seu
trabalho sempre esteve ligado a pintura, considerava que a cor e a forma quando

trabalhadas causariam um maior impacto visual, acreditava que o0s designers

4 CAPLAN, Ralph - I.D. Magazine, 1954-2009. AIGA. (January 2010). [Abril. 2020]. Disponivel em:
https://www.aiga.org/i-d-magazine-1954-2009
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necessitavam de entender o passado e o presente para poder criar uma comunicacdo mais

profunda.

Nas paginas desta revista, Zapaterra e Caldwell explicam que era comum encontrar
recortes, ampliacOes, repeticdes de imagens e perspetivas pouco comuns de determinados
objetos. Estas eram algumas das técnicas que a I.D. utilizava para captar a atencdo dos
seus leitores, que para além de causarem um maior impacto no layout também levava o
leitor a focar-se inconscientemente em pormenores importantes de uma imagem.
Caldwell e Zapaterra nomeiam dois artigos de duas edi¢cdes diferentes que mostram como
eram aplicadas essas técnicas. Uma delas direciona-se a um produto bastante vulgar, uma
escova de dentes e 0 outro a uma bicicleta. No primeiro recorre a ampliacdo e a repeticao,
pelo que “um item banal como uma escova de dente torna-Se um objeto surreal de beleza
escultural cujas qualidades séo reveladas, contribuindo para criar uma pagina visualmente
interessante.”*® No outro artigo é usada uma imagem de uma bicicleta, a qual é cortada
na horizontal e distribuida no fundo e no topo de duas péginas duplas, ocupando grande
parte do layout, provocando um efeito de movimento e continuidade ao artigo.

Figura 16 - Artigo da revista I.D. com escovas de dentes.

Fonte - CALDWELL, Cath; ZAPPATERRA, Yolanda - Design Editorial: Jornais e revistas. S0 Paulo: Gustavo
Gili, 2014.

4% CALDWELL, Cath; ZAPPATERRA, Yolanda - Design Editorial: Jornais e revistas. p.104.
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Figura 17 - Artigo da revista I.D. sobre bicicletas.

Fonte - CALDWELL, Cath; ZAPPATERRA, Yolanda - Design Editorial: Jornais e revistas. Sdo Paulo: Gustavo
Gili, 2014.

O uso de formas geométricas, linhas, cor, escala e tipografia sdo as caracteristicas que a

I.D. mais utiliza para dar identidade Unica a cada seccao.

Em 2003 o design desta revista € novamente reformulado e como descreve Kobi Benezri,
diretor de e o seu antecessor Nico Schweizer “O novo design veio junto com uma nova
abordagem editorial — a cobertura de uma variedade mais ampla de campos de design,
diferentes tomadas sobre os assuntos analisados previamente, novas secGes e uma

abordagem mais critica™’.

47 CALDWELL, Cath; ZAPPATERRA, Yolanda - Design Editorial: Jornais e revistas. p.199.
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Figura 18 - Capa da primeira edicéo (& esquerda) e da Gltima edicéo (a direita) da revista I.D. Magazine.

Fonte - https://www.aiga.org/i-d-magazine-1954-2009

Fonte - https://www.fastcompany.com/1488429/id-magazine-design-icon-folds-after-55-years-print

2.1.44. Canada

Os contributos do Canada para 0s meios de comunicacdo sempre foram muito poucos, o
pais era afetado pela ma distribuicdo, pelos elevados custos de producdo e a baixa
circulacdo, que impedia que maior parte das revistas se mantivessem no mercado durante
muito tempo. O mercado canadiano para além de pequeno encontrava-se dividido em dois
campos linguisticos, francés e inglés. De acordo com The Canadian Encyclopedia*® as
revistas canadianas nunca ultrapassaram os 300.000 exemplares visto que grande parte
do mercado era dominado por revistas americanas. Estes valores sé se alteraram com a

chegada de transportes ferroviarios, telégrafos elétricos e da Confederaco do Canada®®.

Os meios impressos canadianos comegaram a ganhar visibilidade no século XX com o
aparecimento das publicacOes profissionais. A Statistics Canada® denota que em 1984
surgiram mais de 270 revistas francesas que abordavam temas como arte, tecnologia,

agricultura, moda, salde, entre outros.

Entre elas, destaco a revista AZURE de arquitetura e design, fundada em 1985 por Nelda

Rodger e Sergio Sgaramella em Toronto. Uma publicagdo que pretendia fortalecer um

4 SARFATI, Sonia; MARTIN, Sandra - Magazines. The Canadian Encyclopedia. (December 2013). [Maio.
2020]. Disponivel em: https://www.thecanadianencyclopedia.ca/en/article/magazines

4% A Confederacdo do Canada foi criada em 1867 e veio unir as coldnias britanicas do Canada, Nova Escdcia
e Nova Brunswick criando o Dominio do Canada.

%0 Statistics Canada foi fundada em 1971 e é um departamento do governo federal do Canada que analisa a
populacdo canadiense, mais precisamente a sua cultura, economia e a sociedade.
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mercado que se encontrava pouco desenvolvido entre as revistas comerciais e as de
decoracdo no Canada, disponivel no mercado em formato impresso e no seu site em
formato digital. E publicada oito vezes por ano apesar de, nos anos 1990 ter chegado a
publicar dez edi¢bes, um numero que teve de ser reduzido apds o fecho de muitas

industrias que colaboravam com esta revista.

A fim de conhecer melhor esta revista, a revista digital Designboom®! entrevistou em
2011 Nelda Rodger onde relata toda a historia da AZURE. A editora-chefe revela que o
que diferencia esta revista de todas as outras € o facto de ser hibrida, ao dedicar-se ao
publico profissional e em simultaneo aos que ndo trabalham na area mas tem interesse
pelo design. Inclusive, aborda uma variedade de temas como arquitetura, design de
interiores, produto, grafico e urbanismo. De acordo com o cenério atual, Rodger define o
estilo da AZURE como moderno e direto ao se adaptar aos diferentes movimentos
gréficos, comparando-se aos designers de moda que, da mesma forma que refletem nas
suas roupas as tendéncias prevalecentes a AZURE reflete nas suas publicagdes,
conseguindo preservar sempre a sua filosofia e perspetiva.

As capas desta revista também sofreram algumas alteragdes mais precisamente no seu
logotipo, redesenhado no total de cinco vezes. Trés versdes desse logotipo preencheram
as capas dos oito anos iniciais, o quarto logotipo acompanhou a AZURE durante dezassete
anos e conjugava a sua cor com os restantes elementos da capa, criando um layout mais

harmonioso.

THE ANNUAL
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ﬁll Illlil 1

[ S|
AALTO TO ZANUSO

Figura 19 - Edigdo de janeiro/fevereiro de 2010 da revista AZURE.

Fonte - https://www.azuremagazine.com/issues/

SLE revista digital diaria que se foca em areas como o design industrial, arquitetura e arte.
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S6 em setembro de 2010 as capas da AZURE voltam a ser alteradas, Relda Rodger revela
a Designboom que o novo logotipo “é arrojado e tem muita personalidade e adequa-se a
atitude de confianca e envolvimento que a revista esta a levar para o futuro?. Com
ligeiras alteracGes na sua tipografia, o preto passou a cor principal e o branco como fundo.
Ocupava ¥4 da capa e estava separado por uma barra colorida dos restantes elementos da
capa. Também foram feitas mudancas no interior e no tamanho da revista oferecendo uma

maior confortabilidade aos seus leitores.
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Figura 20 - Edigdo maio de 2014 da revista AZURE.

Fonte - https://www.azuremagazine.com/issues/

A mais recente alteracdo deu-se em 2018 ao comprimir a barra colorida que dividia o
logotipo dos restantes elementos, ficando idéntica a um marcador. Toda a capa foi
reduzida e justificada a direita originando uma margem superior e inferior que se ligam a
esse mesmo marcador. Optar por espacos brancos na capa faz com que a imagem de capa
ganhe um maior destaque e um espaco de respiro na pagina, algo que por vezes pode ser
complicado alcancar quando uma revista & preenchida com muitas imagens e

informagdes.

52 Nelda Rodger. cit. por KIM, Erika - AZURE magazine questionnaire: editor in chief nelda rodger.
Designboom. (January 2011). [Maio. 2020]. Disponivel em:
https://www.designboom.com/architecture/azure-magazine-questionnaire-editor-in-chief-nelda-rodger/
[traducdo livre da autora]
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Figura 21 - Edi¢&o novembro/dezembro de 2019 da revista AZURE.

Fonte - https://www.azuremagazine.com/issues/

O seu site® so foi lancado em 2012 depois de Rodger e Sgaramella recorrerem a
Magazine Fund®. No ano seguinte, também criaram o site da revista Designlines uma
publicacdo voltada para o consumidor da AZURE. A partir desse momento, a AZURE
ganha visibilidade nos mercados internacionais. Nelda Rodger e Sergio Sgaramella
acreditam que todo o sucesso alcancado deve-se a qualidade e exclusividade dos seus

artigos internacionais e nacionais.

“Toronto pode parecer a casa improvavel para uma publicacao de arquitetura e design de
sucesso internacional - mas parte da nossa estratégia é construir um 'pélo’ aqui, trazendo

o talento e as conquistas no Canada a atengdo do mundo.” °
2.1.45. Reino Unido

Foi no Reino Unido que surgiu em 1949 a revista mensal Design - The Council of
Industrial Design, cinco anos apés ser fundado o The Council of Industrial Design, mais
conhecido atualmente como Design Council. Esta associacdo apoiava a recuperagdo
econdmica da Gra-Bretanha, promovendo “por todos os meios possiveis a melhoria do

design nos produtos da industria britAnica”®®. Durante cinquenta anos esta publicacio

53 AZURE - https://www.azuremagazine.com/

% The Ontario Creates Magazine Fund apoia o desenvolvimento de negécios de editores de revistas
independentes em Ontario.

% Nelda Rodger. cit. por Ontario Creates - AZURE. [Junho. 2020]. Disponivel em:
https://ontariocreates.ca/success-stories/azure [traducgdo livre da autora]

% WEIR, Sarah - Our history. Design Council. [Junho. 2020]. Disponivel em:
https://www.designcouncil.org.uk/who-we-are/our-history [traducdo livre da autora]
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partilhou contetidos de design moderno e, em simultaneo lutou pela consciencializacao
do design na industria de transformacdo. Incentivou o pais a producdo de produtos com
um melhor design porque acreditava que o “bom design vende”, mesmo sabendo que na
maioria das vezes era utilizado para incentivar a venda de produtos desnecessarios ou mal
concebidos, persistindo assim, a questdo: “faz vender porque ¢ bom ou é bom porque

vende?”®’

Rafael Cardoso recorda que ao longo da década de 1950 “[...] foi-se consolidando um
novo canone de gosto no design derivado, na sua origem, dos preceitos funcionalistas
genericamente associados a Bauhaus™*® denominado de “good design”. Um conceito que
teve uma grande projecdo a nivel mundial ao ser apresentado no Museu de Arte Moderna
de Nova York entre 1950 e 1955 e que promoveu uma visdo modernista do que seria 0
good design. Porém, ndo deixou de ser criticado por diversos comentaristas que o
consideravam “[....] nada mais do que uma forma de impor padrdes de gosto elitistas ao
consumidor popular através de um discurso de bom senso e eficiéncia.”®® Na perspetiva
do critico de arte Reyner Banham, o The Council of Industrial Design baseava 0s seus
julgamentos na estética, sem realizar qualquer teste a nivel de qualidade nos produtos que
referenciava na sua revista. Uma afirmacéo que se confirmou apds a Consumer Advisory
Council® submeter sete testes no British Standards Institution®* a uma mala que fazia
parte da lista de produtos de design “aprovados” pelo conselho, classificada como “ma”

em cinco deles.

Banham afirmava que “ ‘Forma Segue a Fung¢do’ ¢ um slogan e ndo uma constatacéo de
um facto”® ao reconhecer que este conselho se baseava em lugares-comuns nio
examinados, que apenas “aprovava lixo” ao acreditar numa ligacdo entre a aparéncia e o

desempenho e qualidade do produto. Consciente que, por mais bonito que seja o design

S"HEWITT, John - Good Design in the Market Place: The Rise of Habitat Man. Oxford Art Journal. Vol.10,
n°2, (December 1987), p.28. [traducdo livre da autora]

% CARDOSO, Rafael - Uma Introdugéo a Histéria do Design. p.169.

% 1d., ibid.

60 O principal objetivo do Consumer Advisory Council (CAC) é assegurar a participagdo do consumidor no
processo de panejamento e implementacéo.

61 British Standards Institution (BSI Group) é uma organizagdo no Reino Unido que estabelece padrdes
para processos de construcdo e engenharia e para produtos que séo vendidos.

62 Reyner Banham - Expendable icons and softer hardware. cit. por WHITELEY, Nigel - Reyner Banham:
Historian Of The Immediate Future. Cambridge: MIT PRESS LTD, 2003, p.312. [traducdo livre da
autora]
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de um produto, se 0 mesmo ndo cumprir com a sua funcdo, ndo tera qualquer utilidade e

interesse, o critico salientava ainda que - “lixo de bom gosto ainda é lixo”%3,

Figura 22 - Capa da primeira edi¢do da revista Design - The Council of Industrial Design em 1949.

Fonte - https://www.flickr.com/photos/58439675@N08/5376018348/

Para compreender melhor a natureza desta nova critica em torno do design é essencial
investigar o pensamento de outros escritores que eram frequentemente abordados para
apreciar este assunto. Destaco Richard Hamilton e o seu contributo para com esta revista.
Hamilton era considerado por muitos como “artistico demais” por explorar o design, a
tecnologia e o consumismo da mesma forma que os artistas exploravam a histéria de arte.
A sua admiracdo pelos produtos domésticos de Dieter Rams® era comparada a que
Cézanne®® tinha pelo Montagne Sainte-Victoire®®. Reconhecido como um dos fundadores
do movimento britanico de pop art, o seu trabalho tinha como base a fotografia e a
utilizacdo de contrastes e de desfoques. A partir dos anos 70 as suas obras passaram a
incluir produtos tecnoldgicos como computadores e aparelhagens. Hamilton procurou
perceber onde se encontrava a fronteira entre o produto e a arte e preencheu as paginas
de propaganda das revistas e jornais mais importantes da altura de forma a conseguir

analisar questdes relacionadas com iluséo e processos de tomada de imagem.

83 1d., ibid. [traducéo livre da autora]

64 Desenhou varios produtos para a empresa alema Braun e é considerado um dos mais influentes designers
industriais do séc. XX.

8 Paul Cézanne foi um pintor francés do movimento pds-impressionista.

% Montagne Sainte-Victoire é uma montanha situada no Sul de Franca e foi 0 tema de muitas obras de
Cézanne.
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Michael Farr, editor da revista Design, achou pertinente contratar Hamilton para
transformar a palestra The Designed Image of the Fifties que realizou em 1959 no Institute
of Contemporary Arts em Londres num artigo para a sua revista. O artigo intitulou-se de
The Persuading Image e partilhava uma opinido provocatoria do autor em relacdo aos
designers industriais e fabricantes americanos. Estes usavam a fotografia para chamar a
atencdo dos seus consumidores, técnicas estas que eram aplicadas em produtos ja
concebidos. Referiam ainda, quais as implicacGes destes precedentes para producéo,

comercializacdo e préaticas do consumidor.

No interior da revista, o artigo de Hamilton é o que mais destaque tem. A primeira pagina
do artigo foi impressa em papel amarelo brilhante e as fotografias com cor, numa altura
em que para destacar um determinado produto era necessario pedir para aplicar cor na
fotografia que o representava e tratava-se do Unico artigo com fotografias, estas
encontravam-se dispersas na lateral da pagina juntamente com as legendas, sem qualquer
referéncia direta. Uma publicacdo que gerou num debate agressivo entre designers e num

conservadorismo da cultura britanica do design por parte dos restantes.

Observa-se que o uso de fotografia para publicitar um determinado produto é bastante
recorrente, pois para além de captar a atencao do consumidor leva 0 mesmo a memorizar
e a despertar novas emocdes. Independentemente do produto ou servico, a fotografia
raramente € tirada espontaneamente, pois é necessario um planeamento prévio da mesma,

caso contrario, ndo tera o efeito pretendido.

Muitas das vezes, a mensagem que € transmitida ndo corresponde a realidade o que faz
com que o consumidor seja inconscientemente induzido em erro, como foi 0 caso da
revista Design, em que a maioria dos produtos que eram publicitados na revista nao
tinham a qualidade que aparentavam. O mesmo se aplica a critica de Hamilton em relacédo
aos designers e fabricantes que usavam a fotografia para persuadir os consumidores a
comprar produtos que ja tinham sido concebidos. Assim, quando se recorre a um meio de
comunicacdo para promover um determinado produto ou servico é necessario que a
fotografia que o representa tenha credibilidade e ndo seja usada apenas para fins

comerciais.
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Neste contexto, destaco a revista Wallpaper pela forma como trabalha a fotografia nas
suas paginas e como a interliga com outros elementos (ilustragdo, a fotomontagem e

tipografias) causando um impacto visual que tem atraido cada vez mais leitores.

Esta revista surgiu em 1996 e foi criada pelo jornalista canadiano Tyler Brilé e pelo
jornalista austriaco Alexander Geringer na cidade de Londres. Foca-se essencialmente na
criatividade, na cultura visual e no design e aborda em cada uma das suas edi¢cdes uma
area especifica (design, interiores, arquitetura, moda, viagem, arte e tecnologia).
Atualmente estd disponivel no formato impresso e no digital (acessivel em

https://www.wallpaper.com/).

Zapaterra recorda que depois do lancamento do seu site em 2004, o numero de
utilizadores aumentou para cerca de meio milhdo em apenas um més, um sucesso téo
grande como o langamento da primeira edi¢cdo em iPad seis anos depois. A partir desse
momento, a Wallpaper tem vindo a destacar-se constantemente no mundo digital, como
se comprova pelo langcamento de uma edicdo personalizavel pelos seus leitores. Estes
tinham a possibilidade de criar uma capa utilizando diferentes elementos, formas,
padrdes, imagens e textos editaveis, de artistas e designers como Nigel Robinson, James
Joyce, Kam Tang, Hort e Anthony Burrill. Depois de personalizadas as capas, as revistas
eram impressas e enviadas por correio aos seus leitores permitindo que 0s mesmos
tivessem acesso a uma edicdo exclusiva da edi¢cdo. Um conceito intitulado The Handmade
Issue que gerou 21.000 capas diferentes e marcou presenca na feira de méveis de Mildo.
Passados dez anos, a Wallpaper anuncia na edicdo de agosto de 2020 a Wallpaper Re-
Made, uma evolucdo da Wallpaper Handmade. Como revela a editora-chefe Sarah
Douglas “Com o Re-Made, mantivemos a premissa fundamental do Handmade:
emparelhar os melhores designers, fabricantes, arquitetos e engenheiros para criar
projetos intrigantes e inspiradores.”®” Uma edico que reunird 23 projetos de diferentes
designers e artistas, incluindo a sua pesquisa e processo criativo. Todos estes projetos
encontram-se numa fase inicial, estando abertos a discussdes imparciais que remetam

para possiveis problemas e solugdes.

67 DOUGLAS, Sarah - Introducing Re-Made: the August 2020 Issue of Wallpaper*. Wallpaper*. (August
2020). [Junho. 2020]. Disponivel em: https://www.wallpaper.com/design/re-made-august-2020-issue-free-
download [traducdo livre da autora]
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Em 2012, a Wallpaper volta a investir nas suas capas, criando oito capas globais
compostas por imagens do artista Noma Bar, cada disponivel e direcionada apenas ao seu
pais. Estas capas, desenhadas de modo convencional, quando analisadas mais
detalhadamente revelam tratar-se de salas a escala real compostas por diversos aderecos.
Ellen Himelfarb escritora da revista Wallpaper caracteriza “As obras de arte grafica de

Noma Bar sdo enganosamente simples. Nitidas e sem adornos, sua pureza esconde a

9968

filosofia por trés delas, e 0 atrevido olhar duplo que provocam.

Figura 23 - As oito capas criadas pelo artista Noma Bar para a revista Wallpaper.

Fonte - https://www.dutchuncle.co.uk/blog/noma-bar-wallpaper-collectable-covers

Outra edicdo que teve grande visibilidade foi a de outubro de 2013, criada pelo designer
Thomas Heatherwick, que representa o seu 20° aniversario. Segundo a revista Dezeen, foi
inspirada num prototipo de uma mesa em que Thomas Heatherwick se encontrava a
trabalhar quando foi abordado por Sarah Douglas, atual editora chefe, para fazer parte da
edicdo. Esta revista € composta por uma capa dupla articulada, idéntica a um trelica, em

gue para ter acesso a capa inferior basta deslizar a capa superior para cima.

% HIMELFARB, Ellen - Noma Bar show and Wallpaper* collaboration. Wallpaper*. (September 2011).
[Junho.  2020]. Disponivel em:  https://www.wallpaper.com/art/noma-bar-show-and-wallpaper-
collaboration [traducdo livre da autora]
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Figura 24 - Estrutura da capa da revista Wallpaper de outubro de 2013.

Fonte - https://magculture.com/wallpaper-20th-anniversary-issue/

Figura 25 - Capa da revista Wallpaper de outubro de 2013.

Fonte - https://magculture.com/wallpaper-20th-anniversary-issue/

A capa inferior representa a primeira edi¢do de 1999 onde mostra dois modelos vestidos
pela Gucci em cima de um tapete branco e de uma cadeira da Palla de Giovanni Travassa.
A capa superior € uma recriacdo da primeira edicdo, vinte anos depois, onde estdo dois
modelos também vestidos com roupas da Gucci, uma cadeira de vime Palla de Giovanni
Travasa, um tapete branco de The Rug Company e uma almofada de Alessandro Michele.
E notavel a influéncia que esta revista teve e tem sobre marcas dentro da area da

arquitetura, do design e da moda, aumentando assim o seu leque de parcerias.

A passagem de uma capa para outra faz com que as varias formas geométricas, dispersas
na capa superior, se completem criando o nimero vinte, uma tipografia preta e branca
que assinala os anos que passaram desde a primeira edigdo. Como refere Tony Chambers,
antigo editor chefe da Wallpaper “O seu design € um exemplo de livro didatico da
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abordagem de Heatherwick: uma peca de papel de baixa tecnologia, mas alegre, para criar
uma transformacao simples, mas total”.%® Para além da capa, € possivel encontrar no seu
interior uma viséo geral e mais pormenorizada dos vinte anos da revista e ainda um poster
dobravel que ilustra vinte anos em imagens, com cores e padrdes espelhados que fazem

desta edi¢do Unica.

Wallpaper™

BIGGEST

Wallpaper™

?

Figura 26 - Capa superior (esquerda) e capa inferior (direita) da revista Wallpaper de outubro de 2013.

Fonte - https://www.wallpaper.com/tags/sanaa

2.1.46. Holanda

E nos meios impressos holandeses que se encontra uma forte influéncia por parte dos
movimentos ocorridos no inicio do século XX, num pais propicio ao desenvolvimento
tecnoldgico nas Artes Plasticas e na Arquitetura apds se ter conseguido manter neutro

durante a | Guerra Mundial.

Destaca-se 0 movimento artistico De Stijl que afirmou o estilo do design do século XX.
Este movimento foi estabelecido por artistas e arquitetos como Theo Van Doesburg, Piet
Mondrian e Gerrit Riet Velde. Considerados defensores de uma arte abstrata representada
com cores primarias (vermelho, amarelo e azul) juntamente com cores neutras (preto,
cinza e branco), por linhas retas, horizontais, verticais e figuras retangulares e quadradas.

Este movimento fez com que a maioria dos projetos passassem a ser concebidos de acordo

8 Tony Chambers. cit. por WINSTON, Anna - Thomas Heatherwick designs articulated magazine cover
for Wallpaper's 20th anniversary. Wallpaper*. (September 2016). [Junho. 2020]. Disponivel em:
https://www.dezeen.com/2016/09/22/thomas-heatherwick-articulated-magazine-cover-wallpaper-20th-
anniversary-edition/ [traducéo livre da autora]
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com os principios de uma composicdo geométrica e rigorosa. Uma fonte de inspiragédo

que se uniu ao design e que atualmente estd presente em muitos projetos.

No caso da revista FRAME, considerada uma marca de media lider mundial para
profissionais de design de interiores, esta tem revelado ter sido influenciadas por parte
deste estilo. Fundada em 1997 por Robert Thiernam, atual editor-chefe, tem seis edi¢des
anuais, € vendida em 77 paises, sendo impressa na lingua inglesa e coreana. Para além de
se destacar na &rea do design de interiores, também aborda contetidos de arquitetura,
design de produto e design de exposicdes. Atualmente estd disponivel no formato

impresso e no digital, acessivel em: https://frameweb.com/

:
i
=
—
=

Figura 27 - Capa da revista FRAME de janeiro e fevereiro de 2017.

Fonte - https://store.frameweb.com/frame-publishers-frame-114.html

As suas iniciativas tém conquistado cada vez mais leitores, entre elas, referencio o projeto
Ninety Minutes of Frame que se estreou no dia 17 de dezembro de 2013 no Pakhuis de
Zwijger, em Amesterddo. Tratava-se de uma série bimestral que representava a versao ao
vivo da revista impressa, composta por palestras e debates de diferentes temas. Cada
artista podia falar abertamente sobre um determinado assunto durante noventa minutos,
uma tatica que incentivou os seus leitores a comprar a revista para poderem acompanhar
mais de perto os temas de cada edicdo. Nesse mesmo ano, também foi criada a versao
digital da revista Frame para iPad, uma versdo mais interativa que dava a possibilidade
aos seus leitores de visitar diferentes lugares, conhecer pessoas e experimentar produtos

sem sair do lugar.

Em 2014, surgem as lojas pop-up que representavam uma traducéo trimestral da revista

FRAME. Tratava-se de um espaco que apresentava novos produtos, artistas, marcas de
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moda, arte e design. A primeira loja a ser criada situava-se no centro de Amsterddo, no
edificio histdrico Felix Meritis, e ocupava dois pisos. Todo o espaco foi projetado pelo
estidio holandés i29 que preencheu toda a sala com espelhos, estes, remetiam ao tempo
e a historia; o velho em oposi¢do ao novo. Os produtos eram colocados em cima de
plataformas com vitrinas espelhadas, com superficies e molduras em preto que davam a
sensacdo que se encontravam a flutuar. O principal objetivo desta exposicéo era que 0s
seus visitantes ingressassem numa experiéncia tridimensional da revista, um mundo
surreal composto por elementos reflexivos e espelhados que transmitissem 0s conceitos

de arquitetura, interiores e produto da mesma forma que a FRAME os transmite na sua

revista.

Figura 28 - Perspetivas da loja pop-up Felix & Frame da Frame Magazine.

Fonte - https://www.yatzer.com/felixframe-pop-store-i29-monumental-felix-meritis-residence-amsterdam

Tendo tido um grande sucesso, a FRAME volta apostar numa nova loja pop-up meses
depois, no mesmo lugar, mas com uma configuracdo diferente, duas lojas em uma. O
visitante poderia ter duas experiencias contraditérias em apenas um espago; num ponto
de vista era possivel ter acesso aos produtos que se encontravam a venda sobre um fundo
preto e na diagonal, e na perspetiva oposta, uma experiéncia museoldgica em fundo
branco e retangular, composta por painéis que podiam ser removidos. Dois mundos que
se diferenciam pelas suas caracteristicas contraditdrias — o preto e o branco, o quadrado
e o retangular, e o vazio e o cheio. Uma perspetiva interessante, que se traduz num espaco
flexivel com uma identidade versétil que, por sua vez, vai ao encontro da intersegdo de

conteddos (arte, design, arquitetura e moda) que a FRAME cria nas suas paginas.

Sendo abordados apenas alguns dos projetos desta revista é de referir o seu empenho em

criar um envolvimento maior com os seus leitores, transportando-0s para uma perspetiva
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mais concreta daquela que é abordada na revista impressa. Isso desperta nos leitores uma
maior curiosidade pelos contetidos que séo abordados na revista impressa, até mesmo por

aqueles pelos quais ndo tinham qualquer interesse inicialmente.

FUTURE TRIBES
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Figura 29 - Perspetivas da loja pop-up da Frame Magazine.

Fonte - https://divisare.com/projects/314870-i29-interior-architects-ewout-huibers-frame-store-amsterdam-

netherlands

2.1.47. Alemanha

Por fim, com maior rigor a nivel editorial, refiro a revista alema DETAIL, uma fonte de
inspiracdo para arquitetos, designers, engenheiros civis e outros profissionais da area que
aborda projetos de arquitetura de todos os tipos, que pesquisa e documenta pormenores

Nos seus contextos estruturais e arquitetonicos.

Desde 1961 que cada edicdo € dedicada a um tema de construcdo particular e € composta
por artigos, noticias, reportagens, documentos (sobre espacos, edificios e produtos)

explicados a partir de ilustragdes, desenhos, textos e fotografias.

o o 12,2020

DETAIL

Fenster und Fassaden
Wircows and Facaces

Figura 30 - Capa da revista DETAIL de fevereiro de 2020.
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Fonte - https://www.detail-online.com/magazine/windows-and-facades-35062/

Com grande destaque no mercado digital disponibiliza aos seus leitores duas plataformas

DETAIL.de e DETAIL-online.com ambas com noticias atualizadas, projetos detalhados e

novos eventos. Ligado a estas plataformas é possivel ter acesso & DETAIL inspiration,

DETAIL online shop. Por fim, também é possivel aceder ao servi¢o de streaming de video

digital archipinion.

2.1.5. Consideragdes finais

Para facilitar a leitura deste capitulo, as caracteristicas técnicas de cada pais serdo

apresentadas sob a forma de tabela e as principais caracteristicas de cada publicacdo por

topicos.

Nome

Domus

Ottagono

Auto &
Design

ITALIA
5 e S - Formato  Formato . Redes
Data Idioma N°paginas Periodicidade Tiragem S Site e Preco
Impresso Digital Sociais 2

https:// Facebook
1928 - aruay  Laliano 116 Mensal 60.000 Sim Sim s do, Dstler 15.00€

Inglés (11 niimeros) musweb.it/ Instagram

en html Pinterest

Sem \\“\l:':?:;‘no l::xl\)'s\\ » Facchook
1966 - 2014  Italiano Irregular Trimestral - Sim i Twitter 1485€

Informagdo com/ottago- ottagono.
YouTube
no com

http://au- Facebook

1979 - ayay | [taliane 7 Bimestral 13.000 Sim Sim fodesign: Toritter 18.00€

Inglés magazine. Instagram
com/en/ YouTube

Tabela 1 - Caracteristicas técnicas das revistas italianas.

Domus:

Aposta em projetos de longa duracdo, nomeadamente o Gltimo projeto com uma
duracdo de 10 anos que da a possibilidade a diferentes designers e arquitetos de
exporem os seus trabalhos.

Espaco para criticas construtivas e discussdes imparciais.

Preocupacgdo em apresentar os diferentes estilos e as multiplas expressdes de cada
época.

Inclui uma grande quantidade de publicidade nas suas paginas que se confunde
com o préprio contetido, criando uma “polui¢ao visual”.

Abordagens interessantes nas capas da revista. Utilizacdo frequente de capas
abstratas com pouca ou até mesmo nenhuma linha de texto, dando um maior

destaque ao logotipo.
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Intemporalidade dos temas.

Ottagono di architettura, arredamento, industrial design:

Utilizacdo de publicidade para propagar a industria do seu pais e em simultaneo
sustentar-se a si propria.

Inspira e estimula as novas geracdes de designers.

D& uma maior visibilidade aos novos talentos na area do design.

Propaga novas formas e maneiras de se relacionar com 0s objetos.

Trata-se de uma plataforma de dialogo entre empresas e designers.

Auto & Design:

e Leva aos leitores um acompanhamento da evolugdo dos projetos (desde as
primeiras ideias até ao produto final).
e Coordenacdo de imagens apelativas com um texto bem construido.
e Valorizagédo da profisséo de designer de produto.
e Foca-se num nicho de mercado.
ESPANHA
Nome Data  Idioma N°piginas Periodicidade Tiragem E ;;)‘:::':; Fg:g‘z’;‘:’ site ;‘:‘:; Preco
De Diseio  1984-1987  Espashol hlf;i’]’a‘cao Trimestral M:::;cﬁo Sim Nio Nio Nio mf;:j;ao
ARDI 1988 - 1994  Espanhol Aprox 200 Bimestral 28.000 Sim Nao Nao Nao $17.50
Experimenta  1988-atual  Espanhol  Irregular Trimestral b fse‘“ N Sim Sim “]:?‘S“ F;:::i:k 1290 €
e ifocamagd permens.
Tabela 2 - Caracteristicas técnicas das revistas espanholas.
De Disefio:
e Primeira publicacdo exclusiva sobre a disciplina de design em Espanha.
e Interpretacdo e generalizacdo do nome da revista que mais tarde acabou por
influenciar o conceito.
e Nome de revista temporal, comum e aliado a um conceito (design) que se encontra

em constante mudanga.
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ARDI:

Arquitectura e Disefio).

e (riagdo de um espaco livre para “contatos”.

e Publicaram projetos de 1.300 designers nas suas primeiras 31 edicdes.

e Criac&o de dossiers tematicos.
Experimenta:

e Promove a cultura do projeto do pais.

O seu nome ARDI representa os temas principais da revista (contracdo de

e Cada uma das suas edicdes € dirigida a uma area especifica e realizada por um

designer diferente.

e Teve a capacidade de se transformar e reinventar, mantendo algumas das

caracteristicas (formato e o cabecalho) que acompanham a revista desde a sua

primeira edicdo, e que fazem com que se diferencie de qualquer outra revista.

e Ap0Gs a sua reformulacdo, implementou abordagens mais criativas no papel

atraindo um maior nimero de leitores.

ESTADOS UNIDOS DA AMERICA

Formato

Nome Data Idioma N°paginas Periodicidade Tiragem
> £
Impresso

Sem Sem

PRINT 1940 - atual Inglés Aprox. 140 N N 1940 - 2011
Informagdo Informagdo

1D 1954 -2009 Inglés Irregular 8 vezes por ano g

N Sim
Magazine Informagdo

Tabela 3 - Caracteristicas técnicas das revistas americanas.

PRINT:

e Qualidade a nivel de contetdo.
e Excesso de publicidade.

e Primazia do texto em relacdo a imagem.

Formato
Digital

Nao

Sim

Site

https://
WWW.
printmag.
com/

Encerrado
em 2016

Redes
Sociais

Facebook
Twitter
Instagram
YouTube

Sem
informacéo

Preco

Indefinido

Sem
Informagdo

e Teve a capacidade de se transformar e reinventar principalmente a nivel grafico.
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Nome

AZURE

Capacidade em analisar se 0 nicho de mercado a qual a revista se direcionava
inicialmente era suficiente para o sucesso da revista. Ao ser uma publicagdo
exclusiva para designers industriais destinar-se-ia a um publico quase inexistente,
pelo que tem vindo a apostar num puablico mais amplo, dirigindo-se
nomeadamente a todos aqueles que tinham interesse pela profissao.

Boa coordenacéo de imagens, apelativas e com um texto bem construido.

Utiliza técnicas de manipulacdo fotografica a fim de chamar a atencéo do leitor

para produtos pouco atraentes a nivel estético.

CANADA

5 S e : Formato Formato . Redes
Data Idioma  N°paginas Periodicidade Tiragem S Site S Preco
Impresso Digital Sociais G

Instagram

Twitter

https://www.

< . A « - Facebook
1985 - atual Inglés Aprox 100 8 vezes ao ano 21.236 Smm Sim azuremaga- 2 844€

LinkedIn

zine.com/ 3
Pinterest

Youtube

Tabela 4 - Caracteristicas técnicas das revistas canadianas.

AZURE:

e Aposta num mercado pouco desenvolvido no pais.

e Considera-se uma revista hibrida por se focar em dois publicos completamente
diferentes — o profissional e o que ndo trabalha na area, mas tem interesse pelo
design.

e Tem acapacidade de mudar a cada edi¢do sem perder a sua identidade. Apresenta
contetdos de forma peculiar e, essa peculiaridade varia conforme a cultura e a
época em que a revista e o publico estdo inseridos.

e Foca-se em conteudos atemporais.

REINO UNIDO
Nome Data Idioma N°pdginas Periodicidade Tiragem normaty Fon"n‘mto Site Re(.le:s Preco
Impresso Digital Sociais
Design - The 7
i:(‘l'l“‘::l;f 1949-1999  Inglés 80 Mensal b lf:;:;ao Sim Nio Nio Nio £3.95
Design
Facebook
https:/ Twitter
Wallpaper 1996 - atual Inglés Aprox. 200 Mensal 100.460 Sim Sim www.wall- Pinterest 14.00 €

Tabela 5 - Caracteristicas técnicas das revistas britanicas.

paper.cony

Instagram
LinkdIn
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Design - The Council of Industrial Design:

e Promove uma nova forma de pensar em relacdo a um determinado assunto, neste
caso ao design dos produtos da industria britanica.

e ImpGe padrdes de gosto ao consumidor.

e Acredita que o bom design vende.

e Avalia apenas esteticamente 0s produtos que sdo publicados na revista sem
realizar qualquer teste a nivel de qualidade.

e Utilizacao de técnicas fotogréaficas para persuadir o leitor a compra de produtos.
Wallpaper:

e Cada uma das suas edigdes é dirigida a uma area especifica (design, interiores,
arquitetura, moda, viagem, arte e tecnologia)

¢ Investe numa ligacdo entre o leitor e a revista, ao dar a possibilidade do mesmo
interagir diretamente com elementos graficos da revista, utilizando técnicas de
personalizag&o.

e Beneficia-se de aplicacdes tecnologicas para aprimorar a versao a impressa.

e Da oportunidade aos designers de mostrarem os seus trabalhos.

e Desperta a curiosidade dos leitores ao explorar novas abordagens na revista, para
além das tradicionais.

e Recorre a outras areas do design, nomeadamente o design de produto para

melhorar o formato impresso da revista.

HOLANDA

. . o R— . Formato  Formato 5 Redes
Nome Data Idioma  N°pdginas Periodicidade Tiragem B Site Sy Preco

Impresso Digital Sociais

Facebook

Twitter

Pinterest
FRAME 1997 - atual Inglés 180 Bimestral 2em Sim Sim https:// Instagram 19.95€

LinkdIn
Youtube
Weibo
Werxin

Coreano Informacido

Tabela 6 - Caracteristicas técnicas das revistas holandesas.

Frame:

e Recorre as novas tecnologias para atrair leitores para a versdo impressa, ao

disponibilizar videos de palestras e debates de diferentes temas, que por sua vez
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incentivam o leitor a comprar a publicacdo impressa para poder acompanhar de
mais perto os temas de cada edig¢do. “Uma versdo ao vivo da revista impressa”
que trouxe benéficos tanto para a mesma como para a revista digital.

e D4 a possibilidade aos seus leitores de visitar diferentes lugares, conhecer novas
pessoas e experimentar produtos sem sair do lugar, utilizando a versao digital.

e Aposta em projetos que permitam que o leitor tenha uma experiéncia

tridimensional com a revista (lojas fisicas e exposicdes).

ALEMANHA

5 e e . Formato  Formato o Redes
Nome Data Idioma  N°paginas Periodicidade Tiragem 5 Site NS Preco
Impresso Digital Sociais 2

Facebook

Twitter

Alemao https:/ Instagram
DETAIL 1961 - atual % 106 Mensal 61.353 Sim Sim www.de- e 2236 €

Inglés tail.de/ Flipboard

) LinkedIn

Xing

Tabela 7 - Caracteristicas técnicas das revistas alemas.

Detail:

e Cada edicdo ¢ dedicada a um tema de construcdo particular.
¢ Diferencia-se pela sua pesquisa e documentacdo pormenorizada.

e Grande presenca no mercado digital.

2.1.6. Concluséo geral

Ap0s a andlise destas treze revistas internacionais da area do design, que partiu de uma
investigacdo do percurso de cada uma, de forma a poder identificar quais sdo 0s seus
pontos fortes e fracos e como se mantém atualmente num mercado diferente daquele em
que se estrearam, considero pertinente apresentar uma conclusdo breve dos dados
recolhidos que sera essencial para criacdo do projeto final. Para uma melhor compreenséo
categorizei as revistas internacionais em trés grupos - “revistas descontraidas”, “revistas
sérias” e “revistas compromisso” - e utilizei algumas das revistas analisadas para uma

melhor contextualizag&o.

No primeiro grupo, denominado de “revistas descontraidas” nomeei a revista Wallpaper
e a revista Frame, duas publica¢des que se encontram hé relativamente pouco tempo no
mercado (aproximadamente 25 anos). O principal foco deste tipo de publicacdes é atrair

0 maior nimero de leitores, e para isso, comprometem-se em apresentar uma grande
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diversidade de contetidos de forma a corresponder as suas espectativas. Por vezes isso,
pode tornar-se um problema pois a publicacdo pode ndo corresponder por completo ao
gosto do leitor, mas apenas partes dela. Para além disso é visivel uma aposta constante
em novas experiéncias e abordagens, muitas delas relacionadas com tecnologia, para que

se desperte a curiosidade do leitor em querer comprar as edi¢Ges seguintes.

Relativamente as “revistas sérias” destaco a revista Domus que esta presente no mercado
h& 92 anos, tratando-se da publicacdo mais antiga de entre as analisadas. Esta revista
destaca-se pela sua capacidade em se adaptar aos novos tempos e, acima de tudo, por
dominar as novas tecnologias para chegar aos seus leitores digitais. Neste caso, a
denominagdo de “revista séria” também se encaixa na publicacdo que d& a conhecer o
design aos seus leitores independentemente da época em que estdo inseridos, promove

novas formas de pensar, inspira e une leitores com contetidos unicos e exclusivos.

Por fim, como “revistas compromisso” considero a Detail e a Auto&Design pelo seu rigor
tanto na apresentacdo grafica, como no contetdo. S&o revistas que se focam num nicho
de mercado e que se comprometem com a sociedade de designers em apresentar artigos

bem documentados e pormenorizados, dedicados a um tema especifico em cada edicao.

2.2. Historia das revistas a nivel nacional

2.2.1. Primeiros indicios de revistas

Foi em 1464 que na cidade de Leiria se estreou pela primeira vez a imprensa em Portugal
e como afirma José Coelho, este era o Unico lugar do pais que fabricava papel com a
colaboragio de impressores vindos da Nuremberga a mando de D. Afonso V. Porém, s6
duzentos e vinte e seis anos depois, mais precisamente apds a Restauracdo da
Independéncia é que foi conhecido o primeiro periddico portugués. Chamava-se Gazeta
da Restauracédo e segundo o Jornal Expresso foi considerado “um excelente instrumento
de propaganda” de legitimagdo do novo poder ¢ uma forma de denegrir os feitos dos

espanhois.”’

70 COELHO, José Abilio - Rascunhos da Histdria: Subsidios para a Histéria da Impresa nas Terras
de Lanhoso. P6voa de Lanhoso: Edi¢do do Autor, 1994. p.101.

I SOARES, Manuela Goucha - Foi o primeiro jornal portugués. E ajudou D. Jodo IV a consolidar o poder
em 1640. Expresso. (Dezembro 1994). [Julho. 2020]. Disponivel em: https://expresso.pt/sociedade/2016-
12-01-Foi-o-primeiro-jornal-portugues.-E-ajudou-D.-Joao-1V-a-consolidar-o-poder-em-1
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Figura 31 - Capa da primeira revista portuguesa, a Gazeta da Restauracéo.

Fonte - https://intencidadebpe.wordpress.com/2012/04/27/gazetas-e-mercurios/

Para a presente investigagdo achei pertinente realizar uma abordagem editorial das
revistas mais influentes em Portugal e essencialmente as que se destacaram na area do

design apds o século XX.

2.2.2. Oinicio do século XX

No decorrer da | Guerra Mundial, o nimero de publicacdes em Portugal era cada vez
maior e neste contexto destaco a revista Orpheu. Foi criada em 1915 por artistas e poetas
vindos principalmente de Paris, como Fernando Pessoa (1888-1935), Mario de Sa
Carneiro (1890-1916) e Almada Negreiros (1893-1970) e durou apenas um ano. Apesar
de ser pouco atraente a nivel editorial (devido as suas paginas densas, compostas por
grandes quantidades de texto e da auséncia de cor que tornava a leitura mais dificil) esta

revista e as que se seguiram causaram um impacto notério na sociedade.

ORPHEU

i
I

2687
i
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Figura 32 - Capa da edi¢do n°2 de abril,/maio/junho (a esg.) e o seu interior (a dto.).
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Fonte - https://digitalis-dsp.uc.pt/bg4/UCBG-RB-29-30/UCBG-RB-29-30 item1/P94.html

Como refere Victor Almeida, esse impacto foi sentido principalmente nos “artistas
“instalados”, apadrinhados por uma burguesia pouco informada e de gosto classicista”’?
que publicavam em revistas e jornais de pouca qualidade e “[...] pouco estimulantes do
ponto vista artistico e literario”’®. Contra este cenario, surge em 1922 a revista
Contemporanea, “uma revista feita expressamente para gente civilizada [...] e para
civilizar gente”’ que “cristalizou o modernismo de meados de 20, 0 seu gosto algo
mundano, a sua tendéncia politica de direita”’. Segundo o seu fundador José Pacheco,
este ndo tinha grandes esperancas na mesma, ao relatar para o Diario de Lisboa que ndo
existia [...] grande confianca nem consideragao pelo piiblico de arte portugués”’® e que
isso deve-se ao facto de ndo estar estabelecido um publico de revistas portugués. Como
caracteriza Inés Valente na sua dissertacdo, “a sua excelente apresentagdo grafica e a sua
veia elitista tornaram a revista num importante marco do movimento modernista
portugués™’ e tendo em conta as dificuldades que enfrentou, que por sua vez
contribuiram para a sua irregularidade e pouca duracdo (deixando de ser impressa em
1926), a mesma cumpriu com os seus objetivos: “confrontou a elite nacional, os agentes
culturais e o pablico em geral [...] com propostas artisticas e literarias dos ‘novos’,

tornando-se um catalogo dos diversos ‘ismos’ do modernismo™’®,

2 ALMEIDA, Victor Manuel - O Design em Portugal, um Tempo e um Modo: A institucionalizagio
do Design Portugués entre 1959 e 1974. Lisboa: Faculdade de Belas-Artes da Universidade de Lisboa,
2009. Tese de Doutoramento em Design de Comunicacéo. p. 66.

8 1d., ibid.

1d., ibid.

> FRANCA, José-Augusto - A arte em Portugal no século XX (1911-1961). Venda Nova: Bertrand
Editora, 1974, pp.107-108.

6 DIARIO DE LISBOA, N° 367, (Junho 1922), p.5.

" \VALENTE, Inés - Design Editorial aplicado a Revistas - Revista de Design Gréafico Portugués.
Lisboa: Faculdade de Arquitetura da Universidade de Lisboa, 2017. Tese de Mestrado em Design de
Comunicac&o. p. 52.

8 CORREIA, Rita - Contemporanea. Hemeroteca Digital. (Junho 2007). [Julho. 2020]. Disponivel em:
http://hemerotecadigital.cmlisboa.pt/FichasHistoricas/Contemporanea.pdf
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Figura 33 - Primeiras trés edi¢Oes da revista Contemporanea.

Fonte - http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/OBRAS/CONTEMPORANEA/Contemporanea.htm

Tanto esta revista como muitas outras marcaram os anos 20, uma época que em que foi
notavel um aumento de publicacBes, muitas delas inspiradas em revistas internacionais
que davam a oportunidade aos modernistas de partilharem os seus trabalhos. Destaca-se

a revista ABC, a llustracdo Portuguesa, a llustracdo, a Presenca, a Voga, entre outras.

A utilizacéo de fotografia nos meios impressos (no caso da llustragcéo Portuguesa) passou
a ser mais comum, o que fez gerar “[...] um novo tipo de publicagdo, em que a imagem
ndo so ilustrava as palavras como se tornava ja no elemento central da comunicagio”’
permitindo alcangar um publico maior e ainda tornar-se um elemento indispensavel da
politica do seu tempo. Esta revista deixou de ser impressa 1926, tendo durado apenas

onze anos.

7 PINHEIRO, Nuno Avelar, “Uma Histéria (Breve) da Fotografia no Tempo”, in SERRAO, José Vicente
(coord.) - Pelos Séculos d’O Século. Lisboa: Torre do Tombo. 2002, p.4, cit. por FRAGOSO, Margarida
- Design Gréfico em Portugal: Formas e expressdes da cultura visual do século XX. Lishoa: Livros
Horizonte, 2012, p. 31.
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Figura 34 - Capa da 22 série (n°98) de janeiro de 1908 da revista llustracdo Portuguesa (a esq.) e o seu interior (& dto.).

Fonte - http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/OBRAS/IlustracaoPort/IP6.htm

2.2.3. O Estado Novo e a criacdo de um Estilo Portugués

Os anos que se seguiram a implantacdo da Republica foram bastante agitados para
Portugal, um pais que acabara de entrar numa nova fase e ja transportava consigo uma
crise que viria abalar os artistas portugueses. Onde surge um bloqueio no “desabrochar
do potencial de cada um”® ficando limitados as regras de um regime fundando e
idealizado por Anténio de Oliveira Salazar. Por essas mesmas razdes Antonio Ferro,
jornalista e membro da gera¢do “Orpheu” cria em 1933 o Secretariado de Propaganda
Nacional (S.P.N., depois S.N.I.) onde impde “ [...] uma corrente de gosto nos meios
governamentais, sempre pouco cultivados em arte, que se opunha a muito mais forte
corrente naturalista tradicional — sendo a que preferia a arte «saudavel» do nazismo
alemao”®! focando-se sim, na “ [...] criagio de um “gosto” que traduzisse a dimensdo
tradicionalista e regionalista que o regime do Estado Novo afetava desejar”®2. Margarida
Fragoso conclui que aliada a este novo gosto estava a introducéo de elementos barrocos
e rusticos na arquitetura, uma linha mais ténue no grafismo e o uso generalizado de
evocacOes etnograficas na decoracdo. José-Augusto Franca alega que tudo isto foi
conseguido devido a forte amizade com Oliveira Salazar e a sua determinacdo em criar

um “estilo portugués”.

8 FRAGOSO, Margarida - Design Grafico em Portugal: Formas e expressdes da cultura visual do
século XX, p.32.

81 FRANCA, José-Augusto - O Modernismo na Arte Portuguesa. Vol.43, 3%d., Lishoa: Biblioteca Breve,
1991, p.82.

8 FRAGOSO, Margarida - Design Grafico em Portugal: Formas e expressdes da cultura visual do
século XX, p.32.
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José Lima Pinharanda analisa o ato de Antonio Ferro e aponta:

[...] o grau de maturidade cultural da sociedade portuguesa (nas décadas 30 e 40) ndo era
capaz de garantir a vitéria do Moderno, mesmo matizado pelas estratégias de estilacéo
das vanguardas. [...] O modernismo, na sua especificidade portuguesa, vence quando os
interesses de ambos 0s agentes (artistas e Estado) se tornam convergentes na necessidade

de conquistar um publico.®®

Sob 0 mesmo ponto de vista, Antonio Ferro, apela aos artistas que mesmo estando contra

0 regime, tiraram partido desta nova iniciativa para trabalhar.

Tendo em conta o cendario apresentado, a imprensa ndo deixou de ser alvo de constantes
censuras, 0s contetdos de caracter politico ou social ndo eram permitidos e 0 mesmo se
resumia as publica¢fes que vinham do exterior, que caso ndo respeitassem as normas
colocadas pelo Estado Novo também néo poderiam ser publicados. Contraopinido, surge
em 1935 a revista Sudoeste: cadernos de Almeida criada por Almada Negreiros, apos o
seu regresso de Espanha. Esta publicag¢do ficou conhecida como a “Revista Portuguesa”
ao ser corporizada por varios artistas e ao ser utilizada para provocar o regime. Era
composta por apenas trés numeros (junho, outubro e novembro de 1935) com artigos da

extinta revista Orpheu e da revista Coimbra Presenca.

EUROPA
PORTUGAL

Figura 35 - Capa da primeira edi¢do da revista Sudoeste: cadernos de Almeida.

Fonte - http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/Periodicos/Sudoeste/Sudoeste.htm

8 FRAGOSO, Margarida - Design Grafico em Portugal: Formas e expressdes da cultura visual do
século XX. p.114 cit. por. PINHARANDA, Jodo Lima - Equilibrio e Indisciplina. Diario de Noticias,
Catélogo da Exposicdo na Galeria Didrio de Noticias, Lisboa, 2006.
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Perante uma Europa em guerra, surge a necessidade de mostrar aos demais a
independéncia, o nacionalismo e a neutralidade portuguesa e em simultaneo a edificacao
da imagem do Estado Novo. Organizado por Anténio Ferro, surge na década de 40 a
Exposicdo do Mundo Portugués. José Augusto Franca recorda que Ferro ndo permitiria
que Portugal continuasse a participar em exposigdes internacionais “vestidos a época”®
mas sim, teria de criar o seu proprio evento. Para isso era necessario compor um estilo
moderno, forte e saudavel, tratava-se em suma, de marcar o ressurgimento da pétria do
Estado Novo com a formulagio dum “estilo portugués de 1940”%. De acordo com Vitor
Almeida, esta exposicdo incluiu varios artistas e arquitetos, tanto modernistas como
academicos que, acima de tudo, tinham o mesmo objetivo: “celebrar a fundagdo da

nacionalidade e a restauraco da independéncia”®®.

Na sequéncia deste evento foram varias as publicagdes que também apareceram no
mercado portugués, realizadas por parte do Secretariado de Propaganda Nacional. Entre
elas destaca-se a revista Panorama: revista portuguesa de arte e turismo, fundada em
1941 pela direcdo artistica de Bernardo Marques, focou-se nas artes e no turismo

propagandeando lugares turisticos de Portugal durante oito anos.
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Figura 36 - Capa da 32 serie (n°17) de outubro de 1943 da revista Panorama: revista portuguesa de arte e turismo (a

sq.) e 0 seu interior composto por publicidades (a dto.).

Fonte - http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/Periodicos/Panorama/Panorama.htm

8 FRANCA, José-Augusto - O Modernismo na Arte Portuguesa. VVol.43, 3%d., Lisboa: Biblioteca Breve,
1991. p.87.

8 |dem, p.88.

8 ALMEIDA, Victor Manuel - O Design em Portugal, um Tempo e um Modo: A institucionalizacio
do Design Portugués entre 1959 e 1974. p.70.

58


http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/Periodicos/Panorama/Panorama.htm

Como observa Inés Valente, 0s anos que se seguiram nao registaram um avanco a nivel
editorial tdo grande como os anos anteriores. Porém, ndo deixou de ser propicio para o
aparecimento de novas publicacbes. A revista Almanaque criada em 1959 teve a
colaboracéo de José Cardoso Pires, Luis de Sttau Monteiro e Alexandre O’Neill, entre
outros artistas. Foi referida por Victor Almeida, como um “objeto” exemplar que
contribuiu para o despertar do percurso de institucionalizacdo do design em Portugal, e
para a ligacdo da nova geracdo de designers com o novo modernismo, tornando-se “[...]
uma referéncia estética, criativa e ética precursora de uma tendéncia cultural cosmopolita
que emergia em Portugal.”®” A nivel fotografico destacou-se o trabalho de Antonio Sena

Da Silva e Eduardo Gameiro, e no design grafico Sebastido Rodrigues.

Sebastido Rodrigues desempenhou um papel fundamental nesta revista, que Victor
Almeida avalia como: “A fenomenologia da criatividade em Sebastido pressupunha a
investigacdo e a experimentacdo, até a exaustdo, da matéria comunicacional na sua
relagdo com o sujeito e com o objecto”®. A quantidade de experiéncias e improvisacoes
tipogréficas que realizou no seu atelier contribuiram para o sucesso do Almanaque, as
quais “[...] marcam a qualidade ¢ a excecionalidade do grafismo desta revista no contexto
nacional e internacional da época”®®. Composta por dezoito nimeros, com um formato
retangular de 24.9 x 17,0 cm e presente no mercado entre outubro de 1959 e maio de
1961.

ALMANAQUE 1. uc0 ALMANAQUE ....... s

Figura 37 - Capa da revista AlImanaque de julho (a esq.) de outubro (a dto.) de 1960.

8 Idem, p. 83.

8 1d., ibid.

8 CAMPINO, Sara Lacerda - Almanaque. Hemeroteca Digital. (Outubro 2018). [Agosto de 2020].
Disponivel em: http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/FichasHistoricas/Almanaque.pdf
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No fim do Estado novo surge um novo meio de comunicagdo — a televisdo. Este novo
meio que acabara por influenciar os restantes foi considerado como a forma preferida de
entretenimento da populagdo. Suscitou também nos meios impressos a vontade de
conquistar o gosto popular passando a incluir conteddos relacionados com telenovelas,
espetaculos e programagcéo da TV nas publicacdes.® Outras passaram também a integrar
contetidos de Design, algumas delas nos anos 70, como a revista Arquitectura e a revista
Binario, que apesar de serem dedicadas a arquitetura os seus contetidos foram essenciais

para a “ “preparagio” do terreno para o design”.

2.2.4. O Ensino e o Design

Os anos 60 foram anos de mudanca para Portugal como evidencia Margarida Fragoso:

“Tal como o resto do mundo, também em Portugal os jovens protagonizaram uma vaga
de contestagdo social, cultural e politica. As mulheres conheceram novas realidades e
foram elementos centrais na afirmacdo deste movimento. A crescente entrada no ensino
superior, 0 acesso ao mercado de trabalho, o desejo de autoafirmacdo, a conquista de
liberdades proporcionadas pelos progressos cientificos e tecnolégicos (a pilula e os
eletrodomésticos) foram realidades impulsionadas da alteragdo de convencdes sociais, do
aparecimento de outras estruturas familiares, do desenvolvimento de novas condutas
individuais e sociais”.
Para Victor Almeida é encontrada uma mudanca radical na forma de pensar do Estado no
momento em que surge um interesse em controlar as escolas que resulta na consolidagao
dos cursos de design. E criado um novo espaco para a formagao nesta area profissional,
uma nova escola - o Instituto de Artes e Decoracdo — IADE (1969) e é restruturado o
ensino artistico na Escola Superior de Belas-Artes de Lisboa (ESBAL) e do Porto, logo
apos 0 25 de Abril de 1974. Nas escolas de Belas-Artes sdo criados novos cursos, o de
Design de Equipamento e o de Design Comunicacdo que se juntam a Pintura, Escultura
e Arquitetura. Contudo, verificaram-se algumas complicacGes até a implementacéo destes
cursos, devido as opinides relacionadas com os artistas e 0s designers da época, entre elas

o de Marcal Grilo, Diretor-geral em sucessivos Governos Constitucionais, que néo

% FRAGOSO, Margarida - Design Grafico em Portugal: Formas e expressdes da cultura visual do
século XX. p.35.

%1 ALMEIDA, Victor Manuel - O Design em Portugal, um Tempo e um Modo: A institucionalizacéo
do Design Portugués entre 1959 e 1974. p.268.
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compreendia qual a “utilidade social” dos artistas e a razdo de ser utilizado um termo

inglés para nomear uma atividade.

Como resposta a estas questdes, Margarida Fragoso explica que a palavra “design” foi
oficializada em 1971 na 1° Exposi¢ao de Design Portugués ¢ que o “[...] designer ¢ agora
a identidade profissional cuja atividade compreende o projeto, a intencéo do encontro de

respostas para problemas concretos”%,

2.2.5. A Revolucao do 25 de Abril e o fim da censura.

“O desejo inebriante de um pais mais justo e democratico abalou todas as convencdes
morais e sociais até entdo vigentes”®® é com estas palavras que Margarida Fragoso
descreve um Portugal que se encontrava em ditadura h& 48 anos e que finalmente se
encontrava livre. Passou a ser permitida a critica ao governo e a toda a ordem de ideias

politicas e religiosas, o que significaria o fim da censura de revistas e jornais.

Para a geracdo de designers gréaficos que se aproximava, estes acontecimentos foram
sinonimo de inspiracéo, retomando aos meios impressos através do humor e da caricatura,
introduzindo assim, o modernismo em Portugal. Entre eles, destaca-se Rafael Bordalo
Pinheiro, um desenhador-humorista que fazia do seu tragco um elemento identitario em
qualquer publicagdo. Estas mudangas que se presenciavam, fizeram com que o nimero

de titulos e de vendas aumentasse dentro do pais.

Regressam também ao seu pais, 0s designers portugueses que se encontravam a estudar
no estrangeiro, o que contribuiu para que Portugal se tornasse num palco de discussdes
relacionadas com o papel do design e a sua profissionalizacdo. Observa-se que tal cenario
também proporcionou a criacdo de organizacBGes coletivas, como por exemplo a
Associacdo Portuguesa de Designers (APD) fundada em 1975 por José Branddo,
Sebastido Rodrigues, Daciano Costa, José Santa Barbara, Jorge Pacheco, Sena da Silva
entre muitos outros. Esta associacéo teve um grande impacto na construcdo e divulgacéo
do discurso critico do design em Portugal e como acrescenta Beatriz Barradas “um papel

relevante e incontorndvel na defesa da profissdo, [...] reconhecida como legitima

92 FRAGOSO, Margarida - Design Grafico em Portugal: Formas e expressdes da cultura visual do
século XX. p.66.
% |dem, p.36.
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representante da atividade de Design em Portugal”®*. Apesar de atualmente se encontrar
sem direcdo e com atividade congelada é a esta associacdo que se deve o0 aparecimento
da palavra “designer” na vida dos portugueses. Sena da Silva revela que, tanto ele como
os designers da sua geracdo (que constituiram a APD) “nao sabiam que eram designers
quando comegaram a trabalhar”®® apenas se intitulavam de diferentes profissdes (artistas
gréaficos, decoradores, arquitetos, entre outras) que se empenhavam na resolucdo de
diferentes problemas que mais tarde se traduziam na necessidade de um projeto.

2.2.6. Adesdo a Comunidade Econémica Europeia e a liberdade imprensa

A partir do dia 1 de janeiro de 1986 que Portugal entrava numa nova fase. A sua adeséo
a Comunidade Econémica Europeia (CEE) proporcionou um aumento do poder de
consumo da populacdo e o reforco da liberdade da imprensa. Vindo de um pais que vivera
“orgulhosamente s6”% apresentava-se nesta nova década com novas formas de viver, de
se apresentar e de consumir. Os titulos das publicagdes multiplicaram-se e configuram
um novo panorama cultural e visual em Portugal, de entre elas, analisou-se duas
publicacdes que se destacaram fortemente na area do design, como a revista Dimenséo,
mais tarde chamada de MID (Movimento Internacional de Design) e a Revista Cadernos

Design.

A revista Dimensdo foi criada a novembro de 1982 pela designer industrial Angela
Ladeiro e estava aliada a uma marca de mobiliario “kit-kit”. Segundo Helena Silva, esta
marca incluia mobilidrio de cozinha, de sala e quarto e era caracterizada pela sua
funcionalidade, racionalismo e geometria. Uma ideia de negocio que fez da revista
Dimens&o “a revista de decoragdo mais vendida em Portugal”®” incluia entrevistas com
designers, arquitetos e artistas, noticias sobre novos produtos e ideias e informacdes sobre
feiras. Com a entrada na CEE, esta revista da inicio ao seu primeiro evento chamado de
MID, que mais tarde se torna o seu proprio nome, sendo distribuida como suplemento

mensal com o jornal Publico até 1999.

% BARRADAS, Beatriz Trindade - Associacdes Profissionais de Design no Contexto Atual Portugués.
Lisboa: Faculdade de Arquitetura da Universidade de Lisboa, 2018. Dissertacdo de Mestrado. p.26.

% Sena da Silva — Design e Circunstancia. In Design e Circunstancia. Lisboa: APD, 1982. p.24. cit. por
SILVA, Helena - Design Portugués: 1980/1999. Vol.5, col. «Design Portugués», Vila do Conde: Verso
da Historia, 2015. p.22.

% FRAGOSO, Margarida - Design Grafico em Portugal: Formas e expressdes da cultura visual do
século XX. p.38.

% SILVA, Helena - Design Portugués: 1980/1999. p.76.
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Figura 38 - As duas capas da revista Dimensé&o e MID.

Fonte - SILVA, Helena - Design Portugués: 1980/1999. Vol.5, col. «Design Portugués», Vila do Conde: Verso da
Historia, 2015.

Para compreender como surgiu a revista Cadernos de Design foi necessario analisar o seu
antecedente — o Centro Portugués do Design (CPD) - de ordem politico-econdémica que
impulsionou o design em Portugal. Segundo Helena Silva, este centro criado em 1985
ambicionara “proporcionar a articulacdo entre empresas, escolas, organismos publicos e
meios de comunicagio social, com vista a procuragio do design”®® permitindo que jovens
e profissionais da area do design fossem recrutados por empresas para se integrarem nas
suas equipas. Numa entrevista realizada pela RTP, Mira Amaral, Ministro Inddstria e
Energia, revela que a maior dificuldade que se apresentava no momento era estabelecer
essa ligagcdo entre os designers e a industria. Sena da Silva, presidente do Centro
Portugués do Design apontava que também era necessario comecar a mudar a forma de
pensar das pessoas, mais precisamente dos empresarios que “[...] julgam que ha solucgdes

prontas para problemas que eles ndo sabem muitas vezes equacionar.”%

Desta forma, esta associacdo focou-se em “criar qualidade, produtividade e reduzir os
custos”, promovendo-se a partir de debates, concursos, exposicdes e a criacdo de novas

publicacdes, sobretudo a revista Cadernos de Design.

% SILVA, Helena - Design Portugués: 1980/1999. p.35.
9 Arquivo RTP - https://arquivos.rtp.pt/conteudos/vida-portuguesa-centro-portugues-de-design/
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2.2.7. Os Anos 90

Como sinénimo de celebracdo, exibicao e exposicao, os anos 90 foram palco de grandes
acontecimentos. Lisboa foi a Capital Europeia da Cultura em 1994 e mais tarde a anfitria
da Expo’98.

Com o dever de mostrar a Europa o seu desenvolvimento cultural, Lisboa foi nomeada
Capital Europeia da Cultura durante doze meses. Reabriu o Museu de Arte
Contemporénea no Chiado onde era possivel visitar diferentes exposi¢des, fez uma
homenagem a Amalia Rodrigues com o espetaculo Amar Amalia do ballet Gulbenkian e
ainda apresentou dancas importadas da Opera de Paris, Londres e Alemanha. Reuniu na
Cinemateca obras do cinema europeu, na musica destacou-se pelo regresso da orquestra

filarmonica de Berlim e da orquestra de Amesterddo, entre outros acontecimentos.

Quatro anos depois, foi realizada a Exposigdo Mundial de 1998 (EXPO’98), uma
iniciativa que surgiu por parte de Anténio Mega Ferreira e Vasco Graca Moura e da sua
vontade em criar uma exposicao que assinalasse os quinhentos anos dos descobrimentos
portugueses. Foi realizada na Doca dos Olivais area envolvente na zona Oriental de
Lisboa que se encontrava ao abandono, repleto de edificios que tiveram de ser
desmantelados por serem prejudiciais para o meio ambiente. Todo o espaco foi reabilitado
por designers, pintores e arquitetos de renome internacional, como Pierluigi Cerri,
Henrrique Cayatte, Jodo Mendes Ribeiro, Antonio Modesto, Artur Moreira, Pedro Silva
Dias, entre outros. Esta exposicao traduzia-se assim num espaco que envolvia uma grande
variedade de areas, como arquitetura, interiores, equipamento e comunicacdo grafica.
Sendo esta exposi¢do considerada para muitos dos seus visitantes “o primeiro contacto
com um ambiente global e coerentemente projectado, polifénico e de enormes

dimensdes”1®

Ainda nos anos 90, Portugal estreava-se com novas iniciativas nomeadamente o Concurso
Jovem Design (CJD), o evento Experimenta Design 99, o museu do Design no Centro
Cultural de Belém e novas publica¢des dentro da area do design.

De acordo com Carla Castanheta, o Concurso Jovem Designer foi fundado pelo Instituto

do Comércio Externo de Portugal (ICEP) e desenvolvido e coordenado por Madalena

100 SILVA, Helena - Design Portugués: 1980/1999. p.51.
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Figueiredo durante dezassete anos (1986 - 2002). Tendo por objetivo “colmatar uma
lacuna na ligac&o entre a industria e os designers'! ao promover o design industrial em
Portugal. O CJD possibilitou que varios estudantes e designers recém-formados
colaborassem com empresas nacionais, criando, no final de cada edi¢do, uma exposi¢do
com os projetos realizados. Para além de ser criada uma rede de contactos entre designers
e profissionais, este concurso deu visibilidade aos projetos expostos e encaminhou jovens

designers para 0 mundo do trabalho, marcando assim o panorama do design em Portugal.

Por certo que a atividade projectual continuou a ser divulgada com o passar dos anos,
cada vez mais abrangente e sem grandes interrupcoes através de novos eventos. Destaca-
se a exposicdo Experientadesign 99, considerada a primeira Bienal Portuguesa dedicada
a cultura material repleta de conferéncias, coldquios e exposicBes. Definida como uma
“nova plataforma de reflexdo critica em torno do design e das disciplinas de projecto”%2,
Para Portugal, era urgente criar uma estrutura que difundisse informacdes relacionadas
com design pondo em contacto todos os parceiros do design, por outras palavras os
“historicos € novissimos, representantes de tempos e de atitudes diferentes que se
perfilavam, naturalmente com diferentes ambigdes, a passagem do milénio”1%® A revista
Dimenséo também teve um papel fundamental na divulgacéo, edicdo e comercializacao
deste evento, promovendo de outubro de 1999 a janeiro de 2000 a Experimenta Design

2000.

Ainda em 1999, é inaugurado o museu do Design no Centro Cultural de Belém (CCB)
com uma colecdo permanente de Francisco Capelo, “centrada em objetos de luxo ou
excecdo, que permitiu pela primeira vez o contacto com trés dimensdes de pecas
emblematicas, entre icones do racionalismo funcionalista ou do design radical
italiano.”'% As suas 350 obras tiveram expostas até ao dia 31 de Agosto de 2006, data em

que o museu é fechado definitivamente ao publico.

Por altimo, surgiram publicacBes como a Page — Objecto de Design, Portugal Design,
Ceramicas, Cadernos de Design e Porto&Risco que contribuiram para a divulgacdo do

101 CASTANHETA, Carla Maria - Concurso Jovem Designer — Um contributo para a cultura do design
em Portugal. Lisboa: Faculdade de Belas Artes da Universidade de Lisboa, 2013. Tese de Mestrado em
Design de Equipamento. p.1.

102 www.experimentadesign.pt/1999 cit. por SILVA, Helena - Design Portugués: 1980/1999. p.52.

103 SILVA, Helena - Design Portugués: 1980/1999. p.52.

104 1dem, p.52.
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design no século XX. Atualmente, nenhuma destas publicacGes se encontra disponivel no

mercado.

Pode-se concluir que a cultura do design em Portugal encontrava-se consistente e que iSso
se deve ao aumento do numero de escolas, centros, associacdes, exposicdes, museus e

publicacoes.
2.2.8. Um publico de Design Portugués

José Baértolo expressa que “[...] ndo existia uma verdadeira referéncia ou modelo de
conferéncia sobre o design (neste caso grafico) em Portugal”!%® mas sim, um publico
interessado em ver e pensar no design contemporaneo. Uma conclusédo que foi retirada
em fevereiro de 2003 na primeira conferéncia do ciclo Personal Views (comissariado por
Andrew Howard, organizado e acolhido pela Escola Superior de Artes e Design de
Matosinhos (ESAD)). Um ciclo que ficou reconhecido a nivel nacional e internacional
por procurar “analisar as defini¢cbes contemporaneas do design grafico, pedindo a um

conjunto sem paralelo de convidados que falem dos seus valores e objetivos”%.

Em concordéncia com José Bartolo, a revista Page partilhava na capa da edi¢ao de janeiro
e fevereiro que «Nao ha design em Portugal...» explicando que se deve as “diversas
caréncias estruturais”’®’ que se traduziam numa auséncia de cultura de design em
Portugal. De facto, José Bartolo explica que esta auséncia pode ser esclarecida com um
artigo publicado na revista Em Foco que surgiu em anos anteriores, que revela de que

forma a tecnologia poderia estar envolvida.

O design grafico tem experimentado uma crise interna nos Gltimos 7/8 anos causada
também pela tecnologia em constante transformacdo, que revolucionou e, por isso, as
formas como os designers graficos criam as suas proprias formas de comunicar. Uma vez
que as alteracOes na arquitectura de uma linguagem conduzem a alteragdes naquilo que
somos capazes de exprimir e, consequentemente, de pensar, cedo as pessoas aprendem
gue sdo capazes de falar, de se exprimirem, em termos que, antes, ndo teriam imaginado.
E quando isso acontece comegcam também a questionar-se o0 que sera que querem dizer
com o que dizem. Este facto produz todos os ingredientes necessarios para uma classica
crise de identidade!®®

105 BARTOLO, José - Design Portugués: 2000/2015. Vol.6, col. «Design Portugués», Vila do Conde:
Verso da Histdria, 2015, p.45.

106 https://www.esad.pt/pt/news/personal-views

197 |dem, p.46.

108 |dem, p.49.
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Figura 39 - Edicéo de janeiro e fevereiro da revista Page.

Fonte - http://reactor-reactor.blogspot.com/2010/01/dois-mildois-mil-e-nove-parte-1-steven.html

Em prol da situacdo apresentada, surgem varias manifestacfes que se debatiam sobre a
pratica profissional e os métodos de intervencdo social do design, que por sua vez
desencadearam uma grande agitacdo social. Mario Moura langara um artigo no Publico
em 2007 intitulado de “O design grafico ndo ¢ s6 publicidade” onde propunha uma
“reflexdo sobre a identidade do design grafico contemporaneo a luz da dimensao social,
cultural e politica insita a disciplina, trata-se, no fundo, de visar a constru¢do de uma
definicdo do design grafico”'%. Ken Garland, escritor do manifesto First Things First
conta que, embora a publicidade fosse considerada a alternativa mais eficaz para ganhar
dinheiro, era necessario comecar a usar o design para fins sociais e culturais, dando fim

a ideia de que este era sindnimo de publicidade.

Ao mesmo tempo que acontecia o primeiro ciclo de conferéncias dos Personal Views
apareciam os primeiros blogs (internacionais) dedicados ao design, como Speak Up e
Design Observer, duas publicac6es online gue facilitaram o acesso a uma nova producao
de critica de base textual. Fruto deste crescimento no online, foi-se revelando ao longo
dos sucessivos Personal Views um publico cada vez mais presente, que Jose Béartolo
caracteriza como “mais informado e melhor preparado, o que refletia ndo s6 a importancia
educadora do evento, mas igualmente o enriquecimento e democratizacdo dos espacos de
divulgacio e critica de design de acesso livre na web”'? Mario Moura partilha a mesma

opinido num dos artigos do Publico, citando que a presencga dos Personal Views revelaram

109 1d., ibid.
110 |dem, p.50.
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a “existéncia em Portugal de um publico fiel, interessado e participativo, disposto a
deslocar-se de Lisboa, Coimbra ou Aveiro, por vezes mesmo de Faro, para assistir a uma

conferéncia de design”.!!!

2.2.9. Mercado atual de revistas de Design em Portugal

Atualmente, o mercado de publicacdes periddicas de design em Portugal esta bastante
limitado. A maior parte das revistas abrange diferentes areas do design, sendo poucas as
que se limitam apenas a uma &rea do design. Para estudo que se segue foram categorizadas
nove publicacdes (Umbigo Magazine; Attitude Interior Design Magazine; Blue Design;
PLI Arte&Design; Design Magazine; Urbana; Casa&Design e Observador Lifestyle) e
organizadas consoante as suas caracteristicas mais marcantes, nomeadamente pelo seu

conceito, contetido e formato.
2.2.9.1. O Conceito da Umbigo Magazine e da Blue Design

A revista trimestral Umbigo Magazine foi fundada por Elsa Garcia, Miguel Matos e Paulo
Sousa em 2002 e trata-se de uma publicacdo portuguesa dedicada a arte e a cultura. Os
seus conteudos nacionais e internacionais ddo oportunidade aos novos designers e
arquitetos para figurarem no mercado. Tendo sido representada na Trienal de Arquitetura
e Design em Mildo como exemplo de boas praticas no campo editorial em Portugal.
Atualmente, esta publicacdo procura alcancar novos puablicos, principalmente a nivel
internacional, cativando-os com o melhor que existe na producao artistica em Portugal e

no estrangeiro.

Ao analisar esta revista, 0 que mais chama atencdo € o seu home e como 0 mesmo pode
estar ligado a uma revista de arte e cultura. A Umbigo Magazine explica que numa fase
inicial explorou o corpo humano como meio de expressdo artistica vindo mais tarde a
alargar os temas que abordava. Elisa Garcia, diretora-geral da revista, esclarece que a
mesma pretende versar “o corpo e a sua relagdo com diversas artes, incluindo a fotografia,
escultura e gastronomia. O projeto reivindica, contudo, uma constante ligacdo a vertente
humana, a sensualidade”'!2. Acrescenta ainda que se trata de uma publicacdo para

“divulgar a cultura em geral e também fazer uma revista um pouco para o nosso Umbigo,

111 Mario Moura - O design grafico ndo é s publicidade. Publico. (Junho 2007). cit. por BARTOLO, José
- Design Portugués: 2000/2015. p.50.

112 MEIOS & PUBLICIDADE - Umbigo novo no mercado. Meios & Publicidade. (Junho 2002).
[Setembro. 2020]. Disponivel em: https://www.meiosepublicidade.pt/2002/06/umbigo_nove_no_mercado/
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para podermos escrever sobre aquilo que gostavamos e, de certa forma, escrever de uma

forma ndo hermética, de modo a conseguir chegar a um vasto nimero de pessoas, ndo so

aos entendidos”. 113

5 ’
Figura 40 - Logotipo da Umbigo Magazine.

Fonte - https://umbigomagazine.com/pt/

Em 2020, a Umbigo Magazine langcou uma edicao especial (n° 74) para celebrar os seus
18 anos no mercado. Esta publicacdo € composta por 18 projetos artisticos criados por 38
designers, temas atuais que fizeram parte do crescimento da revista e ainda, reflexdes e
depoimentos de 18 pensadores, diretores de museus, criticos e curadores. Uma edi¢do que
comemora a sua versdo em papel, a sua entrada no online, a criagdo da rede social para
artistas — UmbigoLab e o seu processo de internacionalizacdo que proporcionou uma
exposicdo maior o trabalho de artistas portugueses e de artistas vindos do exterior.
Recordo que, em 2016 a Umbigo Magazine tornou-se uma publicacéo bilingue (inglés e
portugués) o que fez com atraisse novos publicos e desenvolvesse uma nova dindmica.
Dois anos depois, passou a incluir duas versdes, uma em inglés (para mercado
internacional) e outra em portugués (para mercado nacional), por considerar que o seu
publico ndo tinha interesse em projetos bilingue. Até aos dias de hoje, esta revista
mantem-se com estas duas edicOes e a dirige-se a um publico bastante amplo que pode
variar entre os 18 e os 50 anos, considerado “fiel” e “assiduo” que gosta de colecionar a

revista.

113 FRANCO, Erica Vanessa de P&o - Lifestyle Media: O Exemplo do Jornalismo Cultural em Portugal.
Lisboa: Instituto Superior de Ciéncias Sociais e Politicas da Universidade Técnica De Lisboa, 2013, p.131.
Dissertagdo de Mestrado.
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Figura 41 - Capa da edicéo especial dos 18 anos da Umbigo Magazine criada por Julido Sarmento.

Fonte - https://Jumbigomagazine.com/loja/en/produto/74-pt-tote-bag/

A revista Blue Design foi uma publicacéo trimestral portuguesa fundada por Madalena
Galambra, em 2007, que ja ndo se encontra no mercado ao contrario da Umbigo
Magazine. Pertenceu a editora Blue Media e contou com apenas com 16 publicacdes.
Paulo Ferreira, diretor-geral, revela ao Jornal Meios & Comunicac¢do!* como nasceu esta
editora e o qual a mensagem que pretendia transmitir com as suas publica¢fes. Conta que
numa fase inicial, sentiu a necessidade de aliar a sua criatividade aquilo que mais gostaria
de fazer para o resto da sua vida - “viver bem, com prazer, com tempo e dando prioridade
as coisas que fazem sentido”!™® — Surge o conceito intitulado de “blue”, um conceito que
acompanhou os seus leitores nos momentos de lazer. Exigiu que representacao grafica da
marca tivesse uma identificacdo imediata, que o seu logotipo tivesse a capacidade de se
adaptar a outros projetos que nao estivessem relacionados com 0s meios impressos, uma
ideia bastante inteligente que abre mais portas a projetos futuros. Paulo Ferreira recorda
ainda que, a Blue Media marcou o mercado editorial portugués ao serem 0s primeiros a
licenciar um projeto portugués no estrangeiro, mais precisamente no mercado aleméo. O
conceito Blue passa a ser globalizado e inclui todos os titulos da Blue Media - Blue

Design, Blue Cooking, Blue Travel, Blue Wine.

Destaca-se a Blue Design que segundo o mesmo, “Fazer uma revista de design em

Portugal ndo sé era urgente, era evidente. Como evidente é a necessidade de apostar no

114 Jornal Meios & Publicidade - https://www.meiosepublicidade.pt/

115 FERREIRA, Paulo - Paulo Ferreira — «A entrada no mercado aleméo € o inicio da globalizacdo do
conceito blue». Meios & Publicidade. (Novembro 2005). [Setembro. 2020]. Disponivel em:
https://www.meiosepublicidade.pt/2005/11/ A_entrada no_mercado_alem_o o/
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design como ferramenta de diferenciagdo, sobretudo nos tempos que ocorrem”*® é com

estas palavras que Madalena Galamba apresenta a nova revista de design, a Blue Design.

=\0esign. i

" © QUE VALORES
D ?

Figura 42 - Primeira edicdo da revista Blue Design de marco e abril de 2011.

Fonte - http://revistabluedesign.blogspot.com/

Considero interessante a aposta que a Blue Design fez em algumas das suas edi¢6es, ndo
apresentando-se apenas com uma capa, mas sim com trés. A primeira vez que apostou
com capas distintas foi em 2007, cada capa era criada por um designer diferente (de areas
de atuacdo distintas) que expressava a sua opinidao em relacdo ao Salone Internazionale
del Mobile de Mildo. A primeira foi representada por Fernando Brizio em nome do design
de equipamento, a segunda por Alexandre Costa pelo design gréfico e a terceira por Filipe
Faisca pelo design de moda. Em 2009 0 mesmo acontece, uma edi¢cdo com trés capas

dedicadas a Moustache, Alessandro Mendini/Cappellini e Alfredo Hanberli.

Madalena Galambra revela ao jornal Meios & Publicidade que esta iniciativa em
aproximar o design a vida das pessoas, oferecendo-lhes perfectivas de profissionais de
diferentes areas, contribuiu para um aumento do numero de leitores e para a divulgacédo

da publicacéo.

2.2.9.2. O contetdo e publico-alvo da revista Urbana e da revista Casa

& Design

Desde de 2012 que a revista Urbana da a conhecer todos 0s meses propostas que versam
as casas da cidade de diversos artistas, designers e artesdos portugueses. Descrita como

uma revista descontraida, citadina e artistica. Disponivel atualmente no mercado,

1168 GALAMBA, Madalena — Descubra a diferenca. Blue Design. Lisboa. n°10C (Novembro 2009), p.8.
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diferencia-se das outras publicacbes da mesma area pela sua partilha de reportagens
fotogréficas de apartamentos, lojas e artistas, por dedicar uma seccdo de Imoveis
Premium de Lisboa e Porto, venda e arrendamento e por incluir um guias dedicados a

diferentes temas.

mopt
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refiigios.

T Citadings. o

Figura 43 - Capa da revista Urbana de setembro de 2020.

Fonte - https://24.sapo.pt/jornais/revistas/6565/2020-09-01

Considero interessante analisar a edi¢cdo de novembro de 2020 (figura 43) que apresenta
um “Guia de Lojas de Interiores” que da a conhecer aos leitores da revista diferentes
marcas de design. Esta sec¢do da revista é bastante simples, composta apenas pelo nome
da loja, o seu logotipo, um conjunto de fotografias que ilustram o espago e um pequeno

excerto com informagdes basicas do mesmo - moradas, telefone, e-mail, website, redes

sociais e horarios.

Onarl

Traco 8 Interiores

Figura 44 - Pagina n° 88 e 89 da revista Urbana de setembro de 2020.
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Fonte - Foto tirada por autora.

Dentro do mesmo género, destaca-se a revista Casa & Design criada em 2015 por parte
da RBA Revistas Portugal. Esta revista € composta por dossiers, guias, sugestdes,
solucdes, ideias, entre outros artigos de design. Ao contrério da revista Urbana, esta pode
ser guardada e lida mais tarde, sem ter a preocupagdo dos conteludos se tornem

desatualizados.

Figura 45 - Capa da revista Casa & Design de agosto e setembro de 2020.

Fonte - Foto tirada por autora.

Para uma melhor interpretacao desta intemporalidade dos contetidos que é acima referido,
foi analisado a edigcdo de agosto e setembro de 2020, mais precisamente, 0 “Guia de
Design” com “ideias para passar horas e horas no exterior”. Considero que este artigo,
ilustrado com moodboards, seja 0 que mais se direciona a area do design de produto, onde
é possivel ficar a conhecer o produto, a sua histéria, quem o criou, como se incorpora no

espaco e algumas especificagdes técnicas (esbogos rapidos).

Figura 46 - Pagina n® 123 da revista Casa & Design de agosto e setembro de 2020.
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Fonte - Foto tirada por autora.

Conclui-se que mesmo sendo estas publicagdes da mesma area e bastante generalistas a
nivel de contetidos, ambas tém uma grande diferenca entre si, nomeadamente na forma
como se dirigem aos seus leitores. Enquanto a Urbana foca-se em manter o seu pablico
a par das oportunidades dentro da area, incitando-o a compra e venda de produtos, casas
ou até mesmo servicos, a revista Casa & Design da a conhecer o estado atual do design
sem incitar o leitor a qualquer fim comercial, possibilitando que o mesmo guarde a revista

e releia sempre que desejar sem ter o problema de encontrar conteiidos desatualizados.

2.2.9.3. O formato das revistas PLI Arte & Design, Observador Lifestyle,

Design Magazine e da Attitude Interior Design Magazine.

A revista PLI Arte & Design foi criada em 2011 e publicada na Escola Superior de Artes
e Design de Matosinhos (ESAD) por parte José Bértolo e Sérgio Afonso. Dedicava-se ao
design contemporaneo portugués e pretendia afirmar a forca das artes e do design em
tempos de crise. Por vezes, comparado a um livro devido ao seu tamanho e espessura, ao
contrario das revistas analisadas até agora, esta destacou-se no meio impresso devido a
sua linha grafica irregular que despertava a curiosidade aos seus leitores - com cores
fortes, tipografias variadas e até mesmo diferentes representacGes do seu logotipo. Esta

revista encontra-se disponivel por encomenda no formato impresso e digital na loja online

da https://esad.pt/

Fim do
trabalho.
Fim da
producdo.
PLI * ARTE & DESIGN Fimda
economia
politica.

Figura 47 - Capas da revista PLI Arte & Design.

Fonte - https://store.esadidea.pt/

Considera-se que a revista impressa Observador Lifestyle também seja importante para o
capitulo porque, para além de ter dedicado uma das edi¢cdes ao conteldo nacional,
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também surgiu de uma plataforma digital — O jornal Observador!'’. O jornalista José
Manuel Fernandes explica que este jornal ¢ um projeto “nascido do digital” ao contrario
dos restantes. Este foi primeiro jornal portugués a constituir-se apenas como jornal online
sem qualquer publicacdo impressa associada. Criado para colmatar a insatisfacdo do
conteddo que se produzia e produz em Portugal de forma a conseguir “ajudar o publico a
mover-se no imenso mar de informacdo que o rodeia, ajuda-lo a interpretar e a
compreender”!!8 Utiliza o seu site!!® e as redes sociais para divulgar os contetidos mais

relevantes e de Ultima hora de maneira a que cheguem mais rapidamente aos seus leitores.

Aliado a este, surge um novo projeto - a revista Observador Lifestyle. Esta revista foi
criada em 2017 e partilha nas suas paginas os melhores conteddos de lifestyle que séo
publicados no site do Observador, ndo tendo associado até aos dias de hoje nenhum site
exclusivo a revista. Porém, ao contrario das revistas analisadas até ao momento, esta
esteve durante dois anos (logo ap6s o seu langcamento) disponivel apenas em meio

impresso.

A necessidade do Observador em criar uma revista impressa para ampliar o contetdo
digital € um processo pouco comum, tendo em conta que a maioria das revistas tém
abandonado o formato impresso e passaram a investir no digital. Rudolf Gruner Diretor
Geral explica aos Jornal Meios & Comunicagdo que “ha coisas que merecem ficar em
papel”.1?® S6 em 2019, ap6s a criagdo da empresa Cinco Um Zero®?! passou a estar
também disponivel em formato PDF. Apesar do formato impresso ser o meio de
divulgacdo mais valorizado pelos seus leitores, os fundadores da Cinco Um Zero
(Observador e Jodo Miguel Tavares) consideram que é essencial explorar o velho
mercado do papel de uma forma diferente e criativa, destacando na pégina principal do
site a frase - “Nao fazemos revistas para ler e deitar fora. Fazemos revistas para ler e

guardar na estante.”'??

117 Jornal eletrénico portugués fundado em 2014.

118 FERNANDES, José Manuel - Tudo o que precisa de saber sobre o Observador. Observador. (Maio
2014). [Setembro. 2020]. Disponivel em: https://observador.pt/explicadores/tudo-0-que-precisa-de-saber-
sobre-0-observador/01-0-que-e-0-observador/

119 Observador - https://observador.pt/

120 FERRERA, Carla Borges - Observador langa uma edicdo em papel. Meios & Publicidade. (Abril 2016).
[Setembro. 2020)]. Disponivel em: https://www.meiosepublicidade.pt/2016/04/observador-lanca-uma-

edicao-em-papel/
121 Cinco Um Zero - https://510.pt/

122 https://510.pt/
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OBSERVADOR

Figura 48 - Primeira edicdo da revista Observador Lifestyle de novembro de 2007.

Fonte - https://510.pt/collections/revistas/products/observador-lifestyle-1

Como se pode concluir, esta revista tem passado por varias mudancas até aos dias de hoje.
Assim, percebe-se que a melhor solucéo passa por estar disponivel em dois formatos — no
digital e no impresso. Ao contrario da maioria das revistas que despreza o impresso pelo
mesmo cair em desuso, a Observador Lifestyle aposta nesse campo, ao compreender que
0s seus leitores ainda utilizam o meio impresso, e ainda nas novas geragfes que estdo

ligadas a tecnologia.

Por fim, importa destacar duas publicacdes a Design Magazine e a Attitude Interior
Design Magazine e como ambas se diferenciam no digital. A primeira foi criada pelo
jornalista Tiago Krusse em 2011, dedica-se ao design, a arquitetura e outras formas de
expressao artistica e esta disponivel apenas online. Atualmente encontra-se desatualizada,

mas é possivel aceder aos seus conteddos no site http://revistadesignmagazine.com/.

O elemento que mais se destaca nesta publicacdo é o logotipo, com letras maidsculas de
cor preta, colocado sobre fundo branco no topo da pagina. Com destaque também na
pagina, apresentam-se 0s artigos mais recentes até aos mais antigos, sendo possivel aceder
e ler gratuitamente qualquer um deles. Estes artigos estdo categorizados por diferentes
temaéticas - projeto, arquitetura, iluminagéo, design, noticias, moveis, arte, masica, livros,
entre outros - o que facilita a procura de um artigo quando este esta relacionado com

alguma destas tematicas.
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Figura 49 - Site da Design Magazine.

Fonte - http://revistadesignmagazine.com/

A Attitude Interior Design Magazine surgiu a janeiro de 2004 e veio para referenciar a
identidade portuguesa, esta revista bimestral aborda conteidos de interiores, arquitetura,
design, arte e estilo de vida e esta disponivel atualmente em formato impresso e digital

(https://www.attitude-mag.com/pt/).

Primeiramente quando observo os dois suportes da Attitude Interior Design Magazine,
impresso e o digital, deparo-me com formatos bastante idénticos, o logotipo sobre fundo
branco e o uso de imagem por baixo. Relativamente ao site, esta organizado por topicos
(Print, Journal, Shop, Info) que d& a possibilidade ao leitor de se dirigir aos contetudos
que tem mais interesse. Os mesmos estdo acompanhados por uma fotografia e por uma
breve descricdo, que da a conhecer o tema antes do leitor o abrir, idéntico a revista Design
Magazine mas com uma disposi¢édo diferente.

No seguimento do site aparece a Ultima edicdo da revista impressa (que é encaminhada
para a seccdo “Shop”) e ainda algumas publicidades discretas intercaladas com os
contetdos. Ao contrario da Design Magazine, que € inteiramente gratuita, a Attitude
Interior Design Magazine limita todos os contetidos na sec¢do “To Discover in The
Printed Issue” propondo ao leitor comprar revista digital/impressa para ter acesso a
totalidade, direcionando-0 novamente a seccdo “Shop”. Para além disso, também

disponibiliza na sec¢do “Journal” conteudos gratuitos e ilimitados.
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< Unusual as a whole and reflecting the lacal geomorphological profile, =
‘Casa na Costa do Castelo’ extends and.unfolds as we.climb upwa

Figura 50 - Site e capa da revista Attitude Interior Design Magazine

Fonte - https://www.attitude-mag.com/en/

2.2.10. Consideragdes finais

ATTITUDE

Para facilitar a leitura deste capitulo, as caracteristicas técnicas de cada publicacdo serdo

apresentadas sob forma de tabela e as principais caracteristicas por topicos.

PORTUGAL
S N° 2 P s Formato S
Nome Data i Conteudo  Periodicidade  Tiragem Distribuicao
paginas Impresso
Umbigo 2002 - atual 74 Nacional/ Trimestral 10.000 Sim Nacional/
Internacional Internacional
Bige 2007-2011  100-120 \acienal Trimestral 20.000 Sim Hacional
Design Internacional Internacional
Nacional/ . .
Urbana 2012 - atual 98 2 Mensal 16.000 Sim Nacional
Internacional
Casa Nacional/ : g
& Design 2015 - atual 130 1 Bimestral 20.000 Sim Nacional
FLL A{te 2011 - 2016 Irregular Nacional Indefinido 1.000 Sim Nacional
& Design
. ional/
Observador | 517 _stuat 148 Haciooal Indefinido 12.000 Sim Nacional
Lifestyle Internacional
Design 2011 - atual Nacional/ 3 i
Magazine (desatualizado) : Internacional Rigirstial - hag -
Attitude
Interior Nacional/ Sem Nacional/
2004 - ¥ 1
Design 2004 Z5mal 176192 Internacional Bimicstal Informagio Nao Internacional
Magazine

Tabela 8 - Caracteristicas técnicas das revistas nacionais.

Formato
Digital

Sim

https:/is-
suu.com/re-
vistas-blue

Sim

Nao

Sim

Sim

Sim

Site

https://
umbigomaga-
zine.com/pt/

www.blue.
com.pt
(indisponivel)

https://urbana.
com.pt/

Nao

Nio

http://revista-
designmaga-
zine.com/

https://www.
attitude-mag.
com/pt/

Redes
Sociais

Intagram
Twitter
Facebook
YouTube
Pinteresr

Sem
informagao

Intagram
Pinterest
Facebook

Instagram

Sem
informagdo

Instagram
Facebook

LinkedIn
Thwitter
Facebook

Intagram
Twitter
Facebook
Pinterest
Pinteresr

Preco

7.00€

6.00€

450€

450€
16.00€

490€

Gratuito

7.50€
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Umbigo Magazine:

e Conceito e nome pouco comum que desperta facilmente a atencdo dos seus
leitores.

e Utilizacao de capas - conceito.

e Publicacdo com intuito comercial.

e Pretende estimular o gosto pela cultura.

e D4 oportunidade aos novos designers e arquitetos para figurarem no mercado.

e Forte presenca do product placement, sobretudo ligado & moda (marcas de
vestuario, calgado, acessorios e perfumes).

e Grande quantidade de imagens, sendo que o formato que mais se repete séo:
pagina inteira, s de pagina e % de pagina.

e Exploracéo recorrente de ilustracdo e manipulacéo digital.
Blue Design:

e Conceito bastante amplo.

e Identificacdo imediata da representacao grafica da marca “blue”.

e Possibilidade de agregar novos produtos/servicos.

e A Blue Media foi a primeira editora a licenciar um projeto portugués no

estrangeiro.
Urbana:

e Realiza reportagens fotograficas.

e Mantém o seu publico a par das oportunidades dentro da area, incitando-o a
compra e venda de produtos, casas ou até mesmo servicos (dedica uma seccao da
revista a imoveis premium de venda e arrendamento e apresenta um guia de lojas

de interiores)
Casa & Design:

e Considera-se uma revista colecionavel por ter contetdos intemporais.

e Daa conhecer ao leitor o estado atual do design.
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PLI Arte & Design:

e Bastante semelhante a um livro devido ao seu tamanho e espessura.
e Linha grafica irregular - com cores fortes, tipografias variadas e até mesmo

diferentes representac6es do seu logotipo
Observador Lifestyle:

e Primeira publicacdo impressa a nascer de uma plataforma digital (jornal) em
Portugal.

e Dedicou uma das suas edi¢des ao contetdo nacional.

e Recorre as redes sociais para manter um contacto mais préximo com 0s seus
leitores.

e Esteve no mercado durante dois anos apenas em formato impresso (sem site e

revista digital).
Design Magazine:

e Estrutura minimalista (apenas utiliza o preto e branco).
e Pouco impacto visual.

e Tipografia simples.

¢ Navegacdo simples e com poucos cliques.

e Fécil acesso a redes sociais.

e Conteudo gratuito.
Attitude Interior Design Magazine:

e Qualidade gréfica.

e Boa organizacao.

e Pouca publicidade.

e Fé&cil acesso a redes sociais.

e Conteudo atualizado.

o Diferentes tipos de interatividade.

e Incentiva o leitor a comprar a publicacdo impressa para ter acesso ao conteudo
completo.

e Comunicacdo apelativa (maior destaque as imagens do que ao texto)
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2.2.11. Concluséo geral

Ao contrario das publicagdes internacionais, as nacionais ndo se encontram téo
equilibradas segundo a categorizagdo apresentada “revistas descontraidas”, “revistas
sérias” e “revistas compromisso”. De entro as oito revistas analisadas a maioria encaixa-
se dentro das “revistas descontraidas” derivado principalmente a diversidade de
conteddos que incluem por edicdo, ndo existindo nenhuma que dé visibilidade suficiente
ao design de produto, existindo assim, poucas as revistas dentro do panorama nacional,
com o perfil de “sério” e de “compromisso”. Distingo a Pli Arte & Design pela forma
como promove o design (académico), pelas diferentes perspetivas criticas, disciplinares
e ideologicas e acima de tudo, por estabelecer uma relagéo de continuidade de edi¢do para

edicdo.
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3. OS MEIOS IMPRESSOS E AS NOVAS TECNOLOGIAS

O mercado dos meios de comunicagdo impressos, principalmente das revistas, tem
passado por grandes transformacdes nos Gltimos anos e isso deve-se maioritariamente ao
aparecimento das novas tecnologias. De maneira a compreender esta afirmacao, analisa-
se a perspetiva de Rafael Cardoso, no qual recorda como o trabalho que era realizado por
tipografos comeca a ser desvalorizado no momento em que apareceram plataformas como
a Macintosh, introduzida pela Apple em 1984 e pelo Windows criado pela Microsoft,
plataformas estas que simplificaram a utilizacdo de muitos dos elementos graficos. O
designer passou a executar uma grande quantidade de tarefas que anteriormente eram
realizadas por diferentes profissionais, com apenas um computador. Philip Meggs afirma
que, este rapido desenvolvimento da internet e da web, que se fez notar nos anos 90,
também proporcionou uma melhoria ha comunicagdo e no acesso a informacéo, que no
entanto, caracteriza-se como “uma revolug@o que, em sua magnitude, ultrapassa até a de
Gutenberg.”*?® Sob 0 mesmo ponto de vista, Ignacio Romonet autor do livro A Tirania
Da comunicacéo afirma que “[...] a propria imprensa escrita ndo pode escapar ao abrigo
do turbilhdo de ambicdes desencadeado pela nova utopia tecnologica”?* vendo-se
obrigada a repensar nos seus modos de producdo e distribuicdo. O autor também
reconhece a crise em que se encontrava este meio com a chegada das novas tecnologias,
cada vez menos propagado e com uma visivel perda de identidade. A forma como a
informacdo passou a ser transmitida diferenciava-se da inicial, que era apoiada em factos
reais, confirmada e contextualizada que permitia que o leitor tivesse a certeza de que o
que estava a ler seria credivel. Agora, inserida num novo contexto, com novas abordagens
e a uma velocidade extrema, tornou-se cada vez mais dificil impedir que o puablico

filtrasse conteldo falso.

Ao contrario das publicacdes impressas, a televisao passou a ser um meio que ocupa uma
posicdo dominante dentro dos meios de comunicagéo, a qual se deve a “sua ideologia do
direto e do tempo real [a qual] foi impondo, progressivamente, uma concepgdo
radicalmente diferente da informacio™!? que acabou por cativar grande parte dos leitores,

pois o facto de poderem ver em tempo real seja que informacdo for, faz com que este

123 MEGGS, Philip; PURVIS, Alston - Meggs' History of Graphic Design. p.530. [traducdo livre da
autora]

124 RAMONET, Ignacio - A Tirania da Comunicagéo. 4%d., col. «Campo da comunicagéo/5», Porto:
Campo Das Letras, 2002. p.8.

125 RAMONET, Ignacio - A Tirania da Comunicacéo. p.133.
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meio tenha uma credibilidade maior aos seus olhos, seja ela verdadeira ou falsa. Como
finda Romonet “a ilusdo de que ver é compreender”. Quando o conteudo transcende para
além do escrito, onde é possivel «mostrar a histéria em movimento» ou, por outras
palavras, permitir que se assista (se possivel, em direto) a um determinado acontecimento,
o0 interesse do leitor aumenta. E se esta linha de pensamento se confirma, é também
aplicavel as revistas que podem recorrer técnicas persuasivas com o auxilio de imagem e
video para chamar atencdo dos seus leitores, pois “um acontecimento que se pode mostrar
(em directo e em tempo real) é mais forte, mais importante do que aquele que permanece

invisivel e cuja importancia ¢ abstracta.”*?®

Foi por estas razGes que a maioria das revistas passou a adotar este tipo de abordagem, a
informac&o que anteriormente se considerava dificil de assegurar volta a ser confirmada
quando é dado ao leitor uma abordagem mais real do conteddo que apresentamos. O
nimero de anunciantes e de leitores que passaram a utilizar produtos com interacao
tecnoldgica € hoje em dia bastante elevado, e 0 que anteriormente poderia ser uma ameaca
com o aparecimento da tecnologia, nos dias de hoje € visto por muitos editores como uma

oportunidade para alcancar mais leitores.
3.1. Inovacdes nas revistas impressas

Com dominio do digital, as revistas impressas tém apostado cada vez mais na inovacao,
aplicando solucGes criativas e irreverentes para atrair maior nimero de leitores. Um meio
que se mantém fiel ao seu publico e que continua a lutar para manter essa ligacdo. Com a
mesma opinido John Wilpers, diretor sénior da Innovation Media Consulting Group
revela em 2018 que uma revista impressa tem a capacidade de proporcionar uma
experiéncia tactil, duradoura e sensorial, capaz de gerar solugdes Unicas que uma revista
digital nunca ira proporcionar ao seu leitor. E por estas razfes que o livro Innovation in
Magazine Media 2018 -2019 apresenta algumas inovacdes tem vindo a ser aplicadas nas
revistas impressas e que mesmo sendo estas ideias “fora da caixa” tiveram grande sucesso
no mercado. Entre elas encontravam-se publicacfes em que era possivel comer uma das
paginas, levar uma pagina ao forno a 350 graus durante 20 minutos para a poder ler,
plantar uma das suas paginas ou até mesmo usufruir de um carregador solar incluindo na

capa.

126 |dem, p.134.
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Outras revistas como a Volvo Magazine procuraram representar os produtos que
anunciavam de uma forma mais concreta para aléem daquela que a revista impressa servia.
Decidiram traduzir a revista em dez linguas diferentes e enviar por correio pequenas
viaturas da marca, mantendo os seus clientes informados e familiarizados dos novos
produtos, contribuindo assim para que existisse um contacto maior entre o leitor e o
produto. Considera-se que a criacdo de revistas por parte de anunciantes para promover
os seus produtos foi um grande feito dentro mundo editorial. Onde “[...] o anunciante
compra muito mais que uma simples pagina. Identifica o produto ou servi¢o que vende
com o resto da revista — tanto o editorial como 0s outros anuncios — e compra a sua

inclusdo num conjunto de valores e crengas que o leitor associa a revista.”*?’

Dentro do mesmo campo, surgem outros exemplos bem-sucedidos que ligam as
potencialidades do impresso com digital, como o da revista impressa Empire da Bauer
Media, que decidiu criar uma capa em parceria com a Twentieth Century Fox um pouco
diferente do habitual. Esta publicacdo traria consigo um pequeno botdo que quando
pressionado, oferecia repostas as perguntas da personagem Deadpool.1?® Para um maior
impacto o seu langamento da publicacdo impressa iria coincidir com a estreia do filme

Deadpool 2.

Com um mecanismo bastante idéntico, a revista Departures também langou uma nova
campanha para o Audi A8 2019 com apoio a tecnologia. Evidenciando uma caracteristica
visual do carro, as luzes traseiras. Ao acionar uma réplica da chave que vinha incluida na
revista fazia com que as luzes traseiras do carro se iluminassem e se diferenciassem dos

restantes elementos da pagina.

127 |ESLIE, Jeremy - Novo Design de Revistas. Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 2003. p. 12.

128 FIPP Connecting Global Media - Innovation in action: blending print and digital to optimise the
experience. (March 2020). Disponivel em: https://www.fipp.com/news/insightnews/innovation-action-
blending-print-optimise-experience [consultado em outubro. 2020)].
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Figura 51 - Campanha Audi A8 na revista Departures Magazine.

Fonte - https://www.structuralgraphics.com/work/2018-audi-a8-magazine-insert-with-leds

3.1.1. Realidade Aumentada e codigos QR Code

Para além das inovacgdes apresentadas, as publicagdes impressas tém sofrido uma grande
pressao por parte dos seus leitores, exigindo que as mesmas se tornem um produto “mais

rapido”. Desta forma, passaram a incluir Realidade Aumentada e codigos QR Code.

A realidade aumentada (RA) é uma variacdo da realidade virtual. Esta trata-se de uma
tecnologia que permite unir o mundo virtual com o mundo real, contribuindo para uma
melhor interacdo pois com o auxilio desta é possivel ampliar o mundo fisico no qual
estamos inseridos. Quando entra neste mundo, o utilizador pode ter acesso, conteidos de
video, musica, animacdo, objetos 3D, entre outros elementos virtuais. Para isso, basta ao
leitor usar a cdmara do dispositivo mével (a maioria dos dispositivos ja permitem fazer
essa “leitura” direta a partir da cdmara) apontar para o cddigo QR Code ou imagem, e
automaticamente sera direcionado ao contetdo sugerido ndo necessitando de perder
tempo a escrever e procurar na internet. Caso o dispositivo ndo permita realizar essa
“leitura” direta, é necessario instalar uma aplicacdo que o faca, para ambas as hipGteses é

necessario que o dispositivo esteja ligado a Internet.

Em 2020, a revista Vogue Portugal revelou nas suas redes socias a existéncia de uma
terceira capa na edicdo The Beauty of Imperfection. Esta terceira capa encontrava-se
oculta e para ser visualizada era necessario instalar a aplicagdo LightHouse Publishing
AR (download gratuito na App Store e Google Play). Quando instalada, o leitor s6
precisava de captar uma das capas fisicas e esperar que se reproduzisse automaticamente

um video que denunciava a terceira capa.
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Figura 52 - Capas da versdo impressa da revista Vogue Portugal - Edigdo The Beauty of Imperfection de novembro
de 2020.

Fonte - https://www.vogue.pt/editorial-novembro-2020-the-beauty-of-imperfection

Os cadigos QR Code sdo bastante vistos nos dias de hoje, pois podem ser aplicados em
diversos produtos e servigos tendo a capacidade de agregar qualquer tipo de informagéo
e ainda incluir dados de rastreamento para otimizar e analisar o RO1'?°, Quando aplicados
em revistas impressas, o leitor tem a privilégio de aceder a conteudo extra online para
além daquele que é visivel no papel, podendo ser direcionado para sites, pdf’s, lojas de
aplicacdes, redes sociais, videos, imagens, eventos, musica, cuples, inquéritos, entre
outros. Grande parte das revistas recorrem ao cédigo QR Code para promover
espetéaculos, agéncias, novos aplicativos, descarregar audiolivros e ainda incentivar 0s

leitores a fazer compras online.

Uma publicagéo que passou recentemente a utilizar o QR Code nas suas capas foi a revista
portuguesa Umbigo Magazine, com o objetivo de dar a conhecer e direcionar 0s seus
leitores ao site da revista. O cddigo encontra-se no canto inferior esquerdo da capa (figura
41) junto ao codigo de barras, pequeno e discreto para ndo causar confusdo com os
restantes elementos da capa.

Com carateristicas idénticas também existe o touchCode, uma tecnologia sucessora do
QR Code, que permite ler codigos transparentes impressos em papel e serem acedidos a

partir de um aparelho Touch Screen.

129 ROI sigla em inglés que significa “Retorno Sobre O Investimento” em portugués.
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4, APRESENTA(;AO DA IMPLEMENTA(;AO DO PROJETO
4.1. Nota Introdutoéria

Como foi analisado anteriormente, a maioria das revistas foca-se inicialmente apenas num
unico formato, tendo sentido mais tarde a necessidade de incluir outros para alcancar
novos publicos. No caso dos meios impressos, grande parte recorre ao digital para
acrescentar mais um formato a revista, ou entdo a tecnologia para incluir novas
abordagens para aprimorar o formato de origem, recusando-se a deixar para tras as suas
origens. Porém, percebe-se que na maioria das vezes acaba por prevalecer o digital, ao
considerar-se como “suficiente” e “autébnomo”, com ferramentas que séo do interesse de
um publico bastante amplo e que por sua vez possibilitam que revistas com este formato

se sustentem e se consigam manter no mercado sem grandes dificuldades.

Contudo, considero interessante que a revista proposta ndo se defina apenas com as
ferramentas do passado nem com as tecnologias do futuro, mas sim, que tire partido das
tecnologias existentes para o beneficio da versdo impressa. A mesma tera de ter a
capacidade de corresponder, tanto aos leitores tradicionais como aos leitores
tecnoldgicos, e ainda, preservar este formato (impresso) que tem vindo a desvalorizar
com o passar dos anos. No entanto, considero que o emprego de tecnologia pode ser uma

mais-valia para a concretizacdo do projeto.

Outra conclusdo, que foi retirada ao longo da pesquisa, foi a disparidade encontrada nos
géneros de revistas de design portuguesas, existindo uma quantidade consideravel de
revistas generalistas (denominadas de “revistas descontraidas™) que incluem as diferentes
areas do design, sendo poucas as que se dedicam somente a tematica proposta - design de
produto - (ponto que sera explicado e justificado no capitulo seguinte). Isto revela uma
falha nos meios de comunicacao impressos portugueses, que nao estdo a corresponder por
completo as necessidades dos leitores que procuram uma publicacdo que seja totalmente

do seu interesse e ndo apenas partes dela.

Uma falha que se pretende colmatar com a introducdo de uma revista portuguesa,
dedicada maioritariamente ao design de produto portugués e, ainda, ao internacional, e

que podera vir a ser relevante para os leitores desta publicacéo.
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4.2. Tematica

Esta revista focar-se-a no design de produto como tema principal. Trata-se e um tema que
tem vindo a ser pouco explorado no mercado editorial portugués, mais precisamente nas
revistas de design existentes. Como foi analisado anteriormente, a maioria das revistas,
apesar de se focar numa grande quantidade de areas do design, nunca da a exclusividade

“suficiente” para que o design de produto conquiste territorio no seu pais.

A busca por uma abordagem mais pormenorizada e realista ao ler um artigo relacionado
com design de produto, foi outro motivo que me levou a escolha desta tematica. A maioria
dos artigos relacionados com design de produto sdo pouco informativos, sendo, regra
geral, compostos apenas por uma fotografia do produto final e uma explicacdo de poucas
linhas, sem quaisquer especificacdes técnicas sobre o0 mesmo. Resume-se assim, a uma
informacdo “vaga”, sem qualquer utilidade para os amantes da &rea, que sé estd a

publicitar mais um produto que precisa de afirmacdo no mercado.

Considero que o facto de ndo existir qualquer apoio que alimente a ligacdo criada pelo
leitor no momento em que olha para o artigo, faz com que leitor se desinteresse pelo

produto por muito bom que ele seja.

E com base na pesquisa supracitada, que acredito que a introducéo de tecnologia pode vir
a ser a solucdo mais indicada para resolver esta falha no mercado editorial, com a cria¢éo
de uma publicacdo que se direcione em exclusivo a esta area, com contetidos mais
esclarecedores e interativos que transmitam aos leitores a confianca que o que estéo a ler

correspondera por completo as suas espectativas.
4.3. Publico-alvo e Personas

Esta revista dirigir-se-a a todos aqueles que pretendem ficar a conhecer melhor a cultura
em que estdo inseridos e a forma como o design de produto tem feito parte dela. Uma
publicacdo que despertara o interesse de estudantes e profissionais da area que fornecera

informacdes e ferramentas suficientes para o sucesso pessoal e profissional dos mesmos.

Para a definicdo do publico-alvo mencionado acima (profissional e estudante) foram
estabelecidas duas personas e as suas verdadeiras necessidades, com base no estudo de

mercado realizado no capitulo dois.
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PERSONA1

Nome: Maria Eduarda.

Idade: 24 anos.

Caracteristicas psicologicas: Pessoa metdodica, focada, curio-
sa, criativa e determinada.

Desafios: Entrar no mercado de trabalho.

Obstaculos: A falta de conhecimento e divulgagio na drea do
Design de Produto.

Tecnologia: Facebook. Instagram, Behance, YouTube e Play
Store Revistas: Walppaper. Auto & Design, Experimenta, PLI
Arte & Design e FRAME.

NECESSIDADES

- Ter reconhecimento na sua area e puder divulgar os seus
projetos.
- Perceber como se encontra o mercado do design atualmente.

- Procura criticas construtivas relacionadas com determinados
assuntos.

- Uma revista com pouca publicidade.

- Mostrar todo o processo de desenvolvimento de produto e ndo
apenas o resultado final.

- Uma revista que cative e que leve o leitor a comprar as
edigdes seguintes.

- Conteudo gratuito e atualizado.

- Ter interesse por todos os contetidos que sio abordados na
revista.

Tabela 9 - Caracterizagdo da Persona 1.

Perfil: Maria Eduarda, tem 24 anos e encontra-se no terceiro ano
da Licenciatura do curso de Design de Produto.

Procura sempre novas perspetivas e abordagens para além das
tradicionais. Quando quer realizar um novo projeto, recotre, na
matioria das vezes. a tecnologia por considerar que muitas das
vezes simplifica a maioria das tarefas. E fa de novas tecnologias e
produtos inovadores.

Tem uma vida bastante preenchida. pois. para além de ser estu-
dante, também cricu o seu proprio negdcio dentro da area do mo-
biliario juntamente com amigos. Um dos seus principais objetivos
como designer junior € ter reconhecimento e espago para entrar
no mercado de trabalho.

Utiliza redes sociais - Facebook e Instagram - para divulgar os
seus projetos e ainda comunicar com os seus amigos e familia.
Recorre ao Pinterest e Behance para se inspirar. e ainda. utiliza
aplicagdes praticas. interativas e de preferéncia sem muita publi-
cidade.

Quando possivel. gosta de acompanhar online eventos nacionais
e internacionais de maneira a estar a par das tendéncias atuais,
convive com amigos e visita a familia.

OBJETIVOS

- Criar uma secgdo que dé visibilidade aos novos talentos na

area do design e em simultdneo que inspire e estimule as novas
geragdes de designers e profissionais da area.

- Utilizagdo de redes sociais para criar um contacto mais proximo
entre leitores.

- Incluir perspetivas de profissionais dentro e fora da area.
- Criar uma plataforma de dialogo entre profissionais e estu-
dantes.

- Publicitar apenas contetido que esteja relacionado com os temas
abordados na publicagdo.
- Utilizagdo de publicidade indireta (product placement)

- Selegdo consciente dos produtos que sdo colocados na revista.

- Evolugéo detalhada do processo de design.

- Pesquisa e documentagdo pormenorizada.

- Coordenagio de imagens apelativas com um texto bem construi-
do.

- Inovar nas formas como o leitor visualiza o produto que esta na
revista, a partir da tecnologia.

- Diferentes tipos de interatividade para além das tradicionais:
- O leitor pode interagir com elementos graficos da revista.
- Proporcionar uma experiéncia tactil ao formato impresso.
- Dar a possibilidade de visitar diferentes lugares. conhecer
novas pessoas e experimentar produtos sem sair do lugar.
- Disponibilizar conteidos multimédia.
- Visualizagdo tridimensional.

- Dispontbilizar conteudo suficiente para consulta e limitar con-
tetido mais especifico.

- Cada edigio serd digerida a um tema especifico.
- Uso de Capas-Conceito
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PERSONA 2

Nome: Eduardo Gomes.

Idade: 38 anos.

Caracteristicas psicoldgicas: Pessoa prética, dindmica,
auténoma, critica e ambiciosa.

Desafios: Permanecer no mercado.

Obstaculos: Compreender as mudangas constantes do merca-
do.

Tecnologia: Facebook e Linkedin.

Revistas: Auto & Design, Domus, ARDI. Attitude Interior
Design Magazine e Detail.

Perfil: Eduardo Gomes, tem 38 anos e € solteiro. Trabalha num
atelier de design e € colecionador desde novo. Como trabalha
dentro de uma area que se encontra em constante mudanca.
procura perceber como a mesma opera no mercado, principal-
mente o do seu pais. Os seus projetos pessoais sao maioritari-
amente inspirados na cultura portuguesa tendo ganho diversos
prémios tanto a nivel nacional como internacional. Com grande
presenca no mercado nacional procura novas abordagens e
ferramentas que complementem o seu trabalho tornando-o mais
vantajoso possivel.

Gosta de coisas praticas que facam dos seus dias rentaveis e
produtivos. Realiza a maior parte das compras e vendas online,
aproveitando o seu tempo para realizar atividades em grupo prin-
cipalmente com amigos e familia.

NECESSIDADES

- Divulgacao do seu trabalho.

- O conteudo e nome tem de ser suficientemente interessantes
para levar o leitor a comprar a revista.

OBJETIVOS

- Secgdo na revista dedicada aos novos projetos e aos seus cri-
adores.

- Aposta em projetos de longa duracdo que permitam um conheci-
mento mais amplo dos designers da atualidade.

- Nome atemporal, aliado a um conceito que tenha a capacidade
de se adaptar a evolugao dos tempos.

- Caracteristicas proprias e diferenciadoras dos restantes meios de
comunicagao.

- Espago dedicado a cultura do seu pais.

- Uma revista que dé para guardar e reler mais tarde.

Tabela 10 - Caracterizagdo da Persona 2.

- Criar uma plataforma de didlogo entre empresas e designers.
onde seja possivel retirar diferentes opinides.

- Secgdo dedicada a criticas construtivas e discursdes imparciais.
- Beneficiar-se de aplicagdes tecnoldgicas. Utilizando o QR Code,
aplicagdes. realidade aumentada, hiperligagdes, conteudos multi-
média, reportagens fotograficas, dossiers tematicos, entre outras
coisas.

Definidas as duas personas, conclui-se que para esta revista ter o sucesso pretendido sera
necessario ter sempre em consideracao que qualquer decisdo deve ser tomada em funcéo
do leitor. Assim, importa manter sempre o contacto com os leitores, compreender o que
0S motiva, 0s seus gostos e necessidades, e com o que sonham. Ter a consciéncia que
mesmo que se torne uma revista visualizada por uma grande quantidade de pessoas é

necessario ter uma comunicacao cuidadosa, pensada e dirigida de modo individual.

Sera fundamental que o leitor tenha interesse em guardar a revista e em comprar as
edicdes seguintes. Para isso € necessario fazer uma selecdo cuidadosa dos contetidos e
perceber se 0S mesmos continuaram a ser Uteis com o passar do tempo. Também sera
necessario surpreender o leitor, apresentando-lhe conteldo que ndo estd a espera de
encontrar na revista, neste contexto: exclusivo, interativo e atualizado. E essencial que
ofereca um beneficio, conseguindo o leitor tirar proveito da publicacdo e considerar que

néo foi tempo perdido, nem dinheiro mal gasto ao adquiri-la.
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Criar um espaco de participacédo na publicagdo também é um fator importante, ao permitir
que os leitores participem e interajam com outros profissionais da area ou até mesmo com
os artigos que encontrem nas suas paginas. Isto fard& com que o leitor interaja
inconscientemente com a propria revista, aumentando o compromisso emocional e

fortalecendo a relagéo entre o leitor e a revista.

O publico-alvo que se apresenta encaixa-se no perfil de “consumidores de informagéo”,
mas revelo ainda a existéncia dos “consumidores publicitarios”. Estes dois publicos
acabam por ser dependentes um do outro, isto porque o grupo de consumidores
publicitarios s6 é valorizado se o outro grupo também estiver presente. Para atrair este
segmento de clientes (consumidores de informacdao) ser-lhes-4 entregue uma proposta de
valor bastante chamativa (apresentada no capitulo seguinte - O produto — Proposta de
valor) que permitird a revista a ter o alcance necessario, e que fard com as empresas,
principalmente dentro da area do design de produto, queiram publicitar 0s seus negocios

pois sabem que Vv&o ter visibilidade ao aparecer na revista.

4.4. O produto — proposta de valor

Como foi definido inicialmente, o produto proposto parte de uma revista de design de
produto que se insere no mercado portugués. De entre todos 0s meios de comunicagao
existentes, a revista é o meio que melhor se adequa ao projeto proposto, tendo em conta
a area e o publico ao qual se ira dirigir. E de referir que com o passar dos anos, este meio
teve a capacidade de se adaptar tanto aos leitores tradicionais como aos tecnol6gicos, ao

apresentar-se com dois formatos distintos, o impresso e o digital.

Neste caso, 0 projeto incluird uma abordagem diferente das habituais, mesmo estando
disponivel no formato impresso, digital e em site, sera criada uma ponte entre o online e
o offline com a introducdo da tecnologia QR Code. Assim, a proposta de valor que se
dirige a este meio de comunicacdo traduz-se num conjunto de benéficos que incluem a
utilizacdo desta tecnologia. Friso ainda que esta tecnologia ndo atuard como forma

substitutiva da versao impressa mas sim, como forma complementar.

Em primeiro lugar, revelo que esta tecnologia ampliard os contetdos que sdo abordados
na revista (digital e impressa) possibilitando ao leitor ter acesso a mais camadas de
informacdo para aléem daquelas que sdo apresentadas. Pelo facto de os leitores preferirem

esta revista ser-lhes-a garantida a qualidade e credibilidade da mesma, pois, cada artigo
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pode ser complementado com videos, websites, galerias de fotografias e ainda, elementos
interativos, todos eles acessiveis a partir de um QR Code que se encontrard junto do
artigo. O mesmo acontecera com os artigos que serdo publicados no site e na publicacéo
digital (disponivel no formato PDF), sendo utilizados hiperligac6es que dirigirdo o leitor

para conteudo extra.

Para além disso, 0 QR Code tera outras funcionalidades, entre elas dar a possibilidade ao
leitor de comprar facilmente qualquer produto que esteja a ser apresentado na revista.
Para isso, é necessario ler 0 QR Code que se encontra junto do mesmo, sendo o leitor
automaticamente direcionado ao site da loja, onde podera realizar a compra online. Para
além de facilitar o processo de compra, o leitor fica a conhecer a marca a que o produto
esta associado e ainda a incentiva a pesquisar outros produtos da mesma marca. O mesmo

se aplica a consulta de marcas e servicos.

A possibilidade de envolvimento do leitor na producao de contetdo também vai ser tida
em consideracdo. Esta tecnologia ird dar visibilidade aos novos designers, que para além
de poderem participar na publicacdo (com trabalhos préprios) poderdo anexar informacéao
extra a seu respeito. Isto fard com que, quando um leitor da revista estiver interessado
pelo trabalho exposto (por exemplo uma empresa que se encontre a recrutar), facilmente
entre em contacto com o designer. Para isso, basta acionar o QR Code que se encontra
junto ao artigo e é automaticamente direcionado ao seu site, portfolio, curriculo ou até

mesmo redes sociais profissionais.

Sem estar relacionado com a tecnologia proposta, mas ainda com o facto de os leitores
poderem participar na publicacdo, existe ainda a possibilidade do leitor comentar os
artigos publicados no site online, dando o “poder” aos leitores de gerir parte da revista.
Para esta interacdo no online, o leitor tem apenas de criar conta no site, ou aceder pelas

suas contas pessoais.

4.5. Fontes de receita

Serd introduzido o sistema Paywall na revista, um sistema de pagamento para ter acesso
aos contetdos disponibilizados no site online. Estes conteldos sdo 0s mesmos que sdo
partilhados na versdo impressa, em que o leitor pode ter um acesso gratuito a pelo menos
dez artigos por més, quando ultrapassado esse limite, o leitor € convidado a fazer uma

assinatura (comprar a revista impressa ou a digital) para ter acesso a todo o contetdo.
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De referir que ndo serd necessario fazer qualquer tipo de selecdo prévia dos artigos
publicados online, sendo oferecidos (com limite) ao leitor todos os contetdos que estdo
disponiveis na revista impressa. Ap0s esgotar os dez artigos gratuitos o leitor terd acesso

apenas a um pequeno resumo dos mesmos.

Estardo disponiveis quatro tipos de assinatura - assinatura profissional e assinatura
estudante - que incluem ambas as versdes da revista, com um pre¢co mais baixo para
estudantes e em separado, o formato digital e o formato impresso onde sera possivel

comprar individualmente ou por assinatura anual (4 edigdes).

Ap0s ser feita a assinatura da revista serdo proporcionadas algumas vantagens ao leitor,
nomeadamente a possibilidade de entrar numa plataforma online onde profissionais e

estudantes poderéo debater, dar a sua opinido e fazer novos contatos.

Outra fonte de receita é a cobranca de uma taxa pela publicidade de um produto, servigo
ou marca. No caso desta publicacdo, sustentara toda a estrutura de custos, pois dedicara
uma quota-parte das suas paginas a empresas de design ou empresas que possam Vir a ser
interessantes para os seus leitores. Também poderdo vir a ser publicitados eventos,

workshops e concursos.

Por fim, existe a possibilidade dos produtos, servigos ou marcas que sdo publicitados na
revista terem ainda uma maior visibilidade, pois, para além de puderem aparecer nas
paginas da revista, podem ainda pagar para incluir a tecnologia QR Code. Isto dard uma
maior visibilidade a empresa pois permitira que o leitor, quando estiver interessado em
adquirir um servico por parte da empresa que o esta a publicitar, possa facilmente
encontra-la, bastando para tal acionar o QR Code, sendo rapidamente dirigido ao site da
empresa para realizar a compra. O QR Code sera gratuito para designers independentes

gue procuram entrar no mercado.

4.6. Estrutura da revista

Tal como foi referido anteriormente, o objetivo principal desta revista é divulgar o design
de produto nacional e o internacional que seja relevante para os leitores portugueses, tanto
na sua vertente pratica como teorica. Para isso, é essencial que as tematicas que a revista
ird abordar sejam pensadas com algum cuidado, tendo em conta o publico a qual ela se

ird dirigir.
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Posto isto, a estrutura para o projeto proposto tem como base os diferentes canais em que
0 design de produto atua. Assim, vai ser dividido em oito sec¢Ges que incluirdo diferentes
empresas, produtos, designers, entrevistas, faculdades, temas didaticos, eventos, agenda
e contactos. Estas seccGes manter-se-d0 em todas as edi¢bes, podendo vir a ser

adicionadas outras que sejam pertinentes para a publicacao.

Antes de comegar a analisar pormenorizadamente cada seccdo é essencial referir que,
logo a seguir a capa, a primeira pagina que a Nativa Design apresenta € um pequeno texto
editorial que explica 0 seu nascimento e 0s seus objetivos. Nas duas paginas seguintes,
encontra-se a ficha técnica e o indice, um dos primeiros e mais importantes contactos
entre o leitor e a revista, uma vez que esta permite guiar o leitor pela publicagéo e por

tudo o que a mesma apresenta. Depois disso, apresentam-se as oito sec¢des propostas:

A primeira sec¢do é dedicada a empresas relacionadas com o fabrico de produtos. Cada
edicdo incluira apenas uma empresa e partilhara um pouco da sua histéria, quais 0s seus
projetos mais relevantes, os processos e ferramentas que utilizam, como se encontram
atualmente no mercado e como subsistem ao mesmo, entre outros contetidos que podem

variar de edicdo para edicéo.

Seré de interesse para concorrentes diretos e indiretos da empresa em questdo, ou seja,
tanto para empresas que vendem a mesma linha de produtos, direcionada para 0 mesmo
publico, como para empresas que comercializam produtos substitutos ou complementares
para 0 mesmo publico-alvo. Ambos terdo interesse em adquirir a publicacéo para perceber
como se encontra o mercado. O leitor estudante também tera interesse em comprar a

revista, pois podera acompanhar de perto as empresas da sua area.

A segunda seccdo foca-se no design de um ou mais produtos, podendo ser
complementada com a sec¢do das empresas. Os artigos apresentados englobam o
processo de criagdo do produto, desde os primeiros esbocos até ao projeto final.
Considera-se pertinente ter de aliar a esta seccdo conteddo extra, como fotos, videos e

outros documentos (fichas técnicas) que sejam relevantes para o leitor.

Seré conveniente para as empresas a partilha dos seus produtos na revista, isto porque,
para além de darem a conhecer ao leitor o seu trabalho, aliciam-no a compra-lo, podendo
ainda partilhar junto do artigo (a partir da tecnologia QR Code) o seu site, para que, caso

o leitor esteja interessado no produto e facilmente o encontre e compre. Um beneficio
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para empresa, pois para além de publicitar um produto, pode publicitar o seu site e ainda
artigos que o complementam, dado que o leitor, quando fica interessado no trabalho, tende

a procurar mais artigos da mesma marca.

O publico estudante, principalmente da area do design, serdo os leitores com maior
interesse nesta seccdo, ao procurarem contetdo informativo, que os inspire e apoie na

realizacéo dos seus projetos.

A terceira seccdo a qual se chamara de “Criativos” sera um espago dedicado aos novos
talentos da area que procuram afirmacdo no mercado de trabalho. Estes terdo a
oportunidade de partilhar os seus trabalhos nas paginas da Nativa Design e ainda, agregar
0 QR Code com informacdes a seu respeito (curriculo vitae, portfolio, redes socias, entre
outros) sendo mais facil entrar em contacto com eles. Esta seccdo também incluird
designers portugueses que se encontram a trabalhar no estrangeiro e designers
estrangeiros que se encontram a trabalhar em Portugal. O publico da revista Nativa
Design, mais precisamente o publico profissional, terd interesse em adquirir esta

publicacdo, quando se encontram a recrutar novos designers para as suas empresas.

A quarta sec¢do € dedicada ao ensino e contard com acontecimentos importantes
realizados dentro do ambito escolar e académico. E cada vez mais visivel uma auséncia
de valorizagéo nas institui¢Oes, tanto nacionais como internacionais, tendo em conta que
sem estas, o design de produto ndo tinha a dimensdo que tem hoje. A quinta seccao
dedicar-se-a a um artigo didatico, podendo o mesmo ser realizado pela escola ou
faculdade escolhida na seccéo interior. Pode ser abordado qualquer tema desde que va ao

encontro da tematica da revista.

Segue-se a sexta seccdo da revista, serd composta por entrevistas a personalidades
importantes, mais precisamente a designers de produto, que partilhardo as suas
experiéncias e casos de sucesso, e que servirdo de motivacao e inspiracdo para estudantes

e profissionais.

Seré analisado um evento na sétima sec¢ao da revista, o qual pode estar ligado a qualquer
area do design. Sera dedicado aos leitores que ndo puderam participar ou acompanhar no

evento, e que por sua vez, tém interesse No mesmo.
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Por ultimo, a oitava e a nona secgdo intitulam-se de “agenda” e de “‘contactos” - a
primeira informa o leitor quais os eventos que véo acontecer e a segunda secgdo oferece
uma lista de contactos de diferentes servigos, marcas, lojas, designers de maneira a
aumentar a rede contactos do leitor. A fechar a revista, a ultima pagina mostra um

pequeno teaser do que o leitor pode esperar da proxima edicéo.

E importante referir que a revista focar-se-4 em comunicar conteidos atemporais,
permitindo que a versdo impressa possa ser guardada e consultada mais tarde, sem ter o
problema de vir a encontrar conteddos desatualizados. O mesmo acontece no site da
revista Nativa Design que preservara todos os artigos publicados desde a primeira edicéo,
podendo o leitor voltar a ler, sempre que desejar, qualquer artigo. Ainda relacionado com
o site online, sera criado um forum online que possibilitara ao leitor entrar em contacto
com outros leitores (estudantes e profissionais da area) e até mesmo personalidades que
fizeram parte da edicdo, criando um espaco para criticas e discussdes relacionadas com

0s temas de cada edicéo.

4.7. Distribuicao, preco e periodicidade

Numa fase inicial, a revista sera distribuida todos os meses em territorio nacional e custara
sete euros. Relativamente a versdo impressa, a revista proposta ird comunicar com 0s
leitores de forma indireta, sendo que as vendas serdo realizadas através de revendedores,
nas bancas. Também sera possivel comprar por assinatura e em bloco (escolas,

faculdades, ateliers, postos de trabalho).

Por outro lado, a internet ird contribuir para a internacionalizacdo da revista, tendo em
conta que numa fase inicial o formato impresso s6 estara disponivel em territorio
nacional. Esta estratégia permite a reducdo de uma serie de custos, em comparagao com
aversdo impressa, nao tendo de incluir a impresséo e distribuicao. Esta presenca no online

permitira alargar o ambito das audiéncias da revista proposta.
4.8. Concorréncia e posicionamento

Dentro do panorama de revistas que foi analisado nos capitulos anteriores, é visivel que
0 numero de revistas dedicadas ao design de produto tém sofrido uma reducdo com o
passar dos anos. Poucas foram as que se conseguiram preservar no mercado ou até mesmo

manter o seu principal objetivo: divulgar o design de produto.
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Dado que o principal foco desta dissertacao passa por introduzir uma revista de design de
produto no mercado editorial portugués, é de referir que esta area se encontra pouco
valorizada e explorada dentro do nosso pais, ndo existindo a venda nenhuma revista com

0s objetivos propostos pela revista Nativa Design.

Assim, considero que esta revista tem capacidades suficientes para corresponder as
espectativas dos seus publicos propostos (estudante e profissional), que sdo exigentes com
a informacao que procuram e que se encontram disponiveis para adquirir um produto que

se diferencie dos outros meios de comunicacéo.

4.9. Comunicagéo e relagéo com os leitores

Para 0 projeto que se segue, 0 uso de redes sociais € fundamental para atrair, manter e
informar os leitores da revista Nativa Design. Isto porque, quando se observa o panorama
atual de revistas apercebe-se que a maioria investe fortemente a sua presenca no online,
principalmente através das redes sociais. O mesmo se justifica, pois sdo ferramentas
bastantes poderosas ao permitirem, de modo simples e facil, que as empresas
comuniquem, chamem a atencdo de milhares de pessoas ao mesmo tempo e em
simultaneo tenham acesso a diferentes feedbacks gratuitos (habitos, preferéncias e

comportamentos dos leitores) que podem contribuir para o sucesso da revista.

Mas, para que este contacto acontega é essencial que o leitor mantenha um interesse
continuo pelas redes sociais da revista, e para isso € fundamental que as informac@es que
Ihe sdo dirigidos sejam uteis, fidveis e suficientemente interessantes, que seja oferecida
ajuda e opcoes de entretimento sem pedir nada em troca. Isso fard com que o leitor se

sinta confortavel em navegar nas redes sociais da revista e tenha interesse em segui-las.

No caso desta revista, as redes sociais escolhidas nesta fase inicial sdo o Facebook, o
Instagram e o LinkedIn. Os principais objetivos que se prendem ao uso destas redes
sociais resumem-se a: utilizacdo gratuita de ambas as plataformas, facilidade com que se
pode produzir e divulgar conteidos, notoriedade que se pode dar a marca, aproximacao
ao publico-alvo de uma forma mais informal e direta, possibilidade de criar anincios
patrocinados e adaptados ao publico-alvo pretendido e ao aumento das vendas ao

direcionar os leitores para a compra da revista.
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Para além das redes sociais, a revista Nativa Design enviara por e-mail uma newsletter,
antes de cada edigdo, de maneira a fidelizar novos leitores, apresentando-lhes novidades
sobre a edi¢do que se aproxima. Estes e-mails serdo enviados para destinatarios cujas
caracteristicas correspondem ao publico-alvo da revista Nativa Design, com uma
linguagem clara e objetiva, com texto curto e de facil leitura. Serdo também enviados e-
mails personalizados para potenciais leitores que incluirdo os beneficios e as vantagens

que terdo se adquirirem esta revista.

O uso de banners em sites também serd uma possivel estratégia de publicidade, tendo em
conta que o numero de profissionais e estudantes a recorrer a internet hoje em dia é
bastante elevado. Por fim, existe a possibilidade de aplicar outdoors/indoors junto a
espacos escolares/académicos e zonas de grande movimentagdo, como por exemplo
centros comerciais. Isto permitird que a revista Nativa Design ganhe notoriedade, alcance
mais leitores e se dé a conhecer como produto que acaba de entrar no mercado editorial

portugués.

4.10. Identidade visual

Para a definicdo da identidade visual da revista, procurou-se entender quais 0s objetivos
da mesma, o publico a quem se destina e as areas de interesse para a publicacdo. Apds
essa pesquisa, os dados levantados refletiram-se em diferentes palavras-chaves as quais

foram usadas para a criacdo de um Mapa Mental.
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Figura 53 - Mapa Mental.
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Surgiram cinco conceitos que poderiam estar associados a identidade visual, sendo que o
selecionado foi o conceito “Nativa”, por se encaixar melhor no perfil pretendido. O
conceito “Nativa” veio da palavra “Nativo” que esta relacionado com a cria¢ao de algo
original, espontaneo e instintivo, que se encontra na natureza em estado puro. Também
esta ligado aos nativos digitais que mantém um contacto regular com tecnologia sendo a

sua principal fonte de informacéo.

O mesmo se associa a esta revista de design de produto, que apesar de se focar em apenas
numa area, é considerado um produto original com a capacidade de corresponder em

simultaneo as espectativas dos leitores, tanto tecnoldgicos, como tradicionais.

Para determinar o nome da publicacdo, foram analisados os homes de revistas dentro do
mesmo campo, tanto a nivel nacional como internacional e concluiu-se que a maioria séo
em inglés e bastante generalistas. Desta forma, considero que sendo esta uma revista
portuguesa que o nome também o deverd ser. De entre todas as hipdteses que se
afiguraram, o nome NATIVA DESIGN ¢é o que melhor define o seu conceito, ndo s6 por
se encaixar na ideia que tem vindo a ser definida ao longo da pesquisa, como também

porque representa a sua lingua.

Quando nos referimos a um projeto de design é inevitavel que este ndo tenha ainda uma
identidade definida. Neste caso, no entanto, ja foi definido o seu nome e o conceito que
transporta consigo.

4.11. Proposta de 12 Edi¢do da Revista Nativa

De entre as oito secgdes propostas a esta publicacdo, achei oportuno prototipar trés — a
segunda seccdo dedicada ao design de um produto, a terceira sec¢do que da a conhecer
aos leitores a ultima geracdo de designers e por fim, a sexta seccdo que apresenta uma
personalidade importante da area do design - incluindo ainda, uma proposta de capa da
primeira edicdo, o espaco editorial e 0 sumério.

Como capa, foi selecionada uma imagem referente a Bienal EXD, projeto emblematico
da experimentadesign que se foca no design, arquitetura e criatividade contemporanea.
Evento este, que levou os seus visitantes a reflexdo, a discussdao e a partilha de

conhecimento das diferentes areas do design.
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Um marco tdo importante, idéntico ao que a revista Nativa pretende criar na sua primeira
edicdo - com o objetivo de levar aos seus leitores uma mensagem memoravel igual a que

a experimentadesign tem transmitido aos designers portugueses.

Relativamente as sec¢Bes seguintes, foi escolhida a Cadeira de Biblioteca criada pelo
designer e colecionador Paulo Parra. Nesta secgao, o leitor tera acesso a uma pequena
descricdo do produto e alguns esbogos, podendo aceder ao processo de criacdo mais
detalhado pelo QR code. Na segunda seccdo, sdo apresentados dois designers juniores
(personagens ficticias), um pequeno excerto de apresentacdo e alguns dos seus projetos,
nesta seccdo o leitor poderd utilizar o QR code para obter mais informagdes (curriculo
vitae, portfolio, redes socias, entre outros) sendo mais facil entrar em contacto com eles.
Por ultimo, a Nativa dard a conhecer aos seus leitores uma personalidade com grande

presenca no design em Portugal, nomeando para a 1%edicao o designer Toni Grilo.

Figura 54 - Capa da primeira edi¢do da revista Nativa.

Fonte - https://ionline.sapo.pt/artigo/479954/experimenta-design-0-que-nao-pode-perder?seccao=Mais_i
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Figura 55 - Introducéo e Ficha Técnica da revista Nativa.

Fonte - https://bomdia.lu/design-contemporaneo-portugues-chega-ao-brasil/poltrona-vinco-assinada-pelo-designer-

portugues-toni-grilo-para-a-corque-designer-com-base-em-ao-inox-e-94x64x94cm-de-altura/

Fonte - https://avisen.nu/dansk-oekonomi-staar-staerkt-i-internationalt-perspektiv/
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Figura 56 - Sumario da revista Nativa.

Fonte - https://www.wewood.eu/news/2017/12/4/what-we-do-we-do-it-well-handmade-artisanal-products-by-
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Fonte - https://www.belasartes.ulisboa.pt/paulo-parra-raul-cunca-e-jose-viana-desenham-cadeiras-no-ambito-do-art-

on-chairs/

Fonte - https://esad.pt/pt/cursos/mestrado/design-de-produto/info

Fonte - https://www.facebook.com/encontroestudantesdesign/

Fonte - https://ocio.dn.pt/estilo/mesa-portuguesa-do-presidente-frances/903/

Fonte - https://evemuseografia.com/2019/04/30/museos-diseno-y-experiencias/
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PRODUTO
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0D QUAM LESS!

Figura 57 - Seccéo da revista Nativa dedicada ao design de um produto.

Fonte - https://valedosousa.blogs.sapo.pt/art-on-chairs-durao-barroso-conhece-a-2248739

Fonte - https://www.belasartes.ulisboa.pt/paulo-parra-raul-cunca-e-jose-viana-desenham-cadeiras-no-ambito-do-art-

on-chairs/

Fonte - http://portal.ipvc.pt/images/ipvc/sas/pdf/oc_parra_catalogo.pdf
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Figura 58 - Seccdo da revista Nativa dedicada aos jovens designers.

Fonte - https://www.shutterstock.com/es/search/product+design

Fonte - https://esad.pt/pt/cursos/mestrado/design-de-produto/info

Fonte - https://b2smbi.com/research-phase-1/

Fonte - https://www.istitutozambler.com/corsi-di-italiano-per-stranieri/
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DESIGNER E DIRETOR DE ARTE

MOD TINCIDUNT

Figura 59 - Seccdo da revista Nativa dedicada a uma personalidade importante da area do design.

Fonte - https://caras.sapo.pt/decoracao/2015-07-30-decoracao-a-conversa-com-toni-grilo/#&gid=0&pid=1

Fonte - https://www.sofalca.pt/design-editions/

Fonte - https://www.myaffluency.com/toni-grilo/
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5. CONCLUSOES

Os resultados deste estudo revelam que atualmente o design de produto encontra-se pouco
valorizado nos meios de comunicagdo, mais precisamente nas revistas nacionais. Apesar
de existir a nivel internacional um maior nimero de publicacdes, tanto generalistas como
especificas, nota-se que existe um equilibrio na informacéo que é dada aos leitores da
area do design de produto, relativamente as restantes areas. No que respeita as publicacfes
portuguesas, estas evidenciam uma grande falta de rigor no modo como é comunicado o

design de produto, tanto o que € realizado dentro do pais como fora dele.

Esta investigacdo permitiu identificar a existéncia de um publico portugués que procura
estar informado através da leitura de revistas cariz especifico e informativo, que adquire
publicacdes que transmitam credibilidade, que deem lugar a partilha e a participacao e
que acima de tudo incluam tecnologia, dado que esta faz cada vez mais parte da vida dos
leitores. E com foco neste puablico que faz todo o sentido incluir esta area do design neste

mercado editorial especializado.

O desenvolvimento desta presente investigacao, que teve como objetivo a criagdo de uma
revista de design de produto, permitiu-me chegar ao projeto final, a revista a qual foi dada
a denominacdo de Nativa Design. O seu nome foi inspirado pela palavra “Nativo”, termo
que se relaciona com algo original, espontaneo e intuitivo. Trata-se de uma nomenclatura

bastante breve e direta, pensada de forma a que o leitor a memorize facilmente.

Para a criacdo desta publicacdo foi essencial - com base numa revisdo de literatura
exaustiva - analisar o percurso do design editorial em revistas de design, tanto a nivel
nacional como internacional. Nesta analise foram incluidas tanto publicacfes impressas
como digitais e analisados os acontecimentos mais marcantes que pontuaram 0S Seus
percursos, nomeadamente, quais as revistas que entraram e as que sairam do mercado e
0s principais motivos que ditaram esse desenvolvimento, com vista a tentar perceber
como se mantém num mercado editorial em constante transformacao e cada vez mais
competitivo. Esta pesquisa, que deu lugar ao segundo capitulo da dissertacéo, serviu
como base para tomar determinadas decisdes relacionadas com a revista Nativa Design,
entre elas, a resolugédo na criagdo de uma publicagcéo impressa com abertura para online

gue comunicara conteudo de nicho.
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No capitulo seguinte, foi analisado o comportamento do design editorial com o
aparecimento da internet. Tendo em consideracdo que o primeiro formato a qual se aliou
este meio de comunicacdo se encontra cada vez mais desvalorizado, é satisfatorio
perceber a forma como a tecnologia pode complementar o formato impresso, sem que 0
mesmo deixe de ser interessante para o leitor tradicional e ainda se torne cativante para o
digital. A interacdo tenoldgica também tem vindo a ser um requisito cada vez mais
procurado pelos leitores, por proporcionar emogées diferentes das que este meio tem

oferecido ao longo destes anos.

De entre as tecnologias analisadas, destaca-se 0 uso do QR Code. Uma ferramenta util,
que pode dar ao leitor a confirmacao que o conteudo que Ié é verdadeiro. Quando aplicada
na publicacdo em estudo, tém-no como garantido, ao poder visualizar conteudo
multimédia (extra) que complementa e comprova a informacao que é dada na revista. Esta
ponte que € estabelecida entre o tradicional e o digital, capaz de suportar um puablico
bastante amplo, é fundamental na revista proposta, ndo sé na aquisicdo como também na
partilha de conteudo, além da interatividade que proporciona e dos lagos que estabelece

entre duas geracdes (tradicional e 0 moderno).

O quarto capitulo agrega todos os conhecimentos adquiridos ao longo da pesquisa, que
se resume na estrutura e organizacao da Nativa Design. Este capitulo é todo ele dedicado
arevista, desde as primeiras ideias até ao protdtipo final. Relativamente a tematica, apesar
de esta estar definida desde inicio, obteve-se alguns motivos para a justificacdo da escolha
da mesma, entre eles, a falta de informacdo quando se fala de design de produto nos meios
impressos. Para determinar o publico-alvo, foi tido em consideracgdo as suas necessidades
e, avaliou-se as suas reacdes e preferéncias com base nas publicacdes investigadas no
segundo capitulo, definindo que profissionais e estudantes da area sao 0s que, atualmente,
mais procuram informacdo relativa ao design de produto. De seguida, aliou-se a
tecnologia a esta revista, incidindo em problemas habitualmente presentes nas
publicacdes atuais: a falta de credibilidade e informacdo, a pouca visibilidade que € dada
ao design de produto e a todos 0s que a representam e praticam, 0 pouco apoio que é dado
ao processo de compra de um simples produto ou servigo que € comunicado na revista e

a falta de participacdo e interacdo dos leitores na mesma.

A nivel de dificuldades, um dos maiores obstaculos com que nos depardmos prendeu-se

com a etapa seguinte: a organizacdo e escolha de contetudos. Na origem deste problema
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esteve a gestdo de institui¢des (servigos, marcas e produtos da area do design de produto)
que a revista patrocina a cada edigdo. Uma vez que estas complementam a maioria dos
artigos foi necessario organiza-las de forma a ndo desprestigiar nenhuma. Um desafio
para o projeto que requer uma boa organizacdo, uma vez que se trata de um ponto muito
importante, pois € com estas empresas que parte da estrutura de custos da revista é
sustentada. No entanto, o problema foi resolvido de forma satisfatoria e os topicos de toda
a publicacdo foram organizados devidamente para o sucesso da publicacao.

Definidas as bases, foi apresentada uma proposta da primeira edi¢cdo, com a criagdo de
uma maquete da revista proposta, a qual se integra ja alguns elementos graficos,
entretanto desenvolvidos, remetem para a identidade visual do projeto e respetivo

conceito.

Confirma-se que existe, de facto, mercado para uma revista de design de produto, com
capacidade para acompanhar estudantes e profissionais da area. Considera-se que esta
seria uma mais-valia e um suporte para a concretizacao de diversos projetos, auxiliado a
estabelecer uma ponte na comunicacdo entre empresas e designers, dando visibilidade
necessaria aos mesmos e gque acima de tudo, apoio e divulgacao do design produzido do

em Portugal e fora dele.
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