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Resumo

A comunicacado politica tem-se desenvolvido rapiddgm@as ultimas décadas, fruto
de um maior volume de estudos sobre a tematicdieessificacdo de meios a disposicdo da
classe politica para divulgar a sua mensagem. Is@npor isso, importante acompanhar este

crescimento através da analise das mais recentes@nas formas de comunicagéo politica.

A crescente importancia do entretenimento na nessg&dade demonstra-nos que
uma nova forma de comunicacao politica comecagirsar comunicacao politica difundida
pelos programas de entretenimento, nomeadamerte prelgramas de humor. A politica tem
sido cada vez mais abordada nos programas de estnento, e hoje em dia, € comum
assistirmos a programas de entretenimento cujeadatprincipal é a politica. Com efeito, o
conteudo politico, muitas vezes emanado da agevlitec® recente, serve 0s propdsitos dos
humoristas na construgcéo dos seus programas.

Tendo em conta a evolugéo da comunicacgao politécarescente relevancia do humor
politico em Portugal, este estudo pretende analsarcompreender os conteddos
predominantes da mensagem politica patentes ngsapnas de humor nacionais, tendo sido
a nossa opcéao focar a analise nos programas “@zéequma Espécie de Magazine” e “Os
Contemporaneos”. Pretendemos esclarecer quaitagypnistas e principais assuntos destes
programas, bem como a forma como sdo transmitidgasnensagens politicas nestes
programas, o que resulta necessariamente na adélisg/as formas de participacao politica.

Palavras-chave comunicacéao politica, mensagem politica, progrdenaumor, satira



A Comunicacéo Politica no entretenimento
O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

Abstract

Political communication has developed very rapidiyhe last decades as a result of
the higher volume of studies about this topic, #m&l increase of the available tools to the
political agents in order to spread their messagksrefore, it becomes important to follow
this growth through an analysis of the most modamd recent forms of political

communication.

The growing importance of entertainment in our siycdemonstrates that a different
type of political communication begins to ariselifpmal communication transmitted in the

entertainment shows, more specifically in the husimws.

Entertainment programs are using politics as actopore frequently nowadays and
it's quite common for entertainment shows to useadtthe main subject of the show.
Therefore, the political content spread by the tpali agenda is serving the humorists
purposes in the development of their shows.

The boundaries between entertainment and politiesvere and more tenuous, and

nowadays it's is quite common to watch entertainnséows whose main subject are politics.

Considering the evolution of political communicatiand the growing importance of
political humor in Portugal, this study will try emalyze and understand the main contents of
the national humor programs political messages. dvese to focus our attention on the
analyses of the following programs: “Diz que € uiBspécie de Magazine” and “Os
Contemporaneos. We intent to show who are the otarnacters and topics of such shows, as
well as to show how these political messages aresinitted, which conveys the analysis of a

new way of political participation.

Key words: political communication, political message, etagment show, satire.
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“A sétira ndo so6 oferece criticas politicas releesnicomo encoraja 0s espectadores a
«brincarem» com a politica, a examinarem-na, testana e questionar em vez de apenas

consumir informacab

Jonathan Gray, Jeffrey P. Jones e Ethan Thomp808, 2

“A fronteira entre a satira politica e o acto patiiparece-me muito térie

Nuno Artur Silva, 2009

“A Sétira a0 mesmo tempo que critica, presta homamaguanto mais nao seja pelo

reconhecimento de que o0 objecto satirizado existe

Ricardo Araujo Pereira, 2009



A Comunicacéo Politica no entretenimento
O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

Agradecimentos

Todos os trabalhos cientificos requerem bastartieagio, motivacéo e perseveranca,
e estas nem sempre sao faceis de atingir quandaminto percorrido para alcancar o
conhecimento é feito sozinho. O percurso que mEgtiara concluir este estudo, nunca teria
sido possivel sem o apoio de varias pessoas, naanvida académica e pessoal, que me
ampararam, motivaram e incutiram em mim o0 gost® meinhecimento. A todas essas
pessoas, em particular ao Bruno Costa, pela ajahaizade, deixo desde ja o0 meu profundo

agradecimento.

Para além do apoio e incentivo que recebi de ¥qréssoas, necessitei também de
varios conhecimentos que fui apreendendo ao lomsgmitiha vida académica e, por esse
motivo, devo um agradecimento especial ao ISCSPo® seus docentes que me
acompanharam e ensinaram durante 10 anos que ecim@mto nunca se extingue e nos

acompanha para toda a vida.

N&o poderia deixar de agradecer a pessoa que prdigbaiu para a realizacao deste
trabalho, a Professora Doutora Nilza Mouzinho deaSégradeco ndo so6 os conselhos e
ensinamentos, mas também a amizade e o carinhtegudemonstrado ao longo de todo o
meu percurso académico. Mais do que uma orientaflmrama constante no percurso que
me trouxe até a conclusdo deste trabalho, e € conenorme orgulho que finalizo este

trabalho na sua companhia.



A Comunicacao Politica no entretenimento

O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

indice Geral

INEFOAUGAD. .. ... et e et e e e e e e e e ee enneeeen 10

Capitulo | — Enquadramento Metodologico

1.1— ODbjecto de EStUdO. .....c.oiu i e e e e e 13
1.2Técnicas de INVESIGAGED. .. ... .. viur ettt et et e et e e e e e e e e e e 15
RS T Of0] o111 (01T @] o1=T = Tod (0] o =T 1S 16
1.4Pergunta de partida e hipOteses..........cc.cccoveiiii i i e LB
1.5Corpus de ANALISE.......oeeieiie e e e 18
1.5.1 Diz que E Uma Espécie de Magazine.............cc..coeeueevueeeenennnn... 19
1.5.2 OS CONtEMPOTANEOS. .. ... . cmmee et eaeaeeaenaenieteteeae e e aneeaeanns 20
1.6Categorias de ANAlISE........c.cviiiiiiiii i e e e 21
L.7EStado 08 AMe ... i e e e e e e a0 22
Capitulo Il - Compreender a Comunicacgéao Politica
2.1 - O que é a ComunicagGao POILICA. .........cuuereie e 26
2.2 — A Evolucéo da Comunicacao PolitiCa..........cc.voevein i e 30
2.3 — AmMeNSagem POITICA. .. ...ue it e e e 32
Capitulo Ill — A politica no Humor:
3.1 = S0DBIE O NUMON. ...t e e e e 35
Ll — A SAIA. .t e 37
3.2 = A POolItICA NO NUMOK ... et e e e e e e e 39
3.3 = A SALIrA tRlEVISIVA. .. ...t 42

Capitulo IV — A caracterizacao da tematica politioa programas de humor

4 — Operacionalizac@o do corpus de analise.................comme e vevinevnevenn. 46

4.1 — Actores politicos nos Programas de HUMOr........ccceeeiiiiiiiiiinin e, 48
4.2 — A politica nacional versus politica interma@l.................ccocoe i, 55
4.3 — Aridicularizag@o dos actores politiCoS..........cooeveveiiiiiiie i, 57

4.4 — A personalizacao das mensagens politicas........ccveemeeevveeievieennenn......066

4.5 — A caricatura das personagens pPolitiCas..............oemmee e venienineennnnn. 12



A Comunicacéo Politica no entretenimento
O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

CONCIUSAO . ..o 81

BiDlOgrafia... ... 86

indice de Figuras

Capitulo 1l - Compreender a Comunicacao Politica

Figura 1 - Elementos da comunicacao PolitiCa.............coveeveeiiiiie i 27

indice de Tabelas

Capitulo IV — Analise dos dados

Tabela 1 — Quantificacdo do Corpus de ANAlISE..........coveiiiiiiiiii i e 46
Tabela 2 — N° de piadas de que os diversos agiotigigos foram alvo.........................49
Tabela 3- Tempo dedicado por cada programa aossdwactores politicos................... 53
Tabela 4 — N° de piadas relativas aos actoresquslibacionais e internacionais.............. 56
Tabela 5 — N° de minutos emitidos sobre a polita@onal vs a politica internacional......... 57
Tabela 6 — Varidveis desenvolvidas para analiS&rHipotese...........c.oovvviiiii i, 58
Tabela 7 — Sketch reunido da Ministra da Defesaa®ohefes das Forcas Armadas......... 63
Tabela 8 — Varidveis desenvolvidas para analigé&rHipotese.............coovvvvii i, 66
Tabela 9 — Recursos humoristicos utilizados......... ..ot cevece i 76
Tabela 10 — Sketch o treino de Alberto Jodo JardiM..........ccccvvieviiiiiiiiin e 18
Tabela 11 — Comunicado ao pais de sua excelérmign@iro-Ministro........................ 79

indice de Gréficos
Capitulo IV

Grafico 1 — Percentagem de piadas politicas ersititddore membros do governo vs. outros

=01 (0] =S 01 1100 P - Y24

Gréfico 2 — N° de minutos dedicados ao Primeiroitfio e membros do governo vs. outros

o To1 (0] £ =TS 0T 11 o 0 1PN < 1<

Gréfico 3 — Ridicularizaco dos actores POIICOS e vvvenneriie i iiene e 62



A Comunicacao Politica no entretenimento
O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

Grafico 4 — Personalizacdo das mensagens politiCas..........ooevve i iiiiiiiiieiieninnn, 68
Gréfico 5 — Teméticas das Piadas politiCas..........ouvieiiiiir i e e 70
Gréafico 6 — SKetChes COM CariCatUIa. .. ... ..ottt et e e e e e e 74



A Comunicacéo Politica no entretenimento
O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

Introducéo

A presente dissertacéo insere-se no mestrado dei@cagao Social, ministrado no
Instituto Superior de Ciéncias Sociais e PolittadJniversidade Técnica de Lisboa, sendo o
culminar de um trabalho de pesquisa e reflexdo paobtencdo do grau de Mestre em

Comunicacéao Social.

Numa sociedade cada vez mais absorvida pelos meiosmunicacdo social, e onde a
barreira entre a informacdo e o entretenimentocpaesbater-se, destaca-se o papel que a
comunicacao politica tem nos programas de entra@id. Sabemos que a comunicacao
politica foi ja estudada no a&mbito dos meios dewudoacdo social tradicionais, no entanto a
transmissao de conteudos politicos torna-se ewad#n sé através dos tradicionais meios de
informacé&o, como o telejornal ou a imprensa esami@s também através de novos formatos
cujo principal objectivo ndo é informar, mas sintreter. A crescente importancia destes
novos meios de transmissao de informacao conduz-nesessidade de aferir a relevancia da

tematica politica nos programas de entretenimento.

Em contraponto com a finalidade tradicional doggmmas de entretenimento, surge
no panorama televisivo nacional novos programas glieem a andlise da realidade
sociopolitica, lancando um novo olhar sobre a indmmia da televisdo como meio de
informacéo e formacao dos individuos. Em algunss;asdo estaremos longe de considerar
gue os factos politicos poderéo constituir a baseedtos programas de entretenimento, o que
vem ao encontro da perspectiva de Pasquino (2@)2juk afirma que “a politica € o produto
de um conjunto de reflexdes e de andlises dos fenasnpoliticos amadurecidos ao longo da
experiéncia politica Ocidental”.

De forma sucinta a comunicacdo politica pode sénida como a transmissdo de
informac&o politica no seio do sistema politicontado consideramos que esta pode ser
analisada sobre 3 diferentes vertentes: a comuwincdgigida pelos actores politicos ao
publico, a comunicacéo dirigida pelo publico ao®m@s politicos e, por fim, a comunicacéo
gue tem por tematica o sistema politico ou os astgue estdo inseridos neste. Dadas as
caracteristicas deste estudo sera nesta Ultimenterque iremos centrar a nossa analise.

Numa breve revisdo da literatura sobre o tema, cepemo-nos de que o0s

investigadores estudaram maioritariamente a coragaa dirigida pelos actores politicos ao

10
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publico, através da analise de discursos politicatazes, slogans etc. Verificamos também
que apesar de a comunicagado que versa sobremaistes actores politicos ter sido estudada
por varios académicos, os estudos realizados eramritariamente analises aos diversos
programas informativos produzidos pelos diversosiosnede comunicacao social,
nomeadamente os telejornais nacionais ou as sedegesitica dos jornais de referéncia.

Consideramos que a comunicacéo politica tem evoh#dtante ao longo do tempo, e
que as formas de comunicacéo politica tradiciooamecaram a ter de competir com novas
tecnologias e novos meios de comunicagdo que adifandimbém contetdos politicos. Por
esse motivo, decidimos realizar um estudo de coragéd politica que estivesse em
consonancia com o desenvolvimento da sociedademe aso suas caracteristicas actuais.
Determindmos entdo cruzar informacédo sobre doiseitms cada vez mais importantes na
nossa sociedade e cuja relacdo tem sido poucoregpl@té ao momento: a comunicagado
politica e o entretenimento.

O entretenimento tem assumido um papel cada vezimportante no seio da nossa
comunidade, assume grande parte do tempo de entédséisiva, e faz cada vez mais parte
da vida da populacdo, nomeadamente da mais jovara.dfém da crescente importancia do
entretenimento, verificAmos que a politica est@acat mais presente nestes programas, nao
s6 em programas explicitamente politicos, mas tambm programas que aparentemente
nada tém de politico como os Simpsons ou All inRaeily, um dos primeiros programas
com componente politica a surgir nos EUA na dédadz0. A politica de entretenimento tem
vindo, alias, a demonstrar que a politica pode wsar assunto agradavel e divertido,
aproximando a populacdo da sua elite politica.

Pertencendo a uma geracdo cuja juventude foi whargeela presenca diaria de
humoristas jovens, criticos e mordazes, e percebgud estes eram uma inspiracao para os
jovens da nossa sociedade, consideramos que ddotrentretenimento a area mais

interessante de analise seriam o0s programas der fmomiamente ditos.

Os estudos da comunicacédo politica sdo bastamesds, mas poucos sdo 0s que a
analisam no contexto do humor. A verdade é queragramas de humor sdo também uma
fonte de informacao, apesar de o seu objectivéager rir, e ndo transmitir informacéo, estes
programas tém a capacidade de transmissdo de sgéore até talvez de influéncia sobre
algumas pessoas na populacdo. Julgamos importanfiear qual a extensdo da mensagem

politica nestes programas.

11
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Sabemos que muitos programas de humor abordans \&gjectos do sistema politico
e interessa-nos acima de tudo perceber exactasame o que falam estes programas, quem
sao as pessoas abordadas, quais 0s principaisassyual a forma como abordam os actores
politicos etc.

O presente estudo encontra-se dividido em quatpdtutas. O primeiro capitulo
aborda o enquadramento metodolégico do trabalhan necessaria referéncia a
metodologia utilizada e as op¢des tomadas duraptesznte investigacdo. Apresentamos 0s
conceitos operacionais, o corpus da nossa anabstcnicas de investigacdo utilizadas e o
Estado de arte do nosso objecto de estudo.

No segundo capitulo abordamos de forma mais delalbdendmeno da comunicacao
politica e sua evolucdo, assim como 0 processentera mensagem politica. A inclusdo
deste capitulo permite-nos constatar a complexidadsonceito de comunicacao politica e a
sua crescente relevancia nos programas de eninetetai.

O terceiro capitulo aborda as especificidades doonie da satira, em particular da
sétira televisiva. Com base nestes conceitos, powms identificar a diversidade
comunicacional dos programas de entretenimentajeaginar a sua existéncia e aplicacdo a
luz do contexto historico.

Por ultimo no quarto capitulo passamos a uma &ndbs resultados da investigacéo
realizada.

Com este trabalho pretendemos dar um contributa paestudo da comunicagao
politica nos programas de entretenimento, comeca®da identificacdo das mensagens
transmitidas e assuntos abordados, abrindo canpateofuturas anéalises, nomeadamente na

area do estudo dos efeitos.

12
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CAPITULO | - ENQUADRAMENTO METODOLOGICO

1.1 - Objecto de Estudo

A maioria dos estudos académicos tem como propdasitexplicacdo de um
determinado fenémeno, ou o aprofundamento do camketo sobre uma area especifica.
Para alcancar essas finalidades, comecam por rdefioblemas aos quais podera ser

apresentada uma solucdo mediante uma pesquisHicaent

O trabalho cientifico desenvolve entdo “um complpracesso, em que, partindo de
principios pressupostos e/ou de axiomaticos exgdiciai construindo sistemas de relacbes
conceptuais, primeiro assumidas hipoteticamentege kubmetidas ao fogo cruzado de
sucessivas provas de validacdo, para chegar aadssitransformados de imediato ou a
prazo em novos problemas” (Silva, 1999 ;12).

Este estudo enquadra-se no ambito da &rea da cmagaai politica, pretendendo
estudar a relacdo entre este fenbmeno e o entretetu, mais especificamente os programas
de humor televisivos. Inserindo-se este estudonmoité das ciéncias sociais “temos de nos
proteger de dois efeitos opostos: um cepticisméring que consiste em crer na possibilidade
de estabelecer verdades definitivas e de adoptarigon andlogo ao dos fisicos ou dos
bidlogos, ou inversamente, um cepticismo que nagaxi propria possibilidade de
conhecimento cientifico” (Quivy e Campenhoudt, 2Q08 Através do recurso a uma
metodologia rigorosa e coerente procuramos dar amtributo inovador para o estudo da

comunicacao politica em Portugal.

Na linha de pensamento de Schattschneider (1968r8Qs presente que “as pessoas
gue ndo conseguem definir o seu objecto de estddosabem o0 que procuram, e se nao
sabem o0 que procuram como € que podem dizer quaret@ontram?”. Nesse sentido, 0
nosso objecto de estudo trata a presenca e a tandd mensagem politica na sétira
televisiva, mais concretamente nos programas deohudiz Que E Uma Espécie de
Magazine” e “Os Contemporaneos” exibidos pela Radtevisdo Portuguesa em 2007 e
2008 respectivamente. Tendo ja restringido a ifleatido do tema a abordar, e considerando
gue “antes de um problema poder ser elucidado lmcisnado tem de ser adequadamente

formulado” (Moreira, 1994, 20), cingimos a noss&estigacdo a seguinte pergunta de
13
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partida: Qual o conteudo da mensagem politica éanfielos programas de humor televisivos

em Portugal?

Numa tradicional divisdo entre os métodos de ingagiio encontramo-nos perante a
opcado entre a investigacdo qualitativa ou invegfigaquantitativa. Sabemos que “o
qualitativo e o quantitativo podem coexistir em a&gatocesso de investigacéo’(Fonseca,
2008; 4), contudo, estes meétodos assumem cardcesigiferenciadores, pelo que é
importante ser claro relativamente aos métodogatibs em cada estudo e aos motivos que

levaram a sua escolha.

Numa investigacédo cientifica qualitativa “os obgscihdo sdo reduzidos a simples
variaveis, sdo estudados na sua complexidade @erdge integrados no seu contexto
quotidiano” (Flick, 2005; 5), ou seja, a investigaqualitativa diferencia-se da investigacao
quantitativa no sentido de ir mais além de uma tficatdo de indices, procura explorar
causas e efeitos, e as diferentes partes do poodessnvestigacdo sao interdependentes.
Existe neste tipo de investigacdo um maior apraiom&hto dos objectos estudados, as etapas
nunca estdo fechadas, € sempre possivel reajsstaemissas desenvolvidas inicialmente,
dando a este tipo de pesquisa um caracter maimninadapesar de considerarmos que “por
meétodos qualitativos também se entende, em serdiferenciado, a aplicacdo de
procedimentos estatisticos de natureza qualitaitlequados ao tratamento de variaveis”
(Espirito Santo, 2010; 25).

A diversidade de perspectivas da investigacao tatigh resulta de diferentes linhas
de evolucdo na histéria da investigacdo qualitadevajual se realcam a Escola de Sociologia
de Chicago com o impulso da obra de Thomas Zanjexlayescola alema com o contributo
de Jurgen Habermas.

N&o € nosso propoésito advogar a supremacia de amgdnicas de investigacdo em
detrimento de outra reconhecemos que existem alguhmaitacbes na investigagao
qualitativa. Flick é da opinido que “as descobedasinvestigacdo social conseguiram
penetrar menos do que se pensava — e sobretudardgranmuito diferente — nos contextos
de politica e do quotidiano” (Flick, 2005; 3). Cotd, 0os temas em estudo na analise
qualitativa sdo ‘mais complexos’ do que os da apajuantitativa (Berelson: 1952: 114-135),
tendo em consideragcao o objectivo do nosso eshaingadamente a necessidade de aferir a
presenca de no¢des como a ridicularizacdo, julgajnesa investigacdo qualitativa nos ira
permitir aprofundar muito mais o conhecimento s@mensagem politica nos programas de

humor portugueses.
14



A Comunicacéo Politica no entretenimento
O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

1.2 - Técnicas de Investigacao

Neste estudo iremos utilizar como técnica de ingasfio a analise de conteudo.

A analise de conteudo sera essencial no desenwaitinda nossa dissertacao pois ira
possibilitar descobrir e conhecer com detalhe defmo dos programas de humor politico
televisivo. Esta técnica é extremamente Util ndsdes de comunicag¢do social pois “a sua
amplitude de tratamento e analise de materiaiesfiitamente textuais ou linguisticos da-lhe
uma natureza particular e uma riqueza de aplicacéggemamente pertinente
...particularmente num contexto actual onde o audi@li constitui cada vez mais, uma
condicdo sine qua non da comunicacdo, da polileacidadania e até da democracia”
(Espirito Santo, 2010; 70).

Por analise de conteddo considerados “um conjuetatédnicas de analise das
comunicacdes visando obter, por procedimentosnsiieos e objectivos de descricdo do
conteudo das mensagens indicadoras (quantitativasdo) que permitem a inferéncia de
conhecimentos relativos as condicbes de produgipcéo (variaveis inferidas) destas
mensagens” (Bardin, 2009; 42). A analise de comtelas mensagens apresenta entdo duas
principais funcdes: uma funcdo heuristica que eprg a tentativa exploratéria, e uma
funcdo de administracdo e provas que permite ardsécriacdo de hipoteses confirmar ou
infirmar pressupostos, as duas formas podem caedestmaneira complementar, sobretudo
quando o objecto de analise s&o mensagens ainda prploradas.

A anélise de conteldo sera utilizada neste estadm g descricdo sistematica, clara,
objectiva e quantitativa dos conteidos comunicatso(Berelson, 1952) com o objectivo de
inferir sobre as hipéteses criadas. Iremos crialhgs de analise com base em indicadores e
indices que nos permitam retirar dados quantitatieo qualitativos relativamente aos

programas de humor em analise.
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1.3 — Conceitos operacionais

Neste estudo trabalhamos essencialmente com 3 itmEnceoperacionais:
Comunicacéao politica, mensagem politica e satirdecidimos desenvolver estes conceitos
nos capitulos Il e Ill deste estudo, ainda assimeqeanos apropriado apresentar

resumidamente neste capitulo os conceitos operasieabre 0s quais vamos trabalhar.

A comunicacao politicapode ter varias definicdes, contudo, parece-nospapdo
considerar neste estudo a comunicacao politica ¢ammarocesso de transmisséo pelo qual a
informacd&o politica circula de um lado para o odiwssistema politico e entre este e o sistema
social. E um processo continuo de troca de infodem@ntre os individuos e os grupos a

todos os niveis” (Schwartzenberg, 1979; 176)

A mensagemé acima de tudo o resultado de um acto comunicakiatilizado ao
longo da histdria, é o contetdo daquilo que um gonisansmite a um receptor, a mensagem
politica é a informacao transmitida a partir de elemento do sistema politico, ou sobre o
proprio sistema politico.

A Satira é um estilo humoristico que através da ridiculgépa pretende
consciencializar a populacdo das situacfes indaggaco ponto de vista do humorista) e

despoletar a mudanca social.

1.4 - Pergunta de partida e hipéteses

Alguns autores, tais como Raymond Quivy e LucVam@anhoudt referem que “uma
boa pergunta de partida deve poder ser tratadaivyQ@008; 34), desse modo iremos
delimitar a investigacdo a procura de respostas para pergunta central, clara e concisa:
“Qual o conteudo da mensagem politica emitida pptogramas de humor televisivos em
Portugal?”

Para conseguirmos responder a pergunta de parédandblvemos as seguintes
hipoteses:

1 - Os membros do governo sao os principais protagistas dos programas de humor.
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Pretende-se com esta hipotese verificar quais toseacpoliticos mais referidos neste
tipo de programa. Os membros do governo, dada d@nselvencdo no sistema politico e
exposicdo publica, tém propensdo para ser os mefsridos pela imprensa e
consequentemente pelos programas de entreteninoemtinido, podem existir outros actores
politicos com um peso bastante relevante nestegrgmas, nomeadamente membros da
oposicao, ou autarcas mais mediaticos. Esta hp@@snitir-nos-a perceber quais 0s actores

politicos mais referidos nos programas de humaoionas.

2 - A politica internacional tem um papel residuahos programas de humor.

A maioria do humor é produzido com base em crespasais com as quais as
audiéncias se identificam, pelo que o humor baseadotematicas nacionais sera mais
provavel neste tipo de programas, porém a teorigugeerioridade indica que o humor é
sobretudo baseado em piadas étnicas que preteng@muana superioridade entre a pessoa
que ri, e a populagéo alvo da “piada’. Neste senfetendemos averiguar se esta teoria se
aplica ao nivel do humor politico criado em PortuBeetende-se também verificar sobre que
tipo de tematicas internacionais sdo criadas adapjanomeadamente se existe uma
predominancia para a personalizacdo dos lideresrnaionais, ou referéncias das

caracteristicas sociais dos outros paises.

3 - Existe uma descredibilizacéo da classe politiedravés da ridicularizacdo dos actores

politicos.

Esta hipdtese ira permitir-nos averiguar se os rprogs de humor nacionais
ridicularizam os actores politicos, no sentido dscdedibilizar a classe politica, e caso exista
efectivamente uma ridicularizacdo, de que formaéealealizada. Pretendemos averiguar qual
a “imagem” transmitida nestes programas dos actoodiicos, quais 0Ss aspectos que sao
realcados pelos humoristas para poder criar a piada
4 - Existe uma personalizagdo dos conteudos em detento das tematicas politicas.

A comunicacao politica tem evoluido no sentido des@nalizacdo dos conteudos,
dando cada vez mais relevancia as caracteristessoais dos lideres politicos. Pretendemos
com esta hip6tese averiguar se 0s programas derii@mam mesmo seguimento, no sentido
de utilizar mais as caracteristicas pessoais dmseacpoliticos para criar piadas, ou se as

tematicas politicas como a educacdo, saude, ecanguostica etc. assumem um peso
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relevante nestes programas. Pretende-se averiguas anenagens transmitidas tém um

caracter mais pessoal ou mais politico.

5 - Os programas de humor nacionais recorrem mais earicaturas simples do que ao
uso das incoeréncia na retorica politica.

O tipo de piadas emitidas nos programas de hunue per bastante diferentes e estédo
associados a tipos de audiéncias com conhecimeoldgos diferentes. Algumas piadas
requerem um conhecimento prévio para as compreendias conseguem obter o riso sem
qualquer tipo de conhecimento anterior. Com egpatbse, pretendemos averiguar se nos
programas de humor nacionais as piadas sao calestradm base em caricaturas simples das
personagens ou matérias, e que nao requerem uategranhecimento politico da audiéncia,
ou se pelo contréario, sdo construidas de formanadstrar as incongruéncias no discurso
politico, como por exemplo contradicfes de ideefentlidas por actores politicos em alturas

diferentes.

1.5 - Corpus de Analise

A presente investigacdo tera um objectivo centealalisar e compreender os
conteudos predominantes de mensagem politica patans programas de humor nacionais,

assim como os métodos adoptados pelos humorigtas [saia transmissao.

Para atingirmos o objectivo proposto tivemos daledecer untorpusde analise do
universo do estudo, ou seja, dos programas telegisie humor nacionais. €brpus de
observacéo é essencial para a realizacdo da adélisenteudo, € a base de todo o trabalho
pratico, ou seja, refere-se ao material que seatisado. No fundo, “@orpusé o conjunto
dos documentos tidos em conta para serem submatdqzocedimentos analiticos” (Bardin,
2009; 96). A escolha decorpusdeve ter em conta determinadas regras, tais coregra da
exaustividade, regra da representatividade, regraaiogeneidade e regra da pertinéncia
(Bardin, 2009).

Para conseguirmos identificar o0 nosso objecto tlelesle forma concreta, definimos
como critério “programas semanais transmitidos enario nobre cuja duracdo na grelha de
programacao fosse no minimo 1 hora, e cujos coagepdssuissem skechtes politicos desde
Outubro de 2006 até Outubro de 2008 ”. Atravésrdeestudo exploratério, que nos permitiu
identificar os programas de humor transmitidos elavisdo nacional, identificamos dois
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programas que correspondiam ao critério. Desta dprm nossocorpus de andliseé
constituido pelas imagens televisivas dos progrdiasque é uma espécie de Magazine”

séries 1 e 2 e “Os Contemporaneos” série 1 todsstieinsmitidos pela RTP.

1 .5.1 — Diz que é uma espécie de Magazine

Diz que é uma Espécie de Magazimaim talk show satirico da autoria do grupo
humoristico “Gato Fedorento” e cuja transmissae teicio a 10 de Junho de 2007. O

programa foi transmitido semanalmente pelo canabnal RTP.

Este programa possui um formato completamententbstios apresentados pelo grupo
anteriormente pois estes “entenderam que o forrdat@sketches, s6 por si, comecava a
esgotar-se na sua esséncia, ou seja, eles préptesderam que era chegado o momento de
oferecer algo mais ao seu publico e, eventualmeot@ecar a conquistar novos publicos”
(Brés, 2009, 66).

Neste programa os quatro elementos do grupo apaesepela primeira vez, os varios
sketches do programa perante uma plateia e o pnagpassui 4 partes distintas: os sketchs
propriamente ditos; oBesourinhos Deprimentes Telejornale oMomento Musical

A maioria do programa €& composta por sketches.sEs@® pequenas pecas
interpretadas pelos humoristas, com recurso ocas@nmagens reais e que pretendem
satirizar varios aspectos da sociedade.

Os humoristas intitularam deesourinhos Deprimentagma parte do programa onde
sdo transmitidas imagens difundidas pela RTP agolothos anos e cujo objectivo era
relembrar momentos “ridiculos” da televisdo poregal Ao longo da transmissdo destas
imagens os humoristas iam comentando as mesmagqueearidicularizacao fosse ébvia.

O Telejornal era um “sketch” de cerca de 4 minutos em que umeliementos do
grupo apresentava um telejornal ficticio com na#idicticias. Estas noticias eram breves, de
poucos segundos cada e, regra geral, baseadastos reais apesar de a noticia em si ser
ficticia. No final doTelejornal existe sempre um convidado (também interpretaglosp
humoristas) que responde a questdes do apresemtad@iejornal sobre um determinado

tema.
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O Momento Musicatonsiste num momento em que bandas de grand® mredeional

interpretam uma das suas musicas mas com umadetriaa escrita pelos humoristas.

Das quatro partes deste programa decidimos anajiesras os sketches humoristicos

e O Telejornal pois estas eram as Unicas partpsogpama com mensagens politicas.

Este programa tem uma componente politica muit@itapte e em” Diz Que E Uma
Espécie de Magazine na RTP, ficaram célebres asataas de que foram alvo inUmeros
politicos” (Bras, 2009; 80).

Os humoristas definem o seu programa no prépriérggnonde cantam:

“Diz que € uma espécie de magazine, diz que é ymaiesle magazine. Nés vamos
fazer humorismo recorrendo sobretudo a pindérias mamos também discutir de forma
extremamente séria. Digamos que vai haver variesladeamos dizer as verdades a maneira
de antigamente tipo Gil Vicente e tal. Diz que éwspécie de magazine, diz que € uma
espécie de magazine... maldizer e achincalhar ser@pauno isso que iremos efectuar. De
volta e meia também vao parecer gajas nuasGenérico do Programa Diz que € Uma

Espécie de Magazine.

1.5.2 — Os Contemporaneos

Os Contemporaneoé um programa televisivo de humor da autoria dasligdes
Ficticias que comecou a ser exibido pela RTP & pkerd de Maio de 2008.

Este programa € constituido maioritariamente pagtcbles em que os actores
interpretam a sua visao dos acontecimentos semadaisituacdes do dia-a-dia.

O programa assenta numa satira a actualidade cpediticial com a caricatura de
varios elementos do nosso panorama politico, nmaséan com a caricatura de determinados
comportamentos sociais. Destas caricaturas a raaiesia viria a ser “O Chato” com a sua

famosa frase “Vai mas é trabalhar”.
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1.6 — Categorias de analise

Para podermos retirar conclusdes relativas as dspst estabelecidas decidimos

analisar as seguintes categorias de analise:

Categoria temporal

O tempo dispensado a cada tematica, ou a cadanpbdsmle sera um dos dados
analisados neste estudo. A categorial temporal éxttema importancia pois poderemos
através do seu cruzamento com outras categorids gfi@is as tematicas mais relevantes e

guais as personalidades mais retratadas pelosapnagrde humor.

Categoria tematica

A categoria tematica permitir-nos-a perceber gaaitematicas mais abordadas pelos
programas de humor e, desse modo, perceber sobremas versam as mensagens politicas
difundidas.

Categoria semantica

As palavras escolhidas para os sketches humodspodem ter uma conotagéo
positiva ou negativa, e essa conotacao € de extreleincia para a andlise da mensagem
difundida. Uma determinada tematica, ou um deteadoractor politico, podera ser retratado
pelos humoristas com recurso a vocabulario mugbrdo, a escolha de palavras é de extrema
relevancia para que se entenda qual a mensageticgp@tiu humoristica) que pretende ser
transmitida. A categoria semantica permitir-noseinkiém averiguar se existe uma
desfragmentacdo das tematicas, se existe uma pkrsgAo dos conteudos politicos,
ridicularizacéo da classe politica etc.

Para além da relevancia que o vocabulario tem tendimento da mensagem que é
transmitida, este também é relevante para o nadsdena medida em que, frequentemente,
os termos utilizados pelos humoristas tornam-sexdimtes mais tarde reproduzidos pela

populacdo. Este estudo ndo pretende realizar qeraigteréncia sobre os efeitos, mas a
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consciéncia de que o objecto de estudo pode tdofeoliticos leva-nos a querer retratar o
mais fielmente possivel o teor dos programas husticos em Portugal.

Categoria referente ao tipo de sketch

A tipologia de sketch podera ser também relevaata Que possamos perceber como
é transmitida a mensagem politica pois existenmoséiormatos de sketch, sendo que uns
implicam mais recursos do que outros. O impacto @ugo de sketch possui também é
diferente, pelo que consideramos relevante que essiido se analise quais os tipos de sketch
mais utilizados pelos humoristas nacionais. Aoiguer qual o tipo de sketch mais utilizado

sera possivel retirar conclusdes relativamentpédse 5 deste estudo.

1.7 - Estado de Arte

Os conceitos de comunicag¢do politica e humor podama abordagem inicial
parecer completamente distintos, e sem qualquegdelentre si, contudo concordamos com a
analise de Geoffrey Baym quando afirma que “astéicgs entre a comédia e as noticias, a
politica e a cultura popular e até entre a arguag@at e o divertimento sédo tracos histéricos,
restos residuais do projecto da modernidade” (BayrBaumgartner e Morris, 2008: 21) . Ou
seja, estamos a entrar numa nova era onde a mengagiica nos programas de humor
assume um papel bastante relevante no seio da @agéo politica. A comédia torna-se para

muitos o veiculo transmissor de informacao poljtizade confirmacao de ideais politicos.

Jody Baumgartner e Jonathan Morris acreditam qpesa de o humor apresentar
hiatos de tempo a tempo, sempre foi — e ird coatiauser - parte do panorama politico”
(Baumgartner, 2007; p. xvi), 0 que nos leva a #atrelacdo entre a comunicacao politica e o
humor. De acordo com o0s autores, as piadas pslincdem ser encontradas ja na antiga
Grécia, porém, s6 nos ultimos anos os humoristéisicos comecaram a ter uma maior
visibilidade. Nos EUA esta notoriedade € clara gormmgramas como The Daily Show,
Saturday Night Live, Politically Incorrect etc. giogam ja a origem de varios estudos de caso
no seio académico. Foi alids a visibilidade queesegirogramas comecaram a ter, que
desencadeou o estudo desta tematica no panoragnaacional, concedendo aos programas

de humor maior credibilidade enquanto objecto dedes
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Coloca-se entdo a questao sobre qual a relacd &ntensagem politica e o humor.
Apesar de ser amplamente comentado que a poléstaree um papel crucial nos programas
de humor, s6 agora se comecam a desenvolver estudogpermitem obter um maior
conhecimento sobre esta tematica. Existem variibgoarde opinido sobre a comunicacéo
politica no entretenimento, e comecam também @ aublicados artigos cientificos e alguns
livros como Laughing Matters, Satire Tv, e Entenitag Politics, mas sdo poucas as analises
sisteméticas feitas ao conteudo politico dos progsade humor, sendo aspectos como a

analise das audiéncias e dos efeitos 0s que mEsorgssumem nestes estudos.

Dos varios estudos realizados sobre a relagdo @mwenunicacao politica e o humor,

0 conteudo das mensagens politicas € um dos aspggeto menos atraiu a atencado dos
cientistas, apesar de ser bastante relevante rmvgmaa mediatico. Para além dos efeitos que
esta forma de comunicagdo politica tem nas audiénté importante reconhecer a
importancia do contetddo enquanto continuamos aastuiinfluéncia do entretenimento e da
politica. O conteudo satirico € unico no mundo dmbr politico e deveria ser tratado como
tal. Nao é suficiente utilizar apenas o formato ¥frsos media para tirar conclusdes acerca da
sua importancia no ambiente politico actual. Pelutrério, devemos olhar mais atentamente
para os métodos utilizados e as mensagens tradasii{iCaufield, in Baumgartner e Morris,
2008: 16), pois s6 percebendo que tipo de mensgg#iicas sdo transmitidas poderemos

verdadeiramente estudar os efeitos das mesmas.

De acordo com Niven, Lichter e Amundson, “apesa glandes, e até hiperbdlicas
afirmacfdes sobre a importancia dos programas deohut®m sido feitos muito poucos
estudos sistematicos sobre o conteudo do humdicpotios «late night shows». Apesar de
sabermos que os programas «late night shows» cant@ssantemente piadas sobre figuras
politicas, sobre quem precisamente estao eles &@rcpradas?” (Niven et al, 2003). A
resposta a esta questao foi apresentada pelogguteis 0s seus estudos sdo dos poucos que
se focam nesta area da comunicacédo politica. NiW@sThe Political Content of Late Night
Comedy” os autores apuraram que existe uma teral@aca a personalizacdo e enfoque na
figura do presidente dos EUA (dado que os estudodebrucam sobre a realidade norte-
americana) e das pessoas directamente relaciomamaseste, ou seja, ndo existe uma
tendéncia para tratar assuntos relacionados conntesesses nacionais, mas sim para

personalizar a politica.

A necessidade de desenvolver mais estudos nesgacdtambém referida por Josh

Compton que € da opinido de que “apesar da suartémota, 0 escrutinio académico do
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humor é limitado — uma escassez reconhecida poreacpoliticos e académicos” (Compton,
in Baumgartner e Morris, 2008: 39), de acordo coautnr ndo ha nenhuma davida de que
ainda existe muito mais para aprender relativamaotéiumor, especialmente no que diz
respeito ao humor politico. Em Portugal, esta reedade é particularmente importante se
pensarmos na mensagem politica transmitida pelogrgmas de humor televisivos afinal,
“no sistema politico portugués onde os niveis ddfalpetismo deixaram de ser preocupantes
para passarem a sé-lo os niveis de iliteraciade orconsumo de horas televisivas é elevado,
€ importante que se analisem os conteudos telesigparticularmente, quando o seu impacto

em termos de consciéncia politica pode ser sigiNic” (Espirito Santo, 2008; 58).

Tendo em conta uma necessidade crescente de estudanunicacdo politica no
humor comecaram, na ultima década, a surgir algstuslos acerca de humor politico, sendo
qguase todos eles a propdsito da realidade nortéeama, nomeadamente no que respeita aos
«late night comedy shows». Nesta &rea destacanasi& Dliven, Robert Lichter, Daniel
Amundson, Jeffrey Jones, Jody Baumgartner, Jon&hbtorris e Francis Lee, Patricia Moy,
entre outros Estes estudos tém analisado sobretudo os efidsnensagens politicas na
audiéncia e a constituicdo das audiéncias desteléprogramas.

Os estudos dos efeitos da mensagem politica ngsgonas de humor revelam dados
interessantes, nomeadamente, que cerca de 50%wtos jadmite ter aprendido algo através
destes programas, 0 que nos leva a questionar artdnmpia que esta nova forma de
comunicacao politica poderd ter no futuro. Numacépem que os niveis de abstencdo sdo
cada vez mais elevados (Freire e Magalhdes, 26802g-se importante para a comunidade
politica entender, e adoptar novas formas de caraugbm o0s seus eleitores. A participacao
dos actores politicos em programas de humor, assine o actual recurso as redes sociais na
internet, como o twitter, facebook e hi5, pode afssanciar uma nova forma de comunicar

com o eleitorado.

Ainda assim, fica o desejo por parte dos acadénmieose poderem desenvolver
estudos mais aprofundados e concretos nesta aoesmmicacao politica.

! Cfr. BAUMGARTNER, Jody, Morris, Jonathan $.aughing Matters: Humor and American Politics ireth
Media Age Routhledge, 20Q7JONES, Jeffrey PEntertaining Politics — New Political Television @rCivic
Culture, Oxford: Rowman and Littlefield, 2005; LEE, Frasdi. F., Radio Phone-in Talk Shows as Politically
Significant Infotainment in Hong Kongrhe Harvard International Journal of Press/Politi@02; 7; 57;
NIVEN, David, Lichter, S. Robert, Amundson, Danidlhe Political Content of Late Night Comedyhe
Harvard International Journal of Press/Politic)28; 118.
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Julgamos ainda relevante realcar que apesar detipstele programas comecar a
despertar a atengcdo dos académicos, e de os mosd@ogiadas de entertainers terem sido
alvo de andlise, “os sketches e clips emitidos alk shows ainda ndo receberam muita
atencado” (Compton, in Baumgartner e Morris, 200&). £sta menor atencdo por parte dos
estudiosos deve-se as caracteristicas dos programidslos nos EUA. No estado norte-
americano o formato de programa de humor mais cogmontalk show apresentado por um
entertainer. Nestes programas o apresentador feersds mondlogos e entrevista varias
figuras publicas, muitas das quais politicas. Asbtitas” sdo por isso menos frequentes e

menos estudadas.

O panorama nacional é bastante diferente. O formatalate night comedy show»
com uma clara vertente politica so foi introduzidoentemente com o programa “Os Gato
esmiucam os sufragios”, que introduziu pela priemg&z a entrevista politica num programa
de humor. Para além deste programa, os restardgsapras deste género sdo compostos,
regra geral, por «rabulas» ou «sketches» em queiadacuma determinada situacao
interpretada pelos actores. Existe também no paraohaumoristico portugués a utilizagéo de
imagens reais dos actores politicos, “manipulaga$is criadores dos programas, para que
possam servir os interesses de audiéncia desgspras.

Em Portugal esta teméatica ainda nao foi devidamexprada, pelo que pretendemos
dar inicio a uma analise mais detalhada sobre @isdaridades da mensagem politica nos
programas de humor naciondavid Niven, Robert Lichter e Daniel Amundson refarque
“enquanto muitos estudos ja estabeleceram a ligag&e a negatividade nas noticias dos
media e a desconfianca no governo, estudos detigagfo sugerem que o humor pode ser
um meio particularmente eficaz de comunicar mensagmliticas de forma influente”
(Niven, 2003) a mensagem politica, quando trandenjielo humorista, pode mais facilmente
ser apreendida pelo receptor, pelo que nos paeeadesextrema relevancia dar inicio a este
tipo de estudos em Portugal. Apesar de a mensagkticgnos programas de entretenimento
ndo ter sido muito estudada em Portugal, existams/é@studos sobre comunicagao politica
em Portugal, comoEstudos de Comunicacdo Politicde Paula do Espirito Santo,
Comunicacdo e Marketing Politicoom varias edicbes organizado por Manuel Meirinho
Martins, Conceitos de Comunicacéo Politice Jodo Carlos Correia, Gil Baptista Ferreira,
Paula do Espirito Santo, Estrela Serrano, Susalgad®a etc.e estes serdo de grande
utilidade para no nosso estudo, na medida em ga@ermitirdo compreender conceitos base

da comunicacao politica e das suas especificidaal@anorama portugués.
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CAPITULO Il - COMPREENDER A COMUNICACAO POLITICA

2.1 — O que é a Comunicacao Politica

A Comunicacéao Politica, num sentido lato, existedéeo inicio da actividade politica.
A definicdo do termo foi evoluindo em simultaneanca evolugéo da sociedade inicialmente
a comunicacao politica era utilizada para defingstudo da comunicagdo do governo para
com o publico eleitor (comunicacdo governamentipois passou a ser utilizado o termo
para descrever a comunicacao utilizada nos dissyrsliticos de governantes dirigidos aos
seus adversarios politicos, até que o termo passeu mais abrangente, incluindo também a
participagdo dos meios de comunicac¢ao social @é&o publica neste processo.

O termo comunicacdo politica é bastante complexs g@ogloba em si dois termos:
comunicacdo e politica, Brian McNair refere no imicde An Introduction to Political
Communicationque o conceito de comunicagdo politica “é notoeiat® dificil de definir
com alguma precisdo, simplesmente porque ambosooganentes da frase séo, eles
proprios, alvos de uma variedade de definicbes”NME 2007; 3). Ainda assim Ralph
Negrine e James Stanyer identificam de forma sfioptla a comunicacdo politica como
“toda a comunicacao entre actores sociais relatvae a assuntos politicos” (Negrine, 2006;
1). Esta definicdo é de facto bastante perceptévglermite definir com clareza o que € a
comunicacao politica contudo, ndo identifica claeat@ os intervenientes presentes na
mesma. Assim, julgamos que Brian McNair consegsituturar a definicdo mais completa e
perceptivel deste conceito através da apresentdgdcds premissas, onde nos € possivel

identificar os fluxos da mensagem na comunicacditiqzo

“1 - Todas as formas de comunicacao tomadas pdrqoesli ou outros actores politicos

com o intuito de atingir objectivos especificos;

2 - Comunicacao dirigida a esses actores por nhtieps, tais como os eleitores e

colunistas de jornais;

3 - Comunicacdo sobre esses actores e as suasla#y contida em reportagens
noticiosas, editoriais e outras formas de discugsditica por parte dos media.” (McNair,

2007; 4).
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Desta forma Mcnair sistematizou a comunicacdo ipalinos seus aspectos mais
importantes e apresentou-a sobre trés vertentesediés: a comunicacdo dirigida pelos
actores politicos ao publico, a comunicagéo diadgi@lo publico aos actores politicos e a
comunicacdo que versa sobre os actores politiansy sistema politico. E nesta Ultima
vertente da comunicacgao politica que 0 nosso esteidi@ debrucar e é também esta, a nosso

ver, aquela que menos € retratada nos estudosnaicadé

Para concretizar a sua definicdo e torna-la majsctiba, McNair desenvolveu o
seguinte esquema (fig. 1), onde define claramersteintervenientes no processo da

comunicacao politica:

POLITICS IN THE AGE OF MEDIATION

Parties
Public organisations
Political organisations  Pressure groups
Terrorist organisations
Governments
Reportage
Editorials
Commentary
Analysis Appeals
Programmes
Advertising
Public relations

Opinion polls
Letters

Blogs

Citizen journalism

Reportage
Editorials
Commentary
Analysis

Fig. 1 — Elementos da Comunicacéo Politica, in MtRIABrian, An Introduction to
Political Communication, Routhledge, 2007; 6.

No esquema, é possivel verificar os trés grandesvemientes no processo de
comunicacao politica: os cidaddos, os meios de opmacdo social e as organizacdes

politicas. Ao analisar o trabalho de McNair, Maniirinho Martins considera que “a
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comunicacao politica passa a ser entendida comocamunto de relagbes entre trés
elementos basicos do processo de accao politicagahpizacdes politicasu actores politicos
gue possuem meios institucionais para influenciprozesso de tomada de decisdo politica;
i) as audiénciasno sentido que o proposito de toda a comunicacagersuaséao e o alvo

desta € a audiéncia e iijeiosou canais de transmissao da informacédo” (MarBi@8eg; 25).

A comunicacdo politica apresenta entdo uma dimenms#ior do que a maioria das
pessoas reconhece. Nao se restringe a informag@e@ guansmitida pelos governantes aos
governados, mas abrange todo o tipo de comunicpg&ié transmitida, por qualquer emissor,
que tenha por base a temética politica. Se optapmoslhar a comunicagéo politica de uma
forma abrangente e abstracta, consideramos quecasdéio de determinados aspectos da
sociedade, como a saude ou a educacéo, pode $Emtaconsiderada comunicacao politica,
uma vez que podem estar em causa determinadagdsisuariginadas por decisdes politicas
ou baseadas em determinados sistemas politicos.

Existem, contudo, autores que dao énfase a ouspEc®s da comunicacao politica.
Para Dominic Wolton, a comunicacédo politica repres@&m importante desenvolvimento no
campo politico, pois vem permitir a confrontacdo ideias, que € uma caracteristica da
politica. De acordo com o autor, a comunicacadipalpode ser definida como “ 0 espago no
qual o discurso contraditério € trocado entre wéres com um direito legitimo de se
expressar publicamente sobre a politica, nomeadamsrpoliticos, os jornalistas e a opinido
publica traduzida através dos inquéritos de opinféolton, 1990; 12). O contraditorio tem
bastante peso no pensamento de Wolton, pelo guedrtante indicar que por contraditorio
se entendem duas realidades: primeiro no sentidsicb do termo, quando existem posicoes
politicas diferentes como esquerda/direita, praigtss/conservadores, etc, segundo no
sentido de que politicos, jornalistas e opinidolipdbpodem ter visBes diferentes sobre o

mesmao assunto.

O investigador defende a existéncia de cinco poatiavor desta definicdo com base
no contraditério primeiramente esta alarga a pets@etradicional do termo, sendo que o
discurso proferido pelos politicos, jornalistagp@@o publica se tornam o préprio objecto da
definicdo. Neste sentido, a comunicacao politiéareincia-se do debate politico que tem por
base o discurso de actores politicos num sentidtaf@ mais restrito; em segundo lugar, a
definicdo d& énfase a originalidade da comunicggdibica, por permitir a confrontacdo de
ideias; em terceiro lugar, serve como lembrancajue nem todos os discursos politicos

podem ser considerados como comunicacdo politicasemtido de que nem todos sao
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contraditérios, s6 aqueles que séo alvo de cordlifmolémica entram nesta categoria; em
quarto lugar, a definicdo revaloriza a politica sstacdo a comunicacdo, uma vez que a
politica actua actualmente num modo comunicacianglpvernacdo sem sentido da opiniao
publica torna-se impossivel; por ultimo, da enfocueparticipacdo do publico nesta

interaccdo. O publico assume uma parte muito imptet no modelo de comunicagéo

politica, pois para além da comunicacdo que pogéegleoduzida, e que tem de ser tida em
conta numa analise da comunicacado politica, infiizea comunicacao produzida por outros
elementos, como a classe politica. Grande parte dif=ursos de politicos estdo em

consonancia com a opiniao publica, ou com o queidao publica deseja ouvir, pelo que o

termo opinido publica tem de estar presente quaedala em comunicacao politica.

Tendo em conta as varias definicbes de comunicpgltica apresentadas, torna-se
importante estabelecer a diferenca entre a comgéncgolitica e o debate politico. A
comunicacao politica € um termo bastante mais tpte,engloba uma maior diversidade de
elementos. O debate politico € mais restrito, miid® de que tem por base o discurso de
actores politicos, mas ndo contempla o discursmpdado publica ou da comunicacao social.
Apesar de o debate politico se inserir numa esawtamunicativa que requer a presenca de
um emissor, uma mensagem, um receptor e um catalfugalmente requer apenas “dois
meios fundamentais para que possa realizar-se:i@ mexanico (..) e 0 meio apresentativo
na pessoa do apresentador do debate e nas pessadebdtentes” (Sena, 2002; 51). Ou seja,
0s espectadores que mais tarde poderdo formam&opublica ndo sdo um interveniente
directo neste processo, intervém no mesmo apenqsaeio receptores da mensagem
transmitida pelos actores politicos. Neste sentidalebate politico pode ser considerado
como uma das formas da comunicacdo politica, magiods termos ndo podem ser

confundidos.

Dada a sua evolucao, a comunicacéo politica teseoum aspecto essencial de uma
sociedade democratica pois permite que todos esrertientes da sociedade possam debater
e intervir no processo de decisdo politica. A cogag@o politica permitiu alargar os temas
debatidos a generalidade da sociedade e aproxsngov@rnantes dos governados. Segundo
Wolton, a comunicacéao politica “serve para regalprincipal contradicdo no sistema politico
democratico que € permitir a existéncia de doiersias alternativos, um aberto e receptivo a
novos problemas, e outro fechado para evitar umatdepublico eterno sobre todas as
matérias” (Wolton, 1990: 21). O autor segue egihalide raciocinio para apresentar trés

fungbes da comunicacdo politica: permitir a idedfdo de novos problemas que vao
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surgindo; permitir depois a sua integracdo nos tdsbpoliticos do dia, fornecendo-lhes

legitimidade, e por ultimo a comunicacdo politieailita a exclusdo de temas que deixaram
de ser conflituais, ou sobre os quais existe unsexsd de opinido temporario. Para Wolton,
“a realizacdo desta tripla funcdo € o que da a oawagao politica o seu mérito, tornando-a

uma espécie de pulméao da democracia” (Wolton, 1280:

2.2 — A Evolugédo da Comunicacao Politica

Apesar de a Comunicacao Politica ser uma discipliaalémica relativamente recente,
a sua existéncia ja se verificava na antiga Grégimo Império Romano. Desde de que se
exerce a pratica politica que se verifica a exg@gtéde comunicacdo politica. Como refere
Darren Lilleker, “é dificil pensar num tempo, sobatfjuer sistema politico, onde os lideres
politicos ndo tivessem necessidade de comunicarazdros grupos na sociedade” (Wolton,
1990: 21). A comunicacao sempre foi essencial ectedade e a sua aplicacdo a politica é
igualmente crucial. Seria impensavel que alguém capacidade de exercer poder néo
tivesse de negociar ou fazer aplicar determinadges aos que nao detém poder. Para o
fazer, seria imperativo utilizar a comunicacao. §¢esentido, acreditamos na existéncia da
comunicacao politica desde o inicio da organizagd® sociedades. A forma como se
estabelece esta comunicacdo teve de acompanhailugd@y da sociedade e dos proprios
meios de comunicacgéo social, sendo hoje bastdetelie da comunicacdo politica praticada
nos seus primordios.

Ao longo do tempo, a comunicacao politica foi aEstaca nomes bastante inglorios, e
devido aos regimes comunista e nazi o termo eliaadto para definir propaganda. Contudo,
tem existido uma mudanca significativa no sentidovdlorizacdo da comunicacédo no seio
politico. Esta valorizacédo ocorre em simultaneo eosociedade de massas e a democracia de
massas caracterizadas pelo direito universal dee/at crescimento dos media e dos estudos
de opinido.

Apesar das varias evolucbes sofridas ao longo dwpde consideramos que a
comunicacao politica passou por trés grandes fasadpptamos a terminologia de Norris
(Norris, 2000) no que diz respeito a evolugdo damspanhas politicas. Partindo do modelo
criado pela autora, assumimos que em paralelo cencampanhas politicas, a prépria

comunicacao politica passou pela fase pré-moderoderna e pos-moderna.
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Consideramos que na fase pré-moderna a comuniqagidtica era estabelecida
através de uma comunicagdo interpessoal, ou s&m.eristia um meio intermediério de
comunicacdo. O emissor falava directamente e pkessoge com o0 receptor através de
encontros publicos, ou através da distribuicdoatdlg@tos porta-a-porta. A comunicacdo era
simplificada ao maximo, e de acordo com Lillekéajs encontros sdo agora muito residuais e
limitados maioritariamente a paises onde a teciwlo§o permite que a mensagem seja

«entregue» directamente nas casas” (Lilleker, 2006:

No final dos anos 50, e inicio dos anos 60, o dedeimento da televisdo vem mudar
drasticamente a sociedade e com ela a comunicagéicgy entrando esta na sua segunda
fase. A comunicacdo politica “deixou entdo de sea tiorma directa, pessoal, cara-a-cara,
para uma actividade conduzida indirectamente atrdwé meios de comunicacdo de massa”
(Lilleker, 2006: 9). A televisdo passou a ser oawi transmissao por exceléncia e alterou as
formas de comunicar utilizadas até entdo. A imagmmsou a ser algo essencial em
comunicacdo, a cor e o movimento alteraram 0 esmd que a radio e a imprensa
permitiam, e a televisdo passou a exigir uma matencdo a muitos outros elementos
cénicos. Muitos lideres politicos ndo se consegugdaptar a esta situagcdo e outros, como
Kennedy, viram neste novo meio de comunicagao @amdgr aliado.

A forma de os politicos comunicarem com os ele#tdoé rapidamente alterada, “0s
politicos tentam comunicar e influenciar os cidadéa forma mais primaria de o fazer € a
televisdo” (Lilleker, 2006: 9) a partir do momerdgm que se expandiu massivamente, é a
televisdo que permite uma maior proximidade engrealiticos e os eleitores, e que garante

também uma maior celeridade na transmisséo da gemsa

Por ultimo, no que consideramos a fase da comuimcpglitica p6s-moderna, surgem
meios de comunicacdo de massa como a internet, ahpem uma nova gama de
possibilidades comunicativas. Se na comunicacatiqgsooderna o grande desenvolvimento
se verificou devido a televisdo, na comunicacaoitipal pés-moderna o grande
desenvolvimento centra-se na diversificacdo doosnde comunicacdo social. A televiséo
continua a ser bastante importante, mas ja nadedejrnal o Unico instrumento onde as
pessoas podem procurar informacéo. Passa a existinaior nimero de canais que difundem
informacéo de forma diversificada e dentro da pedglevisdo nascem varios outros tipos de
programas que difundem informag&o e mensagenscpsliPara além disso, surge a internet
e, com ela, um rol imenso de locais onde se ermmntnensagens politicas. Surgem os

jornais on-line, os sites de opinido, os blogs,oatybe, etc. Toda esta panoplia de meios
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permite ao publico procurar informacgdo e ter umepapais activo no sistema politico. O
publico j& ndo se limita a ver a informagédo quedherem transmitir, mas pode ele proprio
procurar varios angulos sobre determinado assutramemitir conteudos politicos de acordo
com a sua visao. O publico pode expressar a sm#opem blogs, pode debater com outras
pessoas em féruns, pode inclusive dirigir mensag@sslideres partidarios nos seus sites
oficiais etc. Existem inUmeras possibilidades daiblico interagir com o sistema politico,

pelo que também se torna mais exigente, mais pgeesanais critico.

Nesta fase, muitos dos conteudos transmitidosedrda televisdo sdo imediatamente
disponibilizados na internet, permitindo dessa fouma maior e mais rapida difusdo dos
conteudos politicos. Num estudo recente de BluneleGurevitch (2005), os autores
argumentam que entramos numa “era de indetermifjsmaoqual a politica se tornou mais
absorvente e a comunicagdo politica se tornou mmidds complexa e fluida do que
anteriormente era. Como refere Geoffrey Baym, ‘@sdiras que estruturavam o campo da
comunicacao politica dissolveram-se largamente’yifidain Baumgartner e Morris, 2008:
23),. Actualmente, e contrariamente a visdo dos &0 a politica e 0 entretenimento ja nao
sao vistos como contrastantes, as noticias jaéraade ser diferentes do entretenimento. O
entretenimento assume um papel no sistema politgiramente novo e desafiante que

comeca a despertar a atencado da comunidade @antifi

2 .3 — A mensagem politica

O processo comunicacional compreende varios el@sientemissor, o codificador, a
mensagem, o canal, os ruidos, o descodificadogceptor e o feedback. De todos estes
elementos, a mensagem torna-se um elemento fupaial,encerra em si mesma o objectivo
do processo comunicacional, ou seja, a comunicacaae porque se pretende transmitir
uma determinada mensagem.

Entendemos entdo por mensagem o0 que se pretentileapasu comunicar, € “a
traducdo de ideias, objectivos e intengdes numgoddnum conjunto sistemético de
simbolos”. (Berlo, 1985: 60).

Por mensagem politica, entende-se aquela que pwdsunacdo de ou sobre um
elemento do sistema politico. No fundo, a mensagenma parte da comunicacdo que

transporta informacao de e sobre um partido, catalidu organizacdo politica. A mensagem
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politica pode ser aquela que é difundida por eléosedo sistema politico, mas também
aguela que, sendo produzida por elementos exterresse sistema, versa sobre politicos,
factos ou organizacdes politicas. Ricardo ArauljoeilPe referiu na conferéncia “Satira
Politica — Fins e Efeitos na Sociedade” realizaddSCSP em Junho de 2009 que quando
esta a fazer sétira politica ndo esta a fazergmlitem tem qualquer interesse nisso, contudo,
mesmo nao estando a fazer politica, ao fazer galiica estd a produzir mensagem politica

no sentido em que a politica é a tematica da mensgge esta a transmitir.

Ao longo do tempo, a mensagem politica foi confdadtom propaganda politica.
Contudo é importante perceber que se tratam de clmigeitos distintos. Apesar de
“dificilmente uma comunicacao politica cumprir autbjectivo que ndo seja o da persuasao”
(Sena, 2010; 31), a propaganda pode ser uma memsagj@ica. Contudo, a mensagem
politica pode n&o ser propaganda, uma vez que cosEeito € muito mais amplo.

Numa cultura cada vez mais audiovisual, em que andlmte politico €
recorrentemente utilizado, as mensagens assumepajpehcentral na comunicacéao politica e
podem ter um caracter positivo ou negativo de acaam a estratégia utilizada pelo seu
emissor. Actualmente, as mensagens “actuam contftostheuristicos, preenchem a falha
informativa que existe entre a maioria da audiémpia dificilmente ird ler manifestos
partidarios, organizacionais ou até declaracOesb@etivos, ndo ira aceder aos websites e ira
relembrar muito pouco ou nada sobre os assunteergidos através dos canais noticiarios
tradicionais” (Lilleker, 2006; 123). Lilleker acréal que o publico ndo concede muita
importancia as noticias politicas e as mensagengsoddas mesmas. Se esta visdo estiver
correcta, torna-se importante para o sistema polé&nhcontrar outras formas de transmitir as

suas mensagens, para que estas sejam recepcipeidasdiéncia com sucesso.

A sociedade actual vive rodeada de informacao, mumdo cada vez mais complexo,
e € possivel que a complexidade das mensagens,cbam o crescente numero de
informagdes transmitidas nelas, sejam factores igdazam as audiéncias a rejeitar as
mensagens politicas. O descrédito da populacativesteente aos actores politicos pode
também ser um factor a analisar. E possivel que ommeasagem seja mais facilmente

apreendida se o seu emissor nao for um actorquoliti

O sucesso da transmissdo de mensagens politicednaente podera passar pela sua
simplificacdo. Se a mensagem for simples, curteé édivertida”, podera ser aceite por um

maior nimero de elementos. E importante analistost@stes aspectos, para que possamos
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verificar quais 0os meios mais eficazes de transmisle mensagens e qual o melhor formato
para as mesmas.

A mensagem politica pode ser difundida pelos maigagtos meios de comunicacao
social, desde jornais, televisdo, radio ou até gesteiais. Para Lilleker, “na sociedade
moderna, as mensagens estdo em todo o lado. Ebasras@smitidas por organizagbes
corporativas e politicas numa tentativa de alteraromportamento dos seus receptores”
(Lilleker, 2006; 123), pelo que se torna cada vedsnimportante analisar as mensagens, e
mais particularmente as mensagens politicas, emstod meios através dos quais estas
possam ser transmitidas. Os meios utilizados paraunicar tém vindo a evoluir ao longo do
tempo e nas Gltimas décadas esse crescimento temesponencial. E importante que a

analise da mensagem politica passe também pelos nmwios que tém surgido.
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CAPITULO Il - A POLITICA NO HUMOR

3.1 — Sobre o humor

O humor é um tema bastante discutido e estudadedpiars ciéncias, particularmente
pela psicologia, pelo que podemos encontrar vangicacfes e teorias complementares
sobre o riso e 0 humor. Estes dois conceitos estéwmamente ligados, mas a sua génese €
diferente, pelo que é importante distingui-los. i€oré a expressdao do humor, é a sua
consequéncia, € um fendémeno muscular que consisteegpasmos de contraccdo e
relaxamento dos musculos faciais em correspond@oomos movimentos do diafragma. O
riso € algo que o humor pode ou ndo produzir, podstir humor sem que o mesmo se
traduza no riso, ou mesmo sorriso. A expressacafido humor foi inclusive desenvolvida
por Descartes no artigo 124 dbe Passions of SouContudo ndo € meramente o riso que

interessa ao nosso estudo.

Consideramos o0 humor muito mais que uma reaccéma.fidla mesma linha de
pensamento, Doris Graber afirma que “existe muitdsnmo humor do que simplesmente
fazer algo que provoque o riso” (Graber, in Baunmgare Morris, 2008: 233). A ideia que
esta por tras do que fez rir € muito mais impoealt que a sua consequéncia imediata.
Existem varias definicdes de humor e uma das ogsnidais partilhadas € a de que o humor é
a exposicdo publica do que deveria ser a realidade,contraponto com aquilo que
efectivamente é. Seguindo esta definicdo, o hum@sté como um reflexo da sociedade, com
o objectivo de a ajudar a reflectir sobre si prépB, entdo, algo potencialmente analitico,
critico e racional. Apesar desta ideia consensubhlymor pode ser visto sob varios prismas.
Por isso, John Morreall divide a génese do humotrémteorias: a teoria da superioridade, a
teoria do alivio e a teoria da incongruéncia (Malrd987). Estas trés teorias permitem
compreender os motivos inerentes a producgéo de teregplicar o seu funcionamento em

situacOes diferentes.

A teoria da superioridade vigorou até ao século IX¥Ifoi partilhada por Platao,
Aristoteles, Quintillian e Hobbes, entre outrostaEsoria defende que o ser humano se ri por
causa dos seus sentimentos de superioridade egéoelas outros, e as suas enfermidades. A

teoria da superioridade foi recuperada com o arestio do humor étnico actual, que se
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baseia nas diferencas culturais, mas cuja basésdcéro sentimento de superioridade de
guem ouve a piada perante a imagem cultural redtxata

A teoria do alivio surge no século XIX com o trdtmalde Herbert Spencer, que
desenvolve a ideia de que o riso é uma forma #ldera de energia. Contudo torna-se mais
conhecida com o trabalho de Freud, #kes and Their Relation to the Unconsci@iaeud,
2001). Neste livro, publicado pela primeira vez @005, Freud defende que a energia
libertada através do riso faculta prazer, pois enopa energia que seria, de outra forma,
utilizada para reprimir actividade psicologica. kteefere que muitas piadas sdo um acto
momentaneo de agressao dirigido agueles que dep@es sobre nds (seja uma pessoa, uma
ideia ou uma instituicéo), sendo que nesse monmegdibertamos desse poder. O humorista
portugués Ricardo Araujo Pereira também consideea“g comédia nos alivia do fardo da
existéncia lembrando-nos que esse fardo existed(jarPereira, 2009), remetendo para a
ideia base da teoria do alivio.

Quase em simultaneo com a teoria do alivio, surgeosia da incongruéncia,
defendida por autores como Francis Hutcheson, Kactippenhauer e Kierkegaard, entre
outros. Esta teoria defende que o humor €, nunmaepa analise, a percepgdo do que €
incongruente. O humor é produzido com base na peficedo humorista daquilo que €&
contraditorio entre 0s Nnossos actos e as regra®aadade, ou 0S NOSSOS actos e as nossas
afirmacoes.

Segundo a teoria da incongruéncia, o ser humanquaindo vé retratada em
determinada piada uma atitude frequente e normed paser humano, mas que em
comparacdo com uma outra atitude que deveria adoptada se torna ridicula. Sé quando o
humorista expde as duas realidades é que o espep&debe o quao ridicula ou disparatada
determinada situacdo €. Esta teoria permite-no yarmor como uma forma de expor as
incongruéncias da sociedade e parece-nos ser aprafxiada para o nosso estudo visto que

a maioria das piadas criadas actualmente respeitacabase desta teoria.

Consideramos que o humor esta directamente rekdioocom a sociedade e com 0s
aspectos culturais de uma determinada populacdmnr, ao demonstrar uma sociedade
alternativa, permite-nos compreender o ridiculo dilterminadas situacdes da nossa
sociedade, dando-nos dessa forma as ferramentas @drerarmos. O humor € intrinseco a
um determinado grupo cultural, pois s6 conhecengaabo social, 0 espectador conseguira
compreender a ironia da piada. Por este motivotanypiadas, quando traduzidas, nao

funcionam. Neste sentido, Critchley afirma que tonlor € um jogo em que os jogadores sO
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jogam com sucesso quando ambos entendem e seguegras’ (Critchley, 2002; 4). Esta
afirmacéo remete-nos para uma ideia também corslegistie os académicos que estudam o
humor, que é a sua caracteristica de unido. O hyraca ter sucesso, tem de ser produzido
com base em conhecimentos ou sentimentos comungaper da audiéncia. O emitente da
piada humoristica sé tem sucesso quando o queodiz ger facilmente compreendido pela
audiéncia, tendo em conta os ideais socialmentiuiitos. Se a audiéncia ndo entender as
bases sociais inerentes a piada, entdo nao irareemgg-la. Westwood e Rhodes vao mais
longe no que se refere a importancia da partilheodéecimentos. Para os autores , “o humor
lembra-nos da possibilidade de sermos excessivosiranas nossas manias e loucuras e
relembra-nos das nossas fragilidades, mas tambémim@a as pessoas com base nos seus
entendimentos compartilhados, da-nos uma forma goohel expressao, quebra as barreiras
sociais (mas claro que também as consegue erguargmizades e cria metas” (Westwood,
2007; 44). O humor pode entdo ser um ponto de wenfte a audiéncia, pode criar lacos e ao
nivel da transmissdo da mensagem este sentimermte éxtrema importancia, pois a
mensagem é mais facilmente assimilada pela audiéne@ndo esta acha que transmite o

pensamento e sentimentos gerais.

Apesar de o humor poder ser utilizado como uma dode unido entre a audiéncia,
nem toda a producdo de humor tem outputs positovbsimor, tal como os autores referiram,
também pode criar barreiras, expor fragilidadesm@ndiir a pessoa ou comunidade alvo da
piada. Num estudo baseado na importancia do huarargefectividade do grupo, Romero e
Pescosolido seguem esta linha de raciocinio, indizague o humor pode ser visto como
“uma espada de dois bicos porque 0 que tem piadaupaa pessoa pode nao ter para outra,
algum humor pode ser visto como um ataque, ou glgo desmoralize. O humor pode
também ser utilizado para desviar as criticas, aa giminuir ou desvalorizar uma critica”
(Romero, 2008). Os autores optaram por abordar mohwna Optica dos seus outputs
positivos. Sera também essa a abordagem dest®eapabar de ndo estarmos a realizar um

estudo sobre efeitos.

3.1.1 — A Satira

Existem varios géneros humoristicos, varias téstliferentes para produzir humor. O

nosso estudo centra-se em estudar mais atentamesdiiira, pois € este o género utilizado
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maioritariamente no humor politico. A sétira € wstile que esta mais inclinado para colocar
guestdes do que para apresentar respostas e odigimgue de outras formas de humor “é o
propdésito moral do satirista, o seu desejo degiowimundo. O autor, o guionista, o actor ou
o humorista de stand up tém uma visdo do comport@nmaoral que as pessoas e a sociedade
deveriam ter, e fazem-no contrastar com o queoelela, véem como 0s vicios e as loucuras
da época” (Ogborne, 2001).

A sétira ajuda o espectador a ver as outras pesko&sma diferente e quando se
refere & sociedade permite ao espectador reflgatire o seu préprio comportamento, uma
vez que este faz parte do grupo retratado. O Hatitbrna publico o que muitos ja pensaram
mas nao conseguiram verbalizar, torna publicosspsaos mais ridiculos da sociedade, pois
independentemente das varias formas ou tons cone queduzida, a satira tem sempre o
objectivo de ridicularizar (Scott, 2005).

Quando nos referimos a satira, temos entdo dedaldois aspectos: a ridicularizacao
enguanto meio e a mudanca social enquanto fimehesttido, € importante ndo subestimar o
papel da ridicularizagdo, pois as suas consequ&po@em ser bastante relevantes no que diz
respeito a mudanca social. A satira utiliza a uldidizacdo como o gatilho que podera
consciencializar a populacéo e despoletar a mudzogal.

A ridicularizacdo € um dos aspectos que a madonfautores refere quando define
satira. Gray, Jones e Thompson também referemcaldadzacéo, ao definir satira como uma
“agressao verbal em que um aspecto da realidatigibése exposto ao ridiculo” (Gray, 2009;
12). Porém, vao mais longe ao indicar que é imptatalenotar dois aspectos inerentes a
séatira: o ataque verbal e o julgamento feito aeabjalvo de ataque. E o julgamento feito ao
objecto alvo de ataque que permite a sétira ter comaponente de mudanca positiva. O
objectivo da satira ndo é a negatividade, se cefomsistiria apenas um ataque. Contudo,
verificamos que na satira existe sempre uma conmpenge julgamento que permite ao
espectador retirar elacdes sobre os comportamesttasados, e proceder a sua alteracdo. O
facto de a satira ser uma forma de critica ao pedtbelecido, e de realizar essa critica
através do entretenimento, torna-a uma forma deusmacao politica bastante forte. Alguns
estudos, como o de Lyttle, sugerem que a ironiduroor aumenta o poder persuasivo da
mensagem, em parte porque permite a existénciadedistrac¢do relativamente aos contra-
argumentos (Lyttle, 2001).

A sétira ndo tem necessariamente de ser parédsegjaundo tem necessariamente de

ser humoristica ou de imitacdo. Contudo recorrenas as caracteristicas com bastante
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frequéncia, pois 0 humor, assim como a imitagcdanpem a satira ter mais sucesso e ser

mais facilmente aceite pelas audiéncias.

A séatira é um género humoristico que com recursinigacdo, ao humor e a
ridicularizacdo pode ter um efeito de conscienzaaiio da populacdo e de mudancga social. O
principal objectivo da sétira é precisamente a sigdo publica do ridiculo, para que o
mesmo deixe de existir. Porém, muitos humorisigs, grincipal objectivo € produzir humor,
recorrem a utilizacao da satira, assumindo desszfduas funcdes: uma de entretenimento e

outra de intervengéo social.

Este género humoristico pode utilizar varias té&sigara chegar a um mesmo fim.
Essas técnicas passam pela abordagem feita aaidost as personalidades ou entidades
focadas. O satirico pode utilizar uma diminuicdo psoa abordada, dando-lhe menor
importancia do que aquela que efectivamente tema, @anseguir minimizar essa pessoa ou
entidade. Pode utilizar a técnica oposta, ou sejmflacdo, dando maior importancia a
determinadas caracteristicas para poder realcsgussdefeitos. Por ultimo, pode utilizar-se a
técnica da justaposi¢cdo, em que é dada uma equival@ duas pessoas ou situagbes de
importancias diferentes, para que a pessoa de tamuia superior possa ser minimizada.

Independentemente das técnicas utilizadas, a s&dgame um papel relevante na
nossa sociedade na medida em que nos permite pah@ressa mesma sociedade de forma
analitica e critica. De acordo com Ricardo AralgmeiRra, “a satira distorce a realidade de
uma forma grotesca. Mas apesar de ser uma distgrofesca da realidade, devolve-nos a
realidade as vezes de uma forma mais clara doguil® @ue ela era” (Araudjo Pereira, 2009),
Ou seja, a satira € uma ferramenta que pode $iead#é para chamar a atencao da populacdo
para a sociedade e que permite fazer uma anélima caquilo que podera ser melhorado.

3.2 — A politica no humor

Existem opinides diversas sobre a influéncia e mdpaia da televisdo de
entretenimento para a sociedade. Neil Postman diefeue corremos o risco de nos
entretermos até a morte (Postman, 1986) e queia &rgre o entretenimento e a informacéao,
desenvolvida maioritariamente no seio televisiva, diminuir o dialogo entre o publico e
fazer aumentar a indiferenca das audiéncias. Conaxstem autores com opinides opostas.

Simon Critchley considera que o humor tem um poaessianico. No seu lividn Humor —
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Thinking in Action o autor defende que o humor é extremamente iamertsob dois
aspectos: primeiro, “as pequenas explosdes de hangue chamamos piadas, fazem-nos
recair sob um mundo que nos é familiar e ondelpantios praticas e significados implicitos
na nossa cultura” (Critchley, 2002;16); em seguhdmr, o humor “ indica como essas
praticas podem ser transformadas ou aperfeicoddasynstra como as coisas poderiam ser
de outra forma. O Humor revela a situacédo e ind@ao essa situacdo pode ser alterada”
(Critchley, 2002: 16).

O humor, visto muitas vezes como futil, € uma femma de denuncia, reflexdo da
sociedade e do poder politico e pode em muitasi@@saser 0 Unico espago aberto para a
critica e reflexdo em algumas sociedades. Quandoéngossivel transmitir determinadas
ideias, por ndo ser socialmente correcto, € atrdgdsumor que muitas pessoas conseguem

ser verdadeiras e exercem o seu direito de expressd medo de represalias.

No que diz respeito a politica, o humor torna-selacaez mais importante,
especialmente. Numa época em que 0s programassiabsvsobre humor politico proliferam
e tém cada vez mais sucesso entre as camadasovens da sociedade. Cada vez mais se
fala do distanciamento dos jovens relativamentel@iga, assim como dos baixos niveis de
participacdo politica. Ora os programas de humorusda fonte de aproximacao entre este
tipo de publico e as tematicas politicas. A aud&rao assistir a um programa de humor, nao
estd a espera de ser confrontada com ideias pelitiesta a espera de ser entretida.
Provavelmente, nunca iria assistir a um progranja contetdo fosse meramente politico,
pelo que ao assistir aos programas de humor est&®a& ser entretida, como também a

receber conteudos politicos que de outra formarpodéo receber.

O humor permite a transmissdo de contetdos pditiecuma forma muito mais subtil
e talvez até mais eficaz do que um programa infovanaWhaley e Holloway defendem que
0 uso do humor pode ajudar a transmitir um ponteista politico, ndo s6 de forma vigorosa
mas também concisa (Whaley e Holloway: 1997), sedasso mais facilmente incorporada
pela audiéncia. Para além do préprio meio de tresssm ser mais apelativo, os programas de
humor podem ser bastante persuasivos, pois a aialigode ficar com a percepcao de que
mais pessoas pensam como o0 humorista e se umaa EdsEr que mais pensam como ele
fica mais entusiasmado com a ideia e defende-amsai® veeméncia. “Qualquer analise das
implicacbes politicas da comédia tem de ter emacgoe o humor é tanto pessoal como
imediato e que cria uma ligacdo entre o humoristaadiéncia” (Odysseos, 2001: 720).

Nesta situacdo, a ligacdo entre o humorista e &meid pode levar a uma situacao de
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contagio: para nao se sentir isolado, um elemeataudiiéncia defende mais acerrimamente
uma ideia que foi transmitida por um programa dendmue dessa forma acredita que é

socialmente aceite.

A ideia de contagio parece indicar que a audiésmipe o pensamento que julga ser o
aceite pela maioria da populagdo, mas a verdade @ csatira requer um grande estado de
conhecimento e participacdo mental da audiéncia.

A audiéncia dos programas de humor com conteuddiicpe tem de ser uma
audiéncia consciente da realidade politica, tenestar informada; caso contrario nao ira
conseguir compreender as piadas transmitidas. daxisvarios tipos de programas
humoristicos com conteudos também diversos, ompéca audiéncias com conhecimentos
distintos. Possivelmente, sera necessario ter umrmanhecimento politico para entender
alguns programas de humor do que para entendeosouBorém, todos os conteudos
transmitidos, para que sejam compreendidos requaneonhecimento por parte do publico.
N&o estamos por isso a falar de uma audiéncia tdessisada e seguidora do que é
transmitido, ndo consideramos que os programasia®hsigam a teoria hipodérmfcaao
basta apenas “atingir” a populacdo com uma detewhaindeia para ela seja influenciada. A
audiéncia destes programas tem a capacidade éetirefiobre a piada que é transmitida e
reconhecer a sua veracidade ou ndo concordar ¢defeaque esta por tras da piada. A satira
“ndo s6 oferece criticas politicas relevantes camecoraja 0s espectadores a «brincarem»
com a politica, a examinarem-na, testarem-na etiqnas em vez de apenas consumir a
informacé&o” (Gray; 2009; 11). Ou seja, os prograndas humor conseguem tambéem
dinamizar o pensamento politico, no sentido derlavaudiéncia a questionar determinadas
situacdes. Por vezes, é necessario que alguéne nigala determinada situacdo para que ela
passe a ser examinada mais atentamente. E issmgjymogramas de humor fazem:
demonstram as incongruéncias politicas, para qaadiéncias possam fazer a sua analise.

A satira pode também servir de incentivo a visaghio de outro tipo de conteudos
politicos. Por exemplo, se num determinado prograéenaumor for retratada uma situagéo de

um discurso politico, € provavel que a audiéncesdcainda ndo tenha visualizado esse

2 A Teoria Hipodérmica, também conhecida como adetas balas magicas, foi popularizada a partka®o e
seguia a no¢do de estimulo-resposta. Ou seja, \vidgi@na ideia de que as informacdes eram trandastsem
qualquer tipo de ruido ou interferéncia e que déviduos reagiam a essa informacéo da forma peepelos
emissores da mensagem. A teoria hipodérmica esSthaimente ligada a psicologia behaviorista em, que
individuo submetido aos estimulos da propagandéapagenas responder sem oferecer resisténcia. @sbre
teorias da Comunicacéo, ver SANTOS, José RodrigaegComunicacapColeccdo Mocho, Prefacio, Outubro
2001.
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discurso) realize uma pesquisa posterior para peelea situacao real e compara-la com a
retratada no programa de humor.

E importante denotar que o humor n&o tem por diegequalquer tipo de propaganda
politica. O que faz é trazer a discussdo sobrardetadas questdes para o foro publico. A
sétira pode por isso ser considerada um "meio deretirar do nosso estado de apatia ou
indiferenca, € um meio através do qual os cidaddmdem tornar-se mais criticos e
conscientes” (Gray, 2009; 15). O humor politico @padlancar temas de debate no seio da

audiéncia e torna-la mais activa no panorama politi

Uma das principais vantagens dos programas de huwmdoro politico € a sua
capacidade de aproximacdo da populacdo com aadalidolitica e o desenvolvimento da

discussdao politica na esfera publica.

3.3 — A Sétira televisiva

A presenca da tematica politica nos programas deohipermite as audiéncias
aproximarem-se do panorama politico. Esta aproX@mapssui ainda mais impacto quando é
a televisdo o meio pelo qual é difundido o humolitipo. Como referem Negrine e
Papathanassopoulos, “os politicos tentam comueigaftuenciar os cidadaos e a forma mais
primaria de o fazer é através da televisdo” (NegenPapathanassopoulos, 1996; 53). Os
politicos utilizam a televisdo como meio difusorideias, pois sabem que ao fazé-lo estdo a
abranger uma grande quantidade dos eleitores eult&mao e com um baixo custo. Por outro
lado, os eleitores também procuram informacéao ipalita televisdo, pois € um dos meios
mais acessiveis para obter informacédo. A televiséw-se, desta forma, o difusor de satira

politica com mais impacto.

O surgimento da televisdo veio alterar completamemtvida em sociedade. A
massificagdo da televisdo permitiu que a maiorgapgsoas no mundo ocidental tivesse uma
em sua casa e que esta passasse a ser o meiogeissdio de informacao por exceléncia.
Neste sentido, a comunicacao politica acompantsmeiadade, utilizando cada vez com mais
frequéncia este meio para difundir ideias. Fernabaloral desenvolve esta ideia num artigo
publicado no jornal «Diario Econémico», quando mefgue “a sociedade do espectaculo, de
gue falava Guy Debord, implantou-se definitivamemfgartir dos anos 60 e a televiséo, esse
lugar magico a frente do qual se reuniam as faspitiarnou-se o referencial pelo que se

comecou a guiar a politica” (Sobral, 2004).
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A satira politica segue 0 mesmo caminho: tornaasa cvez mais visivel quando
praticada em televisdo. E alids “na Tv satirica gneontramos algumas das analises do
panorama politico mais inteligentes, complexas a/qantes, assim como as vezes mais
refrescantes e Unicas sobre a politica” (Gray, 26@9. Os humoristas tém liberdade para
evidenciar alguns angulos sobre determinado teraasjornalistas ndo possuem e por iSso a
interpretacdo que fazem da politica pode ser da tmma complementar a que é transmitida
nos meios de comunicagdo tradicionais, tornandafsdd mediatica da politica mais
completa. E na televisdo satirica que mais facitemeonsegue ser transmitida a contradic&o
do discurso politico, através de videoclips reais @oliticos ou sketches humoristicos e até
da evidenciacdo de determinada posicdo. Apds adtrda posse do ultimo Governo em
Portugal, foi difundido um sketch humoristico quansmitia o discurso do primeiro-ministro
contabilizando a quantidade de vezes que 0 mesamumpciava a palavra dialogo. O sketch
pretendia evidenciar a diferenca de comportamentoredacdo ao primeiro-ministro José
Sdcrates, insinuando que nos ultimos quatro andegiglatura maioritaria o governo nao
tinha tido a capacidade de dialogar, enquanto égimpa legislatura sem maioria absoluta
este ja seria um critério a valorizar. Ora estal@wiacdo nao teria tanto impacto se o seu

meio difusor nao fosse a televisao.

Quando funciona, a televisédo satirica € um dosrgemeais proeminentes usados para
compreender a variedade de realidades politicamitpedo-nos ter acesso a outro tipo de
abordagem que ndo a tradicional. Torna-se por igpmrtante desenvolver estudos que

permitam conhecer melhor este novo meio de traséimida mensagem politica.

Apesar de a satira estar muito presente na literaha televisdo a sua presenca tem
sido muito reduzida. Este género humoristico teseseus primérdios nas televisdes
americana e inglesa. Porém, mesmo nestes paisasea@ucao foi muito lenta ao longo do
século XX, comecando apenas a ter maior visibikdagartir da década de 90 com o canal

de cabo Central Comedy.

Apesar de a satira televisiva ndo ter estado piesea televisdo desde os seus
primordios, é possivel identificar alguns avancosgue diz respeito a satira na televiséo,
nomeadamente na americana, que impulsionou pastembe 0s restantes paises. Até a
década de 70, as cadeias televisivas, que depeddiaasiado dos seus patrocinadores, viam
o humor politico como uma ameaga passivel de ofendeespectadores e afastar os
investidores. Porém, na década de 70 esta memtalidadou e a satira televisiva comecou

finalmente a conquistar o seu lugar no meio televidNesta década, as cadeias televisivas
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comecaram a ver nos programas com caracter somialmgio de atingir as grandes

audiéncias, principalmente se tivessem um car&atmoristico. Nesse sentido nasceu a série
«All in the Family», pioneira na satira social dipoa. Esta série baseava-se na historia de
uma familia residente num bairro tipicamente amaei¢ e poderia ser igual a qualquer outra
nao fosse o conflito geracional patente ao longaoda a série, que por si s satirizava a
sociedade e politica da época. Nesta série, eheelis conflito entre uma geracdo mais

conservadora e outra mais liberal, que permitiangliaa atencdo para assuntos socialmente

muito relevantes.

Na década de 80, surgiu outra série televisivateido também uma familia, mas que
viria a tornar-se um dos programas de satira deré&efia pelo mundo inteiro: «Os
Simpsons». Esta série veio trazer uma lufada flesso para o panorama televisivo, era uma
série de comédia que parodiava a propria televi@@oautores perceberam que parodiar a
sociedade e a politica era perfeitamente possiéando uma comédia com base nos
produtos televisivos: séries, telejornal, anuncess, Esta série, recorrendo a satira social e
politica, tornou-se um icone por todo o mundo, seimdlusive frequente descrever-se a

televisdo a partir desta altura como «post- SimpIdfv.

Durante os anos 70 e 80 a industria televisivagmatelerar a satira, integrando-a em
algumas «sitcoms» e utilizando-a na caracterizdedoersonagens «idiotas» sem muito para
aprofundar. Contudo, foi também aprendendo a datudiéncias mais pequenas com um
humor mais apurado, mais agressivo, que foi clanéeraesenvolvido na década de 90.

A ascensdo do canal televisivo Comedy Central veigdar completamente o
panorama humoristico da televisdo americana naddéda 90 e consequentemente a sétira
televisiva. Este canal estabeleceu como estratiégmarketing a utilizacdo do humor politico
e da sétira que até entdo eram residuais, mesnelavisdo por cabo. Em 1992 lancou o
programa «Indecision 1992», que fazia a cobertaraldicdo presidencial e cujo objectivo
seria demonstrar que as noticias podem ter um tearéémico. Seguindo esta linha de
pensamento, desenvolveu mais tarde um slogan queeasterizaria como «Same World,
Different Take» (O mesmo mundo, visdo diferente)programa «Indecision 1992» foi o
primeiro de uma longa lista de programas de hunwmbitigp difundidos por esta estacao
televisiva, em 1993, surgiu um dos programas maipoitantes na histéria da satira
televisiva, «Politically Incorrect». Este progranagresentado por Bill Maher, foi o primeiro
talk show hibrido de entretenimento politico e cazava-se por uma discussao seéria, mas

em simultaneo humoristica, sobre a politica, nd padicipavam varios convidados, como
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autores, musicos, comediantes e politicos. Nodndzi década de 90, este programa foi
extremamente inovador, permitindo uma unido ententoetenimento e o debate sério de
assuntos politicos no qual participavam quer eapstaEis no assunto, quer pessoas sem um
conhecimento profundo de politica. A partir do matoeem que este programa foi difundido,
a Comedy Central, vendo o éxito do mesmo, tornsétisa politica a sua imagem de marca,
langcando programas como «The Daily Show», «Southk»Pa«That's my Bush!»
«Chappelle’s Show», «The Colbert Report» e «Lil5SBu.

Um dos maiores éxitos deste canal foi o prograntae «Daily Show», inicialmente
apresentado por Craig Kilborn, mas que sé viridirga o seu auge quando Jon Stewart
assumiu o papel de apresentador do programa, eth ROPartir desta altura, e durante a
primeira década do século XXI, o «The Daily Shovesgou a ser um verdadeiro ponto de
referéncia para a satira televisiva e até paraticprjornalistica. Segundo Lauren Feldman o
“The Daily Show” tornou-se num “incidente criticady seja, um acontecimento que permitiu
aos jornalistas reavaliarem as regras e principiesditam a pratica profissional e jornalistica
(Feldman, 2007).

Apbs o sucesso da Comedy Central, outras cadéegsteas comecaram também a
apostar na satira televisiva, nomeadamente a HB@, grogramas como «Dennis Miller

Live» em 1994. Actualmente este € um género tel@vigilizado em todo o mundo.

Em Portugal a sétira politica televisiva atingisem auge durante o ano de 2009 com o
surgimento de «Gato Fedorento Esmilca os Sufragiogsimeiro programa de sétira politica
nacional com a participacao de varios actoresipadit Este foi, alias, o primeiro programa de
humor nacional a conseguir entrevistar a maiorencipais actores politicos nacionais da
altura, como Santana Lopes, José SOcrates, Franosea, Marcelo Rebelo de Sousa ou

Jeronimo de Sousa.
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CAPITULO IV — A CARACTERIZACAO DA TEMATICA POLITICA NOS
PROGRAMAS DE HUMOR

4 — Operacionalizacéo do corpus de analise

Passamos neste capitulo & exposi¢do da analistados, de acordo com os métodos
referidos anteriormente. Iremos analisar cada égsjtrealcando sempre ndo s6 os dados
totais recolhidos através da analise dos trés anogg, mas também os dados individuais de
cada programa. Iremos entéo apresentar os dadd#o com 0s objectivos especificos de
cada hipotese. Comecamos por apresentar os aqtotggos visados nas mensagens
politicas emitidas pelos programas de humor; adelga da politica nacional versus politica
internacional; o papel da ridicularizacdo dos adqgroliticos na descredibilizacdo da classe
politica; a personalizacdo das mensagens politicearicatura das mensagens politicas e, por
fim, iremos analisar a cobertura mediatica versusolaertura humoristica das tematicas
politicas.

Como ja foi referido anteriormente, utilizamos cocoopus de andlise neste estudo as
imagens televisivas dos programas “Diz Que E unmééie de Magazine” séries 1 e 2 e “Os
Contemporaneos” série 1. A extensdo destas imaggageflectida no Quadro ,1 através do

qual é possivel verificar o nUmero total de program sketches politicos analisados.

Tabela 1 — Quantificacdo do Corpus de Analise

Tempo total
N° de dos sketches

N° de programas | Sketches analisados
Diz Que E Uma Espécie de Magazine 1 13 38 1:16:38
Diz Que E Uma Espécie de Magazine 2 12 36 1:07:52
Contemporaneos 13 16 0:49:42
Total 38 90 3:14:12
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Analisamos no total 38 programas, 13 programas Qie E uma Espécie de
Magazine série 1, 13 programas de Os Contemporané@dsprogramas de Diz Que E uma
Espécie de Magazine série 2.

O numero de programas emitidos de cada um dos gmagr humoristicos €
praticamente idéntico. Contudo, 0 mesmo ndo acerdem 0s sketches de teor politico que
estes programas produziram. Dos 90 sketches comptdico analisados, 38 sdo do
programa Diz Que E uma Espécie de Magazine sér86 o programa Diz Que E uma
Espécie de Magazine série 2 e apenas 16 do progben@ontemporaneos. Este programa
humoristico transmitiu pouco mais de um sketch ¢eon politico por programa, havendo
inclusive dois programas nos quais ndo houve nergkatch de teor politico. Percebe-se de
imediato que a mensagem politica assume um papg& mais preponderante no programa
Diz Que E uma Espécie de Magazine do que no pray@snContemporaneos, visto que em
ambas as séries o programa Diz Que E uma Espéciadazine emitiu em média trés

sketches politicos por programa semanal.

No que diz respeito ao programa Diz Que E uma HEsple Magazine (ambas as
séries) achamos relevante realcar desde ja umaifesgade do seu formato. Como ja foi
referido anteriormente, este programa é constitpmoquatro partes diferentes, sendo que
uma delas € o Telejornal. Esta parte do prograenaem meédia quatro minutos de exibicéao e
assume o formato de um Telejornal ficticio onde c@mounicadas varias breves noticiosas.
Em cada Telejornal aparecem varias noticias solresv factos ou actores politicos.
Contudo, consideramos no nosso estudo O Telejoomab um Unico sketch politico, apesar
de as tematicas politicas visadas poderem sersds/epareceu-nos que nao seria adequado
dividir este sketch em vérios, devido ao seu foomldeste sentido, realcamos que um sketch
da rubrica Telejornal pode emitir varias mensagmifticas sobre assuntos diversos o que
nos levou a realizar a nossa analise com base meroide piadas politicas emitidas pelos
programas e ndo com base no numero de sketchesloDeesta particularidade, € possivel
encontrar muito mais piadas politicas do que skstcholiticos, pois cada sketch de

Telejornal pode conter varias piadas diferenciadas.
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4.1 — Actores politicos nos Programas de Humor

Com a nossa primeira hipotese, pretendemos verijgais sdo 0s principais actores
do sistema politico visados pelos programas de hurBobre quem incidem as piadas dos
programas de humor portugueses? Serdo os membrdSoderno, devido a sua alta
exposicao mediatica, os mais visados? Ou exighedgonalidades politicas que devido ao seu
mediatismo se tornam matéria recorrente dos pragae humor? Existira em Portugal
alguma tendéncia predominante no que diz respsitoeésonalidades alvo da piada, como
aparentemente existe nos EUA?

Pretendemos responder a todas as questbfes coloedasr esse motivo
desenvolvemos a nossa primeira hipétese: “Os memboo Governo sdo 0s principais
protagonistas dos programas de humor”. Esta hipgbestende aferir se os membros do
Governo, por terem maior propensao para serenmdesepela Imprensa e consequentemente
pelos programas de humor, sdo efectivamente oss aivais visados. Para podermos
apresentar resultados relativamente a esta hipdtesenos diversas variaveis de analise.
Apesar de o Primeiro-Ministro também fazer parteGadwerno e ser portanto essencial para
inferir sobre a veracidade da hipdtese, considesamuee seria pertinente diferenciar o
Primeiro-Ministro dos restantes membros do gov€aaonivel das variaveis em analise), por
este assumir um papel central no Governo e serfigona que se destaca de todos 0s outros
ministros. Dessa forma, desenvolvemos as varialPeiseiro-Ministro e membros do
Governo. Nesta ultima variavel, enquadramos ndasgiiadas politicas relativas aos diversos
membros do Governo (ministros, secretarios de estdd.) reais, como também os sketches
em que séo retratados elementos do Governo fisticgio que, em varios sketches, a piada
nao € dirigida a uma personalidade em particulas sBim as pessoas que desempenham o
cargo. Ou seja, € possivel nos programas de huenificar piadas politicas sobre o Ministro
da Defesa, mas nédo caracterizar o Ministro da Redetual, sendo que neste caso a ideia de

Ministro da Defesa é abstracta.

Elaboramos também as variaveis membros da oposadarcas, Presidente da

Republica, Ex Governantes e actores internacionais.

® Para uma melhor conceptualizagéo consideramos ditico o cargo institucional exercido, recudam
personalizacéo dos titulares desses cargos.
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Foi necessério criar a variavel Ex-Governantesdieao elevado niamero de piadas
emitidas sobre dois ex-governantes portuguesestargarLopes e Anténio de Oliveira
Salazar. Estas duas personalidades politicas assume papel relevante no programa de

humor Diz Que E Uma Espécie de Magazine, emboranptivos diferentes.

Santana Lopes aparece recorrentemente como alpiadas politicas, por ser uma
figura extremamente mediatica e com “potencial’aparaterial humoristico. Anténio de
Oliveira Salazar foi alvo de varias piadas humimmast devido ao programa televisivo “Os
Grandes Portugueses”, através do qual Salazateitd @ela populacdo portuguesa como o
Grande Portugués de todos os tempos, com uma pegeen bastante significativa de 41%
.enquanto o segundo classificado, Alvaro Cunhaltazocom apenas 19,1%.

Gostariamos de ressalvar que existem sketches @gtses politicos ndo se
enquadram em nenhuma das variaveis mencionadagoangnte como, por exemplo,
Marcelo Rebelo de Sousa, que foi inclusive protegarde um dos sketches politicos mais
conhecidos do grupo humoristico “Gato Fedorente&es sketches foram considerados como
Outros na nossa andlise.

Na tabela 2 podemos verificar os dados recolhielagivamente a estas variaveis.

Tabela 2 — N° de piadas de que os diversos actopegiticos foram alvo

Diz Que E Uma Espécie| Diz Que E Uma Espécie

de Magazine 1 de Magazine 2 Contemporéaneos| Total
Presidente da
Republica 13 2 0 7
1° Ministro 9 10 8 27
Outros
Membros do
Governo 16 7 2 25
Membros da
Oposicao 9 3 17
Autarcas 5 12 1 26
Ex-
Governantes 5 6 0 11
Actores
internacionais 13 3 2 18
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Outros 6 1 1 8

A figura individual mais mencionada nas piadas plagiramas de humor em analise
foi o Primeiro-Ministro. Efectivamente, sendo unexgonalidade de destaque no Governo e
sendo alvo de uma enorme cobertura mediatica oeRafMinistro foi, sem duavida, a
personalidade de eleicdo dos varios programas dwram analise, sendo visado em 27
piadas. O Primeiro-Ministro foi, inclusivamente, Gaica personalidade em que os trés
programas em analise apresentam resultados senesh&erificamos que o programa Diz
Que E Uma Espécie de Magazine atinge personaliqaaiégas mais variadas, enquanto Os
Contemporaneos se focam mais na figura do primministro. Das 16 piadas emitidas por
este programa, 8 foram relativas ao Primeiro-Miajsbu seja, 50% das piadas politicas deste
programa sao respeitantes ao Primeiro-Ministrougoidés. Consideramos entdo que ao nivel
de personalidades individuais, o Primeiro-Minisro principal alvo das piadas politicas dos

programas de humor nacionais analisados.

Os autarcas assumiram também um papel muito impertaas piadas politicas
emitidas pelos programas em analise, sendo emitiddstal 26 piadas sobre estes actores
politicos, apenas menos uma piada do que as emiolare o Primeiro-Ministro. Alguns
autarcas, como Valentim Loureiro, foram particulante mencionados. Contudo, as piadas

politicas foram relativas a um grande nimero dareas.

Na sua maioria, as piadas politicas relativamera@tarcas estdo relacionadas com
casos de corrupgdo, assumindo, regra geral, umatag@o negativa. E possivel que este
elevado numero de incidéncias se justifique dewds varios escandalos politicos que
surgiram envolvendo autarcas a casos de corrupgigeepor esse motivo, tenham sido
emitidas tantas piadas com base nestes actoreda Assim, devido ao elevado niamero de
piadas emitidas sobre autarcas nestes programasmgeressante verificar se, efectivamente,
este é um resultado esporadico ou se esta é udéntaa verificada ao longo dos anos.

Os outros membros do Governo foram a terceira wari@iom maior niumero de
incidéncias. Foram emitidas no total 25 piadasesosrmembros do Governo. Mais uma vez,
sendo um grupo de actores politicos com grandeiadtmle mediatica, € possivel que esta
tenha influenciado os guionistas destes programas.

Os actores internacionais foram também um alvoahtstvisado com 18 piadas

emitidas, mais uma do que os proprios membros asigip. Os programas de humor
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nacionais demonstram que ndo estao apenas dirado®mara o sistema politico portugués
mas, pelo contrério, estdo abertos aos varios @ssyooliticos mundiais. Foram alvo de
piadas nos programas analisados personagens golid@mno Fidel Castro, George Bush,

Barack Obama, Berlusconi, Pinochet, Sarkozy, Lal&iva, Saddam Hussein, etc.

Os membros da oposicédo foram alvo de 17 piadasgasli Apesar de serem também
personalidades mediaticas, foram alvo de muito m@ndas que os membros do Governo e
ficaram inclusive atras dos actores internaciortastes dados revelam que os humoristas se
centraram muito mais nos elementos do Governo daqs elementos da oposi¢ao durante o
periodo em analise. A eventual falta de lidereopiasicdo muito mediaticos durante este

periodo poderéa ser a causa do numero reduzidadagpsobre membros da oposicéo.

Foram emitidas pelos trés programas em analise iddag politicas sobre Ex-
Governantes portugueses. Estas piadas, comoi@féoido acima, tiveram como alvo apenas

2 ex-governantes portugueses: Santana Lopes eidmémliveira Salazar.

Santana Lopes é uma figura mediatica propensagacride piadas nos programas de
humor. Existe inclusive um sketch do programa Die & Uma Espécie de Magazine sobre
este fenomeno. O sketch mostra os quatro humogadsiastar escrever algo para o programa,
sem sucesso, consideram que nessa semana naoahdenaallevo para poder ser utilizado a
nivel humoristico. Até que um deles entra na sal& €jJue Santana Lopes langou um livro,
provocando uma explosao de alegria em todos oeoudu seja, o simples facto de Santana
Lopes escrever um livro € para os humoristas @isate para fazer um programa de humor,
0 que demonstra o interesse humoristico desta nmidade politica. Verificamos também
gue um dos skeches mais longos do programa, cara derseis minutos e meio, € também
sobre Santana Lopes, 0 que mais uma vez nos iggdieaexiste potencial para material
humoristico neste politico.

Relativamente a Anténio de Oliveira Salazar, é ingde salvaguardar que o
programa 5 de Diz Que E Uma Espécie de Magazime 2éoi quase inteiramente sobre esta
personagem politica. Os quatro humoristas apras@mta programa vestidos com o traje da
Mocidade Portuguesa e este programa assumiu clarammna postura de critica ao facto de
Salazar ter ganho o concurso Maior Portugués depfencom a maioria dos votos da
Populacao, pelo que julgamos que as piadas e sisedchitidos sobre Salazar foram pontuais.

O Presidente da Republica foi alvo de sete piadasdo que o programa Os

Contemporaneos ndo emitiu nenhuma piada sobre fe GClee Estado. Achamos também
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importante referir que duas das piadas sobre oderés da Republica foram relativas a sua

relacdo com o actual Primeiro-Ministro. Ou sejeRresidente da Republica, apesar de ser
uma figura de destaque no sistema politico portigd® € uma personagem recorrentemente
mencionada nos programas de humor portugueses.

Foram emitidas oito piadas sobre outros actordsiqos, como por exemplo Marcelo
Rebelo de Sousa. Esta variavel teve apenas um ligiramente superior a variavel
Presidente da Republica. Este valor justifica-ses, pgomo ja tem sido possivel constatar
através da analise realizada, os programas de hermétortugal ndo se centram em duas ou
trés personalidades politicas. Pelo contrério, rdedeem piadas sobre um leque muito
alargado de personalidades, tornando o conteudprdgeamas bastante mais rico.

Apdés uma analise as vérias variaveis utilizadas marestudo da nossa primeira
hipotese, podemos congregar e analisar os dadasogugdo permitir inferir sobre a mesma.

Se considerarmos que o Primeiro-Ministro faz palte Governo e somarmos o
namero de piadas sobre o Primeiro-Ministro com iaslgs sobre os outros membros do
Governo obtemos um total de 52 piadas, que comelgmo a uma percentagem de 37%,
relativamente ao numero total de piadas emitidas.

No que diz respeito aos restantes actores politicmso autarcas, Presidente da
Republica, membros da oposicéo, etc. foram emitidastalidade 87 piadas, correspondendo

a uma percentagem de 63%, como podemos verificgraiimo 1.

Percentagem de piadas politicas emitidas sobre
membros do governo vs outros actores politicos -
Gréfico 1

63%

m Primeiro Ministro/ Membros do Governo m Outros actores politicos‘

VerificAmos que o numero de piadas politicas eastigelos programas de humor

sobre outros actores politicos é superior relateram as piadas emitidas sobre os membros
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do Governo. Contudo, sera o tempo dispensado pelo®ristas a outros actores politicos
também superior ao tempo dispensado aos membrgsw#wno? Consideramos importante
cruzar os dados e verificar qual o tempo dispensachila actor politico. A tabela 3 pode ser

elucidativa relativamente a esta situacao.

Tabela 3- Tempo dedicado por cada programa aos dirg®s actores politicos

Diz Que E Uma | Diz Que E Uma A
Contemporaneo

Espécie de Espécie de Total
S
Magazine 1 Magazine 2
% % Minuto % %
Minutos Minutos Minutos
S
Presidente da
_ 00:05:51 | = 2,5%| 00:02:49| =~ 1,2%| 0:00:00 0:08:40 | =3,9%
Republica 0%
1° Ministro ~4,1%| 00:17:35| =8% | 0:17:49 =8% | 0:44:36| = 20,4%
00:09:12

Outros Membros
do Governo 00:15:11

~ 7% | 00:12:06 =~ 5,5%| 0:06:20| = 2,9%| 0:33:37 | = 15,3%

Membros da
_ 00:03:31 | =1,5%| 00:07:14| = 3,2%| 0:13:21| =6% | 0:24:06| =11%
Oposicao
Autarcas 00:19:13 | = 8,8%| 00:23:36| =10,7%| 0:05:57| =~ 2,8% | 0:48:46 | = 22,2%
Ex-Governantes | 00:09:50 | =4,5%/| 00:10:59| =5% | 0:00:00 0:20:49 | =9,4%
0%
Actores

) - 00:09:12 | = 4,2% | 00:01:49| = 0,7% | 0:09:25| = 4,2%| 0:20:26 | = 9,3%
Internacionais

Outros 00:12:03 | =5,5% | 00:03:07| =~ 1,4%| 0:02:48| = 1,2%| 0:17:58 | =8%

No que diz respeito ao tempo dedicado a cada gumibtico os resultados sao
ligeiramente diferentes. N&o consideramos que inaja ligagdo directa entre o numero de

piadas emitidas sobre uma determinada variaveempo dispensado a mesma.
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Os actores politicos alvo de piadas durante maipdeforam os autarcas, com 48
minutos e ndo o Primeiro-Ministro, que ficou ligairente atras, com 44 minutos. Apesar de
ter sido realizada menos uma piada sobre autarcaglacdo as emitidas sobre o Primeiro-

Ministro, as piadas sobre os autarcas tiveram umpaesuperior.

Seguidamente, os humoristas dedicaram mais tengowms membros do Governo
e membros da oposi¢cdo, que ocuparam 33 e 24 mjngsgectivamente, do tempo de
emissdo dos programas de humor. Os Ex-Governantastages internacionais foram
abordados em cerca de 20 minutos cada. Apesaraia ®do emitidas mais piadas sobre
actores internacionais do que sobre ex-governantesobre membros da oposi¢cdo, o tempo
dedicado a estes actores € agora inferior ao dblex@s membros da oposicdo e exactamente
0 mesmo que o dedicado aos Ex-governantes. Atde&iss dados, é possivel concluir que
apesar de serem produzidas varias piadas sobmesdhtbernacionais, estas tém tendéncia
para ser rapidas e de curta duracdo, enquant@a@aspsobre actores nacionais tém tendéncia
a ter uma duracéao superior.

Apesar de existir um nimero reduzido de piadasesobiros actores politicos, 0 seu
tempo total é de quase 18 minutos. Estdo inclyigedas sobre o caso Camarate, deputados
da Assembleia da Republica ou Marcelo Rebelo de&aue durante o periodo em analise

exerceu funcdes de comentador politico e ganhougnamle notoriedade publica.

No que diz respeito ao tempo dedicado aos memloo&alerno e aos restantes
actores do sistema politico, podemos constatarraficg 2 que os membros do Governo
foram visados durante lhora e 18 minutos, enquasitoutros actores estiveram presentes
durante 2 horas e 20 minutos. Ou seja, apesar @e=xidtir uma ligacdo directa entre o
namero de piadas e o tempo dedicado a cada varguahdo analisamos apenas os dados
relativos aos membros de Governo e outros elemeotssstema politico, verificamos que ao
nivel do tempo dispendido aos actores politicogral@ncia é exactamente a mesma: 0s
membros do Governo sdo menos visados pelos huamrisinto ao nivel do niamero de

piadas como ao nivel do tempo dispensado nessasangsadas.
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N° de minutos dedicados ao Primeiro Ministro e
Membros do Governo Vs outros actores politicos -
Grafico 2

m Primeiro Ministro/ Membros do Governo m Outros actores politicos

Desta forma podemos refutar a hipotese: “Os memihwogoverno sdo 0s principais
protagonistas dos programas de humor”. Apesar digidualmente a figura do Primeiro-
Ministro ser alvo de um maior nimero de piadas de qualquer outro grupo de actores
politicos, na totalidade o niumero de piadas sobiteo® actores é superior ao de piadas
emitidas sobre os outros membros do governo.

Consideramos que o humor politico nos programaargitise é bastante diverso. Os
guionistas destes programas demonstram abertusago@ar contedudos sobre uma grande
diversidade de actores politicos, especialmentgograma Diz Que E Uma Espécie de
Magazine. As piadas politicas em Portugal ndo visaaioritariamente os membros do
Governo, mas sim uma grande variedade de actaadgsivamente actores internacionais. Os
programas de humor demonstram estar atentos &aealipolitica mundial e qualquer

elemento do sistema politico € um potencial alv®mlogramas de humor em analise.

4.2 — A politica nacional versus politica internacinal

A nossa segunda hip6tese “a politica internacideat um papel residual nos
programas de humor”, tem por objectivo averiguamalqga relevancia dos actores
internacionais nas piadas dos programas de hunoovnaés. Pretendemos também, através
da andlise realizada, perceber se os actores aotenais sédo referidos meramente para se
poder fazer uma ligacdo aos actores politicos nai¥p ou se 0s actores internacionais
surgem no seguimento de alguma accao realizadanp@ctor nacional, como por exemplo,

uma visita de Estado a outro pais.
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CriAmos duas varidveis para analisar esta hipotésdgores/factos politicos

internacionais; Actores/factos politicos nacionais.

Os dados que recolhemos com a nossa analise est@niges na Tabela 4.

Tabela 4 — N° de piadas relativas aos actores pattis nacionais e internacionais

Actores/factos politicos » o
_ o Actores/factos politicos nacionais
internacionais
Diz que é uma Espécie de
: : 13 54
Magazine - Série 1
Diz que € uma Espécie de
_ o 3 40
Magazine - Série 2
Contemporaneos 2 11
Total 18 105

Percebe-se ao olhar para a tabela 4 que os atdotes/politicos nacionais foram alvo
de um numero de piadas muito superior, sendo gp&éadas sobre os actores/factos politicos
internacionais tém um numero muito residual nalittsde das piadas emitidas. Apesar de
assumirem um papel relevante quando diferenciamakferentes actores politicos atingidos
pelas piadas, quando congregamos a totalidade dmsesifactos politicos nacionais

percebemos que estes sdo sem duvida o alvo piidcp&aumoristas nacionais.

Como ja referimos anteriormente, para que uma piadha sucesso e atinja o
objectivo de fazer rir a audiéncia é necessario gumesma entenda a piada. Para que
audiéncia entenda a piada é necessario que coos@g@rvenientes ou o assunto abordado, e
por esse motivo, é facil entender o porqué de twgesifactos politicos nacionais terem uma
preponderancia muito superior nos programas de hmagonais do que os actores/factos
internacionais. A proximidade com as situacdes ssqees retratadas nas piadas aumenta a

probabilidade de estas serem referentes a actm&shacionais.

VerificAmos também que as piadas sobre os factos#acinternacionais tiveram
como temética personalidades como Fidel Castrorgeddush, Barack Obama, Berlusconi,
Pinochet, Sarkozy, Lula da Silva, Saddam Hussé&etes como os voos da CIA.

Ao analisarmos o tempo dedicado aos actores/faci@tscos internacionais (tabela 5)

verificamos que este é também bastante inferiotemopo dedicado aos actores/factos
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politicos nacionais, pelo que a tendéncia do dardas piadas sobre actores/factos politicos
nacionais se mantém. Com base no niumero de piadastempo dispensado a actores ou
factos internacionais, podemos inferir sobre acideale da hipotese 2. Efectivamente, a

politica internacional tem um papel residual nagpmas de humor nacionais.

Tabela 5 — N° de minutos emitidos sobre a politicaacional versus a politica

internacional

Percentagem Percentagem de
Tempo total Tempo total ,
_ de tempo _ tempo dedicado
dedicado , dedicado
dedicado actores/factos
actores/factos actores/factos »
» actores/factos » politicos
politicos » politicos -
_ L politicos o nacionais
internacionais | o nacionais
internacionais
Diz que € uma
Espécie de 0:09:12 ~ 4.4% 1:16:38 ~ 36,9%
Magazine - Série 1
Diz que é uma
Espécie de 0:01:49 ~ 1% 1:03:02 ~ 30,6%
Magazine - Série 2
Contemporaneos 0:09:25 ~ 4,4% 0:46:15 ~22,3%
Total 0:20:26 ~ 10% 3:05:55 ~ 90%

4.3 — Aridicularizacédo dos actores politicos

A nossa terceira hipotese: “existe uma descred#nifio da classe politica através da
ridicularizacdo dos actores politicos”, pretenderigwuar quais as formas utilizadas pelos
humoristas para criar piadas sobre o sistema gmliRretendemos verificar se existe uma
tentativa de descredibilizacdo do sistema e coreseggmente dos actores politicos, e se essa
descredibilizacdo passa pela ridicularizacdo dosmms. E principalmente na analise desta
hipotese que iremos utilizar a categoria semanpoé as palavras e os significados das

piadas serdo extremamente importantes para verdfitsor da piada politica.
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Para que nos fosse possivel inferir sobre estddspd&riamos uma série de variaveis

gue passaremos a explicar:

Tabela 6 — Variaveis desenvolvidas para analisar3® Hipotese

Variavel Concepcao

Na varidvel Simplificacdo/demérito da classe padit

incluimos os sketches que tém por base a ideiaudeacpctividade

174

politica é simples e sem qualquer grau de commeeidincluem-se
Simplificacio/Demérito também nesta variavel os sketches em que as adgégmliticos sao
da classe politica infantilizadas pelos humoristas, insinuando quepolticos agem
como criangas com caprichos. Existem varios sketchen recurso a
esta ideia. O primeiro sketch politico do progran@s
Contemporéneos é um exemplo dos sketches enquadreziia
variavel. O sketch mostra uma reunido de algunsezitos do PSD
que estdo a tentar decidir quem sera o proxime tdepartido, até

gue um dos membros sugere que o lider seja “une’pperque se

g))

resultou nos EUA também iria resultar em Portugal ¢lara alusao

vitéria de Barack Obama para as presidenciais aareas). Tomada

=

esta decisdo, os membros do partido deslocam-seagd@Bpara tentd
encontrar “um preto” que pudesse ser lider do PRDs escolhida a
pessoa, dizem-lhe: “vocé sé tem que fazer discunsnsto
carismaticos e repetir sempre a mesma coisa’, amdinlhe que
apenas tem de dizer “sim, nés podemos”. Mais tarélese 0 novd
lider do PSD em conferéncia de imprensa respondanttmlas as
perguntas com a frase “sim, n0s podemos” e nada. reate € um
exemplo claro da simplificacdo da actividade pmditnum sketch
humoristico, apesar de existir também uma tentatide

ridicularizacdo de uma personagem politica estieange

Foi necessério criar a variavel alusdo a casosodepzao,

Alusdo a casos de | devido ao namero significativo de piadas politicabre casos de

4]

Corrupcéo corrupgdo. Obviamente, uma associacdo da clasikegal casos d

corrupgdo tem um teor negativo e podera contripara uma
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descredibilizac&o da classe politica, pelo que isgpartante analisar

esta variavel.

A utilizacdo da ironia esta presente em grandeepdds
sketches de humor e considerdmos pertinente \&riBe esta ¢
também amplamente utilizada nas piadas politicass#&r de ser uma
Utilizag&o da Ironia variavel mais dificil de analisar, dada a subjédtitie do conceito de
ironia, incluimos nesta variavel sketches como iti@gonpelo terceirg
programa de Os Contemporaneos sobre José Socratéc® de g
Primeiro-Ministro ter fumado dentro de um avidoh@norista refere
0 seguinte: éu peco desculpa por estar a fumar em horéario nopre
mas eu nao li os regulamentos antes de vir para podanto eu nag
sei se € permitido ou ndo, 0 que eu sei é qud fratstidio, portantg
a partida estou salvaguardado, porque se o primaiinistro pode
fumar num avido s6 porque o fretou, eu também néganece que
seja por causa disso que vocés vao embirrexiste neste sketch

claramente um recurso a ironia, pois o humoridte staramente qu

(4

ndo pode fumar no estadio, apesar de afirmar g&amtA ironia foi
utilizada neste sketch com o objectivo de demonstpae os
humoristas ndo acreditaram, quando José Soécratemafque nag

sabia que ndo podia fumar no aviao.

Ao longo da andlise de conteddo, verificAmos gqustem
Montagens para varios sketches com montagens para alteracdo dorsiigatitude

alteracéo do com recurso a imagens reais. Nesta varidvel, cerssitbs oS
discurso/atitude sketches que utilizaram imagens reais das perdadak politicas,

transformando-as e, dando-lhes um significado @ifier daquele qu

(4

tiveram na realidade. No fundo, consideramos odchkke que
utilizaram um método de distorcdo das imagens neaia criar g
piada. Nesta varidvel, estdo contabilizados sketohim que as$
personalidades politicas aparecem proferindo degias fora de

contexto ou realizando acg¢fes que normalmenteaadiaariam.

A varidvel exploracéo de tiques engloba sketchesj@nsao
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Exploracao de tiques | utilizados recorrentemente “tiques” de personakdagoliticas, ol
seja, quando séo exploradas as formas especi@icesntbortamenta,
formas caracteristicas de movimentar as maos @ucadtalogo, etc
Regra geral, estas situacfes ocorrem em sketclues existe uma

caricatura de personalidades politicas.

Englobamos na variavel exacerbagdo das caraatasisti
fisicas do politico os sketches em que as carstitexs fisicas de uma
personalidade politica sdo exageradas para atipgada e onde estas
assume uma relevancia desmesurada, tornando-seprélpsas a
tematica da piada. As piadas que se enquadram veeshzel estao

Exacerbacéo das

L . na sua maioria, presentes nos sketches em quee exisia
caracteristicas fisicas

do politico personalizacdo das figuras politicas. A titulo d&eneplo,
consideramos nesta variavel o sketch “Paulo Pddspolitico, um
estadista, um hino & medicina dentéaria” do progrBimaQue E Uma
Espécie de Magazine, série 2. Neste sketch, os ristas mostran
imagens de Paulo Portas hd dez anos atras e imagtnais
afirmando o seguinte:Este € Paulo Portas ha cerca de 10 anos,
faltava-lhe um dente deste lado, outro deste eradaopele era um
cinzento metalizado. Vamos agora ver Paulo Porasactualidade.
Ca estda, no espaco de 10 anos cresceram-lhe doisgle ficou com

um ar saudavel que sé a exposicdo regular as lampidrescentes

4]

do solario conseguem transmitir a uma pessoa, al&so veste-s
melhot'. A piada politica deste sketch tem por base ekedumente
as caracteristicas fisicas do politico, tornandarseexemplo clarg

das piadas consideradas nesta variavel.

Consideramos também para a nossa analise a vaviaics
na linguagem, onde incluimos todos os sketches ugilizem as
Vicios na linguagem caracteristicas especificas do discurso dos agol@gos para criaf

a piada. Nesta variavel, incorpordmos piadas pafitque utilizasser

=1

expressoes utilizadas por uma determinada persondgesistema
politico ou formas especificas de pronunciar deteadas palavras,
como por exemplo a pronunciagédo “deficel” por patée Manuela

Ferreira Leite quando diz a palavra dificil.
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Contradic@es do

discurso politico

Por ultimo, consideramos que seria importante dxaglmo

estudo desta hipOtese as piadas politicas quezasBiem a$

contradi¢cdes do discurso politico como “matérianarii da piada. As
piadas criadas com base nas contradicdes do dispoltico s&o
bastante importantes, pois sdo uma forma de expofgmalhas”
politicas ao nivel do conteddo. Evidenciam ndo sofadhas dg
discurso politico como podem também denunciar agjters de

opinido, incumprimento de medidas anunciadas, etc.

Existem duas piadas que permitem entender quatasss
considerados nesta variavel: a piada sobre MarninbbRlo sketch
Telejornal do programa 12 de Diz que E uma Espéeidagazing
série 1 e a piada sobre Mario Lino do sketch Telejodo programa
12 de Diz que E uma Espécie de Magazine série 2.

Na primeira piada, o “jornalista” Ié a seguinteiciat “Os 5
minutos sem luz propostos por uma organizagao &sadoram uni
sucesso tdo grande que José Sdécrates quer deagfi@a o Ministro
da Economia Manuel Pinho para uma nova iniciativaninutos sen
gaffes, Manuel Pinho ja disse que ndo esta disgbpara isst;, na
segunda piada o jornalista profere a seguinte deéa:

Jornalista - “Boa noite, a seguir as declaragbes de Mario L
segundo as quais a margem sul do Tejo € um deseatganizacag
do Lisboa/Dakar anunciou a edi¢cdo do préximo ano creamar-se

rally Lisboa/seixal, mas vamos ouvir as declaragdesinistro”:

(Séo exibidas as imagens reais das declaractesairo)

A

Mério Lino - “O Sr. percebe que se 0 amigo tiver excelente salde

tudo bem, ouve bem, vé bem, tem os dedos todas aserrnas e g
bragos, mas tem um problemazinho que é um cancpuimdo que
Ihe d& e meses de vida, isso é mortal. O restd@hom, mas nao |h

serve de muito”.
Apos ouvirmos as declaragbes de Mario Lino, o jisteacomenta:

Jornalista Se 0 meu amigo é um ministro que acha que a O&A

melhor opgdo para o aeroporto, tudo bem, mas tem

S

problemazinho, escolhe péssimas metaforas. O tedtm tudo bom

um
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mas isso é mortal.
O aspecto mais bizarro desta histéria toda é quesdestas
declaracdes se houvesse coeréncia jA Mario Lindadéesr sido
suspenso hda imenso tempo pela direccao regionaddiecacdo da
norte”
Estas duas piadas exemplificam bem como estesamnag
conseguem expor as falhas do discurso de persadefidpoliticas

provocando dessa forma uma ridicularizagéo.

Os dados que apuramos relativamente a estas eigriéstdo presentes no grafico 3.
Neste podemos verificar que os humoristas criariaiep politicas com recurso sobretudo a
trés métodos: utilizacdo da ironia, simplificac@oierito da classe politica e alusdo a casos
de corrupcdo. As outras variaveis tém valores htesiaferiores, destacando-se entre estas a

exacerbacédo das caracteristicas fisicas dos actores

Ridicularizagéo dos actores politicos - Grafico 3
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A variavel com maior niamero de registos € a utiiza da ironia. Sendo uma

ferramenta de trabalho da maioria dos humoristaga fsperado que a ironia estivesse
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presente em muitas piadas produzidas. De factast@mte comum em programas de humor,
particularmente nos que tém presente conteuddquolilizer-se o contrario daquilo que se

pensa deixando entender o que verdadeiramentesa.pe

Os humoristas recorreram a ironia em 26 piadass#pde poder ser utilizada como
forma de denuncia social e critica, o seu contilpatra a ridicularizacéo é talvez inferior ao
de outras variaveis, como a simplificacdo/deméu® classe politica. Ainda assim
consideramos relevante o elevado numero de regmsta variavel, pois a ironia € uma

forma inteligente de denunciar determinados corapwehtos.

A sequir a variavel utilizacao da ironia, a queniaumais incidéncias foi precisamente
simplificacdo/demérito da classe politica, com @distos. Estes numeros séo consideraveis,
principalmente se tivermos em consideracdo o tegativo que este tipo de piadas podera
conter. As piadas que revelam um demérito da clpefiica podem contribuir para um
descrédito da mesma junto da populacéo, pois podexsmitir a ideia de que os politicos
“ndo fazem nada” e sédo “todos a mesma coisa’. Bsteses sao significativos e a ideia de
que os politicos ndo tém mérito nas fung¢des quecexecontribui para a ridicularizacdo da
classe politica. Um dos sketches enquadrados mastivel podera demonstrar o grau de
negatividade que estas piadas tém. Tomemos porptxensketch de Os Contemporaneos

em gue € transmitida uma reunido da Ministra deg&zetom os chefes das Forcas Armadas:

Tabela 7 — Sketch reunido da Ministra da Defesa coms chefes das Forcas

Armadas

Chefe das Forgas Armadas 1 — “A Sr? Ministra mangdou

chamar?”

Chefe das Forcas Armadas 2 —“Alguma ameaca a
segurancga nacional?”

Chefe das Forgas Armadas 3 — “Vai mandar-nos par ao
Afeganistdo?”
Ministra da Defesa — “N&o, eu na realidade mandas-y

. chamar porque, apetece-me, um submarino”
Os Contemporaneos —|

_u ino?”
Sketch Reuniso da Chefe das Forcas Armadas 1 — “Um submarino?

Ministra da Defesa Ministra da Defesa — “Sim, mas ndo é um submatrino
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com os chefes das

Forcas Armadas

qualquer, pode ser utilizado como tanque de gueras sobretudo

que fosse amarelo como o dos Beatles”

Chefe das Forcas Armadas 2 —“Senhora Ministra, né®
parece que isso exista”.

Ministra da Defesa — “Oh homem, eu sou a ministea
defesa de Portugal, estou com desejos, portantenbas arranja-
me um submarino anfibio, amarelinho como o dos|8gabu ey
dou em maluca, estamos entendidos? Ah, s60 maisaisa

Chefe das Forcas Armadas 3 — “O qué, vai enviarpae
o lraque?”

Ministra da Defesa — “Oh homem n&o, sente-se. Gan
apetecia-me também um caca”

Chefe das Forcas Armadas 1 — “Um F-16?"

Ministra da Defesa — “Nao, era um caca que pudessg
dobrado, que pudesse funcionar também como armeQmio ponte

Chefe das Forgcas Armadas 2 —“Eu p0osso ver nos agoél
da inddstria militar, mas ndo me parece que issstak

Ministra da Defesa — “Oh homem, se ndo existe, nteve
Portugal tem relacdes protocolares com outros pmiskelefone
para a Nato, diga que é um desejo da Ministra ddeBe de
Portugal caramba! ”

Chefe das Forcas Armadas 1 — “Nessa condi¢do eu
procurar em Israel, ou huma loja de ferragens”

Ministra da Defesa — “Ah, s6 mais uma coisa”

Chefe das Forcas Armadas 3 — “O qué, vai enviarpaia
Felgueiras?”

Ministra da Defesa — “Vocé € um assustadico, ohmdim

sente-se. Acha que era possivel arranjar um bataltde

fuzileiros?”
Chefe das Forcas Armadas 2 —“S0 isso?”

Ministra da Defesa — “N&o, fuzileiros que soubes$egar

karting, estou maravilhada com esse desporto, eatfar? E um

desporto que se pratica no gelo atira-se um pedreue depois

er

vou

64



A Comunicacéo Politica no entretenimento
O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

bate-se com umas vassourinhas para fazer desliz@doagulhéo.
ahah.. acha possivel? Era entdo, € um desejo quergw. Muito
obrigada meus senhores, € tudo.”

J& fora da sala de reuniBes, os Chefes das Forcamdas

comentam entre si:
Chefe das Forgcas Armadas 1 — “Eu até estava conomed
dela, mas acabou por correr bem”

Chefe das Forcas Armadas 2 — “Sim, 0 outro quevesta

antes era muito mais exigente que esta”.

Neste sketch, a Ministra da Defesa é claramentatagia com atitudes infantis e
caprichosas e essa atitude € vista pelos ChefeBalgas Armadas como natural, tendo em

conta que o antecessor da Ministra era ainda megeree.

Este tipo de sketch ndo s6 ridiculariza uma pegEmapolitica como pode provocar
descrédito perante a classe politica. O numeroialdap com recurso a esta variavel foi

bastante significativo.

Esta foi a variavel onde os valores entre os vgmiogramas estiveram mais proximos,
demonstrando uma tendéncia para a utilizar pelo®msvdipos de programa de humor.
Excepto esta variavel os valores entre os trésrgmogs sao todos diferentes no que diz
respeito as variaveis.

A alusdo a casos de corrupcdo € também bastatitaddi e a negatividade deste
recurso é evidente. A imagem transmitida dos poktié a de desonestidade, podendo dessa

forma contribuir para a falta de confianca da pagéb na classe politica.

Tendo em conta os dados recolhidos podemos comfarB& hipétese, pois verifica-se
uma descredibilizacdo da classe politica atravésddailarizacdo dos actores politicos. Essa
ridicularizacdo € visivel quer através do elevadomero de registos da variavel
simplificacdo/demérito da classe politica, quer idagéncias da variavel alusdo a casos de
corrupgdo. Através da analise da 32 hipotese, posleonfirmar que efectivamente a imagem
que é transmitida pelos programas de humor dogeactpoliticos tem uma conotacao
negativa. Os politicos sdo frequentemente repradestcomo pessoas incapazes de realizar
as suas tarefas conveniente ou legitimamente, temdoonta que sdo associados a casos de

corrupgdo com bastante frequéncia.
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4.4 — A personalizacdo das mensagens politicas

Através da nossa hipétese “existe uma personatizdgé conteudos em detrimento
das teméticas politicas”, pretendemos apurar spraggramas de humor nacional utilizam
como material para as suas piadas maioritariametearacteristicas pessoais dos actores
politicos, ou se, pelo contrario, optam por realigzketches sobre os factos politicos e a
actividade politica abordando dessa forma conteGdo®s dentro da esfera politica.
Enquanto um sketch sobre uma caracteristica pedsaah actor politico podera nao ter uma
mensagem politica relevante, um sketch sobre uto faditico, por seu lado, podera conter
uma mensagem politica que desperte a consciéncipogdalacdo para uma situacao
importante no sistema politico. Caso esta situai@mra, € possivel que o programa de
humor possa inclusive tornar-se um meio para coraoninformagfes politicas. A
diferenciacdo entre este tipo de piadas é extrem@mienportante para que possamos
perceber se efectivamente os programas de humderanpiadas com base numa analise
profunda ao panorama politico ou se recorrem aapiddceis sem grande significado
inerente.

Para inferir sobre esta hipotese decidimos realiraa analise aos programas de
humor com base em duas varidveis: caracteristieasopis dos actores politicos e

factos/actividade politica.

Tabela 8 — Variaveis desenvolvidas para analisar4® Hipotese

Variavel Concepcao

Consideramos na variavel caracteristicas pessoass| d
actores politicos todos os sketches cujo conteudai@ritariamente
relativo as caracteristicas pessoais dos actorelticps

. Contabilizamos nesta variavel piadas politicas c@neamitida no
Caracteristicas P P

pessoais dos actores programa Diz Que E Uma Espécie de Magazine - 8eograma

politicos 2 relativamente a Marques Mendes. No sketch Telgjarom um

\ 154

homicida contratado, o apresentador do telejoréah | seguinte

noticia “Na sexta-feira a Brigada de Transito mangarar um
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carro onde seguia Marques Mendes apesar de esentgraente
ndo estar a cometer nenhuma infraccédo, vamos vienaggens que
causaram estranheza a GNR”. Quando sdo emitidasagens,
apenas se vé um carro em circulagdo na estradagsenesteja
visivel o condutor. Apenas se conseguem ver alglegos ng
volante, mas é impossivel visualizar o corpo domeesEste é um
sketch em que claramente € emitida apenas uma nakati@amente
a uma caracteristica pessoal de um actor polfieste caso, a altura

de Marques Mendes.

No que diz respeito a varidvel factos/actividadelitipa
Factos/actividade consideramos os sketches relativos a factos pditeridicos od

politica baseados na actividade politica, ou seja, que mesesem todo D
trabalho inerente aos actores politicos dentroiskersa politico,
Nesta variavel, enquadramos o0s sketches sobre baltica dos
deputados na Assembleia da Republica, reunido distnois com
Secretérios de Estado, conferéncias de imprenséPrdueiro-
Ministro, decisGes de aumento de impostos por mht&overno,

etc.

E de ressalvar que existem sketches que apesarel®@ por tematica o sistema
politico ndo se enquadram em nenhuma das varian&siores. Por exemplo, no programa
os Contemporaneos existe uma sketch sobre um amog PSD no qual sdo referidos
varios actores politicos. Contudo, o sketch é wpantagem jornalistica realizada no final do
congresso, em que sao entrevistadas as senhoréazgoea limpeza a sede do PSD. Apesar
deste sketch ter por tematica o sistema politiém, $e enquadra em nenhuma das outras
variaveis.

E importante referir que alguns sketches analisddosm enquadrados quer na
variavel factos/actividade politica, quer na vaelacaracteristicas pessoais dos actores
politicos, pois o seu contetdo incide sobre ambasxemplo deste tipo de situacdo o sketch
Paulo Portas candidato & lideranca do CDS-PP, damjielo programa Diz Que E Uma
Espécie de Magazine série 2 no programa 2. Nesterskum dos humoristas imita Paulo
Portas no discurso em que afirma ser candidatdegainca do CDS-PP e afirmeahdidato-

67



A Comunicacéo Politica no entretenimento
O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

me por trés motivos: este Governo precisa de ofosig oposi¢cao precisa de lideranca; eu
preciso de um emprego. Sei que 0 pais enfrentagituacao “deficel”, nos ultimos anos
fecharam duas pracas e trés mercados, por esterafma sem sitio nenhum para fazer
campanha eleitoral e falar da lavoura, este € o mimim para avancar. Primeiro, estou mais
bronzeado que o Mantorras; segundo, o CDS tem imBrn@oblemas e eu sei disso porque
boa parte deles fui eu que os causei; por ultim@p tenho pressa de chegar ao Governo
desde que seja para a semana. Obrigado e boa’n@teliscurso proferido demonstra-nos
que partindo de um facto real, a candidatura ddoPRartas a lideranca do CDS-PP, os
humoristas conseguiram ndo s6 abordar essa quesa8dambém caricaturar o actor politico
e referir explicitamente uma das caracteristicagcd$ de Paulo Portas nesta altura, o

bronzeado excessivo.

Através do gréafico 4, conseguimos verificar os gipais dados apurados nos trés

programas em analise relativamente as trés vasianeinciadas.

Personalizacdo das mensagens politicas - Grafico 4
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Verificamos que apesar de as caracteristicas pessosa intervenientes do sistema
politico poderem ser alvo de piada facil, por exemexistem varias piadas sobre a altura de
Marques Mendes ou o cabelo de Santana Lopes, edtagazem parte da maioria dos

sketches emitidos pelos programas de humor enmsanéla totalidade de sketches analisados
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(incluindo as varias breves dos telejornais), 73 pladas séo relativas a factos politicos ou
a actividade politica e apenas 18% sao relativasasacteristicas pessoais dos actores
politicos, sendo esta uma tendéncia dos trés pragr&m analise. No programa Diz Que E
Uma Espécie de Magazine série 1 esta diferencastarita clara, com 53 piadas sobre
factos/actividade politica e apenas nove sobrectfisticas pessoais dos actores politicos.
Como ja referimos esta é uma tendéncia dos tréggnas. Contudo, o que confere menos
relevancia aos factos/actividade politica € o mogr Os Contemporaneos, que emitiu nove
piadas dentro desta categoria, com uma percentdgeb®% relativamente a totalidade das

piadas emitidas.

Constatamos através de uma andlise aos dados doiigxiste em Portugal uma
tendéncia diferente da do programa americano Sgtuxight Live. Através do seu estudo
realizado em 2003, Niven, Lichter e Amundson che&gaa conclusdo de que “ em muitos
anos, nove entre 10 piadas politicas ndo eramaitiregdas para um assunto politico mas para
uma falha pessoal de um lider politico” (Niven, 20030) e apenas em 1997 as piadas com
conteudo diferente das caracteristicas pessoaiaaiiies politicos tiveram uma percentagem
superior a 10%, percentagem essa que ocorreu,ocddoacom os investigadores, devido a
falta de escandalos pessoais.

Em Portugal, acontece exactamente o contrario,oselada mais relevancia, nos
programas de humor, a assuntos politicos. Os hatasrndo procuram maioritariamente
escandalos pessoais para basear as suas piadaspmantecimentos no sistema politico
que possam ser alvo de piada. E certo que existetiagsobre caracteristicas pessoais de
figuras politicas ou até sobre escandalos reladmsaom politicos, como a célebre questao
da licenciatura de José Sécrates. Porém estasspadaem muito menor nimero do que as

emitidas sobre outro tipo de assuntos politicos.

Os programas de humor nacionais revelam assim quaaia das suas piadas podera
efectivamente ter uma mensagem politica relevaettes poderdo ter potencial para ser um
meio eficaz de transmitir informacg&o politica aeassespectadores ou instigar a curiosidade
perante determinadas situacfes do nosso sisteriiwqofo realizar uma piada sobre um
facto politico, os humoristas estdo ja a transnaitirseu publico que esse facto politico
ocorreu. As piadas dos programas de humor naciabaiglam questdes de politica externa,
economia, justica, etc, demonstrando investigaefaivamente a situagdo actual nacional.
Os espectadores destes programas entram em coratizarias tematicas de indole politica

de forma inconsciente, pois regra geral, os espeita de programas de humor ndo assistem
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a estes programas para receber informacgdes sanet@s politicos. Tendo em consideragéo
os dados apurados, é possivel refutar a hipétesseaima personalizacdo dos contetdos em
detrimento das tematicas politicas”, pois no panarportugués as piadas politicas versam
maioritariamente sobre assuntos politicos e néocescdracteristicas pessoais de figuras do

sistema politico.

Ja verificamos que as piadas sobre assuntos pslg&o maioritarias nos programas
de humor. No entanto, ainda néo verificamos quaisematicas abordadas. Quais sédo 0s
assuntos abordados pelos humoristas nos prograneashumnor? Se nao falam
maioritariamente de caracteristicas pessoais deafigpoliticas, do que falam eles? Para que
possamos ter um maior entendimento sobre o contelado mensagens politicas nos
programas de humor, decidimos analisar quais aftiisas abordadas nas 101 piadas politicas
gue enquadramos na variavel factos/ actividaddigaliPara que fosse mais facil perceber as
tematicas destas piadas, cridmos também uma setédticas com base nos contetdos das
imagens visualizadas. Os dados recolhidos est&emtes no grafico 5, onde apresentamos as
12 principais tematicas abordadas: Educacdo, IgegloObras Publicas, Politica
Externa/Questdes Europeias, Saude, Justica/Segur&@opnomia, Corrupcdo, Questdes
partidarias, Questdes eleitorais, Exercicio dedaagoliticas e outros.

Teméticas das piadas politicas - Grafico 5
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Gostariamos de destacar que por exercicio de farpgg&icas consideramos todos os
sketches que se baseiam na actividade diaria ddagk@® principalmente dos membros do
Governo. Consideramos para esta variavel sketahagpm@da € relativa a situacdes ocorridas
em discursos politicos, debates da Assembleia galiea, conferéncias de Imprensa, etc,
mas que ndo tenham nenhuma outra tematica de fulchba foi, alias, a tematica mais
abordada nas piadas sobre factos ou actividadgcppld que nos indica que os humoristas
criam piadas ndo com base em assuntos gerais, masmsioritariamente sobre
acontecimentos que tiveram lugar na esfera pubRegra geral, quando assuntos como
economia ou educacao sédo abordados vém no segaioeigum acontecimento realizado
pelos actores politicos na sociedade. O nimeradteste piadas sobre o exercicio de fungdes
politicas também se deve ao facto de muitas pi@des por base a interpretacdo dos actores
de determinadas situacées. Em muitos casos, ndorg@wamente as tematicas como saude

ou justica as abordadas, mas sim o comportamestaalores politicos.

Para além do exercicio das fungbes politicas, attean corrupcdo também tem
bastante destaque nas piadas politicas destesapragyr sendo a segunda mais abordada.
Regra geral, esta tematica esta associada aosasutacionais e € abordada quer de forma
indirecta, quer directamente, como no programa€elBid Que E Uma Espécie de Magazine
série 1 no sketch Telejornal em que o apreseni@pgl@senta a seguinte noticia seguida de
entrevista a convidado (ficticio)ESta semana soube-se que o vice-presidente da @aiear
Lisboa, Fontdo de Carvalho, foi constituido arguigar crime de peculato, connosco hoje,
temos o uniceereador do PSD na Camara de Lisboa que ainda aéoohstituido arguido.

- Boa noite, Como é que se sente senhor vereador?

- Entéo sinto-me muito sozinho, sinto-me muitorgmgisou uma pessoa que quando esta no
seu gabinete a tratar de assuntos camararios coda ta correccdo e honestidade e €
evidente que € uma vida de grande solidéo...”.

O entrevistado continua a falar de como se sesteitinado por ser o Unico vereador
honesto na Camara Municipal de Lisboa, o que traesima ideia negativa dos autarcas de
Lisboa. A corrupcao foi um tema bastante explogaelos humoristas, o que nos remete para
a funcdo critica do humor, que através da exposdggie tipo de realidade pretende
apresentar uma critica a sociedade.

Para além das tematicas “exercicio das funcdéesgaglie corrupcdo”, todos os outros

temas tiveram resultados semelhantes com uma rdédseis piadas cada. O destaque vai
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apenas para a variavel “outros” com resultadosrgups. Mais uma vez, destacamos que 0S
programas de humor nacionais abordam tematicdgag8es bastante diversas, o que explica

o resultado desta variavel.

Os programas de humor em analise sédo, de factéanbasdiversos, abordando
tematicas e personalidades diversas. Sao progracws em conteudo politico, dada a
diversidade de assuntos analisados e 0 baixo nlteepiadas sobre caracteristicas pessoais
de personalidades politicas. Verificamos que o namog Diz Que E Uma Espécie de
Magazine é mais diverso no que diz respeito a fematlo que o programa Os
Contemporaneos. Porém, essa tendéncia também ppdessltado do numero inferior de

sketches politicos que o programa Os Contempora&reiisi.

4.5 — A caricatura das personagens politicas

A nossa ultima hipotese pretende aferir, em prinnkeigar, se a caricatura € utilizada
frequentemente como recurso humoristico e, em seglugar, se as piadas politicas nos
programas analisados utilizam maioritariamente acatara das personagens politicas,
fazendo sobretudo recurso as suas caracteristgieasf ou se utilizam a incongruéncia do

discurso dessas mesmas personagens para crigaa pia

A caricatura das personagens apenas podera ocamesketches nos quais o
humorista interprete um papel imitando um deterdonactor politico, pelo que o nimero de
sketches com recurso a caricatura é a partida icdmukendo em conta que esta variavel sé
podera ser analisada num grupo muito especificekdé&ches, o seu numero sera também

menor do que o apurado noutro tipo de variaveis.

Para conseguirmos entender melhor de que formamosiistas utilizam a caricatura
das personagens politicas, decidimos criar trésawas, cuja existéncia implica uma
caricatura da personagem: tracos fisicos, vicioslimguagem e exploracdo de tiques.
Consideramos também pertinente, para conseguirfieois sobre a hipotese, desenvolver
duas outras variaveis: exploracdo de tracos deomalidade e incongruéncias do discurso
politico.

Consideramos que existe recurso aos tracos figigasdo existe uma producéo do
humorista ao nivel da maquilhagem, de forma a ficais semelhante ao actor politico. Em

alguns casos, esta producédo inclui barba postayaca postica, bigode, etc. Por vicios na
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linguagem, entendemos as formas especificas dedialdeterminadas personagens politicas,
assim como as suas expressfes mais caracteristipas exploragcédo de tiques consideramos
a forma como os actores se movimentam ou os gespeificos que utilizam. Por exempilo,

a forma como os varios politicos mexem as suas dmausto especifica e caracteristica, pelo
que poderiamos com facilidade reconhecer e assauiateterminado gesto a um politico em

particular. Estas trés variaveis, quando utilizaelias simultaneo, traduzem uma caricatura
completa.

A analise ndo seria completa se ndo contempladsseomos variavel a exploracdo de
tracos de personalidade. Alguns sketches sao lmsesd tracos da personalidade de
determinados actores politicos. Para além de gardma caricatura, sdo também elemento
essencial da piada as caracteristicas pessoaiactires, como por exemplo o gosto que o
Primeiro-Ministro demonstra pelo jogging (durantpesiodo em analise o Primeiro-Ministro
portugués era José Socrates). Consideramos ensé® veridvel as piadas politicas cujo

assunto principal sejam caracteristicas pessoaiaatores.

Foi também essencial para a andlise desta hipoteseriacdo da variavel
incongruéncias no discurso politico. Esta varigueimitir-nos-a perceber se os humoristas

tentam transmitir ou ndo aos seus espectadorathas hos discursos dos politicos.

Consideramos nesta variavel todas as demonstragddscursos contraditorios por
parte dos actores politicos. Por exemplo, no pmgrd0 de Diz Que E Uma Espécie de
Magazine, vemos o humorista dizer no sketch telajoque Cavaco Silva, na sua visita a
india, falou em “gente muito rica de uma pobreztieexa’. Neste caso, percebemos que o
humorista ridicularizou o Presidente da Republiealcando a incongruéncia do seu discurso,
pois este afirma que o povo é caracterizado pa& cmiceitos claramente opostos (riqueza e
pobreza). A utilizacdo deste tipo de humor demansina maior atencédo por parte dos
humoristas a vida politica e sera a partida maia &o nivel de conteudo do que uma
caracterizagdo simples, baseada apenas em traipos fi

Consideramos também nesta variavel as piadas gesaragle ndo mostrarem
directamente as incongruéncias do discurso palititlizem as mesmas como base da piada,
como por exemplo a piada sobre Manuel Pinho dakkB¢lejornal do programa 12 de Diz
Que E uma Espécie de Magazine série 1.

Achamos importante referir que, apesar de algunaamweis da terceira hipotese

serem semelhantes as da quinta hipotese, foraimadtis para aferir questdes diferentes e,

73



A Comunicacao Politica no entretenimento
O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

por esse motivo, sdo também elas diferentes. Aotile exemplo, na terceira hipotese
desenvolvemos a varidvel exacerbacdo das caréicesifisicas do politico, sendo que esta
variavel foi utilizada para verificar quando asacaeristicas fisicas do politico eram levadas
ao exagero, de forma a ridicularizar a personagéssta ultima hipétese, desenvolvemos a
variavel tracgos fisicos, que apesar de semelhatefoi contabilizada da mesma forma.
Contabilizamos nesta variavel apenas os sketcheguerms tragos fisicos eram utilizados no
ambito de uma caricatura de um actor politico. €a,a terceira hipétese consideramos na
variavel “exacerbacéo de caracteristicas fisicaghas as piadas que, independentemente de
terem o humorista a interpretar o actor politico Mo exageravam uma determinada
caracteristica fisica para ridicularizar um actalitgo, enquanto na quinta hipotese
consideramos na variavel tracos fisicos as piadds eram visiveis tragos fisicos especificos
de determinados actores (mesmo que nao fossemrieados) mas apenas nos sketches em

que existisse uma caricatura do actor politico.

Por exemplo, no programa 1 do Diz que E Uma Esmlcidagazine série 2, o sketch
Paulo Portas: Um Estadista, um hino a medicinaagiensdo utilizadas caracteristicas fisicas
do actor politico para criar piada, contudo, o lanfio € caricaturado, sao utilizadas imagens
reais do mesmo e por esse motivo, ndo considergoesaesse sketch havia recurso a tracos
fisicos para a caricatura da personagem. Por ¢adm no programa 2 do Diz que E Uma
Espécie de Magazine série 2 o sketch Paulo Pataidato a lideranca do CDS-PP utiliza os
tracos fisicos do candidato na piada, mas aqus dstam considerados na variavel tracos
fisicos da quinta hipétese pois estamos peranteimitezdo que o humorista Ricardo Araujo
Pereira faz do politico Paulo Portas.

Consideramos importante realcar esta diferences ppesar de aparentemente as
variaveis serem semelhantes os seus conceitoge&tiobs sdo diferentes, pelo que o nimero

final também sera diferente.

Sketches com caricatura - Grafico 6
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No grafico 6, podemos verificar a preponderanciacaacatura nos programas de
humor em analise. Dos 90 sketches em analisez8¢afn recurso a caricatura politica, sendo
que este recurso humoristico foi muito mais util@a nivel percentual no programa Os
Contemporaneos do que nos programas Diz Que E WpéckEe de Magazine. Dos 16
sketches com componente politica emitidos no progr@s Contemporaneos, 12 utilizaram a
caricatura como recurso humoristico, o que demangtre este foi o principal recurso
humoristico utilizado neste programa. O mesmo raataceu com as duas séries de Diz Que
E Uma Espécie de Magazine, nos quais o nimero eehss com caricatura foi mais

reduzido tendo em consideracdo o numero total elelsés.

Nesta ultima hipotese, confirmamos uma tendénc@j@se vinha a revelar desde o
inicio do estudo. O tipo de humor transmitido pelos programas é efectivamente diferente,
com o programa Diz Que E Uma Espécie de Magazireedar uma maior abrangéncia, quer
ao nivel tematico, quer no recurso aos varios tgedwumor. A caricatura representa um
nimero mais reduzido de incidéncias no programaQ@ie E Uma Espécie de Magazine e

esse numero reflecte-se nos resultados totais.

O programa Diz que é Uma Espécie de Magazine déripiase nado utilizou a
caricatura politica nos seus sketches. Dos 38 dwsitiapenas quatro utilizaram a caricatura
politica, 0 que revela que este programa ndo wzaloreste recurso humoristico. Apesar da
utilizacdo escassa deste recurso, ndo podemosletarsgue a mesma ocorreu em detrimento
de um grande namero de sketches em que foi revalazongruéncia do discurso politico,
pois este foi utilizado apenas seis vezes. Apesap ciimero de sketches que revela a
incongruéncia do discurso ser superior ao numerskdeches que utiliza a caricatura, essa

diferenca é praticamente insignificante se olharpara o nimero total de sketches emitidos.

No programa Diz Que E Uma Espécie de Magazine gé&ia@timero de sketches com

caricatura aumentou consideravelmente como podeeridiar na tabela 9.
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Tabela 9 — Recursos humoristicos utilizados

- . . Exploracéo de
Tragos | Vicios na | Exploragdo | Incongruéncias
. ) ) i tracos de
Fisicos | linguagem de tiques no discurso _
personalidade
Diz Que E Uma
Espécie de 4 4 4 6 0
Magazine - Série 1
Diz Que E Uma
Espécie de 17 13 10 1 0
Magazine - Série 2
Contemporaneos 10 10 5 0 3
Total 31 27 19 7 3

Dos 36 sketches emitidos pelo programa Diz Que & Bapécie de Magazine série 2,
metade utilizou a caricatura seguindo um camintastapao da primeira série. A caricatura,
nesta segunda série, baseou-se acima de tudaagos fisicos das personagens, apesar de 0s
vicios na linguagem e a exploracdo de tiques tand®¥em bastante utilizados. Verificamos
gue na maioria dos sketches onde existe uma aadcata personagem politica, as trés
primeiras variaveis que desenvolvemos sdo utiigzad@auando o humorista imita a
personagem politica, tenta fazé-lo com recursosaas tracos fisicos, através de uma pré-
producdo ao nivel da maquilhagem; dos vicios nguigem e na exploracdo de tiques.
Alguns sketches, contudo, apresentam apenas uraea fitgsicamente semelhante a um
candidato politico, mas sem gque este tenha derfalaketch. Neste caso, apenas se verifica a
primeira variavel.

As incongruéncias no discurso politico neste pmgrdoram residuais; apenas uma
incidéncia nos 36 episodios.

A variavel exploracdo de tracos da personalidadean foi utilizada em nenhuma
série do programa Diz Que E Uma Espécie de Magazigee significa que os sketches deste
programa nunca se basearam apenas nas cara@srigticgostos pessoais dos actores

politicos.
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Como ja referimos acima, o programa Os Contempogantlizou maioritariamente a
caricatura, sendo que 12 dos seus 16 sketchesgpossuicatura politica. A incongruéncia do
discurso politico, por seu lado, nunca foi utilizateste programa, o que demonstra que estes

humoristas ndo dao relevancia nenhuma a este oecurs

Foi apenas no programa os Contemporaneos quecaearis a existéncia de sketches
com recurso a exploracéo de tracos da personajidamia assim em namero muito reduzido,
(3 em 16). Estes numeros revelam que o0s programasaealise ndao se focam
maioritariamente nas caracteristicas ou vidas pessios actores politicos. Apesar de a vida
privada dos actores politicos ser mencionada enas/&ituacdes, esta quase nunca € o

assunto principal dos sketches politicos, nemligada para criar a piada.

Apesar de a caricatura ndo ser utilizada maicaiteente, € um recurso com alguma
preponderancia e que nao deve ser desconsideeadim, €m conta que 37% dos sketches a
utilizaram. E indiscutivel que a caricatura foi tounais utilizada do que as incongruéncias
do discurso politico. Os humoristas recorreram onmitis a piada simples da caricatura do
que a andlise do discurso politico, pelo que atguimpotese:”"Os programas de humor
nacionais recorrem mais a caricaturas simples @oaguuso das incoeréncias na retoérica
politica” € confirmada pelos dados recolhidos. Aiadsim, isto ndo significa que os sketches
de caricatura fossem vazios ao nivel do conteuditprpelo contrario. Apesar de utilizarem
a caricatura, os humoristas nao se limitaram aammitna personagem e a basear o sketch
humoristico na sua aparéncia, ou forma de falarrama os sketches de caricatura
conseguimos subentender uma critica a algumasdeditou actos das personagens. A
caricatura € um meio para poder expor determintalaas dos actores, e ndo se resume a
uma imitacdo sem assunto. Podemos compreendadeistdaendo por base o sketch o treino
de Alberto Jodo Jardim do programa 9 de Diz Queria Bspécie de Magazine série 2, ou no
sketch Comunicado ao pais de sua exceléncia o ippiménistro do programa 4 de Diz Que
E Uma Espécie de Magazine série 2.

No primeiro sketch José Diogo Quintela surge carieado Alberto Jodo Jardim a
treinar para as campanhas eleitorais. Neste Sketclos o personagem a praticar varios
exercicios fisicos e posteriormente a inauguraasanbras em poucos minutos. No final

Alberto Jodo pergunta a um assessor como corrguinsi®d-se o seguinte dialogo:
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Tabela 10 — Sketch o treino de Alberto Jodo Jardim

Assessor: “Foi razoavel...Foi razoavel mas se o douto
Alberto Jodo mantiver este ritmo vamos ter de fazer

inauguracgodes no dia das elei¢des”
Alberto Jodo Jardim: “Entdo e qual é o problema?”
Assessor: “E ilegal, é ilegal”
Alberto Jodo Jardim: “Ahn?”

Assessor: “E...Como é que eu hei-de explicar. E ilega
ndo é, portanto, a lei ndo o permite.”

Alberto Jodo Jardim: “Ahn?”

Diz Que E Uma Espécie

de Magazine série 2,

programa 9, sketch o Assessor: “A lei, a lei! Quer dizer, a lei, aquelagras da
treino de Alberto Jodo | democracia.”
Jardim Alberto Jodo Jardim: “O qué?”

Assessor: “A democracia...ora como € que eu exphAc

©

democracia € um sistema em que ha o governo e dé&@doa
oposicao”
Alberto Jodo Jardim: “N&o estou a entender”

Assessor:  “A oposicdo, portanto, ter uma

oposicao...eh...Fazemos as inauguracdes no dia dadebsi
Alberto Jo&o Jardim: “E isso homem”

Assessor: “E o melhor, é o melhor...”

Este sketch é claramente uma critica a politicaceda por Alberto Jodo Jardim e a

suposta falta de democracia no Governo Regionklatteira.

No segundo sketch Ricardo Araujo Pereira surgeatariando o Primeiro-Ministro
proferindo o seguinte discurso dirigido ao paigjuamto se afunda num pantano da Ota. O
facto de o Primeiro-Ministro se afundar na Ota éstéctamente relacionado com o discurso
proferido, e que subentende uma analise aos asspoliticos do pais, ndo so pela polémica
decisdo de construir o aeroporto na Ota, mas tami&m polémica relacionada com a

licenciatura do Primeiro-Ministro.

78



A Comunicacéo Politica no entretenimento
O caso dos programas de humor em Portugal 2007-2008

Rita Soraia Deodato

Tabela 11 — Comunicado ao pais de sua excelénciBrameiro-Ministro

Primeiro-Ministro - “Bom, eu gostava de dizer aovp
portugués que me encontro aqui na OTA, local onale ser

Diz Que E Uma Espécie] construido o proximo aeroporto. E gostava de vosuga que,

de Magazine série 2, | " minha opinido de engenheiro que afinal pareoe @0 é bem

programa 4 engenheiro, mas que ainda assim tem, va la umauas do¢des

Comunicado ao pais de de engenharia, na minha opinido este é de factcethan local

sua exceléncia o para construir o aeroporto, e aqueles criticos déen vindo a

primeiro-ministro dizer que a OTA ndo passa de um fundo de um péantano
rigorosamente sem condicdes para a construgdo dardu
aeroporto gostaria de lhes dizer que isso é coraplente falso

na medida em que”.

Este discurso é proferido pelo Primeiro-Ministraseddocrates enquanto se afunda
num pantano da OTA. Na altura em que o Primeiroidttio diz “na medida em que” ja esta

completamente afundado no pantano e ndo consegtieuar o discurso.

Apesar de ser um sketch de caricatura, subentandeanalise aos assuntos politicos
do pais, ndo sO pela polémica decisdo de congtragroporto na Ota, mas também pela

polémica relacionada com a licenciatura do Primkinaistro.

Ou seja, o facto de existirem varios sketches d&atara ndo significa que o0s
mesmos ndo possuam uma critica ou denuncia desabguos e atitudes de personalidades
politicas.

Concluimos, portanto, que a caricatura politica tena preponderéancia razoavel nos
programas de humor, estando presente em 37% doshekeemitidos. Esta caricatura é
baseada em tracos fisicos, exploracdo de tiquésas na linguagem, mas ndo se baseia em
caracteristicas ou factos da vida pessoal e pridadaactores politicos. A caricatura politica
nestes programas vem acompanhada de uma crititi@gel existe em quase todos 0s casos

um assunto relevante como pretexto da caricatura.

As incongruéncias do discurso dos actores poditi€ quase insignificante nestes
programas e surge muitas vezes associada a irdp&sar de se notar uma tentativa de

utilizacdo deste recurso, ainda € muito pouco fgtivo. E possivel que em programas
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humoristicos transmitidos posteriormente, tal cd@e Gato Esmilgam Os Sufragios” ou o
“Estado de Arte”, o niumero de sketches que utilizsnincongruéncias do discurso seja
superior. Contudo, sera necessaria uma analistha@saa estes programas para o0 conseguir

comprovar.
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Conclusao

Ao comecarmos este estudo, o conhecimento que iposssl sobre a comunicagéo
politica no entretenimento era bastante reduzider @o nivel nacional quer internacional.
Com a pesquisa realizada ao longo do tempo fomeelpendo que esta tematica estava ja a
ser estudada em alguns paises e que a relevascraetsagens politicas nos programas de

humor era bastante superior ao que imaginavamaosaio do estudo.

De facto, apercebemo-nos de que em paises comstadoE Unidos da América as
mensagens politicas sdo amplamente utilizadas petggamas de humor, atingindo niveis
de audiéncia consideraveis e que em Portugal estarseguir 0 mesmo caminho, apesar de
ser feito de forma mais lenta. Enquanto nos Esthithidos existem ja diversos programas de
humor diarios cujo conteddo é apenas politico, ertuBal surgiu apenas um programa
nestes moldes. Contudo, percebemos que a mensagiitapcomeca a conquistar o seu
espaco nos programas de humor nacionais e quéeasitica necessita de ser estudada para
que consigamos verdadeiramente entender a suagéhcia e até o seu papel de mudanca na

sociedade.

Desenvolvemos neste estudo varias hipoteses cugctivo seria ajudar-nos a
compreender qual o conteldo da mensagem politiGhdanpelos programas de humor
nacionais, assim como a forma através da qualrasgaagem é transmitida. Algumas das
hipoteses desenvolvidas confirmaram-se, outragnfosdutadas. Contudo, todas elas foram
bastante Uteis para o nosso entendimento da mensagditica nos programas de

entretenimento nacionais, mais particularmentepnogramas de humor.

A primeira hipétese “Os membros do Governo sao rogxipais protagonistas dos
programas de humor” foi refutada. Em Portugal aoneaidas piadas politicas ndo é dedicada
aos membros do Governo. VerificAmos que os protagendos programas de humor em
analise sdo bastante diversos, e apesar de efaetita 0 Primeiro-Ministro ser o actor
politico mais visado, os membros do Governo na tetelidade ndo ocupam um lugar
preferencial nestes programas. Os programas de rhwptaram por visar varias
personalidades politicas nacionais e internacipmamsmbros do Governo e membros da
oposicao, figuras politicas no activo e inactivagtarcas, etc. A principal conclusao que

retiramos dos dados analisados relativamente &parhipotese € a de que as figuras visadas
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nos programas de humor nacionais sao bastantesasyarma tendéncia que se revela oposta
a dos Estados Unidos da América, onde o Presidsstane um papel central. De facto, nos
programas de humor em analise percebe-se que exmstaelacdo entre o actor visado e o
mediatismo e ndo propriamente com o cargo ocupdaoyerificar-se também uma maior
variedade de actores visados. Os humoristas nifiroitam a falar sobre as personagens mais
importantes no panorama politico nacional (como BO#) mas sim dos actores politicos
gue se destacam mediaticamente por algum motivoageticular.

A segunda hipotese deste estudo “A politica inteamal tem um papel residual nos
programas de humor” foi confirmada. Apesar de gxish nimero surpreendente de sketches
sobre a politica internacional, estes sdo residc@aisparando com o numero de sketches
emitidos sobre a politica nacional. Percebemosnggeprogramas de humor sdo abordadas
guestbes mais proximas da realidade social da raidjée por esse motivo a politica
internacional assume um papel de menor relevo. &Aiaslsim consideramos que os 18
sketches emitidos sobre factos politicos intermaggo revelam que o humor realizado em
Portugal esta aberto a politica internacional, @ apesar de esta assumir um menor relevo, é
pensada e abordada pelos humoristas. As piadagg®linternacionais nestes programas
baseiam-se sobretudo nos chefes de estado dos \rises, possivelmente por serem a
personalidade mais conhecida no panorama naciondessa forma mais facilmente

identificada pela audiéncia.

A terceira hipdtese “existe uma descredibilizacdo aflasse politica através da
ridicularizacdo dos actores politicos” foi tambéomfrmada. Chegamos a conclusdo de que
existe ndo s6 uma descredibilizacdo da classeqgaotitravés da ridicularizacdo dos actores
politicos, como a imagem destes actores surge dregmente associada a conceitos com
conotacdo negativa como a corrup¢ao. O actor poiétirge muitas vezes caracterizado como
alguém cujo unico interesse é obter lucros papadgirio e para os que lhe sdo proximos do
que ajudar o desenvolvimento da comunidade. E tamfbéquente a personagem politica
surgir no papel de alguém que mente com o object®/obter mais votos para assegurar a
aquisicao ou manutencéo do poder, sendo que estdev@ria ser o principal objectivo da

classe politica.

Para além dos dois conceitos negativos aos quaisoo politico surge muitas vezes
associado (corrupgdo e mentira), o actor é tamleératado varias vezes como uma pessoa
incompetente e sem capacidade para realizar olicapara o qual foi eleito, sendo desta

forma descredibilizado. Para além da utilizac&o irdmia, que é caracteristica destes
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programas humoristicos, a simplificagdo/deméritocidase politica e a alusdo a casos de
corrupgdo foram as variaveis com maior numero dedémcias, 0 que nos ajudou a

comprovar a existéncia de uma descredibilizacdo cld@se politica através da sua

ridicularizacao.

A quarta hipbtese “existe uma personalizacdo dogeddos em detrimento das
tematicas politicas” foi refutada. Também na apatissta hipétese percebemos que existe
uma tendéncia oposta a dos Estados Unidos da Aané&mgiuanto no humor americano ja foi
identificada uma propenséo para a personalizacdaaateudos politicos, em Portugal isso
nao acontece. A maioria dos sketches emitidos edmseia em factos pessoais dos actores
politicos, mas sim em situacdes ou assuntos deegste nacional. Para além deste facto,
verificAmos também ao longo da andlise que, muitos sketches que efectivamente
personalizam a politica, fazem-no com base em alggsunto politico de interesse publico.
No humor nacional ndo sdo as caracteristicas pes$os actores politicos que interessam,
mas sim o0 seu comportamento dentro do sistemacpol® humor politico nacional possui
conteudo, ndo € fatil e desprovido de interesses gii@ um humor pertinente com um
caracter de andlise e denlncia da sociedade e @ puobtico. E um humor atento e
interessado na sociedade, que podera através mla Ber despoletador de uma mudanca

social.

Por dltimo, a quinta hipétese “Os programas de hunazionais recorrem mais a
caricaturas simples do que ao uso das incoerénaiestérica politica” foi confirmada. Numa
primeira visualizacdo dos programas em analise,no&gparecia que a caricatura assumisse
um papel de relevo. Contudo, apos analise maisupdaf e contabilizacdo das incidéncias,
percebemos que efectivamente a caricatura € umscebastante utilizado pelos programas
de humor nacionais. Ndo é o principal recurso dgstegramas, mas tem certamente o seu
lugar de destaque e ocorre em maior numero de g@a@ncia das incoeréncias na retorica
politica, 0 que nos permite confirmar a hipétesgegar de os programas de humor nacionais
apresentarem uma componente de denuncia de atiudastos, esta ndo assume uma
denuncia de incoeréncias de retdrica. Baseia-stormais em atitudes do que em discursos
proferidos pelos actores politicos. E possivel @gta caracteristica venha a ser desenvolvida
em futuros programas humoristicos. Contudo, naanasélise percebemos que a denuncia de
incoeréncias de retdrica ndo é efectivamente reteva caricatura € muito mais utilizada e
surge como uma forma de os humoristas poderem dmwatitudes que acham incorrectas

por parte dos actores politicos. Os humoristasrjpfmcam a personagem politica, ndo para
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poderem caracterizar o proprio politico, mas simapdemonstrarem as atitudes que este
tomou.

Ao longo da andlise realizada verificamos tambémeayistem varias diferencas entre
os dois programas em analise: Diz Que E Uma EspiéciMagazine e os Contemporaneos.
Esta diferenga comeca pelo niumero de sketches eom politico emitidos por cada
programa. O programa Diz Que E Uma Espécie de Magaevelou ter um teor politico
superior ao programa os Contemporaneos emitindue&ts politica na primeira série e 36
na segunda, enquanto os Contemporaneos emitiranasafié piadas politicas. Para além da
quantidade, verificamos também diferencas ao miwalontetido, com o programa Diz Que E
Uma Espécie de Magazine a apresentar uma maiasitlade tematica, focando ndo sé mais

temas, como também mais actores politicos.

Dadas as diferengas encontradas, julgamos que iséei@ssante, para obter um
conhecimento mais global sobre a mensagem pofiticantretenimento portugués, analisar
um maior numero de programas de humor, nomeadaménias programas que surgiram
apos o inicio deste estudo, como por exemplo 0$0"&amilucam os Sufragios” transmitido
pela SIC e “Estado de Gracga” transmitido pela RTP.

Consideramos que a analise do humor politico neetemimento portugués néo se
esgota na andlise do entretenimento televisivgadubs que também sera relevante estudar a
mensagem politica em programas de entretenimewliofédaicos como, por exemplo, o
programa “Governo Sombra”, transmitido pela TSFque foi dos primeiros programas

radiofonicos de humor politico a ser emitido emtéryal.

No inicio deste estudo propusemo-nos analisar mprender os conteddos
predominantes da mensagem politica nos programiasrder em analise, bem como a forma
como estas foram transmitidas. Apdés uma extensiisarde conteddo, concluimos que a
politica nacional assume um papel predominantepnogramas de humor nacionais e que
dentro desta o exercicio das fun¢des politicax@rapcdo assumem um lugar de destaque.
Ou seja, o comportamento dos actores politicos @asnassuntos que mais proporciona a
criacado da piada politica. O desempenho dos puditicescrutinado e os humoristas tentam
evidenciar perante a sua audiéncia e a sociedaagnportamento que consideram menos
correcto por parte dos actores politicos, evidemwatambém, através da ironia, qual o
comportamento que seria esperado por parte destsessapoliticos. Se considerarmos que 0
exercicio das funcbes politicas foi um dos assumass relevantes, percebemos também a

importancia de perceber quais os actores politmags visados. Trés grupos de actores
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politicos destacam-se nestes programas: os autacasembros do Governo e os membros
da oposigdo. Os autarcas sdo visados num numesalecivel de piadas politicas e surgem
na sua maioria associados a corrupcéo, o que titengma imagem bastante negativa destas
personagens politicas. Ao analisar estes progrgmasebemos que a classe politica é
avaliada no escrutinio mas também o é constantenpaibs humoristas portugueses que

transmitem semanalmente uma avaliagdo ao desemgenltirigentes politicos.

Para poderem retratar a visdo que tém da polite@omnal, os guionistas dos
programas de humor utilizaram sobretudo a ironia também a caricatura e a distor¢cdo de
imagens reais. Os humoristas optaram principalmpoteinterpretar personagens politicas
tendo comportamentos exageradamente inadequadasqgpar os espectadores pudessem

entender quais 0s comportamentos que deverianvei@ente ser tomados.

Julgamos que este estudo veio acima de tudo imanti abrangéncia que a
mensagem politica tem nos programas de entretetometionais e a necessidade de a
estudar mais aprofundadamente, quer atraves disemédk conteudos mais especificas, quer
através de um alargamento do tipo de programadazkig. Existem inimeros programas de
entretenimento que possuem mensagem politica adueao necessariamente programas de
humor. Consideramos que seria também bastantessterte averiguar qual o papel que a
mensagem politica assume nesse tipo de prograraes.afm disso, como ja referimos
anteriormente, seria também pertinente analisagrssagem politica em programas de humor
radiofénicos.

Consideramos que o impacto que a mensagem paldieatretenimento podera ter na
sociedade é significativo e justifica o desenvobsito de outro tipo de estudos, quer ao nivel
da analise de conteudo, quer dos efeitos e aammitgue esta tematica sera cada vez mais

abordada no seio académico.
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