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RESUMO

No presente relatério expomos o trabalho desenvolvido no
Agrupamento de Escolas de Pago de Arcos (Oeiras), com uma turma de 10.°
ano de Espanhol, nivel de iniciagdo, no ambito da pratica de ensino
supervisionada. Tivemos como objetivo principal o desenvolvimento da
competéncia sociocultural através da publicidade. De forma a motivar os
alunos e a implica-los na descoberta da cultura espanhola, foi-lhes proposto
a participacdo num concurso de cartazes: “Prémios Pilar Moreno”.

Com a linha de meta posta na participacdo nesse concurso,
estruturamos uma unidade didatica de 450 minutos divididos em 5 blocos /
aulas de 90 minutos, na qual se procurou introduzir ou rever conteudos ja
trabalhados pelos alunos - tempos verbais (em particular, o imperativo), 0os
comparativos, o verbo “gustar” e diferentes manifestacbes de imagens
estereotipadas, entre outros aspetos; com o intuito de |hes proporcionar as
ferramentas necessarias para a elaboracdo de um cartaz que publicitasse a
cultura espanhola. A partir das bases do concurso e da analise de cartazes
vencedores em anos anteriores, desenvolvemos atividades em que o0s
alunos pudessem contactar com diferentes aspetos da cultura espanhola e,
ao mesmo tempo, expressar 0S seus gostos e pontos de vista. Para esse
fim, o uso de documentos publicitarios audiovisuais e visuais foi fundamental
para a apresentacado de conteudos culturais e linguisticos “reais”.

Se bem que as bases do concurso exigiam a participacdo a titulo
individual, procurdmos, ao longo da sequéncia didatica, desenvolver tarefas
em grupo e implicar os alunos na avaliacdo dos cartazes dos colegas, de
forma a estimular a cooperacgéo, o civismo e o respeito pelas opinides de
cada um.

No final, apresentamos uma reflexdo critica sobre os objetivos
previamente estabelecidos, juntamente com o0s resultados efetivamente

obtidos apos a aplicacdo desta unidade didatica.

PALAVRAS-CHAVE: publicidade, sociocultural, esteredtipo, cultura
espanhola
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RESUMEN

En la siguiente memoria presentamos el trabajo desarrollado en el
Agrupamento de Escolas de Paco de Arcos (Oeiras-Portugal), con un grupo
de 10.° afio de Espafiol (nivel de iniciacion — A1/A2), como momento final del
master en ensefianza de portugués y espariol de la Universidad de Lisboa.

Tuvimos como objetivo principal el desarrollo de la competencia
sociocultural a través de la publicidad. Con el proposito de motivar a los
estudiantes e implicarlos en el descubrimiento de diferentes aspectos de la
cultura espafiola, se les propuso la participacién en un concurso de carteles:
“Premios Pilar Moreno”.

Con la vista puesta en la participacion en este concurso,
estructuramos una unidad didactica de 450 minutos divididos en 5 bloques /
clases de 90 minutos, durante los cuales se introdujeron o revisaron
contenidos trabajados por los alumnos - los tiempos verbales (en particular,
el imperativo), el comparativo, el verbo “gustar” y diferentes manifestaciones
de ideas estereotipadas, entre otros aspectos, a fin de proporcionarles las
herramientas necesarias para la elaboracién de un cartel publicitario sobre la
cultura espafiola. Partiendo de la presentacion de las bases del concurso y
del andlisis de los carteles ganadores en afios anteriores, se desarrollaron
actividades en las que los estudiantes pudieran contactar con la cultura
espafiola y expresar sus gustos y puntos de vista a la vez.

El manejo de la publicidad, audiovisual y visual, fue esencial para la
presentacion de contenidos culturales y linguisticos “reales”. Aunque en las
bases del concurso se exigia la participacion a titulo individual, intentamos
desarrollar tareas en parejas 0 en gran grupo Yy, también, implicar a los
alumnos en la evaluacion de los carteles de sus comparieros de clase, para
asi promover el trabajo colaborativo, el buen ambiente dentro del aula y el
respeto por las opiniones de los demas.

Al final de nuestro informe, presentamos una reflexion critica sobre los
objetivos previamente establecidos, junto con los resultados obtenidos

después de la unidad didactica.

PALABRAS-CLAVE: publicidad, sociocultural, estereotipo, cultura espafiola



INTRODUCAO

O presente relatorio resulta da pratica supervisionada, no ambito do
Mestrado em Ensino de Portugués e Espanhol, decorrida no Agrupamento
de Escolas de Pacgo de Arcos (ano letivo de 2013/2014) com uma turma de
10.° ano de Espanhol, nivel de iniciacdo (Al). O objeto da nossa intervencao
didatica foi a aplicacdo da publicidade como instrumento de desenvolvimento
da competéncia sociocultural.

Abordar contetdos culturais no processo de ensino de uma lingua
estrangeira (doravante LE) nem sempre é tarefa facil. Sem retroceder
demasiado no tempo, a cultura era considerada, nas abordagens
estruturalistas da lingua do ensino das LE — dominantes na segunda metade
do século XX -, como um elemento acessoério e quase decorativo (Miquel,
2004, p. 511). De facto, ainda existem manuais escolares que tratam os
conteudos culturais de uma forma marginal, apesar de sabermos, gracas
sobretudo aos estudos de pragmatica e de sociolinguistica desenvolvidos a
partir dos anos 70 do passado século, que lingua e cultura sao
indissociaveis. Em todas as manifestacdes de uma lingua estdo subjacentes
factos culturais e todo o ato linguistico se estrutura em funcdo de uma
dimensao social e cultural (Guillén, 2008, p.838).

Porém, e para que os alunos ndo tenham uma visao estereotipada da
cultura da LE, o professor devera incluir na aula materiais auténticos que
levem os alunos a conhecer o universo sociocultural da lingua alvo e a
refletir sobre a sua propria cultura e identidade.

Tendo em conta a nossa experiéncia, ja que crescemos “ao som” da
publicidade que chegava da televisdo espanhola até as vilas raianas, a
escolha do tema para este trabalho foi, de alguma forma, pessoal e
emocional. Se, hoje em dia, nos relacionamos com facilidade com certos
temas e tépicos da cultura espanhola, foi devido a essa vivéncia ao longo da
infancia.

Desta forma, e sabendo da importancia que o “contacto” com
materiais auténticos tem para o desenvolvimento da competéncia

comunicativa num aprendiz de uma LE, concordamos com Guillén (2008),



entre outros autores, quando afirma que os mass media e em particular a
publicidade, sdo um elemento facilitador para o desenvolvimento da
competéncia sociocultural dos alunos, ja que os aproximam da sociedade e,
consequentemente, da sua cultura. Para além disso, a publicidade, em
especial a audiovisual, € sempre altamente motivadora para os alunos que
se relacionam com facilidade com tudo o que seja “digital”.

Porém, se por um lado a publicidade € um material de facil acesso e
muito rico a nivel cultural e linguistico, por outro lado, a sua integracdo na
sala de aula exige uma preparacdo prévia e uma adaptacdo ao nivel e / ou
grupo de ensino a que se dirige. Para além disso, a sua exploracdo também
exige algum tempo, o que nem sempre é facil nos blocos horarios que o
professor de LE tem disponiveis.

Assim, conscientes dos desafios que o uso deste tipo de material
possa trazer para a sala de aula (e talvez por isso continue a ser um material
pouco explorado nos manuais de lingua estrangeira), mas convictos da sua
pertinéncia enquanto veiculo de conteudos culturais, desenvolvemos esta
unidade didatica com base na publicidade.

Este trabalho divide-se fundamentalmente em duas partes: uma
reflexdo tedrica sobre a competéncia sociocultural e a pertinéncia da
publicidade para o desenvolvimento da mesma; e uma intervencao didatica
no ambito das competéncias e conteddos associados a esses eixos
tematicos.

Na primeira parte deste relatorio, procuramos dar conta da
importancia da competéncia sociocultural no processo de ensino e
aprendizagem de uma LE, apresentar os modelos tedricos que procuraram
explicar a sua evolugdo ao longo do tempo e identificar formas de trabalho
gue possam desenvolver e estimular essa competéncia; por outro lado,
abordamos a publicidade no ambito da aula de Espanhol Lingua Estrangeira
(doravante E/LE) e de como a mesma pode ser um material fulcral para a
abordagem de conteudos culturais no ensino das LE.

Na segunda parte deste relatorio, apresentamos uma intervencao
didatica planificada para 450 minutos (5 sessdes de 90 minutos), a qual
procurou seguir as orientagdes do ensino de linguas baseado em tarefas

(doravante ELBT), levar os alunos a refletir sobre aspetos culturais da lingua



alvo e da sua propria cultura e desenvolver a sua expresséao oral na aula de
E/LE.

Na parte final, sdo incluidas algumas reflexdes criticas sobre a
metodologia e os resultados obtidos com a sua aplicacdo, seguidas das
conclusdes gerais sobre todo o percurso de pratica supervisionada.

Encerramos este trabalho com a inclusdo da bibliografia consultada,
bem como de um conjunto de anexos que documentam todo o trabalho
realizado para esta intervencao didatica: inquéritos, fichas de trabalho, fichas
de apoio, tabelas de observagédo de aulas e fotografias dos trabalhos finais

apresentados pelos alunos, entre outros materiais.



PARTE | — REFLEXAO TEORICA






"La publicidad es basicamente persuasion, y la persuasién no es una ciencia, sino un arte".
(William Bernbach)

"El trabajo de la publicidad no es vender, sino crear una conexion cultural entre los

deseos del empresario y los del publico". (Philippe Michele)

1. A competéncia sociocultural

1.1. A subcompeténcia sociocultural dentro dos modelos da
competéncia comunicativa

A comunicacdo € um pilar basico da vida em sociedade. Trata-se de
um ato social da maior importancia nas nossas vidas, ja que nos define
enquanto seres humanos e, de forma inequivoca, como participes de uma
identidade cultural.

N&o é estranho, pois, que se introduzisse o conceito de competéncia
comunicativa como objetivo central do processo de ensino e aprendizagem
das LE.

E Hymes quem, reformulando o conceito de competéncia linguistica
de Chomsky, define esta competéncia como a capacidade de formar
enunciados que nao sejam sO gramaticalmente corretos como também
socialmente apropriados!. Desta forma, Hymes destaca claramente a
diferenca entre saber falar uma lingua e saber comunicar com ela. Mesmo
que ndo seja de forma explicita, ja podemos antever a competéncia
sociocultural na definicdo de Hymes, uma vez que este autor defendia que o
falante competente é capaz de produzir enunciados linguisticos apropriados
as regras sociolinguisticas e ao contexto que os regem.

Tendo como base o0 conceito de competéncia comunicativa de
Hymes, foram desenvolvidos varios modelos explicativos, mais analiticos, da

competéncia comunicativa, que serdo aqui abordados.

1Cf. CHoMmsKY, N. (1965). Aspects of the Theory of Syntax. Cambridge, Mass, MITPress;
HvyMEs, D. (1971). On Communicative Competence. Philadelphia: University of Pennsylvania
Press.



Destacaremos ao mesmo tempo, o0 lugar e a importancia que a
competéncia sociocultural ocupa nos mesmos.

Canale e Swain (1980) dividiram a competéncia comunicativa em
competéncia gramatical, competéncia sociolinguistica e competéncia
estratégica, sendo que Canale (1983) reformula o estudo inicial definindo a
competéncia sociolinguistica como aquela que se ocupa apenas do uso das
regras socioculturais e ndo das regras do discurso (competéncia discursiva),

tal como tinha sido previamente estabelecido.

Competencia comunicativa

Competencia gramatical Competencia sociolinglistica Competencia estratégica

Figura 1 — O Modelo de competencia comunicativa de Canale y Swain

Apesar de o modelo de Canale e Swain incluir na competéncia
sociolinguistica componentes culturais, continua a considerar que estes
aspetos sdo posteriores aos aspetos gramaticais no ensino de uma LE
(Oliveras, 2000).

Em 1986, surge, pela primeira vez?, através de J. Van EK, a
competéncia sociocultural, sendo que este autor diferencia a mesma da
competéncia sociolinguistica e da competéncia social. De acordo com Van
Ek3, um dos objetivos do curriculo das LE deveria consistir na capacidade do
aluno de reconhecer a validez de outras formas de instaurar, categorizar e
expressar a experiéncia, e outras formas de levar a cabo a interacdo entre
as pessoas, sendo que ditas formas afetam os componentes da lingua:

elementos léxicos em que ndo ha equivalente semantico na propria lingua;

2 Até entdo, a competéncia sociocultural era entendida como sendo parte da competéncia
sociolinguistica. Além disso, segundo o Diccionario de términos claves de ELE: “Unas veces
la asocian a la competencia sociolinguistica, otras veces a la competencia discursiva y otras
veces le confieren una identidad propia”.

8 Cf. “competencia sociocultural’”, no Diccionario de términos claves de ELE.
[consult.10.Ag0.2016]. Disponivel em:

http://cvc.cervantes.es/ensenanzalbiblioteca ele/diccio_ele/diccionario/competenciasociocul
tural.htm .



http://cvc.cervantes.es/ensenanza/biblioteca_ele/diccio_ele/diccionario/competenciasociocultural.htm
http://cvc.cervantes.es/ensenanza/biblioteca_ele/diccio_ele/diccionario/competenciasociocultural.htm

elementos Iéxicos cujo sentido corre o risco de ser transferido; e meios nao
verbais de expressdo ou de wusos convencionais na lingua em
comportamentos rituais quotidianos. Para além disso, este autor também
incluia  um certo conhecimento de temas geogréaficos, historicos,
econOdmicos, sociologicos, religiosos ou culturais. Tal como se podera
observar na seccédo 1.4. deste trabalho, estes temas assemelham-se aos
propostos, no que se refere a competéncia sociocultural, pelo Quadro
Europeu Comum de Referéncia para as Linguas (doravante QERC).

Mais ainda, Van Ek atribui & competéncia sociocultural a mesma
importancia que as outras (sub)competéncias da competéncia comunicativa,
sendo que cada lingua se situa num contexto sociocultural e envolve o0 uso
de um marco de referéncia particular, que € em parte diferente do marco que
possui um aprendente de LE (Oliveras, 2000).

Bachman (1990) retoma o modelo de Canale, associando,
novamente, a competéncia sociocultural a competéncia sociolinguistica e

reorganizando as competéncias de maneira diferente.

Competencia
an |la lengua

Competencia Competencia
organizativa pragmatica
Competencia Competencia Competencia Competencia
gramatical textual Ilocutiva sociolinguistica

Figura 2 — O Modelo de competéncia comunicativa de Bachman

Numa versdo mais recente do modelo, Bachman e Palmer (1996)
introduzem algumas mudancas na competéncia pragmatica e consideram
gue a mesma tem trés componentes: o conhecimento léxico, anteriormente
incluido na competéncia gramatical; o conhecimento funcional, que se refere

as relacbes entre os enunciados e as intengcbes comunicativas e €



semelhante ao conceito de “competencia ilocutiva”, ainda que seja mais
amplo; e o conhecimento sociolinguistico que ja tinha sido considerado na
versao anterior do modelo (Cenoz, 2004). Bachman também inclui a
competéncia estratégica nesta versdo do modelo. Para este autor, a
competéncia estratégica proporciona 0S meios para relacionar a
competéncia da lingua com aqueles aspetos do contexto em que tém lugar o
seu uso e as estruturas do conhecimento sociocultural, ou seja, o
conhecimento do mundo do usuario (Oliveras, 2000).

O conceito de competéncia sociocultural, enquanto mddulo
independente, sera retomado novamente no modelo de Celce-Murcia, Dorey
e Thurrell (1995). Este modelo divide-se nas seguintes competéncias:
linguistica, pragmatica, discursiva, sociocultural e estratégica.

De acordo com J. Cenoz (2004), neste modelo, a competéncia
discursiva refere-se a selecdo, sequéncia e organizacdo das palavras,
estruturas e enunciados para obter um texto oral ou escrito uno. A
competéncia linguistica corresponde, em termos gerais, com 0 conceito de
‘competéncia gramatical” de Canale e Swain (1980). A competéncia
pragmatica € definida por Celce-Murcia, Dornyei e Thurrell (1995, p.17 apud
Cenoz, 2004) como a “habilidad para transmitir y entender el intento
comunicativo al realizar e interpretar actos de habla y funciones linguisticas”.
A competéncia estratégica refere-se ao uso das estratégias de comunicacao.
Finalmente, o conceito de competéncia sociocultural, neste modelo, é

definido do seguinte modo:

La competencia sociocultural se refiere al conocimiento que tiene el hablante para
expresar mensajes de forma apropiada en el contexto sociocultural de la
comunicaciéon. Los componentes de la competencia sociocultural incluyen los
factores del contexto social (variables de los participantes y variables
situacionales, etc.), factores estilisticos (convenciones de cortesia, grados de
formalidad, etc.), factores culturales (conocimiento de la forma de vida en la
comunidad, conocimiento de diferencias regionales, etc.), factores de comunicacion
no verbal (por ejemplo gestos, uso del espacio, etc.). El concepto de «competencia
sociocultural» se aproxima al concepto de «competencia sociolinguistica» de los
modelos anteriores, pero la descripcion de sus componentes es mas completa
(Cenoz, 2004, p. 5).

Assim, € neste modelo que se retoma e consolida o conceito de
Hymes e se descrevem, de uma forma mais detalhada, os componentes que

fazem parte desta competéncia.



Finalmente, o QERC, que é o documento elaborado pelo Comité de
Educacdo do Conselho de Europa para o ensino e aprendizagem das LE,
estabelece as competéncias gerais individuais que sustentam a competéncia
para comunicar da seguinte forma: saberes de cultura geral (conhecimento
do mundo); um saber sociocultural (conhecimento sociocultural da sociedade
e da cultura das comunidades onde se fala a lingua); uma consciéncia
intercultural (conhecimento, percecdo e compreensdo das relagOes
existentes entre a sociedade, a cultura de origem e as da outra lingua e
cultura); saber fazer nos comportamentos praticos e nas relacbes com o0s
outros, ou seja, com individuos de outra lingua e cultura; saber ser / saber
estar com 0s outros em intercambios comunicativos (Guillén, 2004, p. 835) e
saber aprender (capacidade de observar e participar em novas experiéncias
e incorporar o conhecimento novo nos anteriores).

Desta forma, podemos concluir que a subcompeténcia sociocultural
ocupa, atualmente, um lugar de destaque, a par das outras competéncias,

no ensino e aprendizagem das linguas.

1.2. A subcompeténcia sociocultural no ensino das linguas

O conceito de cultura é muito complexo, e ndo é nossa intengcdo
defini-lo aqui. Contudo, o tratamento que tem sido feito deste mesmo
conceito, ao longo da historia da didatica das LE, parece-nos mais pertinente
para o trabalho aqui exposto.

Utilizaremos, para o nosso propoésito a definicdo* de “cultura” do

National Center for Cultural Competence, como ponto de partida:

An integrated pattern of human behaviour that includes thoughts, communications,
languages, practices, beliefs, values, customs, courtesies, rituals, manners of
interacting, roles, relationships and expected behaviours of a racial, ethnic, religious
or social group; the ability to transmit the above to succeeding generations; is
dynamic in nature.

Esta definicAo remete para ligagdo existente entre lingua e cultura.

N&o soO a lingua é parte da cultura, como a reflete. Por isso, uma “Cultural

4 Cf. documento em http://www.nccccurricula.info/glossary.html.
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awareness is important not only for real-life communication purposes. As a
matter of fact, all foreign language skills require some background cultural
knowledge” (Krasner, 1999, p. 82).

Ao longo da histoéria da didatica das LE, o tratamento do conceito de
“cultura” passou de “acessorio” a “indissociavel” (Miquel, 2004).

Ao longo do século XVIII e parte do século XIX, o método tradicional,
também conhecido por “gramatica-traducao”, € predominante. Este método
baseava-se na traducéo de textos literarios e no ensino de Latim. De facto,
existia um predominio do estudo da gramética, sendo que 0s Unicos
elementos culturais presentes seriam a literatura e as artes.

No final do século XIX, surge o método direto, que teve muita
aceitacdo na Franca e na Alemanha. Este método tinha por base a
aprendizagem natural que defendia o desenvolvimento do principio da
interacdo ativa oral na lingua meta. Ou seja, pretendia construir uma
metodologia do ensino de linguas baseada na observacdo do processo de
aguisicao da lingua materna por parte das criancas. Este método servia-se,
sobretudo, da interacdo oral, evitando-se o recurso a tradugdo ou a analise
gramatical, e introduzindo novo vocabulario da lingua meta através da
utilizacdo de gestos, desenhos ou objetos. Ainda que neste método se
introduzissem as quatro competéncias (ler, ouvir, falar e escrever), ndo eram
abordados aspetos culturais. Os Unicos conteudos culturais que surgiam
eram os relacionados com a utilizagcdo de materiais ligados ao quotidiano,
como fotografias ou folhetos.

Nos anos 40 do século XX, surgem 0s métodos com base
estruturalista, baseados na repeticao e fixacao de estruturas linguisticas. Um
dos exemplos desses métodos € o audiolingual, que tinha como carateristica
essencial o ensino da LE de uma forma rapida, pratica e com grande énfase
na competéncia oral. Apesar da introducdo de alguns documentos reais®
(mapas, relégios, menus...) nos métodos estruturalistas, a competéncia
sociocultural continua a ser totalmente marginalizada, ja que dialogos e
objetos sdo apresentados fora de contexto, e a sintaxe e 0 aperfeicoamento

da pronuncia sdo os grandes objetivos.

5> Designados por realia.
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De facto, os métodos tracionais e estruturais de ensino das LE
tratavam os conteludos culturais de uma forma marginal e 0os manuais

escolares daquele periodo apresentavam:

Una sucesién de estereotipos® de la cultura legitimada de cada pais, asi como un
pequefio abanico de elementos diferenciales de esa cultura en relacién a otras, en
suma: una coleccion de arquetipos y de hechos diferenciales que sélo contribuia a
reforzar las visones previas y superficiales que se tenian sobre la cultura de la
lengua meta (Miquel, 2004, p. 512).

Os conteudos culturais que faziam parte desta cultura legitimada,
correspondem aos que foram definidos por Miquel e Sans (2004) como
Cultura con mayusculas’: Cervantes, la Giralda, la Alhambra e outros
exemplos similares para o caso da lingua espanhola.

Nos anos 70, surge o método nécio-funcional que seria a base da
abordagem comunicativa. O Conselho de Europa solicitou um estudo de um
novo método que contemplasse um repertério das necessidades, dentro de
situacdes comunicativas, acordes com a motivacdo e a autonomia do aluno
durante o processo de aprendizagem. Em 1972, Wilkins® propde uma
definicdo funcional da lingua. Este autor distingue categorias nocionais
(tempo, lugar, frequéncia...) e funcionais (cumprimentar, recusar um convite,
expressar um desejo...). Esta abordagem tinha como objetivo principal
preparar os alunos para acdes quotidianas através de simulacdes. Estas
categorias foram recolhidas pelo Conselho de Europa e foram a base para o
Thresold Level, onde foram definidos os conteldos necessarios para
alcancar um nivel minimo de comunicagdo numa LE. Daqui partiu a
programacao de ensino de LE que serviu de modelo para os programas e
manuais da abordagem nocio-funcional (Santamaria, 2010, p.28).

Em 1972, com a definicdo de Hymes de competéncia comunicativa e

com as contribuicbes das ciéncias ligadas a linguistica, (pragmatica,

® O conceito de estereotipo sera abordado no préximo capitulo, quer pela sua importancia
no que diz respeito ao ensino de uma LE, quer porque foi objeto de estudo e ensino na
unidade didatica aplicada.

7 Estas autoras dividem a cultura em: cultura con mayulsculas (conhecimentos literarios,
artisticos, historicos, geograficos...); cultura “a secas” ou con minlsculas (todo o
conhecimento necessario para fazer um uso efetivo e adequado da lingua); e cultura com k
(usos e costumes que diferem do paderdo). Mais tarde, Miquel (2008) reformula esses
conceitos para cultura legitimada, cultura essencial e cultura epidérmica.

8 Wilkins, D.A. (1972). Linguistics in Language Teaching. Londres: Arnold.
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antropologia, sociolinguistica, entre outras), chegamos a abordagem
comunicativa.

Na abordagem comunicativa comeca-se a defender a ligacdo entre
lingua e cultura. Tal como refere Miquel (2008), a lingua é concebida como
uma ferramenta de comunicacdo dotada de regras supra-oracionais que
permitem aos falantes atuar com a mesma. Surgem assim, pela primeira
vez, 0s conceitos de atuacao (Saville Troike, 1989) e adequacao (Grice,
1975):

Un hablante no conoce sélo, en abstracto, las reglas del c6digo, sino que también
conoce los principios que permiten usarlo de modo adecuado — o voluntariamente
inadecuado -en cualquier de comunicacion. (...) Dicho por otras palabras: una
actuacién comunicativa es adecuada cuando no sélo es correcta del punto de vista
lingUistico, sino también del punto de vista sociocultural y contextual. (Miquel, 2008,
p. 513)

Estas ideias revolucionaram o ensino das LE e deram o merecido
destaque a competéncia sociocultural. Dai que, tal como defende Miquel
(2008), a ideia de cultura no modelo atual de ensino se apresente como
parte da competéncia comunicativa, estritamente vinculada a lingua, e se
aproxime mais dos conteudos culturais do quotidiano.

Finalmente, o que se pretende, na aula, € que o aluno ndo so resolva
apenas problemas linguisticos, mas também estabeleca relacdes
socioculturais entre os falantes, uma vez que se assume que lingua e cultura
sdo indissociaveis (Santamaria, 2010, p. 29).

Desta forma, s6 conhecendo bem a cultura da lingua meta € que o
aluno podera estabelecer comparacdes com a sua prépria cultura e adequar
0 seu discurso / comportamento as situacées comunicativas com que se
venha a deparar. No fundo, o que se espera é que o aluno desenvolva uma
consciéncia intercultural®, tal como é defendido pelo QECR e que foi ja aqui

mencionado.1°

® A proposito das dimensées da competéncia intercultural, cf. Castro (2002).
10 Cf. capitulo 1.1. pp. 9, 10.

13



1.3. O esteredtipo na aprendizagem de E/LE

O ensino da cultura da LE é fundamental para evitar que os alunos
nao tenham uma visdo deturpada sobre os costumes e habitos dos paises
onde essa mesma lingua é falada. Consideramos, até, que a proximidade
existente entre Portugal e Espanha consegue ser um elemento perturbador
no que diz respeito a aprendizagem e aquisicdo de conhecimentos da
cultura espanhola por parte dos alunos portugueses*?.

De facto, de acordo com o Coletivo Amani ? , quando nos
aproximamos de outras culturas sao varias as atitudes que podemos adotar,
sendo que as mais tipicas sdo as seguintes:

e Etnocentrismo: que consiste na aproximacdo a outras culturas,
analisando-as desde o ponto de vista da nossa propria cultura, que se
apresenta como “medida” em relacéo a todas as outras culturas;

e Relativismo cultural: prop6e o conhecimento e a analise de outras
culturas desde os seus préprios valores culturais, estabelecendo,
além disso, a igualdade de todas as culturas. Ainda que se apresente
como uma atitude aparentemente tolerante, a verdade € que se pode
cair no risco de querer separar as culturas com o propésito de
conserva-las, entre outros riscos;

e Interculturalismo é a atitude que, partindo do respeito por outras
culturas, supera o relativismo cultural. Aqui existe uma visdo critica
das culturas, na qual se aceita a cultura, mas nao se rejeita nenhuma

das suas instituicoes.

Outro risco existente quando nos aproximamos de outra cultura é o de
cair nos esteredtipos ja existentes.

Mas, o que é um esteredtipo? A palavra estere6tipo tem como origem
dois vocabulos gregos ‘stereos’ e ‘tuUpos’ que significavam, respetivamente,

‘rigido’ e ‘trago’.

11 Defendemos isto porque temos conhecimento, “in loco”, da desconfianga que os
habitantes da fronteira perpetuam sobre o modo de vida dos espanhdis. O exemplo mais
flagrante é o conhecido ditado popular: “De Espanha nem bom vento, nem bom casamento”.
12 Coletivo Amani, Educacion intercultural. apud Iglesias (2000). [consult.12.Set.2016]
Disponivel em: http://pendientedemigracion.ucm.es/info/especulo/ele/intercul.html.
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De acordo com Elys Kraviski (2007, p. 62), os esteredtipos formam-

se porque

Certamente os falantes em geral, em algum momento, fizeram ou expressaram
alguma caricatura a respeito de um determinado povo ou linguagem. Sob o olhar da
prépria cultura, o encontro com o outro estd sempre mediado pelos processos de
categorizacao, cristalizacdo de imagens e classificacdo, inerentes a estereotipia.

Ou seja, todos os falantes de uma lingua formam ou tém ideias pré-
concebidas sobre os costumes e a cultura dos outros paises. Basta uma

pequena pesquisa pela internet para encontrar uma série de imagens como
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Figura 3 — Europa segun los espafioles

Desta forma, cabe ao professor de linguas conhecer os estere6tipos
existentes sobre a lingua alvo e levar os alunos a refletir sobre os mesmos®.
De facto, hoje em dia ainda sdo varios 0s estere6tipos que persistem
na nossa cultura e que chegam aos alunos antes de entrarem nas salas de

aulas!4, nomeadamente:

- Desconhecimento relativo a cultura espanhola que da origem a que nao lhe seja
dado o prestigio que, por exemplo, atribuimos a cultura francesa. - Persisténcia de
um sentimento de desconfianca em relagdo a Espanha (..) — ainda que nas
camadas mais jovens se esteja a atenuar. - Os espanhdis ainda séo vistos como um
povo que revela alguma arrogéncia e prepoténcia em relagcdo a Portugal. - Espanha
continua a ser destacada pelos aspetos ornamentais da vida (emocéo, vitalidade,
diverséo) face aos aspetos pragmaticos (eficacia, disciplina, trabalho). - Espanha é
ainda um pais de sol e praia. - A nivel econémico, Espanha apresenta-se como um
pais desenvolvido, mas que ainda nao se consegue distanciar do estereétipo de
pais latino (Araujo, 2012, p. 56).

13 Cf. Aula n° 4 desta unidade didatica.

4 A esse proposito cf. Kraviski (2007, p. 62) “Os preconceitos e estereotipos estao
presentes em varios segmentos da sociedade, mas € no meio familiar que eles ganham
forga, pois a familia passa aos seus filhos os valores impostos pela sua cultura.”
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Apesar do crescente interesse dos alunos portugueses pela lingua
espanhola, quer pela proximidade, quer pelo facto do pais vizinho se
apresentar como uma “terra de oportunidades”®, quer pelo facto dos alunos
considerarem que a lingua espanhola é mais “facil’” pela sua semelhanca
com o portugués, continuam a persistir as ideias de que os espanhéis estao
sempre de “fiesta”, que fazem sempre a “siesta” e de que traduzem todos os
empréstimos porque “ndo tém vontade” de aprender linguas estrangeiras.
Levar os alunos a perceber que essas ideias ndo fazem parte da cultura
espanhola atual, é o grande desafio do professor de E/LE.

1.4. A subcompeténcia sociocultural nos documentos de
referencia

No que concerne ao sistema educativo portugués, o estudo da lingua
espanhola pode iniciar-se no 3.° ciclo do ensino basico (7.° ano) e prolongar-
se pelo ensino secundario (programa de continuacdo — 10.° e 11.9), ou
iniciar-se apenas no ensino secundario (programa de iniciacdo — 10.°, 11.° e,
de forma opcional e em algumas variantes especificas, no 12.° ano). Sendo
que todos os documentos e programas, para o ensino da lingua espanhola,
preconizam uma abordagem comunicativa da lingua, a competéncia
sociocultural tem um papel de destaque nos mesmos. Prova disso é o QECR
(2001, p.148), que ndo sO separa a competéncia sociocultural das gerais,
como considera também que a mesma € um dos aspetos do conhecimento

do mundo. Dai que Ihe atribua o destaque merecido, ja que

ao contrario de muitos outros aspectos do conhecimento, parece provavel que este
conhecimento fique fora da experiéncia prévia do aprendente e seja distorcido por
estereotipos.

15 Este ultimo ano (2015) assistiu-se a uma diminuicdo desse interesse por parte dos alunos
portugueses, como pudemos constatar aquando das matriculas para o ano letivo
2015/2016. Pensamos que esta falta de interesse é reflexo direto das noticias que chegam
a Portugal sobre a crise politica e econdmica atual que se vive atualmente no Reino de
Espanha.
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Por sua vez, o Plan Curricular del Instituto Cervantes®, que € um
instrumento fundamental para qualquer professor de E/LE, também destaca

o papel da componente cultural em trés das suas seccoes:

El inventario de Referentes culturales, junto con el de Saberes y comportamientos
socioculturales y el de Habilidades y actitudes interculturales, constituye una de las
dimensiones del analisis de la lengua desde la perspectiva de la comunicacién que
esta en la base del esquema conceptual de los Niveles de referencia para el
espafiol. El desarrollo de la dimensién cultural en estos tres inventarios incorpora el
tratamiento de aspectos que, si bien no son estrictamente linguisticos, tienen
relacion directa con la lengua en su proyeccion comunicativa. Estos aspectos
permiten al alumno el acceso a una realidad nueva sobre una base amplia e
integradora en la que se imbrican los conocimientos, las habilidades y las actitudes
que conforman un modo de competencia intercultural.

Retomando a abordagem da competéncia sociocultural no QECR,
podemos verificar que, no capitulo dedicado a esta competéncia, séo
estabelecidos sete aspetos distintivos caracteristicos de uma determinada
sociedade e cultura: a vida quotidiana; as condi¢cdes de vida; as relacdes
interpessoais; 0s valores as crencgas e as atitudes; a linguagem corporal; as
convencdes sociais e 0s comportamentos rituais.

Tendo em conta que os programas de lingua espanhola em vigor para
0 ensino secundario foram elaborados ap6s a publicacdo do QECR, iremos
analisar os programas de espanhol, enfatizando mais os de iniciacdo para o
basico e para 0 secundario, ja que a nossa proposta didatica se destina a
um grupo de secundério, nivel de iniciacao.

Em ambos os programas de iniciagdo (basico e secundario), as
finalidades e os objetivos sdo semelhantes, sendo notéria a presenca da

componente sociocultural nos mesmos:

Aprofundar o conhecimento da prépria realidade sociocultural através do confronto
com aspetos da cultura e da civilizagdo dos povos de expressao espanhola (DGIDC,
1997, p. 9)

Aprofundar o conhecimento dos aspectos socioculturais dos povos de expressdo
espanhola, através do confronto com a sua prépria realidade. (Fernandez, 2001,

p.8)

16 Plan Curricular del Instituto Cervantes. [consult.20.Set.2013]. Disponivel em:
http://cvc.cervantes.es/Ensenanza/biblioteca ele/plan_curricular/default.htm.
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No programa de continuacdo, espera-se que o0 aluno tenha
desenvolvido a sua competéncia sociocultural, e que consiga desenvolver

uma competéncia intercultural:

Demonstrar atitudes positivas perante a lingua estrangeira e 0s universos
socioculturais que veicula, numa perspectiva intercultural (Fernandez, 2002, p. 7).

Desta forma, concordamos com Araudjo (2012) quando afirma que
existe uma mudanca de énfase nos programas de secundério, que passam a
centrar-se mais na cultura espanhola, em especial na cultura que Miquel e
Sans (2004) designam como cultura a “secas”.

Além disso, talvez porque os programas de secundario vao “beber” ao
QECR, estes apresentam um capitulo dedicado s6 aos aspetos culturais. O
mesmo ndo acontece no programa do basico. Ou seja, enquanto que nos
programas de secundario temos uma divisdo clara dos conteudos
socioculturais por ano de escolaridade, no programa do 3.° ciclo, a lista dos
conteudos socioculturais surge no final da lista de conteddos, sem qualquer
indicacdo orientadora que permita ao docente saber o momento em que
deve trabalhar cada conteddo. Dir-se-ia, até, que a planificacdo do programa
do 3.° ciclo continua a relegar para um segundo plano a competéncia
sociocultural, baseando-se num modelo claramente ndcio-funcional do

ensino da lingua:

(...) os conteudos relativos aos procedimentos e as atitudes foram globalmente
definidos para todo o ciclo; porém, os conteldos gramaticais e ndcio-funcionais,
relativos aos conceitos, foram estabelecidos para cada um dos anos, com o fim de
adequar o nivel de dificuldade e de abstracdo aos diferentes graus de
desenvolvimento do aluno (Ministério da Educagéo, 1997, p. 11).

Nos programas de iniciacdo (basico e secundério), é l6gico que a lista
de conteddos socioculturais seja semelhante: eu e os outros, relages
humanas, geografia fisica e humana de Espanha, os transportes, o tempo
livre, o consumo, a escola, relacdes entre Espanha e Portugal. Porém, o

programa do 3.° ciclo parece incidir mais nos temas culturais de caracter
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enciclopédico e geografico, remetendo mais para uma cultura com
mayuscula, tal como é definido por Miquel e Sans (2004)*.

Por sua vez, os programas de iniciacdo de espanhol do secundario,
ndo s6 apresentam um conjunto de temas transversais'®, como também véo
desenvolvendo, ao longo do ciclo de trés anos, cada um dos outros
contetdos culturais. Por exemplo, enquanto que, no 10.° ano, o aluno
aprende sobre a escola, o horario e as formas de aprender a trabalhar, no
11.°, no mesmo conteudo, retoma as formas de aprender a trabalhar e
aborda a escola em paises hispano-falantes. Desta forma, o programa de
secundario vai mais ao encontro de uma abordagem comunicativa e
consolida progressivamente os conhecimentos dos alunos sobre a cultura
espanhola.

No programa de continuagdo, os dominios de referéncia sdo os
seguintes: aprendizagem, juventude, cidadania, trabalho, lingua, cultura,
viagens, lazer e saude. Em cada dominio é apresentada uma série de temas
que visam motivar 0 aluno. Ao contrario do programa de iniciacdo de
secundéario, os temas poderdo ser abordados em qualquer ano do ciclo de
estudos. Pensamos que esta liberdade de escolha se deva ao facto de ser
um programa de continuacdo, onde se assume que os temas ja foram de
alguma forma abordados, onde o aluno ja possui um nivel linguistico que Ihe
permite expressar-se com facilidade (B1), permitindo ao professor adaptar
os temas de acordo com as necessidades do seu grupo. Para além disso,
sendo os programas de secundario contemporaneos do QERC, incorporam
uma abordagem por tarefas, onde as competéncias, em especial a
sociocultural, sdo desenvolvidas através de propostas de trabalhos e

projetos adaptados a temas especificos:

Os dominios de referéncia, temas, tarefas e projectos que se propdem devem ter
em conta as necessidades e interesses de cada grupo de alunos e ser motivadores
para eles sem cair nos topicos académicos de sempre. A realidade dos paises
hispano-falantes deve ser apresentada, também, de forma viva, realizando uma
aproximacéo a partir dos aspectos mais interessantes para os alunos. (Fernandez,
2002, pp. 11-12)

17 Cf. capitulo 1.2. p. 12

18 “. Educacdo para a cidadania; - Aspectos sociais e culturais dos paises onde se fala
espanhol, préximos dos interesses e motivagdes dos alunos.” (Fernandez, 2001, 2002,
2004).
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Desta forma, pensamos que os programas de secundario, tal como
defendem Miquel e Sans (2004), guiam o professor no sentido de “facilitar”
uma cultura que se afaste dos esteredtipos.

Finalmente, e tendo em conta a mudanca de um paradigma nécio-
funcional para um paradigma eminentemente comunicativo, no que diz
respeito ao processo de ensino-aprendizagem das LE, ndo sera estranho
afirmar que os programas de secundario, posteriores ao QERC, enfatizam a
ligacdo indissociavel que existe entre lingua e cultura e, por isso, 0
desenvolvimento da competéncia sociocultural deve ser prioritario para

qualquer professor de E/LE:

A aprendizagem da lingua ndo deve fazer-se de forma independente da realidade
sociocultural. Lingua e cultura sdo indissociaveis, uma vez que a lingua, além de
veicular a cultura de um pais, serve para expressar toda a sua realidade. Todas as
fungbes comunicativas previstas no programa devem trabalhar-se em intima
conexdo com a realidade sociocultural (Fernandez, 2011, p.12).
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2. A publicidade como instrumento para o desenvolvimento da
competéncia sociocultural

Uma das tarefas mais arduas para um professor de LE é trazer para a
sala de aula elementos culturais da lingua alvo, que naturalmente, formam
parte das vivéncias com que os falantes se deparam em ambientes nao
escolares.

Ao longo dos tempos, a sociedade consagrou a escola a
responsabilidade de ensinar a escrever, deixando de lado o desenvolvimento
das habilidades orais que sao, no fundo, a chave para uma comunicacéo
bem-sucedida.

Também a publicidade sofreu uma evolu¢do ao longo dos tempos,
progredindo de forma a refletir as necessidades da sociedade em que se
insere, sendo por isso um material auténtico e, por isso, util e frutifero na
tarefa de proporcionar aos nossos alunos as ferramentas necessarias para o

desenvolvimento da sua competéncia sociocultural.

2.1. Definicdo de publicidade

Segundo Antonio Martinez (1995), a publicidade € um fenébmeno tao
complexo, que a sua definicdo exige uma abordagem mudltipla no que se
refere aos aspetos que abarca: social, comercial, cultural, propaganda e a
sua linguagem persuasiva e conotativa.

Concordamos com este autor no que se refere a complexidade da
publicidade, ja que sdo varias as definicbes que podemos encontrar de
publicidade, dependo da area em que se inserem.

Na procura de uma definicdo geral deste conceito, comegamos pela
definicdo do Diccionario Real Academia Espafiola de la Lengua, doravante
DRAE?®:

Divulgacion de noticias o0 anuncios de caracter comercial para atraer a posibles
compradores, espectadores, usuarios, etc.

19 http://dle.rae.es/?id=UYYKIUK [consult.23.Ago.2014].
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Apesar de ser uma definicdo muito limitada, destacam-se na mesma o
caracter divulgativo e comercial da publicidade.

Legalmente, a publicidade € definida como:

toda forma de comunicacién realizada por una persona fisica o juridica, publica o
privada, en el ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal o profesional
con el fin de promover de forma directa o indirecta la contratacion de bienes
muebles o inmuebles, servicios, derechos y obligaciones 20,

Nesta definicdo sublinha-se o caracter da publicidade como forma de
comunicacao, tal como acontecia na definicdo que a Unesco, em 1978, fez
da mesma?l.

Mais ainda, sendo a publicidade uma forma de comunicacdo, tem
como destino um determinado tipo de emissor, dependendo da mensagem
que divulga. Cabe ao emissor refletir sobre essa mesma mensagem e
decidir se adere ou ndo a mesma. Por isso, para além do seu caracter
comunicativo, a publicidade tem um cariz marcadamente comercial, social e

politico:

- La publicidad es una forma de comunicacion de masas partidista, que se
diferencia de otras modalidades comunicativas porque el emisor paga el soporte
donde su mensaje se difunde, circunstancia que le otorga un gran protagonismo
expresivo, en tanto que el receptor es muy libre para rechazar o aceptar estas
propuestas desde el momento que estdn obligadas a presentarse como
publicitarias. La publicidad es, por tanto, un sistema de comunicacién pagada,
intencional e interesada, que sirve siempre a causas comerciales, sociales o
politicas concretas (...). Es la comunicacion hecha negocio.- ” ( Martin, 1996, apud
Ulloa, 2012, p. 2)

Atualmente, para que um anuncio publicitario exerca na totalidade a
sua arte de seducéo, tera de fazer uso de tudo o que seja auditivo e visual.
Muito por culpa da Internet e do uso das novas tecnologias, a publicidade
exerce uma grande influéncia sobre as criancas e os jovens. Desta forma, o
efeito sedutor da publicidade podera ser utilizado dentro da sala de aula e

servir de elemento motivador e reflexivo para os alunos de LE.

20Assim é definida no Art. 2, Titulo 1, Disposiciones Generales, da Ley 34/88 de 11 de
noviembre, conhecida como Ley General de la Publicidad. [consult.23.Ago.2016] Disponivel
em:http://recursostic.educacion.es/comunicacion/media/web/accesibilidad.php?c=&inc=publi
cidad&blk=1&pag=8.

21 Op. cit.
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2.2. A publicidade - material auténtico

Ja aqui tinhamos afirmado que a publicidade é um material auténtico.

Convém por isso definir o que € um material auténtico:

Authentic materials are materials created for native speaker of the language and use
in a class in its original form and design. In other words, they are not changed in any
way. Whereas genuine materials are authentic materials adapted for a class, e. g.
jumbled paragraphs, cut out headlines, etc (Widdowson, 2002, p. 2 apud Rocha,
2012).

A utilizacdo de materiais auténticos € defendida tanto pelos
documentos de referéncia como pelos autores de ensino de LE:

Os textos a utilizar na sala de aula deverdo ser, sempre que possivel, auténticos.

Caso contrério, as adaptacbes deverdo observar as mesmas caracteristicas dos

textos auténticos: significado completo, disposicdo formal adequada, estrutura

adequada a funcé@o a que se destinam, etc. Em todo o caso, é conveniente que 0s

alunos leiam diferentes tipos de texto adaptados a sua idade, aos seus interesses e,

logicamente, aos diversos niveis de dominio da lingua espanhola (Ferndndez, 2001,
p. 21).

Using authentic sources from native speech community helps to engage students in
authentic cultural experiences. Sources can include films, news broadcasts, and
television shows; web sites, photographs, magazines newspapers, restaurant
menus, travel brochures and other printed materials (Peterson & Coltrane, 2003).

De facto, de forma a implicar o aluno na aprendizagem de uma LE, o
professor devera propor tarefas que partam de materiais com alto potencial
comunicativo, que proponham uma situacao realista e cujo conteudo seja
relevante para a experiéncia vital do aluno e para as suas necessidades
comunicativas (Garcia, 2003, p. 884).

Ainda que autores como Guariento e Morley (2001) admitam
processos de simplificagdo para o uso de materiais auténticos com alunos
de niveis inferiores, o material adaptado deve conservar as suas
caracteristicas de autenticidade.

De acordo com Garcia (2003), dentro dos materiais auténticos
merecem especial atencdo os meios de comunicacdo, por constituirem um

uso da lingua quotidiano e relevante para um falante nativo e, por isso,
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selecionou a TV e a Internet como 0os meios que melhor se prestam para um
uso plenamente genuino. Dai que este autor sugira, como uma das

atividades com recurso a TV, o visionamento de anuncios publicitarios:

Idea 7: Visionado de una tanda de anuncios. Tarea 7a: Discutir los mejores y peores
anuncios. Elegir el mejor y el peor. Tarea 7b: Discutir qué hace ‘bueno’ a un
anuncio. Tarea 7c: Comparar la publicidad en TV en Espafia y en el pais de origen.
(Garcia, 2003, p. 889)

Em definitiva, a publicidade € um dos materiais auténticos que
podemos utilizar nas aulas de LE, visto que mostra estilos de vida comuns,
desejos, expectativas, gostos, comportamentos e papéis sociais, habitos de
alimentacdo, 6cio e consumo e atitudes. Além disso, a publicidade & um
meio de difusdo de valores e estados de opinido que configuram uma
realidade sociocultural, cuja compreenséao € imprescindivel para que o aluno
se desenvolva com éxito na sociedade falante da lingua que se estuda
(Pinar, 2012, p. 10).

2.3. A publicidade na aula de E/LE

Como anteriormente referimos, a publicidade € uma forma de
comunicacdo diferente. Tendo em conta a sua evolucdo, paralela a da
sociedade a que serve e “convence”, a publicidade pode ser uma ferramenta
de aproximacao histérica na sala de aula, levando os alunos a poderem
refletir sobre os costumes e valores de uma determinada sociedade, numa
determinada época.

A linguagem publicitaria também é mais simples, porém é muito rica e
expressiva, sendo uma mais-valia na andlise de aspetos linguisticos e

socioculturais:

En primer lugar, aporta un contexto real de integracién de elementos socioculturales
y linglisticos del espafiol. Supone una entrada natural en el espacio de la clase de
L2 del mundo exterior. De esta forma, la presentacién de estos materiales no sélo
envuelve el conocimiento linglistico del estudiante, sino también su conocimiento
del mundo, y éste es un factor que motiva al estudiante y refuerza su interés (Pinilla,
1996, p. 351).
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A publicidade também €é um material diferente daqueles que
normalmente sdo propostos nos manuais escolares. Se bem que alguns
manuais posam utilizar alguns cartazes publicitarios como introducdo de
algum tema ou como ponto de partida para alguma atividade, a verdade é
que a exploracdo desses materiais € muito superficial.

Antes de iniciar a construcdo desta unidade didatica, para além da
consulta de todos os documentos de referéncia (QERC, Plan Curricular do
Instituto Cervantes, Programa de Espanhol de 10° Iniciagdo), procuramos
atividades relacionadas com a publicidade em alguns manuais escolares de
Espanhol de iniciacdo. A titulo de exemplo, escolhemos o0s seguintes:
Endirecto 1, 10° Ano da Areal Editores, Nuevo Avance 1 da SGEL e Mochila
7.° Ano, Nivel 1, da Santillana. Dos manuais analisados, o Unico que inclui
um cartaz publicitario € o Nuevo Avance 1, sendo que apenas se destina a
introduzir o tema da unidade e aparece com outras imagens relacionadas
com 0 consumo.

Em geral, nos manuais escolares, os conteudos socioculturais estao
sempre muito ligados aos conteudos funcionais. Tanto o Endirecto 1, como o
Mochila 7.° Ano — Nivel 1 apresentam, em cada unidade, atividades
relacionadas com conteudos culturais. No entanto, este Ultimo manual
propbe sempre atividades que levem a reflexdo e comparacdo entre as
culturas espanhola e portuguesa. Nenhum deles apresenta atividades
relacionadas com a publicidade no livro do aluno, mas o Mochila,
relativamente a unidade “Vacaciones en Espana”, propdée uma “ficha de
explotacion audiovisual” relacionada com uma publicidade turistica. Tendo
em conta que se trata de um livro de 7.° ano, consegue ser muito mais
inovador do que o manual do 10.°. Mais ainda, nessa mesma unidade, os
alunos tém a oportunidade de abordar o conceito de estereotipo, quer no
que diz respeito a cultura espanhola, quer no que diz respeito a cultura
portuguesa.

Desta forma, e ainda que maioria das unidades didaticas relacionadas
com a publicidade se destinem a um nivel intermédio, desde que as
atividades sejam adaptadas ao nivel dos alunos, a publicidade é sempre
uma mais-valia no que diz respeito ao ensino e aprendizagem de contetdos

socioculturais:
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Los anuncios publicitarios, especialmente aquellos en soporte audiovisual, se

presentan como una herramienta muy adecuada para llevar al aula de E/LE ciertos

casos de cultura en la lengua contextualizados (Robles, 2002, p. 723).

De qualquer das maneiras, € na internet que podemos encontrar uma
grande diversidade de textos teoricos e recursos didaticos relacionados com
a publicidade, onde se procura explorar a sua potencialidade de uma
perspetiva geral, ou de uma forma mais especifica.

Depois de analisadas vérias propostas, online, de unidades didaticas
que partem de documentos publicitarios (Instituto Cervantes, Marcoele,
ASELE, entre outros), podemos concluir que estamos perante um recurso

muito versatil e util para a aula de E/LE:

Ante tal habilidad, y conscientes del "bombardeo" a que la publicidad nos somete,
no estd de mas estudiarla, conocer su poder y oponerle lucidez y sentido critico...
aprovechando asimismo sus numerosas ventajas, entre las que se hallan la
posibilidad de utilizarla como material de trabajo para las clases de ELE y su
indudable atractivo, que ayuda a motivar al estudiante. ( Bosch, 1995, p.2)

De acordo com Pinilla (1996, pp. 351-352) as vantagens que a
utilizacao da publicidade apresenta na aula de E/LE sdo as seguintes:

e Traz para a aula um contexto real de integracdo de elementos
socioculturais e linguisticos do espanhol. Sup6e uma entrada
natural na aula de L2 do mundo exterior;

e E uma experiéncia produtiva, uma vez que obriga o aluno a
refletir sobre a sua cultura e a cultura que estuda;

e O anuncio publicitario € uma unidade fechada, pelo que se
controlam com mais facilidade os elementos linguisticos e
culturais que aparecem;

e Do ponto de vista linguistico, supde a introducdo de diferentes
registos, de uma forma natural e contextualizada. Para além
disso, possibilita a analise de varios niveis linguisticos.

Por sua vez, Ortega (1991) destaca algumas atividades que se
podem desenvolver na aula de E/LE, ap0s a visualizagéo repetida de um

anuncio ou de varios anuncios selecionados:

e Compreensao da mensagem;
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e Debate sobre os possiveis diferencas entre a sua cultura e a da
LE;

e Explicacdo de determinados aspetos gramaticais da lingua,
como o uso do imperativo??, de determinadas preposicoes, das

perifrases verbais, etc.

Mais ainda, este autor destaca a publicidade como elemento de

motivacdo na aula de LE:

Finalmente, resaltar la motivacion que suscita entre los estudiantes el uso de
medios audiovisuales que les ayudan a aprender a par de elementos linglisticos y
culturales, es decir, aprender a saber qué decir pero también aprender como decir
de forma acertada en un contexto cultural diferente al suyo propio (Ortega, 1991, pp.
267-268).

Em suma, é consensual entre os autores de didatica de E/LE (Alonso
Pantoja, Ortega Arjonilla, Pinilla Gémez, Robles Avila, Zamora Pinel,
Bohorquez Rodriguez, Pozo Garcia, G. Pinar, entre outros) a defesa do uso
dos anuncios publicitérios na aula de E/LE, devido as suas vantagens:

e sao uma forma de estudar e consolidar aspetos lexicais e
gramaticais (jogos de palavras, rimas, figuras de estilo, o uso do
imperativo, os pronomes reflexos...);

e desenvolvem a capacidade criativa dos nossos alunos;
e sao um fator de motivagéo para os alunos;
e tém uma duracao curta, pelo que ocupam pouco tempo da aula;

e podem ser uma forma de consciencializa¢ao junto dos alunos, ja
gue muitos anuncios publicitarios tém uma mensagem de
caracter social, ecoldgico, ...

e sao um veiculo privilegiado para a introducdo de conteudos
culturais da lingua alvo e um recurso para combater as ideias
estereotipas que o0s alunos possam ter dessa mesma cultura.

Concordamos com Araujo (2012, p. 54) quando afirma que o objetivo

do ensino da competéncia sociocultural é dotar os alunos com as

22 Cf. Aula n.° 1 da unidade didatica proposta.
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ferramentas necessarias para descodificar os comportamentos dos nativos
da lingua alvo, sendo os anuncios publicitarios um 6étimo recurso para

fornecer os instrumentos necessarios a essa descodificacao.

2.4. A publicidade no programa de Espanhol

Comecaremos a nossa analise pelo que nos diz 0 QERC, néo apenas
pela sua importancia inegavel para o ensino atual de LE, mas também por
ter sido o ponto de partida para a elaboracdo dos programas de Espanhol
atualmente em vigor no ensino secundario.

A publicidade, para fins didaticos, € mencionada explicitamente no
QERC nas seccbes 4.3.4 “Usos ludicos da lingua”, 4.4.4.2 “Atividades de
compreensao escrita (leitura)” e 4.6.3. “Tipos de texto” (“brochuras e
prospectos”; “folhetos”; “material publicitario”). Na primeira seccgéo
mencionada, a publicidade é sugerida para a exploracdo de trocadilhos e
jogos de palavras, enquanto que na de leitura para orientacéo, a publicidade
€ mencionada como um dos materiais do dia-a-dia, onde um aluno de A2 “é
capaz de procurar informagdes especificas e previsiveis”. Porém, e
considerando as potencialidades da publicidade audiovisual, a publicidade
também pode ser um bom material no que diz respeito aos “usos estéticos
da lingua” (4.3.5.), enquadrando-se na “audi¢cédo, a leitura, a escrita ou a
narracdo oral de textos criativos (histérias, rimas, etc.), incluindo textos
audiovisuais, banda desenhada, fotonovelas, etc. O mesmo pode ser dito em
relacdo as atividades comunicativas da lingua (4.4.), que incluem as
atividades de “recegao visual” e as atividades de “comunicagdo néo verbal”.

De facto, e de acordo com Espinha (2014, p. 37):

A publicidade reconhece o poder da imagem e recorre a ela para conseguir atrair a
atengdo do publico, criar um determinado ambiente, revitalizar a imagem de uma
marca ou de um produto. Levar os alunos a explorar a sensibilidade na
interpretacdo das imagens, sejam estaticas ou com movimento, reforcando a sua
ligagcdo com a arte, e indiretamente a valorizagdo da mesma, podera ser muito
positivo.

Implicitamente, através da referéncia ao uso do “slogan” e de
“cartazes” (um dos elementos mais importantes da publicidade escrita),

encontramos a publicidade ligada a competéncia sociolinguistica: “formas de
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saudacéo e tratamento”, “regras de delicadeza”, as expressdes de sabedoria
popular??, “diferencas de registo” e “dialetos e sotaques”.

Ainda que nado seja referido explicitamente, a publicidade aparece
ligada ao “conhecimento sociocultural” (5.1.1.2), como recurso de referéncia
para ensino dos aspetos socioculturais mencionados no QECR: a vida
quotidiana; as condi¢cdes de vida; as relagdes interpessoais; os valores, as
crencas e as atitudes; a linguagem corporal; as convencdes sociais e 0s
comportamentos rituais (2001, pp. 148-150).

No que respeita ao programa de Espanhol do 10.° ano, iniciacao,
existem algumas referéncias explicitas ao uso da publicidade. A primeira é
no capitulo 6, dedicado a “Recursos”. Tal como no QERC, a publicidade
também ¢é indicada para as atividades de compreensdo escrita: “Ler
individualmente textos com apoio visual (banda desenhada, publicidade,
cartazes, anuncios, etc.)” (Fernandez, 2001, p. 33). Também no quadro de
“Tarefas e Projetos” (p. 52), a publicidade surge como uma ferramenta a ser
utilizada como “motivagéo para a aprendizagem da lingua espanhola”.

Contudo, ndo € s6 a nivel da escrita que a publicidade é sugerida

como recurso didatico, também o é nivel da leitura:

A titulo de exemplo, os textos que os alunos poderéo ler serdo: noticias, anuncios?4,
programas, guias, etiquetas, instru¢des, reportagens, contos, historias, narrativas
breves, folhetos turisticos, banda desenhada, cartas, poemas... (Fernandez, 2001,
p. 21)

Tal como a unidade didatica aqui proposta, na sec¢ao “Trabalho por
tarefas ou projetos”, o programa propde a “elaboracdo de um andncio”, neste
ano de escolaridade. Finalmente, a semelhanca do QERC, os anuncios
também aparecem associados a competéncia comunicativa, destacando-se
assim a sua validez enquanto material auténtico para o desenvolvimento das

competéncias sociolinguistica e sociocultural.

23 Sobre este aspecto cf. Pinilla Gomez (1996).
24 O sublinhado é nosso.
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1. Caracterizacao da escola

Segundo o seu Projeto Educativo de Agrupamento, o Agrupamento
de Escolas de Paco de Arcos (doravante AEPA) foi criado em junho de
2012, na sequéncia da agregacao do anterior Agrupamento de Escolas de
Paco de Arcos com a Escola Secundaria Luis de Freitas Branco. Desta
forma, o agrupamento é constituido por cinco estabelecimentos de ensino: a
Escola Basica do 1° Ciclo com Jardim de Infancia Maria Luciana Seruca, a
Escola Basica do 1.° Ciclo Dionisio dos Santos Matias, a Escola Basica do
1.2 Ciclo Anselmo de Oliveira, a Escola Basica do 1.° Ciclo Anselmo de
Oliveira, a Escola Basica Integrada Dr. Joaquim de Barros e a Escola
Secundéria Luis de Freitas Branco (doravante ESLFB).

Todos os estabelecimentos de ensino estdo localizados no concelho
de Oeiras, na vila de Paco de Arcos, especificamente nas freguesias de
Oeiras e Sao Julido da Barra, Paco de Arcos e Caxias.

O AEPA tem sede na Escola Secundéria Luis de Freitas Branco e
serve a populacéo da freguesia onde se insere, nomeadamente a da prépria
vila de Paco de Arcos. No entanto, no que respeita os cursos de dupla
certificacdo, de educacdo e formacdo de adultos e de nivel secundario, a
sua area de influéncia estende-se também a outras freguesias do concelho

de Oeiras e até a concelhos limitrofes.

Figura 4 — Escola Secundéaria Luis de Freitas Branco

Segundo o Projeto Educativo de Escola (doravante PEE) do triénio

passado:
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A remodelagdo da escola esta a ser efetivada por fases, com conclusdo prevista
para o final do ano letivo de 2011-12, pelo que neste momento contamos ainda com
alguns dos antigos pavilh8es e um conjunto de salas instaladas provisoriamente em
monoblocos, continuando operacionais o essencial dos equipamentos (laboratérios,
salas de educacdo visual e TIC e oficinas) para o normal desenvolvimento das
atividades letivas.

Porém a mudanca de governo e a atual crise levaram a que todas as
escolas que faziam parte do projeto “parque escolar” ficassem com as obras
paradas. No ano letivo de 2013/2014, a escola passava por uma fase de
transicdo, com estruturas que ja tinham sido intervencionadas - como o
edificio principal (onde funcionam os servigos administrativos, o bar, a
biblioteca, a sala de professores, a papelaria, o bar, o anfiteatro, salas de
informatica...) - e outros espacos ainda por remodelar, o que repercutia no
funcionamento das aulas. Algumas aulas ainda decorriam nos blocos antigos
e outras em contentores provisorios. Desta situacao derivavam problemas
relacionados com o equipamento informatico e com a rede de internet da
escola, tal como é referido no Projeto Educativo de Agrupamento (doravante
PEA) deste triénio:

Por outro lado, a intervencao teve grandes impactos negativos em resultado do ndo

reequipamento informético e da perturbacéo das redes informéticas instaladas, com

consequéncias gravosas quanto a operacionalidade do sistema informatico deste
estabelecimento de ensino.

Figura 5 — Remodelacao da escola

A oferta educativa do AEPA inclui a Educacgédo Pré-Escolar, o Ensino
Basico (1.°, 2.° e 3.° Ciclos), o Ensino Secundario (Cursos Cientifico-
Humanisticos e o ensino e formacgéo de dupla certificacdo dos niveis basico

e secundéario), Cursos de Educacao e Formacéo (CEF), Cursos Profissionais
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(CP) e Cursos de Educacéo e Formacgao de Adultos (Cursos EFA) nas suas
varias modalidades. Inclui ainda uma Unidade de Apoio a Multideficiéncia,
para alunos do 1.° Ciclo, instalada na EB1 Maria Luciana Seruca.

Relativamente a educacédo e formacao de adultos, existe um Centro
para a Qualificacdo e o Ensino Profissional, na escola sede do agrupamento.

No ano letivo 2013/14, funcionavam no agrupamento 20 turmas do 1.°
ciclo do Ensino Basico, com um total de 441 alunos, 14 turmas do 2.° ciclo,
com um total de 332 alunos e 24 turmas do 3° ciclo que somavam um total
de 595 alunos.

As é&reas de oferta no ensino secundario sdo Ciéncias e Tecnologias,
Linguas e Humanidades, Ciéncias Socioeconomicas e Artes Visuais. As 21
turmas do conjunto das areas perfaziam um total de 536 alunos. Existia
também oferta de cursos profissionais nas areas de técnico de gestao,
técnico de rececdo, técnico de manutencao industrial, técnico de comércio,
técnico de apoio a gestao desportiva, técnico de gestdo e programacédo de
sistema informaticos, nos quais estdo inscritos 278 alunos, divididos por 16
turmas.

Na escola sede funcionavam trés turmas de Educacédo e Formacao
tipo 2, um curso de EFA e duas turmas de Portugués para Falantes de
outras linguas. O numero reduzido de turmas de EFA relaciona-se com o
facto do CNO — Centro Novas Oportunidades, da Escola Secundaria Luis de
Freitas Branco, ter sido extinto em junho de 2013, de acordo com a
reestruturacao dos cursos de educacdo e formacao de adultos por parte do
Ministério da Educacdo. Porém, o agrupamento ja dispunha de um Centro
para a Qualificacdo e o Ensino Profissional (CQEP), em fase de instalacao, e
que iria dar continuidade ao acompanhamento dos adultos que estavam
enquadrados no CNO.

No que respeita 0s recursos humanos, o corpo docente era
constituido, em média, por 230 docentes de diferentes areas de formacao,
com alguma incidéncia nas areas de formagéo técnica.

Na sua grande maioria pertenciam ao quadro de agrupamento e tém
um percurso profissional relativamente longo, o que lhe dava grande
estabilidade e experiéncia letiva, e a sua quantidade e variedade de

formacdo permitiam assegurar a grande diversidade da oferta formativa
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existente: 0 agrupamento contava com um total de 257 docentes, 32 dos
quais eram contratados.

Relativamente ao corpo do pessoal ndo docente, 0 mesmo era
composto por 1 psicologa, 12 assistentes técnicos (setor administrativo) e 52
assistentes operacionais ou equiparados (setor de apoio direto aos alunos e
professores).

No que respeita a disciplina de Espanhol, no ano letivo supracitado, a
escola possuia uma situacdo relativamente estavel. Faziam parte deste
grupo 4 docentes do quadro, e 2 colegas contratados, sendo que um deles
estava a substituir uma das docentes que se encontrava em licenca de
maternidade.

Em termos de recursos para a disciplina, a biblioteca apenas
dispunha de alguns dicionarios e manuais antigos. Nao existiam obras de
referéncia, nem materiais audiovisuais, mas a biblioteca, devido as obras,
parecia encontrar-se numa fase de transicdo, uma vez que a escassez de
livros contrastava com o0 espaco que a mesma apresentava.

Existia uma sala de estudo na escola sede que proporcionava apoio a
varias disciplinas, incluindo no espanhol. A escala de apoios e horarios
estava disponivel para consulta dos alunos quer na escola, quer no website
da mesma que oferece informacdo atualizada sobre as atividades do
agrupamento.

O professor cooperante, que acompanhou a nossa intervencao
didatica, é licenciado em Linguas e Literaturas Modernas (variante Francés e
Espanhol) e concluiu o curso em 2006, no Ramo Educacional. No ano letivo
de 2013/2014, apdés varios anos de contratacdo, conseguiu dar entrada no
Quadro de Regime de Func¢éo Publica.

Os manuais adotados para a disciplina de Espanhol, no ano letivo
referido, eram os seguintes:

e 7°ano - jAhora Espaiiol! 1, da Areal Editores;

e 8%ano - Espafol en marcha - 2 (A2), da Editorial SGEL,;
e 9°ano - Eco 2 (B1+), da Editorial Edelsa ( nivel 3);

e 10° ano iniciagao - Endirecto.com 1, da Areal Editores;

e 10°ano continuagéo - Endirecto.com 4, da Areal Editores;
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e 11° ano iniciagdo - Espafiol en marcha - 3 (B1), da Editorial
SGEL; (nivel 2);

e 11°continuagéo - Sueina 3, da Anaya Editora;

Cursos profissionais

e 10° - Espanhol 1- Modulos 1,2 - Nivel 3 - Ensino Profissional,
da Areal Editores;
e 11°- Espanhol 2 - Modulos 3, 4 - Ensino Profissional, da Areal

Editores.

Tanto na Escola Dr. Joaquim de Barros, como a Escola Secundéaria
Luis de Freitas Branco, funcionavam turmas de Espanhol de iniciacdo e
continuacdo. Na primeira escola existiam 5 turmas de Espanhol (7°, 8° e 9°
ano), com um total de 99 alunos. Na escola sede funcionavam 9 turmas de
ensino basico, com um total de 216 alunos. No ensino secundario, 0s grupos
eram constituidos por alunos dos mesmos niveis, mas com alunos de turmas
diferentes. No 10.° ano, existiam 40 alunos a frequentar o Espanhol de
iniciacdo e 20 alunos no nivel de Espanhol continuacdo. No 11.° ano, a
escola tinha 15 alunos inscritos no nivel de Espanhol continuacgéo (nivel 5) e
49 alunos inscritos no nivel 2 de continuagéo.

Finalmente e, ainda que nao fizesse parte do plano anual de
atividades, foi acordado entre o professor cooperante e as professoras
estagiarias que se iria realizar uma visita de estudo a exposicédo temporaria
RUBENS, BRUEGHEL, LORRAIN. A Paisagem Nérdica do Museu do Prado,
que se encontrava no Museu Nacional de Arte Antiga (doravante MNAA).

Tendo em conta a disponibilidade do museu e o calendario escolar s6
se conseguiu realizar a mesma no dia 26 de fevereiro.

Coube as professoras estagiarias efetuarem 0s contactos necessarios
(Caminhos de Ferro Portugueses, MNAA, Casa da América Latina) para
agendar as visitas de estudo ao MNAA e a Casa da América Latina, com o
objetivo de promover o contacto dos alunos com diversos aspetos da cultura

hispanica. Acompanharam os alunos, quatro professores da Escola
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Secundaria Luis de Freitas Branco (o professor cooperante, a coordenadora
do grupo de Espanhol, uma professora de Portugués e outra de Historia; e
as trés professoras estagiarias de Espanhol).

Participaram nesta atividade as turmas de 10.° e 11.° ano de
espanhol, do professor cooperante, num total de 52 alunos.

Numa das reunibes entre o professor cooperante e professoras
estagiarias foi definida a planificacdo da atividade. Ao longo do
agendamento e preparacdo da mesma, foram efetuados contactos

frequentes entre o professor cooperante e as professoras estagiarias.

2. Caracterizacao dos alunos

Apébs acordarmos com o professor cooperante qual o grupo de alunos
em que iriamos trabalhar, foi aplicado, no dia 20 de novembro de 2013, o
guestionario diagnastico.

O grupo de alunos com que trabalhamos era relativamente pequeno
(13 alunos) e era constituido por alunos de duas turmas diferentes: o 10.° D
e 0 10.° E. Estes alunos iniciaram a sua aprendizagem da lingua espanhola

no ano letivo em que se aplicou a unidade didatica.

2.1. Questionarios de diagndstico do grupo alvo

O primeiro questionario aplicado? foi o resultado da adaptacédo de
perguntas presentes em documentos como o Portfolio Europeu de Linguas?®
e o artigo de Garcia-Romeu?’, com o objetivo de tracar o perfil linguistico
dos alunos e té-lo em conta na planificacdo da unidade didatica.

Este documento foi organizado em quatro partes, mais ou menos
delimitadas: a primeira parte, pretendia recolher informacéo geral sobre os
alunos ( Dados Pessoais, Agregado Familiar, Vida escolar e Dados de
Saude); a segunda, pretendia conhecer a motivacdo dos alunos para o

estudo do espanhol e as areas em que sentiam mais facilidade; a terceira

25 Cf. Anexo 3 para consultar os resultados completos do questionario.

26 Portfolio Europeu de Linguas — Ensino Secundario +16 anos / adultos. Ministério da
Educacéao.

27 Garcia, Romeu. (s.d.). Andlisis para la programaciéon de fines especificos.
[consult.12.0ut.2013].Disponivel em:

http://cvc.cervantes.es/ensenanzalbiblioteca ele/ciefe/pdf/03/cvc ciefe 03 0014.pdf
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focava-se nos estilos de aprendizagem e nas preferéncias sobre a tipologia
de atividades; e a ultima parte pretendia inferir a atencdo que os alunos
prestam a publicidade e o tipo de publicidade que preferem.

Destacaremos aqui a informacdo mais relevante sobre algumas das
partes do inquérito.

A grande maioria do grupo era constituida por alunos do sexo
feminino, tendo apenas dois elementos do sexo masculino.?® Este dado é
facilmente explicavel se tivermos em conta que as duas turmas que
constituiam este grupo pertenciam a area de Linguas e Humanidades. A
grande maioria dos alunos pertencia a faixa etaria dos 15-16 anos, mas
existiam 3 alunos que se enquadravam na faixa etaria dos 17-18 anos.

Um dado curioso € que, aproximadamente, 46 % dos alunos
descreveu a sua familia como sendo bilingue, ou seja, para além da lingua
materna existiam dois agregados familiares que falavam entre si francés,
crioulo ou inglés, o que levaria a concluir que este grupo seria um grupo com

uma certa predisposicéo para a aprendizagem de uma LE.

Local de Nascimento Lisboa

m Sintra
Brasil
Algés

B Amadora
Aveiro

B Cabo Verde
Portugal
N.IL.

Gréfico 1 — Local de Nascimento

No que diz respeito a vida escolar, foi interessante constatar que a
maioria dos alunos era repetente, o que pode revelar alguma falta de
motivacao.

Em relacdo as preferéncias de disciplinas, ambas as LE ofertadas

pela escola (Inglés e Espanhol) aparecem no topo das preferéncias. O

28 Quando se aplicaram os inquéritos faltou um aluno, que estava doente, ndo sendo
possivel recolher os dados do mesmo devido & sua auséncia prolongada.
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mesmo se pode dizer em relacdo as disciplinas de que menos gostavam
e/ou tinham mais dificuldades: Histéria, Matematica e Filosofia.

Finalmente, em termos de profissdes futuras, tinhamos um leque
vasto e variado: hospedeira de bordo, escritora, apresentadora, arquedloga,
tradutor/a, relagdes publicas...

Perante a pergunta: “Falas outras linguas?”, e tal como seria de
esperar, pelo menos metade dos alunos falava outras linguas como o inglés,
o francés e o crioulo com a familia, os amigos, na escola e nas viagens.

Em relacdo ao Espanhol, a maioria assumiu que lia e percebia, mas o
mesmo nao acontecia quando se trata de falar esta lingua. De facto, o maior
contacto que tinham com o Espanhol era na escola, em viagens ou atraves
de jogos/chats na Internet.

Os principais motivos que levaram os alunos a escolher a disciplina
de Espanhol foram o interesse pela cultura hispanica, o gosto em aprender
uma LE, viagens a paises hispanicos, comunicar com amigos que falavam
espanhol e sua utilidade numa profissado futura. Um facto relevante é que
trés alunos assumiram que escolheram a disciplina de Espanhol porque a
escola nao oferecia a disciplina de Francés no ensino secundario.

Relativamente a maneira como gostavam de aprender espanhol, a
grande maioria dos alunos respondeu que gosta de aprender com a turma e
professor; e a pares. Entre as atividades favoritas, as mais indicadas foram:
conversar com o professor e os colegas; e aprender recorrendo a fotos,
videos, filmes e audicdo de musicas. A leitura também era uma atividade
apreciada. Estes dados foram sem duvidas fulcrais na construcdo da minha
unidade, ja que determinaram o conteldo da maioria das atividades, bem
como o tipo de agrupamento planificado para cada uma delas.

Em relacdo aos aspetos que gostariam de melhorar, os alunos
demonstraram uma nitida preferéncia pela gramatica, vocabulario, pronincia
e expressao oral. Curiosamente, a compreensao auditiva e a de leitura néo
eram areas tdo problematicas para estes alunos. Na questdo da
aprendizagem do vocabulario, as preferéncias mais assinaladas foram:
falando em voz alta e praticando a prondncia, conversando com outra

pessoa e vendo filmes / séries / TV / internet.
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Ainda na mesma questdo, as opcdes relacionadas com as
competéncias visuais e auditivas foram das mais sinalizadas, tendo relagao
direta com as atividades preferidas para realizar na aula: visualizar / ouvir
videos, trabalhar no computador, ouvir videos: histérias, canc¢fes, dialogos e
desenvolver projetos.

Finalmente, convém sinalizar que esta preferéncia audiovisual
também se manifestava nas atividades que se realizaram fora da aula para
aprender a lingua espanhola: ver filmes / séries / TV, ouvir mdsicas.
Também foram indicadas opc¢des como falar com os amigos e escrever e-
mails. Para além disso, mais de metade dos alunos afirmaram ver TV
espanhola e prestar atencdo aos anuncios publicitarios, particularmente os
de cinema, de musica e de turismo.

O segundo questionario ?° foi aplicado de modo a inferir os
conhecimentos culturais dos alunos sobre a sua prépria cultura (portuguesa)
e a cultura espanhola. No que concerne ao questionario sobre os
conhecimentos culturais dos alunos, estes revelaram possuir poucos
conhecimentos ndo sé sobre a cultura espanhola, mas também sobre a
cultura portuguesa, 0 que nos causou alguma surpresa, uma vez que era
uma turma de humanidades. Os campos mais mencionados e preenchidos
foram os relacionados com o desporto, musica, comida e bebida,
personagens famosas e cidades. Os campos menos assinalados foram os
de literatura e pintura.

3. Unidade didatica — metodologia de ensino/aprendizagem

Tendo em conta os resultados dos inquéritos, a planificacao tinha que
ter em conta as seguintes caracteristicas do grupo alvo: grupo de 10° ano
iniciacdo de humanidades, que gosta de trabalhar em “gran grupo” e “con el
professor” e que apreciam as atividades de cariz oral, auditivo e visual. Este
altimo dado tornava possivel trabalhar com este grupo o tema da
publicidade, se bem que teriam de ser selecionados materiais que se

adaptassem ao nivel de competéncia do grupo. Outra questao importante

29 Cf Anexo 2.
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era tentar abordar o maior numero de topicos da cultura espanhola, visto que
os resultados dos inquéritos demonstraram que O grupo possuia poucos
conhecimentos sobre Espanha, incidindo especialmente no tema dos
esteredtipos, na pintura e nos monumentos.

Considerando estes aspetos, 0 n0sso objetivo principal foi o de criar
uma planificacéo por tarefas que estivesse de acordo com uma abordagem

comunicativa:

Una programacioén por tareas tiene como primer elemento una lista de tareas que
deben llevarse a cabo, y son estas tareas las que determinan los contenidos
linguisticos y demas elementos de programacién. (Estaire 2007, p. 1).

Assim, apoés investigar atividades e propostas didaticas relacionadas
com o tema escolhido para a unidade, definimos a tarefa final e os objetivos
comunicativos, assim como o0s conteados funcionais, linguisticos,
vocabulares e culturais necessérias a realizagcdo da mesma e planificamos a
sequéncia de passos necessarios, organizados por aulas (Estaire, 1992).

De modo a motivar os alunos para a realizacdo da tarefa final,
estabeleceu-se que a mesma seria a criacdo de um cartaz para 0 concurso
Pilar Moreno 2014, subordinado ao tema “Pinta tu Espafia 2014”. Também
foram dados a conhecer os objetivos da unidade e negociados os conteudos
funcionais e linguisticos necessarios para levar a cabo a tarefa final com
sucesso (Estaire, 1992).

No que diz respeito a selecdo dos materiais, procuramos utilizar
materiais auténticos, recorrendo para tal a publicidade escrita e visual
(cartazes do concurso, cartazes publicitarios, observacdo e descricdo de
quadros de Pablo Picasso), auditiva e audiovisual. A maioria dos materiais
selecionados sao de caracter audiovisual (videos publicitarios de turismo de
Espanha e das principais cidades espanholas: Madrid, Barcelona, Sevilha).
De acordo com Joan Ferrés®® a linguagem audiovisual exercita atitudes
percetivas multiplas, provoca constantemente a imaginacdo e pode
transformar os processos de pensamento e raciocinio. Além disso é

extremamente motivadora e serve de estimulo a expressao.

30 Ferrés, J. Como integrar el video en la escuela, Barcelona, CEAC, pag. 10 apud
Bradimonte (2003, pp 872-873).
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Para a elaboracdo das atividades de cariz gramatical, tomamos por
base a teoria do input estruturado de James F. Lee e Bill VanPatten3!. Desta
forma, procuramos primeiro fornecer aos estudantes um input que se
centrasse mais no conteddo e ndo na forma, ja que as atividades de input

estruturado requerem que:

“(...) 1) el aprendiz atienda al item gramatical en las frases del input mientras se

centra en el significado; y 2) no se le pide que produzca el item gramatical, sino solo

que lo procese. Estas caracteristicas, a su juicio, convierten las actividades de input
estructurado en input comprensible y significativo, lo que a su juicio es ideal para la
adquisicion.

No que respeita ao tipo de agrupamento, e tendo em conta 0s
resultados do inquérito (gostam de trabalhar em “gran grupo y con el
profesor”), procuramos respeitar a preferéncia dos alunos, mas, ao mesmo
tempo, privilegiar o trabalho a pares, ainda que nem sempre fosse facil
devido ao facto de o grupo ter origem em duas turmas distintas. Tendo em
conta que o trabalho a pares fomenta a entreajuda e a partilha de ideias, as
atividades eram primeiro resolvidas a pares e s6 depois eram discutidas as
solugbes em grande grupo. Excetuam-se as atividades em que os alunos,
apos a visualizacdo de um video publicitario, eram convidados a fazer uma
chuva de ideias ou a dar a sua opinido pessoal sobre o que tinha sido
visionado.

No que concerne a avaliacdo, buscamos que a mesma se centrasse
no aluno, quer através da avaliacdo levada a cabo pela professora —
observacdo direta, participacdo, interacdo, interesse, realizacdo de
atividades intermédias, diario de aulas, apresentacdo oral dos alunos e
tarefa final — quer através da heteroavaliacdo, através da correcdo de
trabalhos, avaliagcdo dos trabalhos dos colegas e autoavaliacao realizada no
final da unidade.

Finalmente, o objetivo principal foi elaborar uma unidade didatica que

estimulasse e potenciasse nos aprendizes o desenvolvimento de

81 Estal Villarino, Mario Gomez del (1995). “La instruccion gramatical mediante input
estructurado”. [consult.20.Nov.2013]. Disponivel em:
http://cvc.cervantes.es/ensenanza/biblioteca ele/antologia didactica/gramatica/lee vanpatte
n01.htm
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mecanismos que conduzissem a uma aquisicao mais efetiva da competéncia
numa LE. (Peris, 1999, p.1l). Nesse sentido, e apesar da primazia da
subcompeténcia sociocultural ao longo da unidade, procuramos desenvolver
todas as outras competéncias que fazem parte da competéncia

comunicativa.

4. Unidade didética planificada

A unidade didatica “Publicitar Espafia” foi planificada tendo em conta
o programa de Espanhol para o 10.° de iniciacdo e a planificagdo a longo
prazo da disciplina.

Sendo que o objetivo principal desta unidade didatica era dotar o
aluno de conhecimentos socioculturais que lhe permitissem conhecer melhor
a cultura espanhola e refletir criticamente sobre as ideias preconcebidas que
temos sobre a cultura de outro pais, procuramos incluir na planificacdo
alguns temas do programa de Espanhol de 10.° ano, de iniciacdo: “educacéo
para a cidadania’”, nomeadamente os ‘“estereétipos”; “localizacdo das
cidades mais importantes de Espanha”; “festas” entre outros aspetos sociais
e culturais.

Para esse fim, a utilizacdo da publicidade espanhola audiovisual ou
visual, foi fundamental como veiculo de contetdos culturais e linguisticos
“auténticos”.

Para a realizacéo da tarefa final (elaborar um cartaz publicitario para o
concurso “Pinta tu Espafa”) foram adaptados alguns conteddos gramaticais
(imperativo, pronomes); lexicais (ligados a publicidade, as cores, as
emocodes); e funcionais (expressar gostos, fazer comparacdes, opinar) que
dotassem o0 aluno dos recursos necessarios para a concretizagdo desta

tarefa.

4.1. Plano geral da unidade didatica

Titulo: Publicitar Espafia
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Nivel: 10.°ano / A1-A2.1.
Destinatarios: Alunos portugueses no primeiro ano de aprendizagem de

espanhol.

Tema: A publicidade, viagens e cultura espanhola.

Duracgé&o: 450 minutos — 5 aulas de 90 minutos.

Tarefa Final: Elaborar um cartaz publicitario para o concurso “Pinta tu

Espana”.

Objetivos gerais e comunicativos:

Reconhecer e avaliar temas e imagens associados a cultura
espanhola;

Identificar os recursos estilisticos e 0s materiais utilizados na
preparacao de diferentes cartazes;

Utilizar de forma eficaz a informacéo textual e visual disponivel na
rede;

Trabalhar colaborativamente na elaboracdo e na avaliagdo de
produtos;

Descrever imagens;

Conhecer a biografia de figuras importantes da cultura espanhola;
Mobilizar os recursos necessarios para expressar opinides, fazer

comparacdes e expressar gostos e preferéncias.

Conteldos:

Funcionais:

e opinar: creo que.../ desde mi punto de vista.../ me parece que.../
pienso que.../parami...;

e descrever: Es/tiene / hay / esta / parece...;

e expressar gostos e preferéncias: Me gusta / no me gusta...Me
gusta mas.../ me gusta menos.../ Me encanta... / Prefiero...;

o fazer comparacOes: Este/esta me gusta mas/ menos que el otro...

Este es mas bonito / oscuro / que el otro....

Linguisticos:

e verbos: ser, estar, tener, gustar, preferir, encantar...;
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0S comparativos: mas ___que /menos__que /tan__como...;
adjetivos comparativos: mayor, menor, mas bueno, mejor, peor...;
forma e uso dos pronomes pessoais OD e Ol;

imperativo afirmativo dos verbos regulares (tu y vosotros):
toma/tomad; come/comed; descubre/descubrid...;

Pretérito indefinido dos verbos regulares e dos utilizados na
unidade: Naci en.../ nacié en.../...visité Madrid...;

Marcadores temporais (pasado): Ayer.../ Hace dos afios.../ El afio

passado....

Lexicais:

cores: azul, amarillo, rojo, negro, claro, oscuro...

emocoes: tristeza, alegria, angustia, miedo...

valorativos: bonito, feo, alegre, triste, colorido, atrayente, divertido,
extrano...

publicidade: cartel, anuncio, eslogan...

direcOes: derecha..., izquierda..., arriba..., abajo...

materiais: dibujo, foto, cuadro, acuarela, lienzo...

forma e tamanho: grande, pequefrio, rectangular, circular...

Socioculturais:

esteredtipos espanhois; cidades espanholas, festas, museus,

pintores espanhdis...

Sociolinguisticos:

cortesia verbal e mitigadores em relagdo com as fungdes previstas

na unidade.

Grupos de trabalho — indicado de acordo com as atividades.

Recursos — indicados de acordo com as atividades.

Avaliacdo — observacdo direta da participacdo nas atividades letivas;

realizacdo da tarefa final e das tarefas intermédias; fichas de
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heteroavaliagdo no concurso de cartazes e nas apresentacdes orais dos

mesmos; fichas de autoavaliacéo.

4.2. Desenvolvimento da sequéncia didatica

Aula 1 (90 minutos) / 20 de janeiro de 2014

Competéncias Interacdo oral;, compreensédo audiovisual,
compreensao da leitura.

Tipo de grupo Grande grupo e individual.

Materiais Cartazes, videos, fichas de trabalho n° 1, n° 2
en°3

Meios Computador, projetor de video, quadro, giz,
caderno.

Objetivos e Motivar para o tema da unidade.

Identificar alguns tipos de publicidade.

Descrever as imagens.

Justificar opinides.

Construir slogans com os pronomes de

complemento e o imperativo.

Subcompeténcias e Lexical.
desenvolvidas e Funcional.
e Cultural.

Introducéo

O professor sauda os alunos e explica-lhes que a tarefa final desta
unidade didatica de cinco aulas é elaborar um cartaz publicitario para os
prémios "Pilar Moreno".

Depois de apresentadas as regras dos prémios, a professora
pergunta-lhes quais os elementos que eles pensam que serdo necessarios
aprender para realizar a tarefa. Espera-se que professora e alunos cheguem
a concluséo de que é necessario aprender o vocabulario relacionado com a
cultura de publicidade / espanhol, conhecer e explorar diferentes cartazes,
anuncios e fotografias, expressar gostos e dar opinides.

No final, a professora informa os alunos sobre os critérios de
avaliacdo da unidade e também sobre o facto de que 2 / 3 alunos terdo que

escrever o diario de aula no final de cada licdo e Ié-lo na aula seguinte. O
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grupo ira discutir quais sdo os elementos necessarios para criar o diario de

aula.

Duragdo: +/- 15 minutos.
Competéncias: interacao oral.

Tipo de grupo: grande grupo.

Atividade n.°1

Observacdo de cartazes publicitarios e formulagcdo de hip6teses sobre

0 que se publicita.

Objetivo: introduzir o tema da unidade

Para apresentar os contetudos da aula, a professora convida o grupo a
observar o cartaz projetado (PowerPoint N.° 1). Em seguida, os alunos teréo

de formular hipéteses e justificar a sua opinido, no que respeita a:

e ¢ Qué publicitan?

e (A quiénes estan dirigidos?

e ¢Qué hay en los carteles?

e ¢ Cudl de estos formatos os llama mas la atencion?

e ¢ Qué os transmiten los carteles?

e ¢ Cudl os gusta mas?

Para que possam comparar 0s cartazes e expressar 0s seus gostos, a

professora convida-os a ler as informac¢des da ficha n.° 1. Além disso, terdo

gue apresentar aos colegas um exemplo de uma coisa que gostam e de

outro que ndo gostam.
Competéncias: interacao oral.

Tipo de grupo: individual (grande grupo).

Duracgéo: +/- 10 minutos.
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Atividade n.° 2

Observacao de cartazes publicitarios.

Objetivo: identificar os slogans dos andncios

A professora projeta mais imagens publicitarias (PowerPoint n.° 2) e
solicita aos alunos que tentem identificar a quem se dirigem os cartazes de
publicidade. Em seguida, pede que identifiquem a mensagem principal de
cada um dos cartazes, sendo esperado que os alunos identifiquem a

mensagem publicitaria como “eslogan”.

Competéncias: interacao oral e compreenséao da leitura.
Tipo de grupo: individual (grande grupo).

Duracéao: +/- 10 minutos.

Atividade n.° 3

Realizacdo de una ficha de trabalho

Objetivo: trabalhar mensagens publicitarias e expressar a sua opiniao

A professora pede aos alunos que identifiguem os pronomes dos
slogans: “Te vas a enamorar.” e “Hay otra Sevilla. Descubrela en...”. Depois
solicita-lhes que respondam a algumas perguntas, imaginando que estao de
férias em Sevilha.

1) ¢Antes de viajar para Sevilla, donde comprarias los billetes de
tren?
a. Los compraria en la estacion.
b. Lo compraria en la estacion.

c. Los compraria en la cafeteria.

2) Estas en una tienda de recuerdos en Sevilla. Te gusta un

abanico. Pidele a tu madre que te lo compre.

a. Compralo, por favor.
b. Compramelo, por favor.

c. Compraselo, por favor.

49



De seguida, a professora distribui a ficha de trabalho n.° 2, e os
alunos, a pares, tentardo completar os slogans dos cartazes apresentados.

O exercicio sera corrigido em grupo. No exercicio seguinte, terdo de
expressar sua concordancia ou discordancia em relacdo as afirmacoes
publicitarias e tentar justificar as suas opinides: Estoy de acuerdo. A mi me
parece que Isla Canela tiene playas muy bonitas.

Depois, solicita aos alunos que tentem identificar os pronomes nas
suas respostas e que reflitam sobre a posi¢cdo do pronome: antes ou depois
do verbo.

A correcao do exercicio sera feita em conjunto e os alunos terdo que
preencher o quadro do exercicio numero 3.

E esperado que os alunos, com a ajuda da professora (¢, Donde esta

el pronombre? ¢Antes o después del verbo?, “;Cuél es el tiempo verbal

de...?), concluam que:

- O pronome coloca-se antes do verbo,

- O pronome coloca-se depois do verbo no imperativo.

No final, os alunos irdo realizar o exercicio n.° 3.2 para sistematizar o

uso dos pronomes de complemento.

Competéncias: interacao e expressao oral e compreensao da leitura.
Tipo de grupo: individual (grande grupo) e a pares.
Duragdo: +/- 25 minutos.

Atividade n.° 4

Observacdo de um video publicitario e realizacdo de uma ficha de
trabalho.
http://www.youtube.com/watch?v=mYZ8gga YGU

Objetivo: construir “esléganes en imperativo” e com “pronombres de

complemento”
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A professora escreve no quadro “los esléganes” das imagens
anteriores: solicita aos alunos que os leiam com atencdo j& que terdo que
relaciona-los com video que vao visualizar.

Depois, distribui a ficha de trabalho n.° 3 e convida um aluno a ler o
enunciado do exercicio n.° 1 da ficha, onde terdo que tentar identificar o
tema da publicidade que véo visionar, através do seu titulo.

A professora escreve as respostas dos alunos no quadro e pede-lhes
gue vejam o video.

ApGs o visionamento, solicita aos alunos que resolvam 0s exercicios
da ficha de trabalho n.° 3, a pares. Relacionam-se as frases das imagens
anteriores com as palavras da publicidade, para que os alunos entendam as
funcdes do imperativo. A correcado dos exercicios é feita com a participacao

de todos os alunos.

Competéncias: interacdo oral, compreensdo audiovisual, compreensdo da
leitura e expressao escrita.

Tipo de grupo: pares e individual.

Duragdo: +/- 25 minutos.

CONCLUSAO

Duracdo: +/- 5 minutos

A professora termina a aula solicitando propostas aos alunos para o
sumario: “Interaccion oral sobre el tema de la unidad y la tarea final. El
eslogan: los pronombres de complemento directo e indirecto y el

imperativo.”

Aula 2 (90 minutos) / 21 de janeiro de 2014

Competéncias Interacdo e producdo oral; compreensao
audiovisual, compreensao da leitura e
expressao escrita.
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Tipo de grupo Grande grupo, grupos, pares e individual.

Materiais Cartazes, videos, fichas de trabalhon® 4 e n°®5

Meios Computador, projetor de video, quadro, giz,
caderno.

Objetivos e Falar de meios de transporte.

e Identificar / conhecer atracdes turisticas de
Madrid, Barcelona e Sevilha.

e Expressar gostos e preferéncias.
e Justificar opinides.
Subcompeténcias e Lexical.
desenvolvidas e Funcional.
e Cultural.

Introducéo

Leitura do diario da aula

Objetivos: revisdo das aprendizagens anteriores; conhecer as atividades

mais apreciadas pelo grupo

Duracé&o: +/- 5 minutos.
Competéncias: interagao oral.

Tipo de grupo: grande grupo.

Atividade n.°1

Colocar por ordem instrucdes para viajar de avido
Objetivo: falar de meios de transporte.

A professora pergunta aos alunos como € gue gostam mais de
viajar...Os alunos terdo que responder “que les gusta mas viajar en tren, en
avion, en coche, en autobus, en barco, en caravana...”.

Os alunos terdo de imaginar que, este verdo, irdo de férias para
Espanha e que escolherdo o avido, como meio de transporte. Desta forma,
terdo que imaginar de que forma fariam a viagem e 0 que seria necessario
para viajar de aviao.

A professora distribui a ficha de trabalho n.° 4 e os alunos terdo que
colocar por ordem as instrucdes. A correcdo do exercicio sera feita com a

colaboracéo do grupo.
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Competéncias: interacao oral e compreenséao da leitura.
Tipo de grupo: pares e grande grupo.

Duracéao: +/- 10 minutos

Atividade n.° 2

Observacdo de um mapa com as comunidades espanholas e as suas

atragdes turisticas principais.

Objetivo: falar das comunidades espanholas; identificar algumas festas
espanholas.

Para que os alunos possam decidir onde iriam viajar, a professora
projeta um mapa (PowerPoint n.° 3) com as comunidades espanholas e
algumas das atracdes turisticas principais. Depois de as identificarem no
mapa, alunos e professora falam de algumas das principais festas
espanholas. A professora pergunta aos alunos:

¢, Conocéis algunas fiestas espafiolas? ¢ Cual / cuales?
¢,Donde ocurre(n)? ¢En el sur? ¢ En el norte? ¢ En qué ciudad?
¢,Os gustaria participar en una de estas fiestas? ¢En cuél y porqué?

E de esperar que os alunos, com a ajuda da professora, identifiqguem
ou falem de La Tomatina (Bufiol — Valencia), San Fermin (Pamplona —

Navarra), La Semana Santa (Sevilla- Andalucia...

Competéncias: interacao oral, compreenséao da leitura e visual.
Tipo de grupo: grande grupo.

Duracgé&o: +/- 15 minutos

Atividade n.°3

Observacao de videos turisticos de Madrid, Barcelona e Sevilha

Objetivo: identificar _pontos turisticos e de interesse nestas cidades

espanholas, expressar gostos, preferéncias e fazer comparacoes
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A professora pergunta aos alunos, tendo em conta que ja observaram
0 mapa, quais séo as cidades mais importantes ou conhecidas de Espanha
e quais gostariam de visitar. E de esperar que os alunos respondam: Madrid,
Barcelona, Sevilha, Bilbao...

Depois, os alunos serdo convidados a falar sobre estas cidades: se ja
as visitaram, o que conhecem ou ouviram falar de cada uma delas...

De seguida, a professora solicita aos alunos que observem trés
videos de publicidade de Madrid, Barcelona e Sevilha. Durante a exibicao,
os alunos tentam identificar alguns dos seus monumentos ou atracdes
principais e descrever algumas fotografias: “En esta imagen tenemos una
plaza con personas. A la derecha una estatua de un hombre a caballo; a la

izquierda una mujer paseando, arriba una terraza, abajo....”

http://www.youtube.com/watch?v=74COuoa2Nt0

http://www.youtube.com/watch?v=Twjgwozb70oM

http://www.youtube.com/watch?v=E190owSLrZVw

Além disso, apés cada video, os alunos fardo uma chuva de ideias
sobre cada uma das cidades e a sua identidade. (Poderdo aproveitar a

musica dos videos para realizar a tarefa).

Exemplo: Artistica Moderna
Barcelona
“Poderosa’ Historica

No final, terdo que dar a sua opinido sobre os videos / cidades,
utilizando as estruturas para expressar gostos, opinibes e fazer

comparacdes.

Competéncias: interacdo oral, compreensao audiovisual e compreensao da

leitura.
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Tipo de grupo: grande grupo.
Duracdo: +/- 35 minutos.

Atividade n.° 4

Leitura de uma ficha turistica sobre as cidades

Objetivo: debater qual é a cidade mais interessante

A professora pede aos alunos que leiam em siléncio os textos
informativos da ficha de trabalho n.° 5. Sera feita uma leitura em voz alta,
onde os alunos poderao clarificar as suas duvidas a respeito do vocabulario.

A pares, os alunos terdo de ligar as imagens as respetivas cidades e
a correcdo do exercicio sera feita com a participacédo de todos os alunos.

Depois, divide-se o grupo em trés pequenos grupos. Cada grupo
escolhe um cartéo e tera que publicitar a cidade escolhida. Os grupos terédo
alguns minutos para pensar em argumentos que justificam que a sua cidade
é a melhor ou a mais interessante de Espanha. (Poderdo utilizar o
brainstorming da atividade anterior). Se houver possibilidade, os alunos
poderdo pesquisar, na internet, informacdes sobre as cidades espanholas.

Depois realizar-se-a um debate onde os alunos apresentardo as suas ideias.

Competéncias: interacdo e expressdo oral, compreensdo audiovisual e
compreensao da leitura.
Tipo de grupo: pares e grupos.

Duracéao: +/- 25 minutos

CONCLUSAO

Duragéo: +/- 5 minutos

A professora termina a aula solicitando aos alunos propostas para o
sumario: “Medios de transporte: preparar un viaje en avion. Interaccion
oral sobre las comunidades y fiestas espafiolas. Conocer Madrid,

Barcelona y Sevilla.”
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Aula 3 (90 minutos) / 22 de janeiro de 2014

Competéncias

Tipo de grupo
Materiais

Meios

Objetivos

Subcompeténcias
desenvolvidas

Introducéo

Leitura do diario de aula

Interacdo e producdo oral; compreensao
audiovisual; compreensédo da leitura e
producao escrita.

Grande grupo, pares e individual.

Quadros, internet, fichas de trabalho n.° 6 e
n.°7.

Computador, projetor de video, quadro, giz,
caderno.

e Conhecer as obras de alguns pintores
espanhais.

Descrever um quadro de Picasso.

Justificar opinides.

Escrever uma biografia.

Lexical.

Funcional.

Gramatical.

Cultural.

Objetivos: sistematizar as aprendizagens anteriores; conhecer as atividades

mais apreciadas pelo grupo

Duracédo: +/- 5 minutos.

Competéncias: interacgao oral.
Tipo de grupo: grande grupo.

Atividade n° 1

Viagem virtual pela pagina web do Museo del Prado para visionar
algumas obras de El Greco, Velazquez e Goya

https://www.museodelprado.es/coleccion/pintura/pintura-espanola

Objetivo: conhecer as obras dos principais pintores espanhdis _desde o

Renascimento até século XIX

A professora pergunta aos alunos se ainda se recordam dos nomes

dos pintores espanhdis mais conhecidos, que podemos encontrar no Museo

del Prado. E esperado que os alunos respondam EL Greco, Velazquez e

Goya.
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Depois os alunos serdo convidados a associar cada um dos quadros
da ficha de trabalho n.° 6, ao seu autor. Para confirmar as suas respostas 0s
alunos poderdo visitar a pagina web do Museo del Prado. Além disso, a
professora também lhes solicitard que procurem as principais obras destes
trés pintores.

No final, sera feita uma chamada de atenc&o dos alunos para o facto
de que decorre uma exposicdo no Museu Nacional de Arte Antiga, em
Lisboa, com algumas das obras do Museo del Prado denominada: Rubens,
Brueghel, Lorrain. El paisaje nordico del Museo del Prado

Os alunos também pesquisardo, na mesma pagina, informacédo a

respeito desta exposicao.
Competéncias: interacao oral, compreenséo visual, compreenséo da leitura.
Tipo de grupo: pares e individual.

Duracéo: +/- 25 minutos.

Atividade n.° 2

Descrever um quadro de Picasso

Objetivo:_conhecer a obra de Picasso

A professora pergunta aos alunos se conhecem outros pintores
famosos espanhois do século XX. E esperado que os estudantes respondam
Salvador Dali e Pablo Picasso Ruiz.

Depois solicita-lhes que tentem identificar os quadros de Pablo
Picasso que ira projetar (PowerPoint n.° 4): Guernica e Pesca Nocturna en
Antibes.

Seguidamente, explica aos alunos que Guernica € um famoso quadro
de Pablo Picasso, pintado em 1937, cujo titulo se refere ao bombardeio de
Guernica, ocorrido a 26 de abril do referido ano, durante a Guerra Civil
espanhola. O segundo quadro, Pesca Nocturna en Antibes, realizado em
1939, foi inspirado nos passeios de Picasso na doca, ao entardecer, com
Dora Maar (1907-1997), fotografa, pintora e escultora francesa, durante a

sua instancia em Antibes, Francga.
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Em seguida, os alunos terdo que descrever os quadros. Para esta
atividade, a professora desenha no quadro uma tabela com cores, formas e
emocgOes. Os alunos fardo uma chuva de ideias, em conjunto, para
preenché-lo.

Para descrever os quadros, deverdo utilizar o vocabulério da tabela,
de forma a responder a estas perguntas:

¢, Qué hay en el cuadro?

¢, Quiénes son los personajes? ¢ Como son? ¢ Qué hacen?

¢,Qué momento del dia es?

¢, Qué colores tiene?

¢, Qué emociones te transmiten?

¢,Cuadl cuadro os gusta mas? ¢ Por qué?

Competéncias: Interacdo oral, compreensao visual, compreensdo da
leitura.
Tipo de grupo: grande grupo e individual.

Duracéao: +/- 15 minutos.

Atividade n.° 3

Colocar por ordem a biografia de Pablo Picasso

Objetivo: conhecer a biografia de Picasso

A professora pergunta aos alunos se conhecem algum feito da vida
de Pablo Ruiz Picasso.

Seguidamente, distribui a cada um dos alunos um cartdo com um
fragmento da biografia de Picasso e a ficha de trabalho n.° 7. Em grupo, os
alunos terdo que ordenar a biografia de Picasso.

Depois, sera feita uma leitura em voz alta com a biografia ordenada.

Competéncias: interacdo oral e producgéo oral, compreenséo da leitura.
Tipo de grupo: grande grupo.

Duragdo: +/- 10 minutos.
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Atividade n.° 4

Realizac&do de uma ficha de trabalho sobre o Pretérito Indefinido

Objetivo: escrever uma biografia

A professora solicita aos alunos que sublinhem os tempos verbais no
passado que encontrem na biografia de Picasso.

Depois, terdo que assinalar as afirmacfes do exercicio n.° 3, que
coincidam com ac¢les que tenham acontecido na sua vida e comenta-las
com o colega do lado.

Ainda a pares, terdo que tentar preencher o quadro de verbos no
pretérito indefinido, com base na biografia de Picasso e nas afirmacgfes do
exercicio anterior.

O exercicio é corrigido em conjunto por todos os alunos e a
professora solicita-lhes que reflitam sobre as semelhangas que existem entre
algumas conjugacdes e inclusivamente com o presente do indicativo.

Em seguida, individualmente, os alunos terdo de escrever uma
pequena biografia, de 50-70 palavras, imaginando que eles estdo no ano
2026.

No final, todos os alunos terdo de ler a sua biografia e o grupo

escolhera a biografia mais imaginativa.

Competéncias: interacdo e producdo oral, compreensdo da leitura,
producao escrita.
Tipo de grupo: pares, individual e grande grupo.

Duracgéo: +/- 25 minutos

CONCLUSAO

Duragdo: +/- 5 minutos

A profesora termina a aula solicitando propostas aos alunos para o sumario:
“Conocer los pintores del Museo del Prado. Describir y comparar dos

cuadros de Picasso. La vida de Pablo Picasso. El Pretérito Indefinido.
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Aula 4 (90 minutos) / 27 de janeiro de 2014

Competéncias Interacdo oral; compreensdo audiovisual;
compreensao da leitura.

Tipo de grupo Grande grupo, pares e individual.

Materiais Imagens, video, internet, ficha de trabalho n°® 8

Meios Computador, projetor de video, quadro, giz,
caderno.

Objetivos e Introduzir o tema dos estereGtipos
¢ Identificar alguns esteredtipos de outros

paises

e Explorar os estereoétipos espanhdis
e Justificar opinides.

Subcompeténcias e Lexical.
desenvolvidas e Funcional.

e Cultural.
Introducéo

Leitura do diario de aula

Objetivos: sistematizar as aprendizagens anteriores; conhecer as atividades

mais apreciadas por pelo grupo

Duracéao: +/- 5 minutos.
Competéncias: interacao oral.

Tipo de grupo: grande grupo.

Atividade n.°1

Apresentacao de imagens

Objetivo: introduzir o tema dos estere6tipos

Inicia-se a aula com a apresentacdo de duas imagens, (PowerPoint
n.° 5), cujo objetivo € levar os estudantes a descubrirem o tema que se vai
trabalhar na aula.

Em seguida, a professora pergunta-lhes sobre o que as imagens lhes
sugerem e pede-lhes que tentem traduzir as palavras em destagque na
imagem n.° 1. Espera-se que os alunos cheguem a conclusdo de que estas
imagens estdo relacionadas com esteredtipos de Espanha e com os clichés

gue os estrangeiros associam a Espanha.
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Assim gue descubram qual é o tema, os alunos tentardo explicar o
significado da palavra estereétipo (ideia preconcebida da realidade), se ndo

0 conseguirem fazer, a professora podera clicar em http://www.rae.es/ para

que vejam a definicdo do dicionario da REA (Real Academia Espafiola).
Competéncias: interacdo oral, compreenséo visual e da leitura.
Tipo de grupo: grande grupo.

Duracéo: +/- 10 minutos.

Atividade n.° 2

Chuva de ideias

Objetivo: explorar os esteredétipos de alguns paises

A professora desenha no quadro um mapa conceptual que os alunos
terdo que preencher com estereétipos conhecidos de varios paises. Esta
atividade vai desenvolver-se em grupo e cada aluno so6 terd um minuto para

indicar a primeira palavra que lhe vem a mente quando se fala desses

paises.

Solo comen
hamburguesas

Beben Americanos

mucha i

RUs0S Chinos| ©omen
vodka @ mucho arroz
ESTEREOTIPOS
Alemanes Ingleses Italianos
Beben mucha cerveza Comen mucha
@ pasta

Son muy puntuales,
arrogantes
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Competéncias: interagao oral.
Tipo de grupo: grande grupo.

Duracéo: +/- 10 minutos.

Atividade n.° 3

Realizag&do de uma ficha de trabalho

Objetivo: explorar 0os estereoétipos sobre 0s espanhdis

A professora distribui a ficha de trabalho n.° 8 e pede aos alunos que
debatam com o0s colegas se estdo ou ndo de acordo com as afirmacdes
sobre os Espanhdis. Para além disso, os alunos também tém que tentar
justificar a sua opiniao.

Se for necessario, sera feita uma revisdo sobre as funcées essenciais
para mostrar acordo e desacordo, para dar uma opinido, para justificar a sua
opinido, para expressar gostos e preferéncias, trabalhadas na primeira aula.

Depois, os alunos terdo que relacionar as explicacbes do exercicio n.°
1.2., com as afirmacdes do exercicio n.° 1.1.

O exercicio sera corrigido em conjunto e 0 que se espera € que 0S
alunos cheguem a conclusdo que nem todas as ideias preconcebidas que
temos de um pais sdo as mais corretas, jA que devemos tentar conhecer
melhor a cultura de um povo para poder distinguir as ideias falsas das

verdadeiras.
Competéncias: interacao oral e compreenséao da leitura.
Tipo de grupo: pares e grande grupo.

Duracgéo: +/- 20 minutos.

Atividade n.° 4

Visualizacdo de uma publicidade da marca Campofrio:

http://www.youtube.com/watch?v=F6NVW2HvVRHM

Objetivo: explorar os esteredtipos espanhdis na publicidade
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A professora pergunta aos alunos se sabem com quais dos
esteredtipos apresentados, na ficha de trabalho, os Espanhdis se identificam
mais e escreve as ideias no quadro.

Antes da visualizacdo, em grupo, os alunos resolverdo um pequeno
exercicio de vocabulério (ficha de trabalho n.° 8).

Depois, os alunos serdo convidados a visualizar a publicidade da

marca Campofrio: “Hazte extranjero”.
Competéncias: interacao oral e compreenséao audiovisual.
Tipo de grupo: grande grupo.

Duracéao: +/- 15 minutos

Atividade n.°5

Ficha de trabalho sobre a publicidade da marca Campofrio

http://www.youtube.com/watch?v=F6NVW2HVRHM

Objetivos: compreender a mensagem publicitaria; identificar esteredétipos

espanhdis na publicidade

Depois da visualizacdo do video os alunos corrigem, em conjunto, o
exercicio inicial de vocabulario (ficha de trabalho n.° 9).

Os alunos visualizam outra vez o video e a professora tenta averiguar
se os alunos perceberam a mensagem publicitaria e o seu conteudo:

¢A qué se refiere la expresion “pais de pandereta?”
¢,Donde estan los personajes?
¢,Creéis que son espafoles famosos / conocidos? ¢,Los reconoceéis?

¢La musica de la publicidad, “A mi manera”, es de un grupo espariol

muy conocido. ¢ Lo reconoces?
¢,De qué va el video?

¢A qué rankings se refieren? ¢ Ocurre algo semejante en Portugal?
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¢, Quién es el actor franco-ruso, muy gordo? Fue protagonista de la

pelicula “Astérix y Obélix”, se llama...
¢ Qué quiere decir Chus con “uno puede irse, pero no hacerse”?

Depois, a pares, os alunos fardo uma recolha dos estere6tipos
mencionados no anuncio publicitario. No final, o exercicio € corregido em
conjunto e os alunos terdo que dar a sua opinido sobre o video: Siles gusto
0 no...y porqué... / Si creen que a los espafioles les gusto esta publicidad y
porqué...

Para que os alunos possam confirmar qual a opinido dos Espanhdis
sobre esta publicidade, a professora convida os alunos a escutar um
programa de radio:

http://www.cadenaser.com/actualidad/articulo/hazteextranjero/csrcsrp
or/20131217csrcsr_1/Tes (01:14)

Se houver tempo, os alunos, a pares, terdo que refletir (ou pesquisar
na internet) sobre os esteredtipos dos portugueses e a maneira como 0S
portugueses sdo caraterizados pelos estrangeiros. Cada par tera que

apresentar um estereétipo sobre 0s mesmos.

Competéncias: interacdo e expressdo oral; compreensdo audiovisual e da
leitura.
Tipo de grupo: pares e grande grupo.

Duracéo: +/- 25 minutos.

CONCLUSAO

Duracéao: +/- 5 minutos.

A professora termina a aula solicitando propostas aos alunos para o
sumario: “El concepto de Estereotipo. Debate sobre los estereotipos

espafoles.

Aula 5 (90 minutos) / 28 de janeiro de 2014

Competéncias Interacao oral; compreensao visual;
compreensao da leitura.
Tipo de grupo Grande grupo e individual.
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Materiais Cartazes dos alunos, ficha de avaliacdo dos

cartazes.
Meios Quadro, giz, caderno.
Objetivos e Concluir o tema final.
e Escolher os trés melhores cartazes do
grupo.
e Descrever os cartazes.
Subcompeténcias e Lexical
desenvolvidas e Funcional

Introducao

Leitura do diario de aula

Objetivos: sistematizar as aprendizagens anteriores; conhecer as atividades

mais apreciadas pelo grupo

Duracéao: +/- 5 minutos.
Competéncias: interagao oral.
Tipo de grupo: grande grupo.

Atividade n.°1

Negociar com os alunos a apresentacédo oral dos cartazes

Objetivo: preparar a apresentacao oral

Alunos e professora debatem o que serd necessario para a
apresentacao do trabalho e a professora pede aos alunos que facam uma

chuva de ideias com as expressdes essenciais para:

Introducdo: - explicar aos colegas qual € a ideia principal do seu

trabalho;

Desenvolvimento: - descrever os materiais utilizados na elaboracao

do seu trabalho;

Conclusdo: - apresentar aos seus colegas um argumento para que

votem no seu trabalho.

Competéncias: interacao oral.
Tipo de grupo: grande grupo.

Duracgéo: +/- 20 minutos.
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Atividade n.° 2

Concurso de Cartazes

Objetivo: escolher os melhores cartazes

Competéncias: interacao e producgao oral, compreensao visual

Os cartazes seréo apresentados e defendidos pelos seus autores. Os
alunos terdo que preencher uma ficha de avaliacdo do trabalho dos seus
colegas e votar nos cartazes que considerem melhores. Os mais votados

irdo representar a turma nos Premios Pilar Moreno.

Tipo de grupo: grande grupo.
Duragdo: +/- 45 minutos.

Atividade n.° 3

Autoavaliacao dos alunos

Objetivo: avaliar os conhecimentos adquiridos na unidade

Competéncias: compreensao de leitura e producao escrita.
Tipo de grupo: grande grupo.
Duragdo: +/- 15 minutos.

CONCLUSAO

Duracgéao: +/- 5 minutos.
A professora termina a aula solicitando propostas aos alunos para o
sumario: “Conclusion de la Tarea Final. Concurso de Carteles”.

4.3. Diario de aulas

4.3.1.Aula de apresentacdo e preparacdo da unidade (20 de novembro
de 2013)

Nesta primeira aula, a professora apresentou-se através de uma

dindmica de “quiebra hielo”, onde os alunos podiam fazer perguntas a
mesma sobre a sua identidade, desde que fosse em Espanhol. Desta forma,
aproveitou-se para fazer uma revisdo da primeira unidade. Depois das

apresentacoes dos alunos, procedeu-se ao registo do sumario.
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Em seguida, a professora falou um pouco sobre a intervencgao
pedagdgica que iria ocorrer no préximo periodo e solicitou a colaboracéo dos
alunos para o preenchimento dos inquéritos, ja que estes seriam essenciais
para a construcdo e adaptacao da mesma.

Os alunos demoraram um pouco a preencher 0os mesmos, em
especial o inquérito sobre aspetos culturais de Portugal e de Espanha. No
final, a docente recolheu os inquéritos — apenas 12 alunos os entregaram, ja

que um aluno faltou.

4.3.2. Aula 1 (20 de janeiro)
A professora estagiaria chegou uns minutos mais cedo, antes da aula

iniciar, para montar o equipamento (computador, data-show e colunas).
Alguns alunos chegaram ligeiramente atrasados e 4 alunos nao
compareceram.

A primeira aula decorreu com normalidade, apesar de se ter perdido
mais tempo do que o planificado para explicar a unidade e a avaliagéo /
tarea final. Depois de negociar com os alunos os conteldos que seriam
necessarios para realizar a tarefa final, distribuiu aos mesmos a informacéo
(anexo 4) sobre o concurso “Pilar Moreno 2014”, onde constavam as regras
necessarias para concorrem, a ficha de inscricdo e uma ficha informativa
sobre a avaliacdo da unidade didatica. Além disso, foi também negociado
com os alunos a sua colaboracéo no diario de clase (anexo 20), sendo que
seria também um elemento de avaliacdo da unidade. Desta forma, dois
alunos disponibilizaram-se para escrever o diario de clase da primeira aula.

Inicialmente, os alunos estavam mais calados, mas depois
comecaram a participar, tendo havido um momento em que foi necessario
colocar alguma ordem na participagcdo dos mesmos. Apesar da professora
estagiaria conduzir a aula toda em lingua espanhola, os alunos insistiam em
participar em portugués. Este facto também levou a algumas paragens na
aula para que os alunos reformulassem as suas participacoes.

Ainda que néo fosse possivel fazer a ficha do imperativo, os alunos
identificaram com facilidade quer os pronomes forma de complemento, quer

0 imperativo com a ajuda dos exemplos dos PowerPoint apresentados.
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No final da aula, a professora solicitou aos alunos que colaborassem
na elaboracdo do sumario, e apesar de ndo ser usual escrever o sumario no

final da mesma, a participacdo dos mesmos foi muito positiva.

4.3.3. Aula 2 (21 de janeiro)
Apés a leitura do diario de clase, a professora teve de explicar

novamente aos alunos que faltaram na aula anterior qual o tema da unidade
e o trabalho que teriam que realizar para a mesma. Para recuperar algum
tempo, optou por resolver os exercicios da ficha do imperativo e da ficha de
preparacao de uma viagem em grupo. (anexos 10 e 12)

Tanto a construcdo de slogans, como a organizacao dos preparativos
de “un viaje” foram resolvidos sem dificuldades. Nesta aula, o grupo néo
estava tao participativo e estava um pouco irrequieto. A professora procurou
que participassem mais, em especial na observacdo dos cartazes
publicitarios, sendo que identificaram todas as festas, menos a Semana
Santa (a professora teve que explicar que em Portugal a Semana da Pascoa
também é considerada como a Semana Santa).

Notou-se uma maior participacdo e interesse nos videos, tanto na
identificacdo dos monumentos mais conhecidos das cidades, como na
descricdo de algumas imagens. Devido ao atraso da aula anterior a
professora ndo explorou os videos tanto como devia e queria. Para poder
recuperar algum tempo, solicitou aos alunos que depois da leitura da ficha
de trabalho n.° 5 (anexo 13), resolvessem 0s exercicios como trabalho de

casa.

4.3.4. Aula 3 (22 de janeiro)
Tendo em conta que esta aula teria que ser realizada com apoio

informatico, j& que implicava atividades de pesquisa de internet, a professora
reservou uma das salas de informatica no dia anterior e preparou a sala com
antecedéncia, ja que a escola tinha alguns problemas de internet devido as
obras inacabadas.

A professora ligou os computadores dos alunos antes de a aula
comecar, verificou quais os computadores tinham ligacdo a internet, mas
nao conseguiu configurar o seu computador que nao tinha apresentado

problemas de ligagcdo, nas aulas anteriores. Valeu-lhe a intervencdo do
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professor cooperante e de um colega de informatica da escola. Estes ligeiros
problemas, juntamente com o atraso dos alunos porque mudaram de sala,
(ainda que os mesmos tivessem sido avisados com antecedéncia) forcaram
a professora a “acelerar” o ritmo da aula e ndo permitiram uma exploragao
mais completa das atividades, como desejado.

Enquanto se resolvia o problema de ligacdo do computador da
docente, os alunos leram o diario de clase da aula anterior e a professora
aproveitou para fazer uma breve revisdo e comparacdo entre 0 imperativo
em espanhol e em portugués, de modo a assegurar-se que os alunos néo
tinham davidas. Corrigiu-se a ficha que foi para trabalho de casa e concluiu-
se a exploracao e realizacdo das atividades relacionadas com o website do
Museu do Prado. Para a realizacdo desta atividade foram projetados e
explicados os passos a realizar para se poderem concluir as atividades
propostas. Para que nao restassem duavidas, a professora estagiaria
deslocou-se de grupo em grupo para resolver alguma davida que surgisse.

Esta atividade serviu de base para a introducdo da biografia de
Picasso (anexo 15) que os alunos ordenaram em conjunto. Concluiu-se a
aula com uma interagcao oral, onde os alunos exploraram as formas, cores e
emoc0des que lhes transmitiam os quadros de Picasso.

Ainda que a professora tivesse que chamar a atencéo algumas vezes,
a participacdo dos alunos foi boa e a aula terminou com um ponto de

situacdo sobre a tarefa final e a realizacao conjunta do sumario.

4.3.5. Aula 4 (27 de janeiro)
A aula n.° 4 comecou com a leitura do diario de clase.

Concluimos a ficha sobre o pretérito indefinido (anexo 15), onde os
alunos identificaram os marcadores temporais e o0 tempo verbal como
pertencendo a um tempo passado. Os exercicios foram corrigidos pelo
grupo. Para a biografia, a professora leu um modelo de uma composicéo
que tinha preparado para que os alunos tivessem um exemplo daquilo que
tinham que fazer. Os alunos tiveram alguns minutos para escrever a
composicdo e procedeu-se a leitura das mesmas. A professora aproveitou
para fazer algumas correcdes orais e 0 grupo escolheu a composi¢cao mais

original. Tendo em conta que perdemos algum tempo na leitura das
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composicdes, a exploracdo das imagens de introducdo aos esteredtipos ndo
foi a desejada. Os alunos fizeram uma boa chuva de ideias sobre os
esteredtipos dos outros paises. O segundo exercicio sobre os estereotipos
dos espanhdis foi para trabalho de casa (anexo 17).

O grupo esteve particularmente irrequieto e distraido, sendo
necessario chamar os alunos algumas vezes a atencdo, porém responderam

bem as atividades propostas.

4.3.6. Aula 5 (28 de janeiro)
A aula n.° 5, tal como as outras, comecou com a leitura do diario de

clase. Depois da correcdo e discussédo do trabalho de casa (interagéo oral
com os alunos sobre a veracidade de todos os estereétipos apresentados na
ficha), a professora perguntou aos alunos com quais dos esteredtipos
apresentados € que o0s espanhéis estariam de acordo. Em seguida,
convidou-os a visualizar o video da marca Campofrio, que muitos
reconheceram, mas que a grande maioria ndo sabia que era uma marca
espanhola. Aproveitou neste momento para fazer uma pequena revisao de
vocabulario: embutidos, pizza, chorizo, jamoén...

Os alunos resolveram primeiro o exercicio de vocabulario e s6 depois
visualizaram o video, de modo a facilitar a compreensdo do mesmo (anexo
18). Tal como se previa, a professora teve de passar o video mais do que
uma vez e parar em diferentes momentos para poder fazer a exploracao do
mesmo. No final, ainda foi necessario realizar uma interacdo oral com os
alunos de modo a que 0os mesmos percebessem a “histéria” do video e os
significados implicados no mesmo.

Sendo que esta exploracdo do video foi mais demorada do que o
previsto, a professora optou por ndo realizar a atividade de audicdo do
programa de radio e passar para o concurso de “carteles”, que era
fundamental para a conclusdo da tarefa final e encerramento da unidade.

Antes das apresentacdes orais dos cartazes, alunos e professora
realizaram uma breve revisdo sobre os marcadores necessarios para iniciar,
desenvolver e terminar uma apresentacao.

Os discentes apresentaram os “carteles” e os colegas fizeram a

avaliacdo e votagcdo dos mesmos. Foram escolhidos os trés melhores
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cartazes, mas foi acordado que todos os trabalhos seriam apresentados no
concurso “Pilar Moreno”. Como ja nao restava muito tempo, os alunos
realizaram a autoavaliacdo e acordou-se que entregariam a ficha de
inscricdo ao professor cooperante, para que a professora pudesse recolher
na semana seguinte.

Ainda que fosse sobre o toque de saida, concluimos o sumario.

4.4. Avaliacao

No que respeita a avaliacdo da unidade, comecamos pela definicao
da mesma. A avaliacdo é definida no “Diccionario de Términos Clave ELE”

como

la accion educativa que implica siempre recoger informacion para juzgarla y en
consecuencia tomar una decisién. No obstante, hay tantas definiciones de
evaluacion como concepciones de la misma. Las diferencias estriban en qué
informacion se recoge y juzga; quién, cémo, cuando y para qué la recoge y juzgay,
en consecuencia, qué tipo de decisién se toma.

SO por esta definicdo se pode depreender que avaliacdo é um dos
processos mais complexos no ambito do processo de ensino-aprendizagem,
mas também um processo necessario por muitas e variadas razfes. Tal
como afirma Teresa Bordon (2004, p. 983), a avaliagdo proporciona
informacgé&o sobre o processo de ensino-aprendizagem e ajuda a clarificar os
objetivos do mesmo a alunos e professores.

Existem varios tipos de avaliacdo: diagnéstica, formativa e sumativa.
Neste capitulo, tendo em conta que ja abordamos a avaliacdo diagndéstica
aplicada aos alunos, sera discutida a avaliacdo formativa e sumativa.

Demos primazia a uma avaliagao formativa e continua, por ser “o tipo
de avaliagdo que mais favorece o processo de aprendizagem” uma vez que
“analisa as dificuldades e procura solu¢cbes quando ainda é possivel supera-
las” (Fernandez, 2002, p. 29). Aléem disso, sendo que a tarefa final era a
elaboracdo de um cartaz, nao faria sentido a aplicacdo de um teste final. De
facto, tendo em conta o caracter “nao linguistico” da tarefa final, o processo
de ensino-aprendizagem desenvolveu-se durante a realizacdo das tarefas

intermédias propostas ao longo da unidade didatica.
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Seguindo a proposta de Teresa Bordon, uma das primeiras
preocupacdes no comego desta unidade foi a de informar / negociar com 0s
alunos quais os objetivos que se pretendia que alcancassem com esta
unidade e quais os critérios de avaliacdo da unidade: desde a participacéo /
realizacdo das atividades na aula a apresentacdo oral e elaboragdo do
cartaz da tarefa final.

Por isso, com base nos critérios de avaliacdo do agrupamento (80%
para 0os conhecimentos / saberes e 20% para atitudes e comportamento),
foram elaboradas tabelas de avaliacdo formativa, em particular as de
observacéo de aula (anexo 21) e foi distribuida aos alunos, na primeira aula
uma ficha informativa (anexo 5) com os critérios de avaliacdo e respetivos
pesos.

Para além disso, tendo em conta que o momento de avaliag&o final foi
a atividade do “concurso de carteles”?, foram fulcrais, para a construcdo da
tabela de avaliacdo, apresentada aos alunos para avaliar os colegas, bem
como para a tabela de avaliacdo da apresentacdo oral®?, os descritores que

estédo definidos nos Exames Nacionais de Espanhol. De facto, o

desarrollo de escalas de nivel y de los descriptores asociados a las mismas se han
popularizado en la Ultima década” (...) ya que “las escalas son extremamente Utiles
para incrementar la fiabilidad de las calificaciones otorgadas de manera no objetiva,
dado que constituyen un estandar comun. (Parrondo, 2004, p. 967).

Outro elemento importante no que diz respeito tanto a avaliagado dos
alunos como a propria avaliagdo da unidade apresentada foi o diario de
clase (anexo 20), a grande maioria dos alunos revelou empenho na anélise
das atividades que mais gostaram da aula e das que ndo gostaram tanto ou
ainda teriam dificuldades. Isso permitiu-nos adaptar a planificacdo e incidir
sobre as dificuldades sentidas pelos alunos.

No programa de 10.° ano, destacamos o0 seguinte em relacdo a
avaliacao:

A auto-avaliagdo e a co-avaliagdo — ou a capacidade de avaliar os proprios
progressos — € a avaliagdo mais formativa, porque potencia o desempenho das

32 Cf. Aulan.° 5.
33 Ver anexos 22 e 23.
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estratégias de aprender a aprender, porque se centra n0S processos e porque
acredita na capacidade de o aluno ser responsavel pela sua aprendizagem. E esta
uma das linhas de forca do Quadro Europeu Comum de Referéncia. (Férnandez,
2001, p.26)

Desta forma, procurdmos criar uma ficha analitica que avaliasse de
facto a evolugcdo da competéncia dos alunos, para além da ficha tipica
sintética de avaliacdo que muitas vezes se limita a uma escale de 3 niveis.
Para a tornar mais completa, adicionamos itens relativos aos
comportamentos e as atitudes reveladas ao longo da unidade. Para realizar
esta ficha de autoavaliacdo tivemos como base os modelos apresentados
nos manuais “Nuevos Amigos” e “En Linea Plus”.

Nos exercicios propostos na primeira parte da autoavaliacdo, a
maioria dos alunos relacionou acertadamente as cidades espanholas com os
seus monumentos / festas, os pronomes de complemento com a palavra a
que se referiam e completaram corretamente, no imperativo, o slogan
publicitario.

Outro dado importante da autoavaliacéo foi que a maioria dos alunos
afirmou conseguir reconhecer alguns monumentos e festas espanholas, bem
como ter a capacidade de falar “bem” de esteredtipos espanhdis. Os alunos
que responderam negativamente a estes tdpicos, foram os menos assiduos.

Por fim, na ficha de autoavaliagdo, também se solicitava que fossem
avaliadas as atividades que mais gostaram de realizar ao longo da unidade,
sendo que as atividades mais apreciadas pelos alunos foram as
relacionadas com o visionamento de videos publicitarios, incluindo o video
“Hazte extranjero”.

Finalmente, a Unidade Didéatica Publicitar Espafa na sua globalidade,

numa escala de 1 a 5, foi avaliada pela maioria dos alunos como 4.

73



Autoevaluacion - Atividades favoritas dos alunos na
unidade "Publicitar Espafa"

k. Participar en el concurso de carteles

j. Identificar y hablar de estereotipos espafioles
i. Imaginar y escribir mi biografia futura

h. Describir cuadros

g. Ordenar la biografia de Picasso en gran grupo
f. Buscar informacidn en Internet sobre los pintores
e. Leer textos y relacionarlos com imagens

d. Hablar sobre las fiestas espafiolas

c. Hacer las fichas de trabajo sobre el eslogan

b. Visionar videos y opinar

a. Visionar / describir carteles

Graéfico 2 — Autoavaliacéo alunos
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E,PA Escola Sacundsria Luis Freitas Eranco

PR S Curso2013/2018  Espaiol nivel iniciak- 104 afo

Autoevaluacion

1) Responde a las siguientes preguntas y comprueba tus conocimientos.

1. Maguina
i oelchocolte: 2] Lo ko para conocer una ciudad.  popo oo
i lesdebersst o) Loz vi en Famplona. 2. & mis amigos
Meenmantaviajar.i___ tamaien! ¢] Lo llevo para sacar fotos. 3 Guia
Mo me gusta el famenc, d] Les com@re un recuerdo.

_’.‘ L\ 4. Toros J

fmmuu&p—ummmu—\l
imperativo.

i |visitar] Sevilla!

i |Sescubrir] Madrid y sus
mauseons!

i |comocer) Barcelona y te
quedaras!

o J
ﬂﬁlﬁﬂ-rmwtﬂu \

*  Puedo wisjar en:

r/c_-n--ummmmmaiu'-m I

‘% Dizzn Valzque: (nmcer] an Sevills 216 de
junivoe138y _ (s=r]unpintor bamoco considemado
a uno de los mAs grandes de 18 pinturs universal.
{pintar] muchas retratos y cusdros pars sdomar i casa
ﬁ real [miorir] & dis & de agosto de 1680 =n

% Ils\I.lmriﬂ. j
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]E.r".-"‘. Escola Secundarin Luis Freitas Branco

e Bem de Arme Curso 20132014 Espanod nivel inidal- 104 afio

2) Haztu sutoevaluscicn de = unidad.

Pueda... My
bien

Expresar gustos y opinicnes.

Hacer comparsdones.

Fuedo describir imagenes.

Fuedo reconocer los monumentos, fisstas y pintores mas
importantes die Espaiia.

Fuedo kablar de estereotipos espanales.

3) Elige l= oprion qus major caracteriza tu trabajo.

8] He realizado las actividades propusstas.
0 Siempre O casisiempre D Casinunm O Hunce

b} He mpuntado el contenido nuevo en el cusdemao de forma ordenade.

O siemare O casisiempre O Casinunm O Hunca

cj He participado oralmente en las dases.

O siempre O casisiempre DO Casinunm O Nunce

4) iCuales han sido las actividades que mas te han gustado? Eligelas.

a. Visionary desoribir los carteles.

b. Visionarvideos y opinar.

€. Hacer las fichas ce trabajo sobre & eslogan.

d. Hablsr sobre |z= fiestas espanolas.

e Leer textos y relacionarios con imagenes.

f. Buscar en Intermnet informacion sobre los pintores | cuadros del Museo del

Prado.
g Ordenar la biografia de Picasso en gran grupo.
h. Describir cuzdros.

Imaginar y escribir mi biografia futwra.
jo Identificar y hablar de estereatipos espanoles.
k. Participar &n | concurso de carteles.

Otra

5] éComo valoras la unided presentads sobre |a publicidad y la cultura =spanacla?

Hado en una escals de 1 & 57
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4.5. Reflexao Critica

Esta unidade foi muito importante para tomar consciéncia da
importancia que os materiais construidos pelo professor detém na aula de

LE, uma vez:

las actividades son, por asi decirlo, el Ultimo eslab6n de la cadena en el proceso de
ensefianza —aprendizaje; constituyen el medio a través del cual el modelo docente
se hace real.” (Pérez 2004, p. 677)

Uma vez lecionada, podemos afirmar, agora, que fariamos algumas
alteracdes as atividades desta unidade. Antes de mais, reduziria algumas
atividades para que, ao longo da unidade, os alunos tivessem mais tempo
para poder explorar alguns materiais / atividades mais profundamente.

Em relacdo ao imperativo, e apesar de os alunos apreciarem o video
publicitario, a verdade é que a ficha (anexo 15) sobre este item gramatical foi
das atividades que menos gostaram porque “é dificil’. Por isso, haveria que
tornar a atividade mais interessante e fornecer mais input, para além do
apresentado (cartazes publicitarios e slogans em imperativo). Curiosamente,
a atividade final de construcdo de um slogan com pronome e em imperativo
foi feita sem muita dificuldade.

Tanto a exploracdo dos cartazes publicitarios sobre Espanha e as
festas espanholas (aula 1), como a visualizacdo e exploracdo dos videos
publicitarios (aula 2) foram atividades que agradaram aos alunos ja que
tiveram a oportunidade de “visitar” algumas das cidades mais turisticas de
Espanha e, ainda, aumentar o seu conhecimento sobre monumentos e
costumes da LE que estdo a aprender.

Outra atividade que teria de repensar, se aplicasse novamente esta
atividade, é a da visita ao website do Museu (aula 3). No geral, os alunos
gostaram da atividade ja que tiveram a oportunidade de pesquisar e
descobrir algumas das obras dos pintores espanhdis mais importantes.
Porém, e apesar dos problemas informaticos que se fizeram sentir ao inicio
da aula, e que levaram a uma perda de tempo precioso, seria muito mais
frutifero ter preparado uma visita a um museu, cuja pagina web, oferecesse

uma componente de visita interativa, onde os alunos fossem guiados na
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exploracdo do mesmo e pudessem realizar outro tipo de atividades, para
além das propostas pela docente. Assim, e ainda que a docente guiasse
todo o percurso que os alunos tinham de percorrer, quer através de projecao
no quadro, quer depois individualmente, um dos alunos afirmou que gostou
da atividade por ser diferente, mas que teve dificuldades em encontrar as
obras propostas na atividade.

No seguimento desta atividade surge a realizacdo de uma pequena
tarefa escrita: a biografia. Ainda que a mesma possa parecer
descontextualizada em relagcdo ao resto da nossa unidade, foi nossa
intencao introduzir um elemento que permitisse aos alunos desenvolver uma
pequena producao escrita, procurando assim o desenvolvimento de todas as
competéncias ao longo da unidade didatica, e que fosse, ao mesmo tempo,
um elemento de avaliagdo®*.

Finalmente, também haveria que mudar o video de “Hazte
extranjero™®, ja que, apesar da sua riqueza quer em termos linguisticos,
quer em termos culturais, sabiamos que corriamos devido a sua
complexidade. Dai que tenhamos tido o discernimento necessario para
adaptar o mesmo recorrendo a diferentes estratégias, nomeadamente a
passagem repetida do video e interrup¢cdo do mesmo em momentos chave,
para comprovar a sua compreensao por parte que os alunos. Ainda que no
QECR (2001) néo existam descritores para a compreensao oral de
gravacdes e meios de comunicacdo, nem para a compreensao audiovisual
no nivel Al, tivemos em conta o caracter de “falsos principiantes” dos alunos
portugueses, sobretudo nas atividades recetivas. Face a isto pode
depreender-se que a compreensao deste video seria mais facil do que aquilo
que se revelou. Apesar das atividades de pré-visionado, que desempenham
um papel claramente facilitador, pensamos que o video se adapta melhor a
um grupo de nivel A2 ou B1, onde as competéncias recetivas ja se
encontram mais desenvolvidas.

No que respeita a tarefa final (anexo 19), os alunos gostaram de
elaborar o cartaz, mas tanto alunos como professora consideram que

deveriam ter tido mais tempo para a pesquisa, preparagao da apresentacao

3 A esse proposito cf. capitulo anterior sobre a avaliagcdo (4.4).
35 Cf. Aulan.° 4.
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e realizacdo do mesmo. Outra atividade que os alunos também néo
demonstraram dificuldade em realizar foi a da avaliagdo do trabalho dos
colegas (anexo 22), até porque os trés melhores trabalhos foram escolhidos
de forma consensual por todo o grupo. Ficaram dececionados porque alguns
alunos ndo apresentaram os trabalhos, mas esta falha podera estar
relacionada com a falta de assiduidade dos mesmos.

Na globalidade, os alunos aderiram bem a todas as atividades
propostas e ndo houve problemas de comportamento, apenas alguma
agitacdo fruto da vontade de querer participar na aula e expressar a sua
opinido. Outra agradavel surpresa foi a ultima aula, onde os alunos
revelaram gosto por apresentar o seu trabalho final e maturidade na
avaliacdo dos seus proprios trabalhos e dos trabalhos dos colegas, sendo
que chegaram rapidamente a um consenso sobre os melhores cartazes
feitos pelo grupo.

Finalmente, conseguimos cumprir com toda a planificacdo, com
excecdo da atividade do radio. Também tivemos que fazer algumas
adaptacdes ao longo da unidade devido as dificuldades dos alunos e ao
atraso inicial. Assim, foi necessario solicitar a realizacdo de algumas
atividades, que inicialmente ndo estavam previstas, como trabalhos de casa
e produzir / corrigir algumas atividades em “gran grupo”. Por fim, procurdmos
sempre que os alunos falassem em lingua espanhola, corrigir pequenos
erros que iam surgindo sem intimidar o aluno, circular pela sala de aula,
esclarecer duvidas e preparar todas as atividades previamente de modo a

gue a unidade decorresse com 0 menor humero de incidentes possiveis.

79



CONCLUSOES

Ao longo deste relatorio passamos por diversas fases e etapas, por
isso sera oportuno refletir sobre o trabalho aqui desenvolvido.

Na primeira parte deste trabalho procuramos compreender melhor e
realizar um enquadramento de dois aspetos fundamentais deste trabalho: a
competéncia sociocultural e a utilizacdo da publicidade na aula de LE.

Em relacdo a competéncia sociocultural, revisitimos os modelos
historicos de competéncia comunicativa, tentando perceber qual o papel
desta (sub)competéncia dentro desses modelos, como esta competéncia é
trabalhada dentro da sala de LE e qual o destaque que Ihe é dado dentro
dos documentos de referéncia para o ensino / aprendizagem de E/LE. Ainda
neste capitulo procuramos definir o conceito de “estereotipo”, visto que um
dos objetivos do desenvolvimento da competéncia sociocultural do aluno é
precisamente combater as ideias estereotipadas sobre a cultura da lingua
em aquisi¢do. Este enquadramento tedrico permitiu-nos chegar as seguintes

conclusdes:

e ainda que relegada para segundo plano, durante muito tempo, a
subcompeténcia sociocultural ocupa, atualmente, um lugar de
destaque, a par das outras competéncias, no ensino e aprendizagem
das LE;

e 0 que se pretende é que, na aula de uma LE, o aluno ndo sé resolva
problemas linguisticos, mas também que estabeleca relacbes
socioculturais entre os falantes, uma vez que se assume que lingua e
cultura séo indissociaveis.

e 0 grande desafio de um professor de LE é ser a “ponte” entre a cultura
dos alunos e a da LE; ou seja, o0 seu papel € levar os alunos a refletir
criticamente sobre os aspetos das duas culturas (interculturalidade),

de modo a combater as ideias estereotipadas.

No que se refere a publicidade, a reflexdo teorica foi feita no sentido
de definir brevemente este fenomeno, uma vez que a definigdo do mesmo

nao é facil, devido a sua complexidade. Por isso, e ainda que a publicidade
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posso abarcar muitas areas e disciplinas (semidtica, pragmatica, retdrica,
sociologia, arte, cultura, ...), foi nossa intengdo destacar a natureza
comunicativa da publicidade e como esta caracteristica pode ser utilizada
em beneficio do ensino da LE. Nesse sentido, refletimos sobre a
“autenticidade” da publicidade enquanto material didatico, sobre a utilizacao
deste material na aula de E/LE e sobre o lugar que ocupa nos documentos
de referéncia do ensino de E/LE. Mais uma vez, esta reflexdo permitiu-nos
consolidar a ideia, que foi a base da construcdo desta unidade didatica e
deste relatorio: a publicidade é um material extremamente (til e rico para o
ensino e aprendizagem de uma LE.

Esta reflexdo tedrica foi a base para a segunda parte deste trabalho: a
construcdo da nossa intervencdo didatica, onde procuramos identificar
estratégias para o desenvolvimento da subcompeténcia sociocultural através
da publicidade. Para isso procedemos a definicdo do tema, a escolha da
metodologia de planificacdo, onde seriam definidos os instrumentos de
diagnéstico, os objetivos, as atividades e 0s materiais necessarios para a
didatizacdo da nossa intervencao.

De forma a compreender melhor o grupo alvo, foi necessario
conhecer o meio fisico onde faziam a sua aprendizagem. Por isso, no
capitulo 1, foi feita uma caracterizacédo da escola e do papel que a disciplina
de Espanhol tem na mesma. Concluimos que o ensino de Espanhol esta
bem implementado no agrupamento, mas existe uma grande caréncia de
materiais (dicionarios, livros e multimédia) de apoio a disciplina. Este facto
poderda explicar-se pela fase de transicdo / constru¢do pela qual a escola
passava, sendo que as falhas de Internet eram frequentes e as salas nem
sempre estavam equipadas com equipamento multimédia. Esta situacao
levou o professor cooperante a fazer as trocas de sala necessarias para
aquelas aulas em que se requeria projecdo de video, embora que a
professora estagiaria procurasse sempre levar um backup dos videos
necessarios. Contudo, e apesar da preparacao feita, ndo foi possivel evitar o
atraso ocorrido na aula 3 devido a uma falha de Internet, onde se pretendia
que fossem os alunos a pesquisar a informagéo necessaria.

No capitulo 2 foi feita a caracterizacdo do grupo alvo, através das

conclusdes obtidas na aplicacdo dos meios de diagnostico. No final da

81



aplicacado desta unidade, pudemos confirmar alguns dos dados apurados:
sendo que grande parte dos alunos eram repetentes, as atividades de
caracter gramatical foram as que menos agradaram; o grupo demonstrou
uma preferéncia por todas as atividades que envolveram a publicidade
audiovisual; o agrupamento dos alunos nem sempre foi facil devido ao facto
de pertencerem a turmas diferentes e, também, os alunos apresentavam um
nivel de conhecimento muito baixo da cultura espanhola, ainda que fosse um
grupo de iniciagdo. Um aspeto ndo detetado, e que veio a incidir
negativamente no decorrer da unidade, foi o baixo nivel de compreenséo
auditiva do grupo. Isto leva-nos a concluir que o diagnéstico do grupo teria
de ser reformulado a fim de apurar com maior precisdo o nivel de
competéncia dos alunos nas skills produtivas e recetivas. Porém, e apesar
do grau de dificuldade do video “Hazte extranjero”, o nosso objetivo principal
era que os alunos, tal como defendem Guariento y Morley (2000, p. 438),
desenvolvessem mecanismos compensatorios para a extracdo da
informacdo necessaria, levando-os a extrair o0 maximo de informacéo
possivel da compreensdo parcial que tiveram deste material auténtico.
Pensamos que isso foi conseguido através da ficha de trabalho sobre o
video, da repeticdo e paragem do mesmo em momentos chave e do dialogo
estabelecido entre alunos e professora no sentido de clarificar algumas
davidas.

No capitulo 3 e 4 procuramos descrever toda a metodologia utilizada
como base de construcdo da nossa intervencdo didatica (objetivos,
atividades, materiais, ...), bem como a sequéncia em que a mesma foi
aplicada (estratégias utilizadas, competéncias privilegiadas, duracdo da
atividades e agrupamentos). Privilegiamos varios tipos de materiais
publicitarios espanhois (visuais e audiovisuais) auténticos, de modo a
aproximar os alunos da realidade cultural da lingua estudada e motiva-los a
conhecer mais aspetos da mesma. Para além disso, foi nossa inteng&o criar
atividades centradas no aluno e ndo no professor (Begofia Lopez 2003, p.
2). Por isso procurou-se pbr em pratica atividades que desenvolvessem
todas as subcompeténcias e que fornecessem aos alunos os instrumentos

necessarios para levar a cabo a tarefa final.
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Ao longo da aplicacdo desta intervencao didatica, fizemos um registo
diario de todas aulas, que foi fundamental para refletir criticamente sobre as
expectativas iniciais e aquilo que de facto ocorreu.

A reflexdo sobre a pratica docente € essencial para reformular,
reajustar ou melhorar os aspetos que nao correram de acordo com o
previsto ou desejado.

Tendo em conta a nossa experiéncia docente anterior, a nossa
preocupacado foi sempre procurar esclarecer as duvidas dos alunos, em
detrimento do cumprimento integral da planificacdo. Para além disso,
constatdmos, mais uma vez, que as deficiéncias que os alunos apresentam
em termos linguisticos, funcionais e culturais da sua proépria lingua, refletem-
se na aprendizagem da LE.

Perante os resultados obtidos, tendo em a conta a opinido dos alunos
e considerando que o fator “tempo” é sempre o grande inimigo do professor,
acreditamos que esta unidade didatica daria mais frutos como um projeto a
desenvolver ao longo de um periodo letivo e com a colaboracdo de outras
disciplinas, como Educacdo Visual. Sé assim os alunos teriam mais tempo
para refletir sobre os conteudos apreendidos, pesquisar e melhorar a
qualidade dos trabalhos apresentados. Por isso, foi registada na avaliacéo,
ainda gue a mesma fosse apenas qualitativa, o esforco daqueles alunos que
apresentaram os seus trabalhos no dltimo dia desta intervencéo didatica.

Finalmente, e ndo obstante algumas dificuldades sentidas,
acreditamos, tal como defende Sans (2000, p.2) que desenvolver uma boa
unidade didatica neste enfoque comunicativo ndo é facil. Porém, foi uma
experiencia desafiante e enriquecedora. Conscientes de que existem
aspetos que podiam ser melhorados, pensamos que a unidade aplicada
conseguiu evidenciar o papel motivador da publicidade e a sua riqueza
enquanto material auténtico. Por altimo, sentimos que conseguimos levar a
maioria dos alunos a refletir e trabalhar produtivamente sobre os aspetos da

cultura estudada, que eram, no fundo, os grandes objetivos deste trabalho.
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Anexo 1 — Questionério ao aluno

Agrupamento de Escolas Paco de Arcos — Escola Secundaria Luis Freitas Branco
Ano Letivo 20132014
QUESTIONARIO

Este questionario surge no dmbito da disciplina de Espanhol & com o intuito de te conhecer melhor e ir assim ao encontro das tuas
dificuldades e ambicbes na discipling de Espanhol.

Nas respostas de escolha miitipla coloca “X* entre os parénteses da opgdo correta: (Exemplo: [X] )

Dados Pessoais
Nome (completo):
Idade: Local de Nascimento: Local de Residéncia:
Agregado Familiar
1. Com quem vives? Pai[ ]| Ma=[ | Irmdos|[ ] Quantos? _ Qutros[ ] Quem?
2. Atuafamilia
monolingue [ ] Indica a lingua
bilingue[ ] Indica as linguas
multilingue [ ] Indica as linguas
Vida Escolar
1. Que escola frequentaste o ano anterior?
2. Repetiste algum ano? sim[ ] MNao[ ]
3. Tiveste apoio a alguma disdpling na escola? sim[ ] Mio[ | Quais?

4. Quais as disdplinas que mais gostas?

5. Quais as disdplinas que menos gostas?

6. (Quais as disdiplinas que tens mais dificuldades?

7. Que profissdo gostarias de ter?

Dados de Saide
1. Tensalgum problema de sadde? Nao[ ] Sim[ ] Indica-ols)
2. Tens dificuldade a nivel Auditive[ 1 Visual[ ] Motor[ ] Linguagem|[ ] Nenhuma| ]
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Agrupamento de Escolas Pago de Arcos — Escola Secundaria Luis Freitas Branco

Ano Letivo 2013/2014
Outras Linguas
1. Falas outra (s) lingua (s)? Nie[ ] Sim[ ]
1.1.5e sim, indica quais (@ ) & o que s capaz de fazer com elas. [X] Falo Percebo Leio Escrevo
D Ingles
O Francés
O Espanhol
O Qutra
O Qutra
1.2 Como aprendeste essa (s) linguals) ?
Lingua Casa|[ ] Escola [ ] Amigos[ | Viagens[ | Outros[ ]
Lingua Casa| ] Escola [ ] Amigos[ ] Viagens[ ] Outros[ ]
Lingua Casa| ] Escola [ ] Amigos[ | Viagens[ | Qutros[ ]
Lingua Casa| ] Escola [ ] Amigos| | Viagens[ ] Outros[ |
1.3, Ja foste aluno/a numa escola de linguas?  Nao[ ] Sim[ ] Qual?
1.4. Que nota tiveste o ano passado na lingua estrangeira?
Espanhol
1. Ja estiveste em algum pais onde se falasse espanhol?  Nio[ ] Sim[ ] CQual fQuais?
2. Que atividades gostarias de participar na disciplina de espanhol?
3. Porgue escolheste espanhol? Indica ofs) motivo(s):
3.1 Porque me interessa conhecer a cultura hispanica. sim[ ] Nao[ ]
3.2. Porque guero ir estudar num pais hispanico. Sim[ ] Nao[ ]
3.3. Porque guero ir trabalhar num pais hispnico sim[ ] Nio[ ]
3.4 Porque gosto de aprender linguas estrangsiras. Sim[ ] Nao[ ]
3.5.Porque passo férias em paises hispanicos. sim[ ] Nao[ ]
3.6. Porque guero comunicar com amigos que falam espanhal. Sim[ ] Nao[ ]
3.7. Porque & facil. Sim[ ] Nao[ |
3.8. Porque penso que sera na util na minha profissao futura. sim[ ] Nao[ |
3.9. Porque & obrigatdrio no meu curso [ area de estudos Sim[ ] Nao[ ]

3.10.  Outro
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Agrupamento de Escolas Paco de Arcos — Escola Secundaria Luis Freitas Branco

Ano Letive 2013/2014

4. Como gostas de aprender espanhol?

{ Escolhe o nimero correspondente O=nunca 1=asvezes  2=frequentemente

4.1 Na aula, gostas de ( aprender] ...

Ler

Ouvir misicas

Conversar com o professor e os colegas
Com fotos, videos e filmes

Escrever tudo no meu caderno

Com o meu manual

Com jogos

Qutro

4.2 Na aula gostas de trabalhar....

Sozinho

Em pares

Em grupos pequenos

Com a turma e o professor
Das anteriores qual preferes?

[ I e O o Y e T o O e [ s Y e

[ T e Y e Y e

= e e e e

= e e

J=sempre

P b3 B3PI I P B3 B

[ o L R N

[L I LR L R L C L R A

L L

4 3. Gostarias de melhorar...

& gramatica

0 vocabulario

A prondncia

& expressao oral

A expressao escrita

& compreensao auditiva

& compreensao leitora

Qual [ quais destes aspetos tens mais dificuldades?

[ T o o Y e T o Y e O o

e el e

Bd B3 P RS BRI P PRI

L L L Lo o Ll

4.4 Como gostas de aprender o vocabulario?

Elaborando o teu proprio dicionario

Com esquemas tematicos / familias de palavras
Escrevendo palavras

Vendo as palavras

Escutando as palavras

Fazer exercicios com as palavras

Falando em voz alta e praticando a pronuncia
Conversando com outra pessoa

Vendo filmes [ séries / tv / internet

Outro
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Agrupamento de Escolas Paco de Arcos — Escola Secundaria Luis Freitas Branco
Ano Letivo 20132014

4.4 Eu aprendo melhor quando...

Ha imagens a acompanhar o texto
Ougo gravagdes na sala de aula
Represento papéis

Tomo parte em jogos

Vejo as palavras escritas

Vejo palavras e imagens

Sublinho as frases que me interessam
Interpreto bem

Alguém me explica em pormenor
Colaboro com outros

As tarefas estdo caramente formuladas e alguém me fornece
regras sobre a maneira de atuar

COutro

4.5 Compresndo melhor textos falados ou gravados quando...

Tenho ja uma ideia do que se trata

Tenho oportunidade de ouvir a gravacdo varias vezes

Qugo primeiro uma pessoa a falar/apresentar o texto e depois
Tenho hipotese de ouvir a gravacao

Tenho de dar resposta a perguntas que foram feitas

Tomo notas

Posso falar com alguém sobre o texto

Posso desenhar/apresentar graficamente aquilo que compreendi

Posso mostrar/identificar imagens sobre aguilo que entendi
Qutro

4.6 Atividades que prefiro na aula

Desenvolver projetos
Trabalhar no computador
Visualizar/ouvir videos
Escrever: historias, poemas...
Ler textos

Quvir: histarias, didlogos, cangdes...
Entoar cangdes

Traduzir

Memarizar

Participar em debates

Qutra
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Agrupamento de Escolas Pago de Arcos — Escola Secundaria Luis Freitas Branco
Ano Letivo 2013/2014
5. 0 que & que fazes para aprender espanhol fora da sala de aula?
| Escolhe o numero correspondente O=nunca  1=dsvezes  2=frequentemente  3=sempre)

Ouves misica

Vés filmes

Vés séries

Vés programas da Televisdo Espanhaola

Lés livros

L&s revistas / jornais

Lés artigos [ noticias na net

Falas com amigos

Escreves e-mails

Escreves em chats na net

Jogas jogos em espanhol

Participas em intercdmbios com paises de fala hispanica
Interages quando visitas paises onde se fala espanhol
Fazes outros exercicios para além dos T.P.C de espanhal.
Estudar livros de espanhal

Outro

[ I - [ o o o R e Y Y e Y o Y o Y o R e [ e [ I e Y
[l I e e e R O e e el
Pl B3 P B P RS P P P Pd B PRI P D B D
[ T T R T T

6. Se costumas ver televisdo, owvir radio ou ler revistas / jornais em lingua espanhola, prestas atengdo na publicidade?

Sim[ ] Nao[ ]

6.1 e sim, indica quais os aspetos que te chamam mais 3 atencio.

Imagens[ ] Vocabuldrio] ] Ambos[ ] Outros [ ] Quais?

6.2. Que tipo(s) d= andndos publicitdrios preferes? |...de carros, desportivos, turisticos, de cinema,
de musica...)

Obrigada pela colaboracdo!
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Anexo 2 — Questionario Cultura

U ic GarA

LISEOM Instituto de grupamento de esc
i Educagao = Paco de Arcos

QUESTIONARIO

Este breve questionario foi concebido para identificar o nivel de conhecimento da turma
sobre as culturas espanhola e portuguesa. Além de nédo ter caracter avaliativo & confidencial.

Preenche o quadro seguinte com trés palavras relacionadas com os temas indicados.

Tens sensivelmente 15 minutos para tal.

Nome: Turma: Ne
TEMAS ESPARNA PORTUGAL
Ocio
Historia
Deportes

Emociones y sensaciones

Objetos

Animales

Monumentos

Musica

Comida y bebida

Literatura

Pintura

Personajes famosos

Paisajes

Museos

Ciudades

Lugares

Television

Cine

Teatro

Obrigadal!
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Anexo 3 — Resultados Questionario ao Aluno

Resultados do questionario.

O grupo de alunos a quem se aplicou a unidade didatica provém de 2 turmas
de 10.° ano, humanidades, e que iniciaram este ano letivo o estudo da disciplina de
Espanhol, enquadrando-se nos niveis Al e A2.1 (segundo o QECR).

Com o objetivo de melhor conhecermos os alunos relativamente a sua
motivacdo para a aprendizagem da lingua e tragcar o seu perfil linguistico,
estruturamos um questionario que nos ajudasse a recolher informagcdo necessaria a
caracterizacdo dos mesmos. Este encontra-se dividido em oito partes: (1) dados
pessoais; (2) agregado familiar; (3) vida escolar; (4) dados de saude; (5) outras
linguas; (6) motivacdo para a aprendizagem do espanhol; (7) aprendizagem de
espanhol; (8) atencéo prestada a publicidade espanhola.

IDADE

SEXO0 e

6

//
1
M s /
0 T T T T 1
15 16 17 18
Grafico 3 — Sexo dos alunos. Grafico 4 — Idade dos alunos.

Como se pode observar nos gréaficos, a grande maioria dos alunos € do sexo
feminino e tem 15/16 anos.

No que respeita ao agregado familiar, a maioria dos alunos vive com os pais e
os irmédos e existem 5 agregados familiares bilingues, o que explica a preferéncia
dos alunos pelas linguas. As linguas faladas, para além do portugués, sao o inglés,

o francés e o crioulo.
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Agregado Familiar

m Pai, Mde e Irmdos
Pai, M3e, e Irmao
 Pai e Mde
m Mde
Made e Irmdo

H M3e e Irmdos

m Mde, Padrasto e Irmdo

Gréfico 5 — Agregado familiar.

Em relacdo a vida escolar, a grande maioria dos alunos € repetente. Mais de
metade dos alunos ja tiveram apoio escolar as disciplinas de Inglés e Matematica.

Repetente

m Sim

m Nao

Gréfico 6 — Alunos que repetiram ano.

As disciplinas favoritas dos alunos sao o Espanhol e o Inglés.

Disciplinas Favoritas

Gréfico 7 — Disciplinas favoritas.
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As disciplinas que os alunos menos gostam sao Histéria, Matematica e

Filosofia.

Disciplinas que menos gostam

Hist. Clenuas Mat. Fllosofla Inglés

B N W ke 1O
]

Gréfico 8 — Disciplinas que menos gostam.

No que respeita as profissdes futuras que gostariam de exercer, os alunos
mencionaram varias profissées relacionadas com a sua area de estudos: hospedeira
de bordo, advogado, escritor, diplomata, apresentador, arquedlogo, psicélogo,
tradutor, relagcBes publicas, entre outros.

No campo dos dados de saude apenas foram indicados dois problemas: asma
e hipertiroidismo.

No que respeita o campo “outras linguas”, a maioria dos alunos afirma que

fala inglés e espanhol.

Falas outras linguas?

\

1

= Inglés = Francés = Espanhol Romeno = Crioulo

Gréfico 9 — Outras linguas.
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Em relacdo ao Inglés, os alunos indicaram que conseguem falar, perceber, ler
e escrever. No que respeita ao francés, trés alunos indicam que s6 conseguem
perceber e um aluno indica que s6 consegue ler. Relativamente ao espanhol, quase
todos alunos afirmaram perceber, o que confirma a ideia de que os alunos
portugueses sédo “falsos” principiantes no que respeita a compreensao auditiva e
leitora. Mais de metade da turma indica que consegue ler, sendo que o campo

menos sinalizado € “sou capaz de falar”.

O que és capaz de fazer com a lingua Espanhola

Falo

o
N
H
[e)]
o]
)
JEnN
N

14

Grafico 10 — Competéncias em espanhol.

Tal como seria esperado, a maioria dos alunos aprendeu a lingua espanhola
na escola, ou em contactos feitos através de viagens ao pais vizinho. Alguns alunos
afirmaram que também aprendem espanhol, com o0s amigos, a familia ou através de

jogos de computador.

Como aprendeste Espanhol?

[
@]

Casa Escola Amigos Viagens Outros: jogos

QO B N WA U N ®Ww

Gréfico 11 — Como aprenderam espanhol.
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Outra informacéo interessante, no que respeita a aprendizagem de linguas, é
que todos os alunos obtiveram classificacdes positivas nas disciplinas de linguas
estrangeiras e quatro alunos ja frequentaram escolas de linguas.

Relativamente a parte da motivacdo para a aprendizagem da lingua
espanhola, nove alunos ja realizaram viagens a Espanha e a grande maioria indica
que gostaria de fazer visitas de estudo ao pais vizinho. Os motivos mais indicados
para a escolha do estudo da lingua espanhola sdo o gosto pela aprendizagem de
linguas estrangeiras, a vontade de conhecer a cultura hispanica e a utilidade que o

estudo desta lingua possa ter no futuro profissional.

Porgue escolheste Espanhol?

Passo férias em paises hispanicos e
Quero estudar num pais hispanico 1
Inexisténcia de turmas de Francés T
Quero comunicar com amigos que falam... T
Porque é obrigatério no meu curso I
Porque penso que sera util T
Porque é facil A - PP
Quero trabalhar num pais hispanico T
Gosto de aprender linguas estrangeiras -
R |

Conhecer a cultura hispanica

Gréfico 12 — Motivagao para a aprendizagem do espanhol

Considerando os tipos de aprendizagem, os alunos preferem claramente
atividades de cariz oral, auditivo e visual: interacdo oral entre professor e colegas,
visualizacéo / audicdo de videos, filmes e musicas. A maioria dos alunos gosta de
trabalhar com a turma e o professor ou sozinhos. Para além disso, os alunos
gostariam de melhorar os seus conhecimentos gramaticais, o vocabulario, a
prondncia, a expressado oral e a escrita. A compreenséao da leitura e auditiva foram

pouco referidas.
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Na aula, gostas de aprender...

Qutros: ouvir falar

Com jogos [
Com o manual

Escrever no meu caderno I

Com fotos, videos e filmes
Conversar com o professor e os colegas
Ouvir musicas B —

Ler
—

0 2 4 6 8 10 12 14

3 (sempre) 2 (frequentemente) m®1 (asvezes) mO (nunca)

Grafico 13 — Preferéncias na aprendizagem de espanhol

Nas preferéncias na aprendizagem de vocabulério (grafico 14), a tendéncia

para as atividades orais e audiovisuais mantém-se.

Como gostas de aprender o vocabulario?

Vendo filmes / séries / tv /internet

Conversando com outra pessoa

Falando em voz alta / praticar a prondncia
Fazer exercicios

Escutando palavras

Vendo palavras

Escrevendo palavras

Com esquemas

il

Elaborando o teu pp dicionario

o

2 - 6

[+.2]

10 12 14

m3 (sempre) ®2 ( frequentemente) 1 (as vezes) 0 (nunca)

Gréfico 14 — Preferéncias na aprendizagem de vocabulario

Relativamente a pergunta “Eu aprendo melhor quando...”, as opgdes mais
mencionadas foram: quando alguém explica em pormenor; ha imagens a
acompanhar os textos; tomo parte em jogos; vejo palavras e imagens; ougo
gravacgoes na sala de aula e sublinho as frases que me interessam.

No que respeita a compreensdo auditiva (grafico 15), os alunos dao
preferéncia a repeticdo da gravacgéo varias vezes e a audi¢do prévia de uma pessoa

gue apresente / fale sobre o texto que se vai ouvir.
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Compreendo melhor textos falados ou gravados qd...

Posso identificar imagens sobre o que entendi _—
Posso apresentar graficamente o g compreendi _—
Posso falar com alguém sobre o texto ey
TOMO Notas
—————
[
r
e

Tenho de darrespostas a perguntas

Ougo primeiro uma pessoa a falar / apresentaro...
Tenho oportunidade de ouvir a gravagao varias vezes

Tenho uma ideia do g se trata

o
=
N
w
N
€]
[e)]
~
(o]
Vo]

B3 (sempre) ™2 (frequentemente) M 1 (asvezes) 0 (nunca)

Gréfico 15 — Compreensdo auditiva

As atividades preferidas na sala de aula de espanhol sdo novamente as de
cariz audiovisual e oral: visualizar / ouvir videos e ouvir histérias, cancodes, etc. As
traducdes, os debates, a leitura e trabalhar no computador também constam nas
preferéncias dos alunos.

Em relacdo as atividades que desenvolvem fora da sala de aula para
aprender espanhol, os alunos indicaram que, sempre ou frequentemente, ouvem
masica, visualizam filmes, séries e programas da TV espanhola, jogam jogos em
espanhol, falam em chats ou escrevem e-mails a amigos e costumam interagir com
falantes nativos quando visitam Espanha.

Finalmente, metade dos alunos afirmou que costuma prestar atencdo a
publicidade em lingua espanhola sendo que os anuncios publicitarios favoritos sao

0s que estdo relacionados com musica, cinema ou turismo.

1

o
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Atividades preferidas na aula

Participar em debates
Memorizar

Traduzir

Entoar cancGes

Quvir: historias, didlogos, cancdes...
Ler textos
Escrever: historias, poemas...

Visualizar / ouvir videos

Trabalhar no computador

”\HWIH

Desenvolver projetos

(=]

2 - 6 8 10

m 3 (sempre) m2(frequentemente) m1(asvezes) mO (nunca)

Gréfico 16 — Atividades preferidas na aula
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Anexo 4 — Concurso “Pilar Moreno”

Jurado

El jurado del premio contard con representa-
cion de la Sra. D® Piar Morenc Diaz de Pefia
¥ serd integrade por:

El Sr. Consejero de Educacidn de la Embaja-
da de Espafia.

Un representants del Ministério da Educagdo
e Giéncia de Portugal.

Un repr de APPELE |, =
Portuguesa de Professores de Esp-anhci
Lingua Estrangeiral.

Un representante del Instituto Cervantes de
Lishoa.

Un profesor del Institute Espaficl Giner de fos
Rios de Lisboa.

Un asesor de la Consejeria de Educacion que
actuard ademas como secretario del jurado.

Entrega de premios

Se celebrard una ceremonia de entrega de
premios en & Teatro Thalia de Lisboa en mar-
20 de 2014.

Imagen de ka entrega de kos Premios
Pilar Moreno 2013

Exposicion en el
Ministério da Educacdo e
Ciéncia
Durante el mes de marzo de 2014 se realizara
una exposicion sobre los premios Pilar Moreno

en &l edificio del Ministério da Educagdo e Cién-
cia: Avenida § de outubro 107, Lisboa.

H4ne
DE e
rCATUGAL

Centro de Recursos de la Consejeria
de Educacién de la Embajada de
Espafia en Portugal

Avenida da Liberdade, 40
1250-145 LISBOA

centrorecursos.ptimecd.es

©:-0:-0-0
Premuos Pilar
Moreno 2014

Organizan
Consejeria de Educacidn de la Embajada de Espa-
fia en Portugal, representantes de |a familia de la
Sefiora Dofia Filar Moreno Diaz de Pefia y Ministé-
rio da EducagSo e Giéncia de Portugal.

Primer premic “Finta m Espadia 203"
Learor Gongalves dos Santos, Excoly Secundicia de
Poxte de Sar, Pormlegze. (12° ana)

00000 0000000000000

XI PREMIOS
PILAR MORENO

Informacién general
+ Plazo de presentacion: 6 de febrero de 2014.
# Aceptacidn del reglamento: La participacién im-
plica ks aceptacion del reglamente.

# Pueden participar los alumneos gue estudien
espafiol en el curso 201372014, en Ens.\no Basi-
co, Ensing 5 dério o Formacicn F

# Objetivos: incrementar las relacionss culturales
entre Portugal y Espafia, apoyar la implements-
cion de la Lengua y |a Cultura Espariclas en los

curriculos portugueses, promover el aprendizaje
de idiemas y contribuir a la construccion del con-

cepto de ciudadania europea.

L WAYOR MUSED DEL MUKDD
808,000 0 [ CLATLRA

“Tescer Premio “Pinta tu Espafia 2013"

Bestrizy Sawstmss, BI/JT Viven de Gams, Liskos (3* awo).

Pinta tu Espafa

1.- Tema del concurso: los participantes deben crear un
cartel que ilustre el tema “Un viaje cuftural a Espafia®™.

tipada de Espafia.

2-— Fonmhottpu‘hupamn &l formulario de presen-
tacion, disponible en www.mecd.gob esipt, deberd ser

pegadumhpamdeuasrbmna‘bd.ﬁnlnseadma

un cartel por alumino.

3~ Formato: el cartel debe ser papel de tamafio A3 (287 x

42 cm). La técnica puede ser imagen en color pintada a

guache, acuarsla, lpiz.... efc. Se pueden utiizar también

oo fornS.

4.- Dem:huslbaﬂnr hspampmt&cechnqmﬂz—

mente los ion de la
imagen. Todos Iusna‘hdﬁleﬂhduspasmase(pmp!dad
de la Consejeria de Educacion.

3.- Premios

Primer premio: Alumno: 150 € / Escuela: 250 €
Segundo Premio: Alumno: 125 €/ Escuela: 200 €
Tercer Premio: Alumno: 75 €/ Escuelac 200 €

Un viaje cultural a Espaiia

1.- Premios

Primer premic: 4.000 ewros
Segundo premio: 3.000 euros
Tercer premio: 2.000 eurcs

3.- Criterios de evaluacién de los proyectos
a:manddwmomudaSyMS

tos o eventos de |a Zona visitada. sino también el conoci-
miento de |a geografia y de |a naturaleza Se valorara
también el contacto con instituciones educativas y cultura-
les, comunidad educativa, autoridades, efc.

c)F ian del tiempo i |as diversas activi-
dades.

d) Prog ctoenla
wamﬂdehm&mm
e:Dﬁriunnndelhﬂ:menlehsdmyplm
fF ién: método de ¥

presupuesto.
) Integracion del proyecto en el Proyecto General del
Centro Educativo.

4.- Formato: el proyecto se ha de presentar exclusiva-
mﬁeenhmahdevdenqnmpuﬁammarha—
cidn mayor de 5 minutos. El video se ha de subir a Youtu-
heuudwie{nhuse’uie'ndedo}aliuﬂndevideusudi—

profesor ddpmyedojrseﬂmarbpornu—
meo postal ordinario. Ademas deberdn rellenar el formula-
ric online dispenible en esa misma pqma web donde
indicaran la URL donde esta alojado e video.
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Anexo 5 — Tarefa Final

ae'PA

agrupamento de escelas Escola Secundaria Luis Freitas Branco
& Paco de Arcos

Curso 2013/2014 Espariiol nivel inicial- 102 afo
TAREA FINAL - Unidad Didactica: Publicitar Espana
Objetivos:
 Poner en prdctica los contenidos trabajados.

» Elaborar un cartel publicitario para el concurso “Pinta tu Espafia®.

Agrupamiento: Individual

Fecha de entrega del trabajo: 27 de enero de 2014

Trabajo:

1° Leer la informacion sobre los Premios Pilar
https://www.mecd.qob.es/portugal/convocatorias-programas/convocatorias-

portugal/PilarMoreno.html
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ae'PA

aprupamento de escelas Escola Secundéria Luis Freitas Branco
& Pagn de Arcos

Curso 2013/2014 Espaniol nivel inicial- 102 afo

2° Definir el tema / idea del cartel:

3° Buscar informacidn sobre la cultura espafiola (ademds de la presentada en clase);
4° Presentacidn oral sobre el trabaje desarrollado para elaborar el cartel;

5° Elegir los tres mejores carteles del grupo.

Evaluacion:

» Participacion oral en clase: 10%
s Realizacion del Diario de Clase :5%
* Realizacion de las actividades en clase : 10%

Tarea Final:
* Presentacion oral:10%
o Introduccion: - explicar a los compafieros cudl es la idea principal de su
trabajoe;
o Desarrolle: - describir los materiales utilizados en su trabajo;
o Conclusion: - presentar a sus compafieros un argumento para que voten en
su trabajo.

+ Cartel: 65%
o Tamafo;

o Materiales / técnica;
o Contenidos culturales presentados.

iBuen Trabajol
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Anexo 6 — PowerPoint N.° 1

EMBAIADA DE ESPARA
CIA ESPAROLA

OF COOPERACION INTERNACIONAL
{RA EL DESARROLLO (AECID)

GRAN CINE
QUFIRZ PURIICIDAD

TRASNOC)
MUNDACION GINEMAAIECA NAID
[

PRESENTAN

Fes
° DE CINE

ESPANOL
012

)

TaiterM @pubie

W
Y B
'”H /! -'1‘4_7
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Anexo 7 — Ficha de Trabalhon.® 1

ae.PA Escola Secundaria Luis Freitas Branco
agrupamento de escolas
d: Paco de Arcos Curso 2013/2014 Espafiol nivel inicial- 102 afio
Nombre: Ne Fecha / /___

Expresar Gustos y Preferencias

Me gusta mucho el

cine espaiol.

Pues a mi no me gusta.

Prefiero el cine

americano.

Aqui tienes algunas expresiones para expresar gustos, preferencias y hacer

comparaciones.

Expresar Gustos

e "
~ o)
Me gusta(n).... No me gusta(n)...
Me encanta(n)... No soporto...

Contrastar Gustos

] (K]
< =)
Me gustan las clases. A mi también.
No me gustan las clases. A mi tampoco.
Me encanta el chocolate. A mi no.
No me gusta viajar. (Pues) a mi si.

Comparar e Expresar Preferencias

Yo prefiero viajar en barco porque es mas seguro que el avion.

Me gusta viajar en avion porque es menos lento que el barco.

Yo creo / pienso que el barco es tan seguro como el avion.

A mi me parece que el barco es tan seguro como el avion.
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Anexo 8 — PowerPoint n.° 2

Sevilla,

Descibrela en,,

Wuseo Guggenneim y su Arana

i ‘ .| : 7
“Navarra

ter recibe

giatis

Eﬂdl/ EI 1)
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Anexo 9 — Ficha de trabalho n.° 2

ae,PA Escola Secundaria Luis Freitas Branco
agrupamento de escolas
dePag)de Arcos Curso 2013/2014 Espafiol nivel inicial- 102 afio
Nombre: Ne Fecha [/

1. Trabajas en una agencia publicitaria y tienes que mejorar los carteles.
Intenta completar los esléganes de las imagenes.

Ejemplos: Me voy a Madrid porque quiero visitar los museos.
Barcelona es una ciudad muy artistica. No te pierdas sus atracciones.

1.1. Te vas a enamorar de Isla Canela
porque

1.2. Hay otra Sevilla. Desciibrela en
1.3. Navarra te recibe gratis. Asi que te quedaras

1.4. Museo Guggenheim y su arana. Visitalos

2. Aqui tienes algunas afirmaciones sobre las ciudades espaiiolas
publicitadas. Indica tu grado de acuerdo con cada afirmacion.

Muy de De En
acuerdo acuerdo desacuerdo
2.1. Isla Canela tiene playas muy bonitas. Son las mas
bonitas de Espana.
O O O
2.2. Sevilla nos encanta por sus fiestas, pero tiene mala
comida. 0 0 0
2.3. Navarra es una region muy montafiosa. Es la zona
montainosa mas alta de Espaiia.
O O O
2.4. En Bilbao comes buenos pintxos. Solo los puedes
comer en esta region espafiola. 0 0 0
2.5 Granada es conocida por su arquitectura arabe y
sus monumentos. Te quedards maravillado con su
palacio y su fortaleza: La Alhambra estd
considerada uno de los monumentos mas
importantes del pais. O O O
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ae,PA Escola Secundaéria Luis Freitas Branco
AorUpamento oe escolas
é Paco de Arcos Curso 2013/2014 Espafol nivel inicial- 102 afio

3. Ahorarellena el recuadro.

PRONOMBRES PERSONALES
Complemento Directo Complemento Indirecto
SINGULAR PLURAL SINGULAR PLURAL
12 persona
me nos
a .
2% persona te 0s te 0s
a .
37 persona los/las les(se)

3.1. Completa las reglas de colocacion de los pronombres personales e
complemento.

1. Los pronombres personales de complemento directo e indirecto se colocan
del verbo (Te vas a enamorar.) y después del verbo en (desctibrela).

2. Cuando al pronombre Ile(s) le sigue un pronombre complemento directo, le(s)
se convierte en se: *Le lo digo > Se lo digo.

3.2. Relaciona las frases con las expresiones de la lista.

a. Selos doy al revisor. 1. Llacrema protectora
b. Lo veo cuando estoy en una ciudad desconocida. 2. A sumadre

c. Sela ponen cuando estan tomando sol. 3. Los billetes

d. Juan /e pide un recuerdo de Sevilla. 4. Elmapa
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Anexo 10 — Ficha de trabalho n.° 3

ae,PA Escola Secundaria Luis Freitas Branco
agrupamento de escolas
de Paco de Arcos Curso 2013/2014 Espafiol nivel inicial- 102 afio

Ne Fecha / [

Nombre:

1. “Descubre tu pais y siéntete como en casa”. ;De qué se trata?

2. ;Qué anuncia? (Ejemplos: publicidad de ropa, de perfumes, de comida...)

3. Completa las frases siguientes con las palabras que surgen en la publicidad.

a) ;Qué le dirias a una persona que no practica deporte? j !

b) ;Cémo invitarias un amigo a bucear? ; i

c) ;Qué le dirias a un companero muy timido ; ;

d) Le das a probar una comida exquisita a un amigo.

3.1.Todas las palabras de la publicidad estan en el mismo tiempo verbal. ;Lo

reconoces? Identificalo

3.2. Compara las siguientes frases:

a) Juan camina en la playa. b) jCamina Juan! Estoy harta de empujarte.

c) Maria encuentra su libro. d) jEncuentra tu libro, Maria!

3.2.1. Observando los ejemplos de los carteles anteriores, del anuncio y de
las oraciones b) y d) podemos decir que el imperativo sirve para dar sugerencias, y

3.2.2 Rellena el recuadro.

IMPERATIVO AFIRMATIVO
Explorar Comer Descubrir
Tua Come
Vosotros/as Explorad Descubrid

115



ae.PA Escola Secundaéria Luis Freitas Branco
ag-‘upamento de escolas

d Paco de Arcos Curso 2013/2014 Espafiol nivel inicial- 102 afio

3.2.2. Ahora, observa la tabla y completa la regla sobre la formacion del
imperativo de 22 persona del singular.

a) La 22 persona del singular de imperativo es igual que la
singular del

2 persona del

3.3. Fijate que hay verbos en el anuncio publicitario que van con un
pronombre. Pidele a tu profesora que ponga el anuncio de nuevo y escribelos. A
continuacion completa la regla.

a)

b) Con el imperativo afirmativo, los pronombres van detrds del verbo,
formando una palabra.

4. Ahora te toca a ti. Coloca en estos anuncios publicitarios un verbo en
imperativo ( y con un pronombre de complemento, si es posible).

X /4/:2 T i

AN il o S A R IR SN G B.
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Anexo 11 — PowerPoint n.° 3

. Barcelona « la Sagrada Familia » en la Ciudad Condal
.Madrid «El Palacio Real » desde los jardines de Sabatini
.Valencia « El Hemisféric » en la Ciudad de las Ciencias
. Bilbao « El Guggenheim »

.Sevilla «Giralda y Alcazar Real »
.Salamanca « la Catedral de Salamanca »
. Santiago de Compostela « la Catedral de Santiago »

MAR CANTABRICO FRANCIA

 pals vasco "IART
Losroﬁm pld
CASTILLA-LEON

u Valladolid

- “salemanca o

mi
de Mallcrca &

BALEARES
L

OCEANO
S ATLANTICO

OCEANO »

' ATLANTIco  CANARIAS

& o s Pal G
3 ran Canaria

. ARGELIA

Limite de Autonomia

Ceuti A
(P MEDITERRANEO o e e

Tomatina

AToHATINA
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San Fermin

Semana Santa

TomatU'noviy

siguenos

155223 @SeiASS
waw.SeviiaAdhualidad com
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Anexo 12 - Ficha de Trabalho n.° 4

ae.PA Escola Secundaria Luis Freitas Branco
ignpanento de escols
“Pago de Arcos Curso2013/2014  Espaiiol nivel inicial- 102 afio
Nombre: N® Fecha___/_ /[
A. Ahora tienes que preparar tu viaje.

Ordena estas instrucciones / sugerencias para viajar en avion.

I Espera en la sala de embarque l Después de que el avion aterrice, recoge el equipaje
Recibe la tarjeta de embarque Abrochate el cinturon de seguridad Factura el equipaje

Pasa el control de seguridad Busca el mostrador de la compaiiia.
l Ve al aeropuerto y busca la terminal il

Compra el billete electronico

1.
2
3
4
5.
6
7
8
9

10.
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Anexo 13 - Ficha de Trabalho n.° 5

ae'PA

agruparnent de escolas

4 Pago de Arcos Curso 20132014

MNombre:

Escola Secundaria Luis Freitas Branco

Espariol nivel inicial- 102 afo

M2 Fecha __ / f

Madrid, Barcelona, Sevilla

A. ;Conoces estas cindades? Una agencia de publicidad ha lanzado una

campatia promocional para potenciar algunos de los aspectos mas

caracteristicos de estas tres ciudades. ;Qué ciudad te parece

interesante?

Barcelona: la civdad de

arquitectura
el bamrio gdtico

joyas goticas mejor
conservadas de Europa. Un paseo por
sus calles v una visita a la Catedral v a
la iglesia de Santa Marna del Mar
trasladan al vigjero a un mundo gque
perensece a la Edad Media.

Una de las

Gaudi

Sus obras La
Pedrera, La Casa Batlla, el Pargue Goell
o la Sagrada Familia son verdaderos
simbolos de la ciudad.

modemistas como

el ensanche

la ampliacién urbanistica de lldefons
Cerda ha hecho famesa a la ciudad
por sus manzanas vy sus calles
cuadriculadas.

la Barcelona olimpica

la transformacion de un antiguo barrio
industnal en la Via OClimpica v la
remodelacion de las  instalaciones
deporivas en la montafia de Montjuic
muestran una civdad en constante

te la Pierdas!

s Y,

Adaptado Aula 1

mas

MADRID : SUS MUSEOS

El Museo del Prado

El Centro de Arte Reina Sofia

El Museo Thyssen-Bornemisza

SEVILLA  Fiesta y Tradicion

La semana santa

Cales inundadas de gente: miles de sevillanos y
visitantes acompafian las procesiones al rfitmo de la
musica solemne. Aplausos y cantos dedicados a las
imagenes religiosas gue llevan los miembros de las
cofradias.

La Feria de Abril

Un recinto adormmado con flores, luces y centenares
de casetas para cantar y bailar al ritmo de las
sevillanas, comer los sabrosos platos del sur y beber
los vinos de Andalucia. Ven a dar la bienvenida a la
Primavera!
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‘ae.PA Escola Secundaria Luis Freitas Branco

ignpanento de escolss

& Pago de Arcos Curso 2013/2014 Espariol nivel inicial- 102 afio

b) Vamos a ver lo que (re)conoces de estas ciudades espariolas. Relaciona cada
foto con la ciudad correspondiente.

3) 6)
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Anexo 15 — Ficha de trabalho n.° 6

dae. PA Escola Secundaria Luis Freitas Branco
ienoanento de escolss
& Pago de Arcos Curso 2013/2014 Espariol nivel inicial- 102 afo
Nombre: e Fecha f S S

1) :Conoces algunas de las obras de el Greco, Velazquez o Goya? Intenta
identificar el cuadro con el pintor correspondiente.

2) Ahora pincha en el enlace del Museo del Prado (o pidelo a tu profesora) v
comprueba tus respuestas:
https://www.museodelprado.es/coleccion/pintura/pintura-espanola/
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Anexo 14 — PowerPoint n.c 4
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Anexo 15 - Ficha de Trabalho n. 7

ae,PA Escola Secundéria Luis Freitas Branco
agrupamento de escolas - ~
é Paco de Arcos Curso 2013/2014 Espanol nivel inicial- 102 afio
Nombre: Ne Fecha A

1) Ordena con tus compafieros de clase la biografia de Pablo Picasso.

En la década de 1950 realizo numerosas series sobre grandes obras clasicas de la

pintura, que reinterpreté a modo de homenaje.

Entre 1915 y mediados de la década de 1920 Picasso fue abandonando los rigores del

cubismo para adentrarse en una nueva etapa figurafivista. en el marco de un
reencuentro entre clasicismo y el creciente influjo de lo que el artista denominé sus
«origenes mediterraneos». Casado desde 1919 con la bailarina rusa Olga Koklova v I:l
padre va de un hijo. Paulo. Pablo Picasso empezd a interesarse por la escultura a raiz
de su encuentro en 1928 con el artista catalan Julio Gonzalez. Entre ambos
introdujeron importantes innovaciones, como el empleo de hierro forjado.

En la primavera de 1904. Picasso decidid trasladarse definitivamente a Paris v
establecerse en un estudio en las riberas del Sena. En la capital francesa trabé amistad,
entre otros, con los poetas Guillaume Apollinaire y Max Jacob y el dramaturgo André
Salmon. Entre tanto. su pintura experimenté una nueva evolucion. caracterizandose por
una paleta cromatica tendente a los colores tierra y rosa.

Nacio el 25 de octubre de 1881, en el numero 36 de la Plaza de Riego de Malaga. 1

A partir de 1909. Picasso v Braque desarrollaron dicho estilo en una primera fase

S

denominada analitica.

El estallido de la guerra civil espafiola lo empujo a una mayor concienciacién politica.
fruto de la cual es una de sus obras mas conocidas. el mural de gran tamafio Guernica.

En 1943 conocié a Francoise Gilot. con la que tendria dos hijos, Claude y Paloma. Tres 11

afios mas tarde Pablo Picasso abandonoé Paris para instalarse en Antibes. donde
incorpord la ceramica a sus soportes predilectos.

Al poco de llegar a Paris entrdé en contacto con personalidades periféricas del mundillo
artistico y bohemio, como los estadounidenses Leo y Gertrude Stein. o el que seria su 5
marchante por siempre. Daniel-Henry Kahnweiler.

Hijo del también artista José Ruiz Blasco. en 1895 se trasladd con su familia a
Barcelona, donde el joven pintor se roded de un grupo de artistas y literatos. entre los 2
que cabe citar a los pintores Ramoén Casas y Santiago Rusifiol.
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Hacia finales de 1906 Pablo Picasso empezd a trabajar en una composicién de gran
formato que iba a cambiar el curso del arte del siglo XX: Les demoiselles d'dvignon.
En esta obra cumbre confluyeron numerosas influencias. entre las que cabe citar como
principales el arte africano e ibérico y elementos tomados del Greco y Cézanne. Bajo la
constante influencia de este ultimo. y en compaiiia de otro joven pintor, Georges
Braque. Pablo Picasso empezé su fase del cubismo.

En 1961 Pablo Picasso contrajo segundas nupcias con Jacqueline Roque: seria su
ultima relacion sentimental de importancia. Convertido ya en una leyenda en vida y en
el epitome de la vanguardia, el artista y Jacqueline se retiraron al castillo de
Vouvenargues, en Francia, donde el creador continué trabajando incansablemente hasta
el dia de su muerte.

13

Entre 1901 y 1904 Pablo Picasso alterné su residencia entre Madrid, Barcelona y Paris,
mientras su pintura entré en la etapa denominada periodo azul. fuertemente influida
por el simbolismo.

En 1935 nacié su hija, Maya. de una nueva relacién sentimental, Marie-Therése. con
quien Pablo Picasso convivié abiertamente a pesar de seguir casado con Olga Koklova.
A partir de 1936. ambas debieron compartir al pintor con una tercera mujer, la
fotégrafa Dora Maar.

10

En 1912 introdujeron un elemento de flexibilidad en forma de recortes de papel y otros
materiales directamente aplicados sobre el lienzo. técnica que denominaron collage.

2) Enla biografia de Picasso encuentras muchas formas verbales en el pasado.

Subrayalas.

3) ;Y ta? ;Qué hiciste en el pasado? Sefiala las informaciones que coinciden

con lo que hiciste. Coméntalo con tu compariero.

____Fuial cine la semana pasada.

____ Ayer hice los deberes.

____ Empecé a estudiar inglés hace cinco afios.
_____ Me enamoré hace un ano.

____ El domingo comi bacalao.

____ Anoche me acosté tarde.

____ Estuve en Madrid en junio.

Vivi en un pafs extranjero.
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4) Casi toda la biografia de Picasso y todas las afirmaciones anteriores estan en
pretérito indefinido. ;Para qué sirve? Sefiala la opcion correcta:

a) Parareferirse a acciones del pasado que estan relacionadas con el presente.
b) Para referirse a acciones pasadas pero no terminadas.

c) Parareferirse a acciones pasadas en un periodo de tempo terminado.

5) Observa cémo se forma el pretérito indefinido y completa con las formas

que faltan.
-ar -er - ir

Yo comi

TU estudiaste viviste
El /ella /usted comié

Nosotros/as estudiamos vivimos
Vosotros/as estudiasteis vivisteis
Ellos /ellas / ustedes comieron

5.1. Aqui tienes algunas formas irregulares

Ser/Ir Estar Hacer
Yo fui estuve hice
TU fuiste esfuviste hiciste
El /ella /usted fue esfuvo hizo
Nosofros/as fuimos estuvimos hicimos
Vosostros/as fuisteis estuvisteis hicisteis
Ellos /ellas / ustedes fueron esfuvieron hicieron

5.2. ;Qué dos conjugaciones tienen las mismas terminaciones en
Pretérito Indefinido?

5.3. En dos casos, la forma es la misma que en el Presente de
Indicativo. ;Cuales?
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6. Imagina que estamos en al afio 2026 y que tienes que escribir tu
biografia. Escribela (50-70 palabras) pensando en tu pasado, pero también en
todos las cosas que quieres hacer.

Naci en

Terminé mis estudios en

Dos afios después,

6.1. Ahora cada uno de vosotros va a leer su biografia a los demas. Al final vamos a
decidir quién tuvo la vida mas interesante.
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Anexo 16 — PowerPoint n.°5
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Anexo 17 — Ficha de trabalho n.° 8
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MEMI0 08 esc

Curso 2013/2014 Espafiol nivel inicial- 102 afio

Nombre: Ne Fecha A

Un estereotipo es un cliché, una idea simplificada, y normalmente admitida,
gue se tiene de una persona o de una cosa, y que unas veces puede ser cierta, y otras
no.

Ahora que ya sabes lo que es un estereotipo, vamos a ver lo que conoces sobre los
espafioles.

1.1. Lee las siguientes afirmaciones e indica si estas de acuerdo o no con
ellas. No te olvides de justificar tu opinién. Sigue el ejemplo:

Estoy de acuerdo con que los espafioles son muy religiosos porque tienen

muchas iglesias.

Los espafioles son muy alegres.

Estoy de acuerdo/ Estoy en desacuerdo parque

De Espafia, ni buen viento, ni buen casamiento.

En Espafia solo beben sangria y comen paella.

Todos los espafioles bailan flamenco.

Siempre duermen la siesta después de comer. {Son vagos!

Los turistas espafioles son arrogantes porque no quieren entender el portugués cuando visitan
Portugal.

Los espafioles no son muy caseros, les gusta mucho salir.

A los espafioles les gustan mucho las corridas de toros.
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i) Los espafioles solo hablan espafiol.

j) Los espafioles son maleducados.

k) Los sueldos son muy bajos y no hay desarrollo econdmico.

I) Los espafioles hablan muy alto y muy rapido.

m) El horario de comidas es igual al del resto de Europa.

n) En Espafia siempre hace sol.

1.2. Relaciona las afirmaciones del ejercicio anterior con las siguientes

justificaciones:

1) En Espafia, en diciembre, hace frio y llueve bastante. En varias regiones de Espafia, durante el

invierno, nieva, como en Madrid, por ejemplo.

2) En espaiiol no es necesario decir gracias y por favor en muchos contextos en que en

portugués es necesario. Ademas, las formas de tratamiento son diferentes.

3) No todo el mundo sabe bailar flamenco, un estilo de baile y cante propio del sur de Espanfia, de
Andalucia. En Sevilla también se bailan sevillanas. Cada region de Espafia tiene su baile

tradicional (en Catalufia, la sardana; en Aragén, la jota ...).
4) No sdlo existe la paella y la sangria o el vino de La Rioja, también se bebe vino blanco y
comen otros platos. ;Sabias que en Catas a Ciegas (degustacion de vino a ciegas), los vinos

espafoles han ganado premios sobre famosos vino de otros paises europeos?

5) Enla Unidn Europea, los espanoles son los que trabajan mas horas, tienen menos vacaciones

y duermen menos horas.

6) En Espafia se aprecia mucho salir por la noche y quedarse con amigos en bares y discotecas

diferentes.
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7) En el pasado, las relaciones entre Espafia y Portugal no eran tan cordiales como hoy.

8) Hoy en dia solo un 25% de la poblacion defiende las corridas de toros, en Barcelona y en

Canarias estan prohibidas, y la gente joven prefiere ir a partidos de futbol.
9) El portugués hablado es dificil de entender para un espafiol debido a la simplicidad del

sistema fonético espanol. No obstante, los hablantes de gallego y de catalan tienen menos

problemas para entender a los portugueses.

10) Espafia es un pais moderno e industrializado, con un alto crecimiento econémico. Los

espanoles estan decididos a mejorar su nivel de vida.

11) Las lenguas no se hablan todas al mismo ritmo, unas son «mas rapidas» y otras «mas

pausadas».

12) Para un esparfiol es importante el sentido del humor.

13) En Espaiia las comidas se hacen al ritmo de la sociedad y de sus gustos. Los horarios son

diferentes del resto de Europa.

14) El sistema educativo espanol y la falta de peliculas en version original son algunos aspectos

que hacen que los espanoles no sepan leguas con tanta facilidad como los portugueses.
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Nombre: N2 Fecha [/

s molén ¢ Grupo musical espafiol fundado en la década
de los 60’s.

¢ alacolade & Que “mola”, que es estupendo.

« darse “mus” *  Grupo de paises industrializados del mundo,
con gran poder politico y econdmico,
compuesto por Alemania, Canada, Estados
Unidos, Francia, Italia, Japon, Reino Unido y
Rusia.

« G8 e “Descartarse”

« Los Brincos e Porcion de comida tomada como aperitivo.

¢ pinchos e Estaren el final de
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Anexo 20 — “Diario de clase”
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(]
NP n )
K9 §2 GIas
1 = -, | &
Alumno nimero Grupo
Clase Nimero ___de enero de 2014

Hoy, en la clase de espafiol, hemos aprendido / hecho

La (s) actividad(es) que mas me ha/n gustado es/son

porque

La (s) actividad(es) que menos me ha/n gustado es/son

porque
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Anexo 21 — Observacéo de aulas
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Escola Secundaria Luis Freitas Branco

Profesor Cooperante: Francisco Costa

Profesora en Practicas: Marina Flora

OBSERVACION DE CLASES Aula 1

Compren. [ Interacc, y Compren. / Interacc, y
Producc. Escrita Producc. Oral Pres. / comp. [ Particip./
Materi. Colab. Deberes Auton, .
Pont. Resp Opinidn.
Leer f Escribir 0irf Ver/ Hablar
2 A5 B B ‘ll N_&. 5 B N.& B B
7 [X3 — — F. NA. — — N.A. — ——
10 GM. _— _— F N.A. [ — M.A _— —
11 L5 B 5 'll N.A. B 5 N.A. B 5
2 AE. B B ‘1‘ NA. B B N.A B B
8 B.5. — — F. N.A. - — N.A. -— -
7 C.M. B B 'ql N_&. 5 B N.& B B
10 C.W. B 5 'll N.A. B B N.A. B 5
14 b.5. 5 N.O. ‘1‘ N.A. B 5 N.A. 5 1
15 E.L B B \l N.A. B B N.A. B B
22 M. L. B B 'ql N_&. B B N.& B B
28 R. A — — F N.A. — -— N.A. e ——
31 V.B. B B ‘1‘ N.A. B B N.A. B B

Leyenda: F=fatta 1= Insufiiente &= Suficiente B= Bienm X =nohecho {=hecho M.A =nose aplica M.O. =nocbservado
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Anexo 22 — Concurso de Carteles

(ae;\PA : a I.||s-.r tas Bram i
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Nombre:, ne Fecha__ /[
CONCURSO DE CARTELES

+ Valoradel 1 al 5 los siguientes aspectos de las presentaciones y carteles de tus compaiieros.

1 1 1 | ] { [ I ]|
e | [ ] | | ] [ | | |

* Solo debes valorar este punto si el cartel presenta un eslogan.
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Anexo 23 — Indicadores para Correcao da Producgéo Oral

Escola Secundaria Luis Freitas Branco

Curso 2013/2014

@PA
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Profesora Cooperanta: Francisco Costa

profesora en Practicas: Marina Flora

Indicadores para la Correccion de Produccidén Oral

esfuerzo.

tienda.

MIVEL AMBITO CORRECCION FLUEMCIA COHERENCIA INTERACCION
M3 | Para satisfacer Utiliza con Produce oraciones: -Facilita la - Hace contactos
las necesidades correccién: - muy cortas; informacion breves, utilizando las
comunicativas - un repertoric - CON pausas; necesaria para oraciones  comunes
en una tienda lexical limitado y -con falsos comienzos; pedir  en  una mas simples.
utiliza: relacionado con las -con reformulaciones tienda, aungue - Se exprime vy
-oraciones compras; evidentes. limitada. reacciona ante
elementares; -estructuras -Conecta oraciones funciones lingiisticas
5% 15% 10% 25% 25%
- funciones; gramaticales simples con elementales para
-vocabulario simples. conectores interactuar en una
suficiente. Tiene una pronuncia glementales y mas tienda.
sufidentemente frecuentes.
dara
para ser entendida.
N2
13% % % 13% 13%
1
OPA Escola Secundaria Luis Freitas Branco
iy py Curso2013/2014  Espaitol nivel inicial- 102 afio
M1 | Utiliza un Utiliza de forma muy Produce oraciones: -Facilita -Se olvida de hacer los
repertoric  muy limitada: - MUy Cortas y sin que se informaciones contactos sociales mas
basico de -gstructuras adapten al tema. basicas, pero enreda simples.
palabras y gramaticales simples; - con muchas pausas. el  sentido  del -Ni siempre se exprime
expresiones. 6% | -un repertorio lexical | 4% 3% | mensaje. 6% |y reacdoma ante las| 6%
[a weces incorrecto). funciones  lingliisticas
- 5Su pronuncia s elementales para
entiende con  algin interactuar en  una
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Anexo 24 — Avaliacao dos alunos

Escola Secundaria Luis Freitas Branco

¢ PolS

ae'PA

'l.r ST OF PRC
“Pago de Arcos Curso2013/2014  Espafiol nivel inicial- 102 afio DfE
Profesor Cooperante; Francisco Costa

Profesora en Practicas: Marina Flora

Evalucidn Final

Atividades / Diario de | Biografia | Tarefa | Apresentacdo Tarefa | Total
participacao na aula clase Final Final avaliagao
Qualitativa
20% 10% 15% 45% 10% 100%
a0 100 B0 g5 g0 a7 Bom
7 CS 70 100 a0 a0 BOD 86 Bom
10 G.ML 50 100 50 0 4] 28 Insuficients
11 L5 70 100 B0 65 65 72 Bom
2 AE. 100 100 B0 a0 75 an Muito Bom
& B.5 70 100 90 75 50 76 Bom
7 .M 30 100 60 65 55 70 suficiente
10 CV. 70 100 w0 0 o 35 Insuficiente
14 D5 70 100 4] 0 4] 24 Insuficients
15 E.L 100 100 B0 70 a5 B3 Bom
22 M. L. 50 100 4] 65 55 55 suficiente
25 BA 70 100 B0 g5 n.a* &0 Bom
29 V. B. a0 100 w0 55 55 62 suficiente

*aluna faltou na aula de apresentagdo da tarefa final, mas enviou o trabalho que realizou
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