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RESUMO

O presente trabalho de projeto tem como objetivo o desenvolvimento de uma apli-
cagdo movel a utilizar durante a 392 edigao do Festival de Almada, um evento organizado
anualmente pela Companhia de Teatro de Almada, sediada no Teatro Municipal Joaquim
Benite; a aplicagdo funcionara como elo de ligagao com o publico.

A criagdo da app implicara estudos relativos a edigdes anteriores do Festival de
Almada, uma vez que ¢ necessario compreender quais as informagdes essenciais e im-
prescindiveis, permitindo-nos ajustar a proposta as necessidades do evento. Considera-se
a utilizacdo desta aplicagdo na edi¢do do presente ano, e serd necessario adequar os con-
teudos atuais ao nosso software. Sera imperativo examinar trabalhos semelhantes com o
proposito de desenvolver este projeto a partir dos conhecimentos previamente estudados,

acompanhando os desenvolvimentos tecnoldgicos ao nosso dispor.

Palavras-Chave:

Aplicacdes moveis em contexto de Festival; Desenvolvimento de user experience e user

interface; Sustentabilidade da tecnologia; Aplicacdo do Festival de Almada.
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ABSTRACT

The main objective of this project is the development of a mobile application to
use during the Festival de Almada 39" edition, an event organized every year by Com-
panhia de Teatro de Almada, placed in Teatro Municiapal Joaquim Benite; the application
will work as a connection with its public.

The app development will require studies related to previous editions of Festival
de Almada, since we need to understand which is the essential information, letting us
adjust the project to its purpose. We consider using this application in the present edition,
and it will be necessary to adapt the current contents to our software. It will be mandatory
to examine similar works in order to develop this project from previous studies, following

the technological developments at our disposal.

Keywords:

Mobile apps in Festival context; User experience and user interface development; Tech-

nology’s sustainability; Festival de Almada mobile app.
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Always deliver more than expected.
Larry Page, 2021

Most people make the mistake of thinking design is what it looks like, people think it’s
this veneer, that the designers are handed this box and told, ‘Make it look good!’
That’s not what we think design is. It's not just what it looks like and feels like.
Design is how it works.

Steve Jobs, 2003



INDICE

DECLARACAO DE AUTORIA I
RESUMO I
ABSTRACT 11
AGRADECIMENTOS v

—

1. INTRODUCAO

1.1. Objetivo e motivacao 2
1.2. Areas de concentracao 4
1.3. Problematizacio / Questdes de investigacao 5
1.4. Metodologia 6
1.5. Estado da arte 7
1.6. Fatores criticos de sucesso 8
1.7. Organograma 9
1.8. Cronograma 10

2. O FESTIVAL DE ALMADA 11
2.1. Analise dos programas das edi¢coes de 2017 a 2021 13
2.1.1. Analise do programa da 34" edi¢ao do Festival de Almada 14
2.1.2. Analise do programa da 35" edi¢do do Festival de Almada 19
2.1.3. Analise do programa da 36" edi¢cao do Festival de Almada 23
2.1.4. Analise do programa da 37" edi¢cao do Festival de Almada 26
2.1.5. Analise do programa da 38" edi¢cdo do Festival de Almada 28

3. ANALISE DE CASOS DE ESTUDO 31
3.1. Aplicacao 1 — Whatsupintown 32
3.2. Aplicacao 2 - Festival d’Avignon 36

VI



4. PUBLICO-ALVO

5. DECISOES TECNICAS E ESTETICAS RELATIVAS A APLICACAO

6. FIGMA, BRAVO STUDIO E AIR TABLE

7. HACKER SCHOOL — INSTITUTO SUPERIOR TECNICO

8. ESCOLHA DO NOME E DO ICONE

9. ESCOLHA DA PALETA DE CORES

10. DECISOES TIPOGRAFICAS

11. PRIMEIRA VERSAO DA APLICACAO

11.1. Simbolos que compdem o bottom navigation
11.2. Hierarquizacao de informacao
11.3. Layout da primeira versao

38

41

43

45

47

48

49

50

51
53
55

11.4. Proposta apresentada aos elementos da Companhia de Teatro de Almada57

12. RESULTADOS DO TESTE REALIZADO JUNTO DOS ELEMENTOS DA

COMPANHIA DE TEATRO DE ALMADA

13. SEGUNDA VERSAO DA APLICACAO

13.1. Alteracoes aplicadas a bottom navigation da segunda versao
13.2. Hierarquizacao de informacao: versao 2

13.3. Layout da segunda versao

13.4. Resultado final — versao apresenta ao publico

VII

59

62

63
64
65
68



14. DIVULGACAO DO PROJETO

15. ADESAO E FEEDBACK

16. PERSPETIVAS FUTURAS E CONCLUSAO

17. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

18. BIBLIOGRAFIA

VIII

70

72

74

76

78



INDICE DE FIGURAS

Figura 1 — Cartaz do 39° Festival de Almada
Figura 2 — Programa de 2017: capa

Figura 3 — Programa de 2017:
Figura 4 — Programa de 2017:
Figura 5 — Programa de 2017:
Figura 6 — Programa de 2017:
Figura 7 — Programa de 2017:
Figura 8 — Programa de 2017:
Figura 9 — Programa de 2017:

Figura 10 — Programa de 2017:
Figura 11 — Programa de 2018:
Figura 12 — Programa de 2018:
Figura 13 — Programa de 2018:
Figura 14 — Programa de 2018:
Figura 15 — Programa de 2018:
Figura 16 — Programa de 2018:
Figura 17 — Programa de 2018:
Figura 18 — Programa de 2019:
Figura 19 — Programa de 2019:
Figura 20 — Programa de 2019:
Figura 21 — Programa de 2019:
Figura 22 — Programa de 2019:
Figura 23 — Programa de 2019:
Figura 24 — Programa de 2019:
Figura 25 — Programa de 2020:
Figura 26 — Programa de 2020:
Figura 27 — Programa de 2021:
Figura 28 — Programa de 2020:

indice

textos introdutdrios
homenageado
separador Espectaculos
espetaculos

planilha

espectdculos de rua e musica na esplanada

exposi¢ao de homenagem
capa
homenagem

separador espectaculos

espectdculos de rua e musica na esplanada

40 anos da CTA em Almada
clube de amigos
programagao anual

capa

separador espectaculos
musica na esplanada
anuncio relativo ao Almada Férum
Noite das criancas

Clube de amigos
contracapa

capa

separador espectaculos
capa

50 anos da companhia

Figura 29 — Whatsupintown: primeiro ecra

Figura 30 — Whatsupintown: segundo ecra

Figura 31 — Whatsupintown: pagina inicial

Figura 32 — Whatsupintown: menu de filtragem

Figura 33 — Whatsupintown: evento

Figura 34 — Festival d’Avignon: home

Figura 35 — Festival d’Avignon: programa por data

IX

11
14
14
14
15
15
16
16

17
19
19
20
20
21
21
22
23
23
24
24
24
24
25
26
26
28
28
32
32
33
33
34
36
36



Figura 36 — Festival d’Avignon: programa por artista

Figura 37 — Festival d’Avignon: programa por categoria

Figura 38 — Festival d’Avignon: my shows

Figura 39 — Festival d’Avignon: venues > list

Figura 40 — Festival d’Avignon: venues > map

Figura 41 — Logotipo

do Festival de Almada completo

Figura 42 — Parte do logotipo do Festival de Almada
Figura 43 — Paleta de cores: tom do FA de 2022

Figura 44 — Paleta de cores: cinzento

Figura 45 — Versao 1:
Figura 46 — Versao 1:
Figura 47 — Versao 1:
Figura 48 — Versao 1:
Figura 49 — Versao 1:
Figura 50 — Versao 1:
Figura 51 — Versao 1:
Figura 52 — Versao 1:
Figura 53 — Versao 1:
Figura 54 — Versao 1:
Figura 55 — Versao 1:
Figura 56 — Versao 1:
Figura 57 — Versao 2:
Figura 58 — Versao 2:
Figura 59 — Versao 2:
Figura 60 — Versao 2:
Figura 61 — Versao 2:
Figura 62 — Versao 2:
Figura 63 — Versao 2:
Figura 64 — Versao 2:
Figura 65 — Versao 2:
Figura 66 — Versao 2:
Figura 67 — Versao 2:
Figura 68 — Versao 2:
Figura 69 — Versao 2:
Figura 70 — OR Code

bottom navigation
splash screen

ecras com varios topicos

ecras com informacdes relativas a cada topico

pagina inicial

pagina inicial

informagao sobre o espetaculo
informagao sobre o espetaculo
actos complementares

exemplo de acto complementar
musica na esplanada
informacgao

menu de bottom navigation
splash screen

Pégina inicial

Lista em actos complementares
Lista em informagoes

Pégina informativa com fotografia

Pégina informativa sem fotografia

Lista dos espetaculos com Taco a taco
Lista dos espetaculos com A coragem da minha mde
Informacao sobre o espetaculo Taco a taco

Informacao sobre o espetaculo A4 coragem da minha mde

Informacao sobre o A/mogo
Informacao sobre o Jantar

de divulgacao da app

36
36
37
37
37
47
47
48
48
52
55
55
55
57
57
57
58
58
58
58
58
63
65
65
66
66
67
67
68
68
68
68
69
69
70

Figura 71 — OR Code que remete para o video da app que se encontra publicado no you-

tube

71



INDICE DE GRAFICOS

Grafico 1 — Assinantes Festival de Almada 2017

Grafico 2 — Assinantes Festival de Almada 2018

Grafico 3 — Assinantes Festival de Almada 2019

Grafico 4 — Assinantes Festival de Almada 2020

Grafico 5 — Assinantes Festival de Almada 2021

Grafico 6 — Clube de amigos 2021: género

Grafico 7 — Clube de amigos 2021: profissao

Grafico 8 — Clube de amigos 2021: décadas de nascimento
Grafico 9 — Possiveis icones para a bottom navigation
Grafico 10 — Versao 1: hierarquizac¢ao da informagao
Grafico 11 — Versao 1: resultados do teste-piloto realizado junto da CTA

Grafico 12 — Versao 2: hierarquiza¢ao da informagao

XI

38
38
38
38
39
39
39
40
51
54
61
64



1. INTRODUCAO

O presente documento traduz-se num trabalho de cariz projetual fundamentando-
-se no desenvolvimento de uma aplicacdo movel, software que se instala em smartpho-
nes, criada com o proposito de ser utilizada durante a 39 edi¢do do Festival de Almada.
Como tal, para melhor reconhecimento por parte dos utilizadores, o nome da app sera
homonimo ao do evento, chamando-se assim Festival de Almada. O seu icone — pequena
figura através da qual reconhecemos uma app quando a mesma se encontra fechada — cor-
responderd ao logo em formato quadrado desenhado pelo artista Pedro Proenca.

O Festival de Almada ¢ um evento que decorre no més de Julho em varios locais
de Almada e Lisboa, contando ja com trinta e oito edi¢des. Trata-se de um acontecimento
com muita informacao a partilhar com o publico. Assim sendo, através da app sera pos-
sivel aceder a informagdo a qualquer altura e em qualquer lugar; a Companhia podera
vincular informag¢des de uma forma imediata, notificando o utilizador. Por acréscimo,
acabara também por proteger o meio-ambiente, ao reduzir o volume de impressdes neces-
sarias para difundir a informacao.

Ha que salientar que inicialmente a ideia deste projeto consistia em criar uma al-
ternativa digital da brochura que ¢ distribuida anualmente a todos os assinantes do evento.

Assim sendo, teriamos um objeto grafico que passava a ser interativo e sustentavel.



1.1. Objetivo e motivaciao

O objetivo deste projeto € o desenvolvimento de um novo meio de comunicacgao
interativo e dindmico, que liga a Companhia de Teatro de Almada (CTA) ao seu publico.
Chegou-se ainda a ponderar que houvesse um espago dedicado a interagcdo com as compa-
nhias por si acolhidas; no entanto esse plano implicaria que existisse alojamento de dados
pessoais sobre os utilizadores, para que pudesse ser feito um /ogin que identificasse a que
grupo pertencia o usudrio que estava a aceder. Ainda assim, trata-se de uma atualizagdo
a nivel tecnologico, que permite que a Companhia evolua em conjunto com a sociedade,
acompanhando-a.

O lancamento da aplicacdo sera feito de uma forma faseada, dadas as limitagdes
tecnologicas existentes e o curto espago de tempo que temos para desenvolver o projeto,
testa-lo e po-lo em pratica. Assim sendo, uma primeira versao a utilizar na 39* edi¢ao
(2022), sera desenvolvida com a ajuda dos softwares de desenvolvimento de apps que
dispensam qualquer conhecimento sobre programacgao. Sao eles o Figma, o Bravo Studio
e 0 Airtable. Entretanto, para auxiliar no desenvolvimento da app juntou-se também a nos
um grupo de alunos do Insituto Superior Técnico, os Hacker School, sobre quem iremos
falar um pouco num capitulo adiante.

O segundo langamento sera feito em 2023, ja sem relagdo com esta dissertagao, e
algumas das ideias que nao teremos possibilidade de publicar na edi¢cdo do presente ano
serdo utilizadas nessa altura. Para essa versao pretende-se desenvolver um novo software
de raiz que sera programado em Flutter. Através deste método, o publico da CTA podera
organizar cronologicamente os espetdculos a que pretende assistir, obter informagdes e
sinopses sobre 0s mesmos, € evitar sobreposi¢des de horarios. A aplicacdo permitira tam-
bém a Companhia criar uma ligagdo mais proéxima e imediata com os publicos-alvo do
projeto (o publico do Festival de Almada e das companhias acolhidas). Havendo algo a
comunicar, como uma emenda, um comunicado, uma recomendac¢do, ou até mesmo uma
curiosidade que a CTA queira partilhar, cada pessoa receberd no seu smartphone uma
notificagdo com a devida informacao.

Apesar de se tratar de um objetivo secundario, tal como referido anteriormente,
pretende-se criar uma ferramenta de comunica¢ao mais sustentavel e economica do que
as utilizadas atualmente, visto que uma app ajuda a diminuir a quantidade de produgao
impressa de objetos informativos.

Alguns dos principais beneficios deste projeto sdo uma maior interacdo com o
publico a que se destina, o apoio ao turismo local e o acompanhar da evolug@o dos meios
de comunicagao.

Enquanto designer grafica da Companhia de Teatro de Almada, houve uma neces-



sidade de contribuir para a divulgacdo de forma inovadora e nunca antes realizada pela
propria companhia, deste evento tdo especial e prestigiado que ¢ o Festival de Almada.
A sugestdo de criacdo de uma app foi muito bem acolhida por parte da Companhia que

também contribuiu para a sua concretizacao.



1.2. Areas de concentracao

Existem varias areas envolvidas neste projeto. As principais sdo o Design de Inter-
face e o Design de Interagdo, respeitantes aos caminhos que a compdem ¢ a sua aparéncia,
respetivamente.

Na divulga¢ao da aplicacdo serdo utilizados materiais de cariz informativo que
entram na area do Design de Comunicacdo, nomeadamente cartazes, panfletos e as pro-
prias folhas de sala ja produzidas pela Companhia. Sera utilizado um QR Code (Quick
Response Code) como atalho para a Play Store, local online onde se descarregam as apli-

cacoes.



1.3. Problematizacio / Questdes de investigacio

Com a criagdo desta nova app sera possivel levarmos o Festival de Almada con-
nosco para qualquer recinto onde se va assistir a um espetaculo ou até consultar em qual-
quer outro local. A CTA passard a ter a possibilidade de transmitir mensagens ¢ atualiza-
¢des com muito mais rapidez e eficiéncia, uma vez que as pessoas recebem notificagdes
diretamente nos seus telemoveis. Por exemplo, se existir uma alteracdo no horario ou
local de determinado espetaculo, ou caso a CTA pretenda fazer campanhas de marketing
através da app, sera possivel fazé-lo por este meio. Um possivel exemplo podia ser o de
oferecer uma refeicao no restaurante do Teatro Municipal Joaquim Benite a primeira pes-

soa a publicar uma fotografia do evento nas suas Redes Sociais.

Questao de partida:

- Pode uma aplicagdo servir como um dos meios de comunicagdo entre as
varias partes durante um Festival, facilitando o dia-a-dia de todos os ele-

mentos do evento?
Questao complementar:

- Pode uma aplicacdo para o Festival de Almada reduzir a quantidade de
papel utilizado?



1.4. Metodologia

A metodologia deste projeto é mista, ndo intervencionista, e intervencionista de
base qualitativa, e rege-se por um conjunto de tarefas a executar, que compiladas e orga-
nizadas de forma légica, nos ajudardo a desenvolver uma app que seja dindmica, intuiti-
va, que conquiste o publico-alvo e que dentro do tempo disponibilizado seja a sua melhor
versao.

A primeira abordagem a ter serd um levantamento de todas as caracteristicas pre-
sentes nos programas das ultimas cinco edi¢des do Festival de Almada, para que seja pos-
sivel entender os pontos-chave essenciais, indispensaveis, € se ja existe uma linguagem
padrdo a utilizar no objeto de comunicagdo que iremos criar.

Posteriormente, sera feita uma analise a base de dados relativa aos assinantes do
Festival de Almada da ultima edi¢do, para compreendermos quem sao os possiveis utili-
zadores da app a nivel do publico, e quais as caracteristicas que os definem.

De seguida faremos uma analise de casos de estudo a duas outras apps de funcio-
nalidade semelhante. Serd nesta fase que nos sera possivel identificar caminhos necessa-
rios para o bom funcionamento de um projeto deste cariz. As aplicagdes serdo: Whatsa-
ppintown e Festival d’Avignon.

O passo seguinte sera o de hierarquizar e organizar a informacao recolhida até
entdo para desenvolver o esquema de caminhos que fardo parte da aplicacdo, o seu layout,
e todos os detalhes envolvidos. Logo de seguida este esquema sera posto em pratica com
a criagdo de um primeiro protétipo.

Antes de publicar oficialmente o projeto na Play Store, sera feito um teste com os
elementos da Companhia de Teatro de Almada para detetar derradeiras falhas e corrigi-
-las de imediato. A aplicagdo serd publicada, prevé-se, com trés semanas de antecedéncia
em relagdo a data de inauguragdo do Festival de Almada, para que exista divulgacao do
projeto. O download sera feito autonomamente pelos utilizadores, e o feedback obtido
sera recolhido por meio de uma caixa de comentarios que estara disponivel na app. Os
resultados serdo analisados e recolhidos a medida que vao sendo publicados.

Depois de a edicao deste ano do Festival de Almada acabar, serdo feitas melhorias
€ um novo protétipo com base nas opinides partilhadas, prevendo-se que seja utilizado e

publicado na edi¢ao de 2023, a quadragésima.



1.5. Estado da arte

O Festival de Almada ja conta com uma tese feita a seu respeito, da autoria de Rita
Henriques, em 2018. Esta dissertacdo de mestrado intitula-se “O Festival Internacional de
Teatro de Almada. Um Estudo de Caso.” e trata-se, tal como o nome indica, de um estudo
de caso feito sobre o Festival de Almada. De acordo com o resumo da respetiva disser-
tagdo, constatamos que o projeto tem por base a analise da programacao e da evolucao
espacial e temporal do Festival de Almada.

Existe também uma grande compilacdo de artigos de imprensa nacional, interna-
cional, regional e on-line reunida pela Companhia de Teatro de Almada, onde o Festival ¢
mencionado. A esse acervo da-se o nome de Dossier de Imprensa. Algumas das publica-
¢oes onde podemos encontrar noticias relativas ao Festival sdo muito conhecidas por to-
dos, como ¢ o caso do Jornal Publico ou do El Pais, ou de cariz regional como ¢ o caso do
Jornal Setubalense. Mas esta compilagdo ndo se cinge apenas a jornais, sendo composta
também por revistas como € o caso da Lux, da Visdo e da Caras, ou a nivel internacional,
da Revista Artez ou da Tempos Novos.

O dossier de imprensa trata-se de um objeto de consulta essencial, uma vez que
nele encontramos reunidas opinides muito diversas, quer em relagdo ao Festival de Alma-
da, quer em relagao a Companhia.

Para o desenvolvimento deste projeto foram-nos também facultados dados quan-
titativos reunidos previamente relativamente aos membros do Clube de Amigos e ao nu-
mero de assinaturas dos Festivais dos ultimos cinco anos.

Por fim, existe uma cole¢do de livros desenvolvida pela Companhia de Teatro de
Almada, em que um dos volumes, intitulado 4 Festa, ¢ integralmente sobre o Festival de
Almada. O livro foi publicado em 2018, e nele encontramos um texto de Joaquim Benite,
escrito em 2010, onde uma frase dita pelo mesmo se tornou numa das principais engre-
nagens deste projeto: “Produzem-se dezenas de milhares de exemplares de materiais de
promocao — programa, um jornal, uma folha informativa didria, prospectos e panfletos
diversos, mais de 20.000 folhas de sala, distribuidas em todos os espagos.” (Companhia
de Teatro de Almada, 2018, p. 6)

Ainda nos dias de hoje esta producdo ¢ massiva, e com o desenvolvimento da app

prevemos que seja possivel reduzir essa quantidade de materiais graficos.



1.6. Fatores criticos de sucesso

A aplicacdo encontra-se apenas disponivel para telemdveis com sistema Android,
na Play Store, uma vez que os custos exigidos para publicar no sistema iOS sdo muito
superiores. Tendo em conta a fase inicial e experimental em que o projeto se encontra,
esse investimento ¢ incomportavel. Por acréscimo, junto do Servigo ao Publico da Com-
panhia, foi-nos possivel saber que a quantidade de telemdveis iOS que o publico possui se
trata de uma minoria, levando-nos a ter mais um motivo para nao publicar na App Store.

Outro dos fatores criticos de sucesso € o facto de o Festival de Almada ter a dura-
¢ao de apenas duas semanas, levando a que ndo seja possivel fazer melhorias significati-
vas no software durante o evento. Com isto, havera apenas uma versao piloto da aplicacao
que ¢ experimentada e avaliada pelo publico, sendo todas as melhorias pensadas numa
aplicagdo a desenvolver em futuras edi¢des do Festival.

Ponderou-se também que a aplicacdo fosse desenvolvida de modo a que o utili-
zador, aquando da abertura do software pela primeira vez, tivesse oportunidade de optar
entre navegar em portugués ou inglés. No entanto, isso implicaria que houvesse alguém a
traduzir todos os conteudos do projeto. Contudo, ha que salientar que, junto a cada texto
relativo a cada espetaculo, ja existe um pequeno resumo traduzido para inglés pela pro-
pria organizagdo. Apesar de nao se tratar de uma aplicagdo mundial (uma vez que nao sera
do interesse de uma pessoa que, por exemplo, vive noutro pais e ndo tera possibilidade de
assistir a nenhum dos espetaculos que viu divulgados), existem muitos estrangeiros a vir a
Portugal na altura do Festival de Almada, e que assistem a grande parte dos espetaculos —
segundo elementos da Companhia que fizeram parte da organizagao de edigdes anteriores
do evento.



1.7.

Contributo na comunicagéo da Companhia de Teatro de Almada durante o Festival de Alimada

Organograma

— TEMA
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2. O FESTIVAL DE ALMADA

O Festival de Almada surgiu em 1984, e a partir de 1988, o evento passou a ser
sempre no mesmo periodo do ano, de 4 a 18 de Julho, tendo oscilado apenas um pouco
em 1990. Desde entdo as datas mantiveram-se estaveis, até¢ que em 2020 despontou a pan-
demia em que vivemos atualmente, que obrigou a uma mudanga de estratégia. Segundo
a edi¢do de 1 de Julho de 2021 da revista Sdbado: “A custa da Covid-19, o Festival de
Almada reinventou-se em 2020: mais dias, menos gente por sessdo, quase s6 produgdes
portuguesas” (Bertrand, 2021, p. 100).

O evento ja conta com trinta e nove edi¢des

39 2 FEA"RVAL
de dlMada

e mveeies 04 @ 18 de Julho de 2022

e decorre em varios palcos, com espetaculos dis-

tribuidos por Almada e Lisboa. Existe sempre um

artista convidado para o desenvolvimento do car-
taz (Figura 1) e uma figura homenageada, que em
2022, foram respetivamente Tamara Alves, e José
Manuel Castanheira, um “Cendgrafo, Arquitecto,
doutorado pela Faculdade de Arquitectura da Uni-
versidade de Lisboa, onde ¢ professor desde 1982
(Programa 390 Festival de Almada, 2022, p. 61).
Na 35* edicao, foi lancada uma cole¢do de quatro

livros, cujos titulos sdo: Sonhar, Plantar, A festa

e Viagem. Segundo um texto que Joaquim Benite

escreveu em 2010, e que esta inserido no livro 4 ,

Figura 1 — Cartaz do 39° Festival de Almada
festa (Companhia de Teatro de Almada, 2018, pp. 6
e 7), editado e produzido posteriormente ao seu falecimento, podemos entender o que ¢
o Festival de Almada, e a evolucdo que foi existindo ao longo dos anos. Parafraseando e
citando este texto juntamente com uma entrevista que Benite deu ao Jornal Sem Mais («O
teatro é uma pratica moraly, 1996, pp. 36, 37 e 38), concebemos uma conclusdo mais rica
relativamente a esséncia do evento:

Inicialmente, chamava-se 4 Festa de Teatro de Almada e “nasceu [...] no Beco
dos Tanoeiros, ao ar livre, com um pequeno palco montado de encontro a empena de um
prédio, uma centena de cadeiras de verbena emprestadas e as casas dos moradores do
Beco a servirem de camarins aos actores participantes” (Companhia de Teatro de Almada,
2018, p. 6). Com o passar das edigdes foi-se profissionalizando e internacionalizando,
permitindo um crescimento exponencial quer a nivel de publico, quer a nivel de espagos
e um “enorme prestigio nacional e internacionalmente” (Companhia de Teatro de Alma-

da, 2018, p. 6), altura em que o nome do evento evoluiu para Festival Internacional de
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Teatro de Almada, mas uns anos mais tarde houve necessidade de abreviar para Festival
de Almada, denominagdo que se mantém até entao.

A organizacao do Festival de Almada ¢ feita pela Companhia de Teatro de Al-
mada, que se encontra sediada atualmente no Teatro Municipal Joaquim Benite, antigo
Teatro Municipal de Almada. Benite foi o diretor do Festival de Almada, e a certa altura
passou a ser acompanhado pelo diretor-adjunto Rodrigo Francisco, que o viria a substituir

apods a sua morte.
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2.1. Analise dos programas das edi¢coes de 2017 a 2021

Visto que o programa do Festival de Almada ¢ o principal elemento de divulgagao
relativamente a espetaculos e acontecimentos que t€ém lugar no evento, neste capitulo ire-
mos fazer uma andlise dos ultimos cinco anos. Ha que salientar que este material grafico
¢ distribuido gratuitamente junto do publico do teatro e surge também como encarte no
jornal Expresso.

De cariz editorial, existem também as folhas informativas, que diariamente sao
concebidas e distribuidas, as newsletters que sao enviadas por e-mail, as folhas de sala
que sdo entregues ao publico aquando do inicio de cada espetaculo e os antincios pu-
blicados em jornais nacionais como € o caso do Publico ou do Expresso. Esta pesquisa
prende-se com o facto de ser necessario compreender quais os topicos indispensaveis a
incluir e a abordar na aplicagdo moével, quais os layouts e cores que predominam (no caso

de isso acontecer), quais as fontes e a hierarquia de informagdes.

13



2.1.1. Analise do programa da 34" edi¢cdo do Festival de Almada

O presente programa corresponde a 34* edig¢@o

do Festival de Almada, que decorreu de 4 a 18 de Julho

e
de 2017, organizado pela Camara Municipal de Alma- 34" ‘f@; g 1\'} ]

da e pela Companhia de Teatro de Almada. Todas estas

. D Ic] @] B D
informagdes constam na capa, acompanhadas de uma %%.l e; ;D

figura concebida vectorialmente por Jorge dos Reis,

assim como a fonte onde se 1€ 34° Festival de Almada,
denominada Benite. (Figura 2)

No verso da capa encontramos um anuncio ao
Clube de Amigos, onde podemos consultar os valores
que a assinatura comporta e as vantagens da adesao.
Este objeto editorial conta com 80 péginas de miolo

e esta dividido em trés capitulos: Espectdculos, Actos

Complementares e Informagoes, precedidos de uma
introdugdo. Conseguimos consultar esta informagao Figura 2 = Programa de 2017: capa

na pagina 1, no indice, onde existe um jogo de caixa

alta/caixa baixa e de negro/regular. A informagao de destaque encontra-se a vermelho e a
informagao textual a preto. (Figura 3)

Nas paginas 2 e 3 encontramos dois artigos, um escrito pelo presidente da Cama-
ra Municipal de Almada e outro da autoria de Rodrigo Francisco, o diretor artistico da
Companhia de Teatro e do Festival de Almada (Figura 4). O destaque vai para a dimensao
da primeira capitular, que se estende pelas trés primeiras linhas de cada argumento. Todo
o texto presente nestas paginas € escrito a preto, e o negro ¢ utilizado para destacar os

nomes dos autores. Para os titulos a fonte foi aumentada.

O rumo do desenvolvimento Os actores
a cada nova edicdo

INFORMAGOES

Figura 3 — Programa de 2017: indice Figura 4 — Programa de 2017: textos introdutorios
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De seguida, nas paginas

@ @ @ hom

ANTONIO LAGARTO

Inventor de Esculturas no Espaco

em207 @ @ @

4 e 5, encontramo-nos perante
a homenagem do ano, no caso
a Antdénio Lagarto (Figura 5). A

pagina da esquerda € preenchida

por uma fotografia sua e na pa-

gina da direita consta um artigo

redigido por Eugénia Vasques,

professora aposentada da Esco-

la Superior de Teatro e de Cine-

ma. No topo lemos Homenagem

2017, ladeado por elementos
’ p Figura 5 — Programa de 2017: homenageado

graficos da fonte Benite em azul.

Logo abaixo encontra-se o nome do homenageado em caixa alta e, como subtitulo, a ne-

gro, mas num tamanho inferior — Inventor de Esculturas no Espago. Tal como nas paginas

anteriores, deparamo-nos novamente com uma capitular destacada no inicio do texto.

As paginas 6 e 7, s3o o separa-
dor que introduz o capitulo Espectacu-
los, palavra que se encontra escrita na
fonte Benite (Figura 6). O fundo ¢ de
um tom cinzento claro e temos nova-
mente a figura vetorial da capa, sendo
que desta vez num tom completamente
azul sobre um retangulo vermelho. Na

pagina da esquerda surge outro elemen-

to desenvolvido por Jorge dos Reis, uma
composicdo visual onde nos & possivel Figura 6~ Programa de2017: separador Espectdculos

ler a palavra Teatro. No topo da pagina

existem varios pontos equidistantes a negro, semelhantes a um tracejado.

Da pagina 8 a 61, a divulgacdo dos espetaculos em exibi¢do. Cada um abrange
duas paginas adjacentes, (Figura 7). Existe uma interrup¢do a 40-41 (Figura 8), coinci-
dente com o meio do objeto editorial, que tem um acabamento de dois agrafes. Nesta
interrupgdo estd uma planilha com os horérios e locais de cada sessdo. Trata-se de uma
tabela em tons de cinzento e vermelho.

Para a divulgacao de cada espetaculo existe uma imagem/fotografia na pagina da
esquerda e a informacdo relativa a exibicao passa toda para a pagina contigua. No topo

temos a companhia produtora do espetadculo em caixa alta e negro, seguidos do local de

15



COMPAGNIE LE FILS DU GRAND RESEAU
et PRANGA

Bigre — mélo burlesque
Apre - melodrama burlesco

e Phrre Guilois
Co-escita por Agathe LHuilier ¢ Olvier Martin Salvan

FORUM
ROMEU CORREIA

TEATRO-ESTUDIQ.
ANTONIO ASSUNGAO

CASA DA CERCA

TEATRO NACIONAL
D MARIA 1l

TEATRO TABORDA
ESCOLA D, ANTONIO DA COSTA TERO4
o Grand 200

Figura 7 — Programa de 2017: espetaculos Figura 8 — Programa de 2017: planilha

onde provém e de possiveis co-producdes, em estilo regular e deixando de ser caixa alta.
Em alguns casos deparamo-nos com pequenas distingdes no canto superior direito, acom-
panhadas de elementos da fonte Benite, a azul. Um pouco abaixo temos o titulo a verme-
lho, seguido de informagdes chave como a concecdo, a dire¢do, a autoria, a encenagao,
entre outras. A fun¢do encontra-se em estilo regular e o nome da pessoa a negro, criando
um contraste de destaque. Relativamente a informagao da ficha técnica e sinopse, estes
dois topicos encontram-se lado a lado, em duas colunas. A coluna da ficha artistica ¢ mais
estreita e a funcdo encontra-se a negro e caixa alta. O nome ¢ em caixa baixa, e dispensa o
negro. Um pouco a baixo, mas na mesma linha da ficha artistica, é-nos possivel encontrar
informacgao relativamente a duracdo do espetaculo e a sua classifica¢do etaria. Novamen-
te, na sinopse, existe um destaque feito a capitular, com a particularidade de nestes textos
a letra assumir a cor vermelha que interage com o titulo. Sob a sinopse existe um resumo
em inglés. Ao fundo da pagina, em caixa alta, encontramos do lado esquerdo o local da
atuacdo e do lado direito os horarios das varias sessoes.

Nas paginas 62 e 63, surgem anuncios respetivos aos Espetdculos de rua e a Mu-

sica na esplanada (Figura 9). Os titulos
. espectaculosderua musicanaesplanada
encontram-se dentro de uma faixa azul

PROJETO EZ

EZ AVIADOR

que acompanha a borda superior das | .

paginas, escritos em caixa baixa e num

w
HAUTE CUISINE

registo que alterna entre o estilo negro e

$ABADO 08 42 2000 e 2200
RUA CANDIDO DOS REIS CACLIsS)

o regular. Relativamente aos espetaculos | oo

PROYECTO VOLTAIRE }

[ 3
RN
vi’/ 3‘”

de rua encontramos uma imagem do lado

crassH

direito, e do lado esquerdo, em caixa alta,

CRASSH
DUO CIRCUS

ESPLANADA DA ESCOLA
D. ANTONIO DA COSTA

o nome da companhia produtora, 0 nome | e

do espetaculo e dos horarios e locais.
) . Figura 9 — Programa de 2017: espectaculos de rua e musica
Existe um jogo de vermelho e negro. Na ., cspianada

pagina da Musica na Esplanada existem
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fotografias de alguns dos artistas, os seus nomes e os horarios dos eventos, sempre em
caixa alta, inseridos numa tabela sem linhas que alterna entre o vermelho sobre branco e
o branco sobre vermelho. Nestas paginas voltamos a deparar-nos com divisdes feitas pelo
tracejado de pontos que ja tinhamos observado anteriormente, contudo desta vez encon-
tra-se a uma escala reduzida.

Em seguida existe o separador do capitulo Actos complementares, igual ao ante-

rior, alterando apenas o titulo. Neste capitulo encontra-

exposicao de homenagem @) @ @

mos informagdes de divulga¢do, nomeadamente de um Anténio Lagarto:
. . , Cenografias e figurinos
curso, de exposi¢oes, do homenageado, de design grafi- Autorretrats do Arita

co, de artes plasticas, do encontro na Casa da Cerca, de

um documentario e de uma instalagdo. O design destas

paginas ¢ muito semelhante ao de apresentacdo dos es-

petaculos (Figura 10), em que existe um elemento azul

com simbolos da fonte Benite, onde se 1€ a categoria.

Abaixo esta o titulo em vermelho, novamente em cor-

de 1997, La Veure

respondéncia com a capitular, que antecede um texto a

negro. Ao fundo das paginas encontra-se a informagao TR

De 04 a 18 JUL
Das 15:00 s 24:00

&

relativa ao espago e ao local onde podemos assistir aos

eventos mencionados Figura 10 — Programa de 2017:
exposi¢ao de homenagem

Na pagina 73, contrariamente aos anteriores, 0O
capitulo ¢ introduzido por um separador de apenas uma pagina, mantendo os mesmos ele-
mentos graficos, dispostos de forma semelhante. Aqui sdo disponibilizadas informagdes
sobre como chegar aos varios locais dos espetaculos assim como os transportes publicos
que melhor permitirdo servir cada evento. Observamos detalhes sobre os horarios e um
mapa de auxilio. A pagina 76 tem informagao sobre o custo das Assinaturas do Festival e
do valor dos bilhetes avulso.

A pagina 77 tem todos os nomes da equipa da Companhia e os apoios ao Festival.
No topo é-nos possivel ler 34° Festival de Almada na fonte Benite. A fonte é-nos mostrada
na pagina seguinte, onde se podem ver todos os caracteres que a compdoem. Na pagina
adjacente existe publicidade ao restaurante do Teatro, onde novamente se joga com o
vermelho, o preto e o branco. Na tltima pagina encontramos detalhes técnicos relativos a
produgdo destes exemplares.

O interior da contracapa contém antincios de alguns dos espetaculos que aconte-
cem no Teatro Municipal Joaquim Benite no periodo pos-Festival. A contracapa ¢ azul e
tem elementos graficos da fonte Benite, dos separadores, repetindo-se a informacao sobre
o custo das assinaturas do evento. Estas informagdes estdo a branco, vermelho, azul e

preto.
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As fontes presentes no programa de 2017 sdo: Benite, Helvetica, Segoe e Myriad.

Todas elas sao utilizadas nos diferentes estilos que existem disponiveis.
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2.1.2. Analise do programa da 35" edicfio do Festival de Almada

O programa de 2018 corresponde ao 35° Fes-
tival de Almada que, tal como em 2017, decorreu de 4
a 18 de Julho e foi organizado pela Camara Municipal
de Almada e pela Companhia de Teatro de Almada.
Na capa esta o cartaz concebido por Paulo Brighenti
(Figura 11). Existe uma predominancia do negro, com
ocre e branco. No verso da capa encontramos em gran-
de plano o logotipo da Companhia de Teatro de Alma-
da, na sua versdo relativa aos 40 anos da presenca em
Almada, em vermelho e preto sobre fundo branco.

Na pagina 1 deparamo-nos com um indice
com os mesmos destaques que no programa de 2017:
Espectaculos, Actos Complementares e Informagaoes,
precedidos de uma introducdo. No entanto, desta vez,
a cor que joga com o preto ¢ o ocre. Existe novamente

uma relagdo entre caixa alta/caixa baixa e entre negro

04 a 18 de Julho
2018

35 OFestivalde Almada

Figura 11 — Programa de 2018: capa

e estilo regular. As duas paginas seguintes sao o texto da presidente da Camara Municipal

de Almada e de Rodrigo Francisco. O /ayout ¢ identico ao utilizado no ano anterior, alte-

rando-se apenas o conteudo.

Nas paginas 4 ¢ 5 temos
a homenagem do ano, desta vez
a Yvette K. Centeno (Figura 12).
A fotografia ocupa na totalidade

a pagina esquerda, caracteristica

que se mantém relativamente a
edi¢do anterior, € na pagina anexa
surge um texto de Carla Ferreira
de Castro, Professora Auxiliar da
Faculdade de Evora. No entanto,

desta vez homenagem 2018 en-

YVETTE K. CENTENO
A Arte no Palco da Vida

Esnr o o s s v

ot e e s e, b

contra-se inscrito numa oval ocre
com letras em branco e a capitu-

lar de destaque ¢ também no tom-

Figura 12 — Programa de 2018: homenagem

-chave desta edi¢do do Festival, o ocre. O texto encontra-se disposto em duas colunas, ao

invés do bloco de texto continuo do programa da edi¢do anterior.
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O separador do capitu-
lo Especticulos ¢ desta vez de
fundo ocre, com pinceladas evi-
dentes (Figura 13). Na pagina da
esquerda encontramos quinze ros-
tos semelhantes aos da capa, dis-
postos equidistantemente, em trés
colunas e cinco filas. Na péagina
adjacente estd o titulo do separa-

dor, escrito paralelamente a bor-

da maior da pagina. Este capitulo
estende-se da pa'.gina 8 a 57, e a Figura 13 — Programa de 2018: separador espectdculos

disposi¢do da informacao ¢ igual

a da edicao anterior. O vermelho de 2017, passa mais uma vez ao tom deste ano, tal como

na planilha, que se mantém inserida entre os espetaculos.

Contrariamente ao cons- ;
ESPECTACULOS DE RUA MUSICA NA ESPLANADA

tatado até entdo, nas paginas 58 e da Escola D. Anténio da Costa

59, relativas aos Espectdculos de | il

QUARTA 04 & 21:30

rua € a Musica na esplanada, 0 | s

design sofre pequenas alteragdes. SLOWH GANARET

MARCIO PINTO & TRIO MOTIV
CATARINA ANACLETD

Desta vez, a pagina par assume |

um fundo colorido e as molduras

EsP]RITu NATIVO THE \.mu JAzZ cau.:cm:

ON AIR

SEXTA 13 &s 2200

das fotografias adoptam um ar-

SABADO 14 s 21:30

redondar dos cantos superiores.

AFFETTO D’AMORE

MAR &
& ISABEL ANJO GONGALO PESCADA
AR

[ e Y
RINI & BASTOLINI SONS DE SA0 TOME

Quanto a pagina 59, passou-se a

SABADO 1422 2200

»

arredondar também a tabela (que

passa a laranja e preto), assim Figura 14 — Programa de 2018: espectdculos de rua e musica na
como as imagens (Figura 14). esplanada
Os restantes separadores
sdo iguais ao primeiro que analisamos, sendo alterado apenas o titulo. Quanto ao interior
deste capitulo, o layout da edi¢do anterior mantém-se, existindo apenas alteragao no que
toca aos elementos da fonte Benite que se encontram junto aos cabegalhos, e que desta
vez foram substituidos por uma oval semelhante a que existia em Homenagem 2018.
Desta vez as paginas 74 e 75 (Figura 15) sdao dedicadas a divulgagcdo de uma ex-
posicao realizada no foyer do Teatro, sobre a celebragdo dos 40 anos da Companhia em
Almada. As fotografias encontram-se inscritas numa moldura de cantos arredondados.

Numa delas observa-se que a exposi¢do tem instalacdes de fundo branco com tragados em
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preto. Esse elemento ¢ transferido para
a pagina de divulgacao da exposicao do
programa do Festival, tendo sido feita
uma faixa vertical com esse padrdo. E
usada novamente a fonte Benite, mas
desta vez numa versdao simplificada,
onde 0s rostos se tornam pontos.

Na pagina 76 (Figura 16) di-
vulgam-se as vantagens e condi¢des de
pertencer ao Clube de Amigos. O titu-
lo a negro encontra-se entre duas faixas
horizontais de pontos azuis, semelhan-
tes aos do tragado do programa da edi¢ao passada. As
vantagens de adesdo estdo dispostas numa tabela sem
limites verticais, com a informac¢ao a negro. Existe um
pequeno texto introdutdrio numa coluna, sob a qual se
encontra uma réplica do cartdo de membro. Estas duas
informagdes encontram-se ladeadas por uma tabela
com as diferentes categorias e os valores cobrados a
cada uma delas. A tabela é novamente arredondada,
de tons negros e azuis-escuros, com texto a branco.
De seguida, existe outra faixa de tracejado pontilhado,
sobre o logotipo do Teatro.

Na pagina 77 ¢ feita a divulgagdo dos espeta-
culos disponiveis durante a programag¢ao normal que
retorna em Setembro, findo o Festival. No topo da pa-

gina encontram-se os log6tipos da Companhia e do

Teatro, a vermelho e negro. Sdo divulgados seis espetaculos. A informacgao ¢ inserida em
retangulos com os cantos arredondados nas cores azul e vermelho. No entanto, as esco-
lhas tipograficas sdo iguais para ambos os casos. O titulo encontra-se escrito na versao
simplificada da fonte Benite e existe um jogo de regular/negro em texto preto, onde consta
a informagao relativa a autoria e encenagao, e aos horarios. As datas sdo escritas a branco
e encontram-se em caixa alta. Junto a margem inferior sdo disponibilizados os contactos

para reservas e surgem os logdtipos da Republica Portuguesa, da DG Artes e da Camara

EXPOSICAD

aN0s eMm aLMada

Figura 15 — Programa de 2018: 40 anos da CTA em Almada

tuita e 50% de desconta para

* Especticulos acolhidos: 50% de desconto ¢ até 30% de desconto para o5 acompanhantes.
* Menu e refeicso completa por 8€ ¢ Menu Almogo por 6€ no Restaurante do Teatro
» B0% de desconto nas edigdes da Companhia de Teatro de Almada

nas Assinaturas para o Festival de Almada

* Exclusividade na reserva de bilhetes para o especticulos acolhidos.

0 cartéio anual do Clube de Amigos
tem as seguintes modalidades:

COpPamH
b 4o
dtlama

T JOAQUIMBENITE

Figura 16 — Programa de 2018: clube de
amigos

Municipal de Almada. O fundo desta pagina ¢ cinzento. (Figura 17)

A ultima pagina ¢ igual a do programa de 2017, tendo sido alterado apenas o

conteudo. A contracapa de 2018 ¢ ocre, tem informagdes sobre o custo das assinaturas e
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dos bilhetes do Festival. Esta informagdo encontra-se
inscrita num retangulo negro.

As fontes presentes no programa de 2018 sdo:
Benite, Bell Gothic e Segoe. Todas elas sdo utilizadas

nos diferentes estilos que existem disponiveis.
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29 £ 30 SETEMBRO

A boa alma de se-chude

De 19 OUTUBRO a 11 NOVEMERD

0s gatos
10 e 11 NOVEMBRO

verdi gue te quero verdi

17 ¢ 18 NOVEMBRO

De 23 HOVEMBRO a 16 DEZEMBRO

0 FOMance da rapesa

IMrORMAGIES € AESERVAS:

e '1% % S

o P
Rt

Figura 17 — Programa de 2018:
programagdo anual




2.1.3. Analise do programa da 36" edi¢do do Festival de Almada

O Festival de Almada de 2019 decorreu de 4
a 18 de Julho e correspondeu a 36 edigdo. A capa ¢
de fundo branco com letras manuscritas em preto com
sombreado amarelo. Assume-se que se pretende re-
tratar caligrafia, visto que o mesmo caractere assume
nuances distintas em diversas partes do texto. O Festi-
val ¢ mais uma vez organizado pela Camara Municipal
de Almada e pela Companhia de Teatro de Almada.
Ao centro existe uma ilustra¢do de Luis Lazaro Matos
(Figura 18). No interior da capa nao existe qualquer
informagao, tendo sido deixada a pagina em branco.

Na folha de rosto deparamo-nos novamente
com o indice, onde observamos a mesma estrutura que
encontramos nos exemplares anteriores. Desta vez a

cor que interage com o preto € o cor-de-rosa.

04 -18 &y Julho 2079

Figura 18 — Programa de 2019: capa

Nas paginas 2 e 3 estdo os textos escritos pela Presidente da Camara e por Rodrigo

Francisco, onde o layout se repete. Desta vez a homenagem das paginas 4 e 5 ¢ de layout

igual ao da versao do programa de 2018. O homenageado é Carlos Avilez e o cor-de-rosa

vem substituir o ocre.

Neste programa o fundo
do separador ¢ de cor sélida, no-
vamente cor-de-rosa. Nesta altu-
ra ja nos ¢ possivel compreender
que cada programa assume uma
cor diferente. Na pagina da es-
querda encontramos a figura da
mao que constava na capa, tal
como o pé incluido na pagina da
direita, numa escala mais reduzi-
da (Figura 19). A partir da pagi-
na 8 e até a 57 sdo anunciados os
espetaculos com o mesmo /ayout

que constatamos nas versdes dos programas anteriores.

espectaculos

Figura 19 — Programa de 2019: separador espectdculos

Na pagina 58 ¢ divulgada a informacgao relativa a musica na esplanada, desta vez

com um fundo branco e sem qualquer imagem. Existem caixas coloridas com o nome
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de cada artista em caixa alta e
. . . . Musica na esplanada
o estilo musical em caixa baixa da Escola D. Antsnio da Costa

ALMADA

entre parénteses (Figura 20). E
ainda veiculada a informacao
relativa ao horario dos seus con-
certos. Na pdagina adjacente a
esta encontramos um aniincio ao

Almada Férum em tons azuis,

QUINTA 1835

amarelos e vermelhos (Figura

E— ER FELI
. T Figura 20 — Programa de 2019: Figura 21 — Programa de 2019:
De SegU’lda © dlvulgado musica na esplanada anuncio relativo ao Almada
um evento que ndo consta em Férum

nenhum dos outros programas — a NOITE

noite das criangas (Figura 22). O DAS CRIANCAS

fundo da pagina ¢ amarelo e o titulo

em caixa alta ¢ acompanhado por um

Eutambém
vou a0

Festival!

texto informativo. Esta informagao ¢

ilustrada por Pedro Proenga e, dentro

4 Este ano o Festival abre a sua programagao aos mais
de um Clrculo aZUI, encontramos pequenos e convida as criangas para uma noite que
~ , Ihes é dedicada, com um espectaculo expressamente
a eXpI‘eSS&O Eu tambem you ao criado para elas e que é feito com elas: um concerto
interactivo! Traga os seus filhos e netos ao Festival E
. O . ; P . i
FeSthCll./. Na paglna ao lado’ alnda »epartllrhemmelés un} evento nico e uma noite ; o o
irrepetivel na mais animada esplanada de Almada. § Esplanada da Escola D. Anténio da Costa 20:30

©

em fundo amarelo, ¢ divulgado
Figura 22 — Programa de 2019: Noite das criangas

0 evento para OS mais NOvos que

teve lugar na esplanada da Escola D. Anténio da Costa, seguindo o mesmo /ayout da

divulgacgdo dos espetaculos. No entanto, desta vez, a imagem
ocupa o espago disponivel sobre o titulo.

O separador actos complementares estd de acordo
com o estilo ja usado anteriormente e o seu contetido segue
o layout da edi¢do anterior. No capitulo informagoes existe o

mesmo que nos restantes programas. A pagina referente a ex-

posi¢do comemorativa dos 40 anos da Companhia de Teatro

em Almada mantém-se com a faixa branca com elementos a

negro. Contudo, a pagina seguinte passa a ter informagao re-

lativa ao Clube de Amigos (Figura 23), onde observamos uma
Figura 23 — Programa de 2019:

fotografia da plateia que serve como fundo para o texto Clu-  jupe de amigos

be de Amigos. Por baixo estdo retangulos com a parte direita

arredondada e dentro desses retangulos existe informagdo sobre as vantagens da adesao.
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Um pouco abaixo estd um texto que incita o publico a
inscricdo e de seguida encontra-se uma simulacao do
cartdo e respetivos custos. A ultima pagina tem nova-
mente informagdes relativas a equipa que produziu e
realizou este programa.

O interior da contracapa ¢ também ausente
de informagdo; encontra-se a branco e na contracapa
existe um /ayout diferente do habitual (Figura 24). O
cor-de-rosa assume destaque enquanto fundo, sobre
o qual existe informacao relativa aos espetaculos que
terdo lugar de setembro a dezembro. No cabegalho da
pagina, a branco, estd o logotipo da Companhia de
Teatro de Almada e o do Teatro Municipal Joaquim
Benite. Existe uma faixa preta vertical onde se 1€, em

caixa alta, setembro a dezembro de 2019. Ha também

t  JOAOUIMBENITE

PASTE|S ot slate PARA- Bl

Proenga  Enc.

28 ¢ 29 SETEMBRO
Sibado 35 16h  Domingo 35 11h e 35 16h | M/3

DoNA RAPOS# € oy(RoS ANIMAIS

Fabulas de La Fontaine | Encenagao de Teresa Gafeira

#S AVENGRAS e GuinHol

Apartir

09 e 10 NOVEMBRO
Sibado 35 16h  Domingo a5 11h e 35 16h | M/3

s¢ 510 € uM HoMeM
oo de rmo o i d Rogéi e carvah

De 29 NOVEMBRO a 15 DEZEMBRO
Quarta 35 16h  Quinta  Sébado &5 21h | Domingo 3s 17h | M/12

Texto a partir das obras de Handel | Encenagao de Teresa Gafeira
De 30 NOVEMBRO a 15 DEZEMBRO
Sibado 2 16h | Domingo as 11h e 3 16h | /6

Figura 24 — Programa de 2019: contracapa

seis retdngulos brancos com o lado direito arredondado dentro dos quais esta escrita a

informacao relativamente ao titulo, autoria, data, horario e classificagdo etaria de cada

espetaculo. Os dados para reserva e os logotipos da Republica Portuguesa, DG Artes e

Camara Municipal de Almada encontram-se desta vez inseridos na contracapa.

As fontes presentes no programa de 2019 sdo: Clear Sans e Ubuntu. Ambas sao

utilizadas nos diferentes estilos existentes disponiveis.

25



2.1.4. Analise do programa da 37" edicio do Festival de Almada

No ano de 2020 decorreu a 37 edigao do Festi-
val de Almada, sob a mesma organizagao dos restantes
anos. Neste ano, o evento decorreu de 3 a 26 de julho.
Uma versao mais alargada, justificada pela pandemia
da COVID-19, que obrigou a necessidade de mais ses-
sOes, servindo estas para suprimir o menor nimero de
lugares disponiveis nas plateias.

A imagem da capa ¢ da autoria de Pedro Proen-
ca (Figura 25). Pela primeira vez, a produgao do pro-
grama foi feita pelo Jornal Expresso, permitindo as-
sim a sua publicagdo como suplemento. O interior da
capa dispensa qualquer informagdo e o indice segue
a mesma logica dos demais programas. Em 2020, a
cor-chave foi o cor de laranja. Voltando a pagina, sur-
gem os textos da Presidente da Camara Municipal de
Almada e de Rodrigo Francisco.

éspecial

372 FESTRIVAL

== de dlMadad

03-26 de JULHO 2010

Figura 25 — Programa de 2020: capa

Pela primeira vez desde o inicio desta analise a homenagem tem fotografia a cores

— paginas 6 e 7. Na pagina impar, o ano da homenagem surgia na cor base, mas nesta edi-

¢do esta em azul. A presenca de subtitulo foi anulada, mas todas as outras caracteristicas

foram mantidas.

De seguida, no separa-
dor dos espectaculos, contraria-
mente ao que ¢ costume, ndao sao
utilizados elementos da capa,
mas sim figuras semelhantes. Os
espetaculos sdo anunciados da
mesma forma que nos anteriores
programas. Continuamos a ter
acesso a planilha de horarios no

centro da programagao.

espectaculos

db

Findo

passamos ao dos actos comple-

este separador,

Figura 26 — Programa de 2020: separador espectdculos

mentares, cujos anuncios se assemelham aos dos espectdculos, onde em rodapé se encon-

tra o local, a data e o horario. No topo o titulo (na cor-chave), com a capitular a preencher

tr€s linhas, e uma imagem representativa na pagina da esquerda. Ha também que salientar
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que numa das paginas deste capitulo o anuncio do Almada Férum se repete e na sua com-
plementar estdo os coloquios na esplanada.

O capitulo das informagdes tem contetdo igual ao dos demais programas. Na
ultima pagina do miolo encontramos um antncio a Caetano Férmula, um concessionario
automovel. A pagina alusiva ao Clube de Amigos repete-se, tendo sido alterada a simu-
lagdo do cartdo, visto que todos os anos a imagem que o identifica se altera. Desta vez, a
ultima pagina do miolo encontra-se em branco e toda a informacao relativa a ficha técnica
foi transposta para o interior da contracapa do objeto. Neste ano, consta o logotipo criado
para o Festival de Almada.

A contracapa de 2020 ¢ igual a de 2019, no entanto a cor do fundo passa a azul, o
negro da faixa do lado esquerdo ¢ substituido pelo vermelho e o laranja ¢ utilizado como
referéncia as datas dos espetaculos. A esta informagado ¢ também acrescentado o logotipo
da Share Foundation.

As fontes presentes no programa de 2020 sdo: Clear Sans e Montserrat. Ambas

sdo utilizadas nos diferentes estilos existentes disponiveis.
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2.1.5. Analise do programa da 38" edi¢do do Festival de Almada

Relativamente a analise do programa de 2021,

o logotipo desenvolvido para o Festival de Almada re- 38 .2 FES“FIVNL
de dlmada

pete-se tal como no ano anterior. Nesse ano, o evento _
Sermetvenairs O2-15 de Julho de 202|

decorreu de 2 a 25 de julho, novamente uma edi¢ao pro-
longada. O titulo do programa encontra-se a cor de la-
ranja e as restantes informagoes a azul. O fundo da capa

¢ branco e a sua ilustragdo foi concebida por Thomas

Langley (Figura 27).

Pelo terceiro ano consecutivo o verso da capa

nao tem qualquer informacao, o indice segue o0 mesmo

padrdo dos anos anteriores. Nas paginas 4 e 5, estdo os

[T, N——

textos escritos pela Presidente da Camara de Munici-

pal de Almada e pelo diretor artistico da CTA, Rodrigo

Francisco. Figura 27 — Programa de 2021: capa

De seguida, substituindo a homenagem que cos-
tumamos encontrar, deparamo-nos com um par de paginas alusivo a exposi¢cado comemo-
rativa dos 50 anos da Companhia de Teatro de Almada (Figura 28). Na pagina da esquerda
uma ilustragdo de José Manuel Castanheira, legendada, na pagina do lado, por um texto

do mesmo autor. O titulo deste texto € escrito a cor de laranja e esta em negro, seguida de

uma pequena biografia, que se estende
EXPOSICAO 50, wurmnunn:mwsmnu — Uma érvore

por duas colunas. No rodapé da pagina com espectadores 3 volta

encontramos informagoes relativas ao

local e a data da exposigao.

Tal como em todos os outros

programas, as paginas seguintes di-

zem respeito ao separador dos espec-

taculos. O fundo é cor de laranja e tem

elementos da capa na sua composicao.

O layout presente na divulgacdo dos

espetaculos mantém-se e a planilha

assume tons de laranja e de cinzento. Figura 28 — Programa de 2020: 50 anos da companhia

Para finalizar este capitulo repete-se o

anuncio do Almada Férum. Isto faz com que o capitulo seguinte, dos actos complemen-
tares, ocupe apenas uma pagina, contrariamente ao tipico par. Os titulos deste capitulo

encontram-se dentro de retangulos azuis e a informagao esta em cor de laranja e preto.
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Neste capitulo ficamos a saber que todos os elementos desenhados por Thomas Langley
representam a velocidade e o ambiente das corridas de carros.

Quanto ao separador das informagoes, mais uma vez se repete o conceito de ape-
nas uma pagina, anexa a informacdo que acabamos de referir sobre a publicidade. Os
elementos graficos deste separador vao ao encontro dos elementos graficos dos restantes
capitulos, sendo o seu conteudo igual ao dos anos anteriores.

A ultima péagina do miolo ¢ uma publicidade da Renault Caetano Formula. No
interior da contracapa encontramos a ficha técnica, através da qual somos informados de
que esta edi¢do foi encartada no jornal Expresso.

A contracapa desta edi¢do difunde publicidade ao Clube de Amigos do Teatro e
o layout utilizado anteriormente mantém-se, mas os cantos arredondados dos retangulos
caem em desuso, assumindo angulos retos. Mais uma vez o cartdo do clube ¢ atualizado
para a versdo do ano corrente.

No ano em analise, usam-se os tons de azul e de laranja, o que nos leva a concluir
que ndo se optou apenas por uma cor-chave.

As fontes presentes no programa de 2021 sdo: Din 2014 e Aspirina bismarca.

Ambas sdo utilizadas nos diferentes estilos existentes disponiveis.
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2.2. Comparagao dos elementos dos programas dos ultimos 5 anos

ApOs andlise dos programas concebidos nos tltimos cinco anos ¢ possivel com-
preender que existe um modelo standard, preenchido com contetido referente a cada edi-
¢ao do Festival. Podemos verifica-lo: na capa, em que o cartaz muda todos os anos, mas a
informacao relativa a data, ao logotipo e a organizag@o se mantém; no indice os capitulos
sdo sempre espectaculos, actos complementares € informag¢oes. Todos os anos existe uma
cor predominante a edi¢ao desse ano, e que por norma ¢ escolhida em fun¢do da imagem
da capa.

No que toca as fontes, nao existe continuidade de ano para ano, caracteristica que
nos permite ter uma maior margem de escolha, visto que ndo existe uma fonte especifica
do Festival de Almada. Curiosamente, a fonte Ubuntu, utilizada em 2019, é também a que
associamos ao Metro de Lisboa.

Ha que notar que a Companhia de Teatro de Almada redige em concordancia
com o antigo acordo ortografico, e nesse caso apenas faz sentido que a aplicacdo seja
desenvolvida em conformidade com a linguagem utilizada por esta estrutura de criagdo

artistica.
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3. ANALISE DE CASOS DE ESTUDO

Neste capitulo serd feita uma andlise a projetos similares ja publicados, a que
qualquer um tem acesso através das lojas de download de apps. Sao eles: Whatsappin-
town e Festival d’Avignon, cujo nome ¢ homénimo ao do evento.

Ha que referir também que durante o presente ano (2022), a Companhia acolheu
uma outra aplicagdo, instigada pela Camara Municipal de Almada. O software ¢ denomi-
nado [kitalk e foi divulgado na bilheteira do Teatro Municipal Joaquim Benite através de
um autocolante, a partir do qual ¢ possivel fazer scan de um QRcode. Segundo o proprio
site: “a aplicacdo iKiTalk faz parte do universo MyEyes, aplicagdo mével premiada inter-
nacionalmente que tem como missdo o apoio a mobilidade de pessoas com deficiéncia
visual, permitindo que estas se desloquem autonomamente em espagos exteriores € inte-
riores, através de dudio navegagdo.” (Home, sem data)

Esta aplicacdo foi desenvolvida para um publico-alvo muito restrito, os cegos.
Apo6s fazermos a leitura do codigo somos redirecionados para a loja de aplicagdes cor-
respondente ao sistema operativo do telemovel que utilizamos. Depois de descarregada,
utilizando o GPS do telemovel, a nossa localizagao ¢ detetada e é-nos feita uma descri¢ao
de tudo o que nos rodeia via sistema sonoro. Trata-se uma aplicagdo util; no entanto, o

publico-alvo abrangido ¢ muito especifico e reduzido.
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3.1. Aplicaciao 1 — Whatsupintown

Whatsupintown, que traduzido para portugués significa O que se passa na cidade
¢ a primeira aplicagdo analisada neste capitulo. Assim que a iniciamos, enquanto aguar-
damos que a informacgao surja, deparamo-nos com um ecra estatico, que contém um “W”
azul sobre um fundo branco (Figura 29). De seguida, num ecra mais efémero, esta escrito
Whatsupintown rodeado por varios icones (Figura 30). Estes dois exemplos sdo splash
screens, um topico que divide opinides. Segundo o livro Ergonomie des interfaces, sao
tidos como uma ferramenta que retarda a experiéncia do utilizador, visto que se trata de
mais um passo a ultrapassar para chegar a app Nogier et al., 2013). No entanto, na 6ti-
ca da Adobe, o splash screen é uma parte essencial do produto, que permite que todo o
conteudo seja carregado antes de o usuario ser redirecionado para a pagina inicial, e que
lhe concede uma primeira impressao («Mobile App Splash Screen Examples & Benefits |
Adobe XD Ideas», sem data).

2336 ap @ Tl 48% 6 2337 W Feall 49%8

by @€

F 4

- ®

Whatsup
intown

[~ Wa S
il

JVK .

Yy & e

1 0] < 1l @] <

Figura 29 — Whatsupintown: Figura 30 — Whatsupintown:
primeiro ecra segundo ecrd

Assim que entramos na pagina inicial existem dois menus estaticos e uma pagina
onde nos ¢ possivel fazer scroll (Figura 31). O menu estatico do cabecalho é composto
por duas faixas azuis de tons diferentes, em que a de cima tem: o log6tipo, um botdo de
filtragem (limitando a localizagdo, as salas de espetaculos, a data, o intervalo de datas, o
tipo de evento e a ordem sobre a qual os espetaculos sdo apresentados). Na pagina dos

filtros existem varios métodos de sele¢do de informacao: tanto é possivel escrever, como
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selecionar através de um calendario, ou de varias op¢des facultadas (Figura 32).

Zrall 49%8

e

What's next Ver todos

Ao vivo

9+ AGO TERCA - Ao vive
Tributos: © Melhor de Elvis
B Presley no Monsantos Open Air

2337 LA . ol 49% 8

< Voltar Filtros Limpar

I 9+ AGO TERGA - Ao vivo
Muito Barulho por Nada

Localizagéo

9+ AGO TERGA - Ao vivo.

Sunset Music Brazil Salas de Espetdulo

e E 9+ AGO TERGA - Ao vive
2 I Isabel Pavéo expde “Porto - Dk

Paris - New York”

Top 10 pesquisas

Intervalo de datas

Este semana Fim de semana

Mondlogos da
Vagina

Processo, de
Dicgo Batdguas

Tipo de evento

Ao vive Digitel Hibrido

Criticas WUIT Ver todos >
— Ordenar
e e 9+ AGO TERGA + Ao vivoe
g Muito Barulho por Nada
Figura 31 — Whatsupintown: Figura 32 — Whatsupintown:
pagina inicial menu de filtragem

Novamente no menu estatico da pagina principal, temos também uma lupa onde ¢
possivel fazer uma pesquisa.

Na faixa azul mais escura encontram-se presentes dois botdes, um com um sinal
de um mais e o outro com a inscrigdo Geral. Através do sinal de mais ¢ possivel gerir
os separadores e acrescentar areas de interesse, que se selecionados se passam a alinhar
horizontalmente com o pré-existente Geral.

O menu estatico de baixo ¢ branco e tem cinco icones. Aquele que se encontra
selecionado no momento permanece a azul e os restantes quatro por selecionar a cin-
zento. Os simbolos s30: uma casa, um troféu, uma silhueta humana juntamente com um
marcador, um sino ¢ uma silhueta humana s6. Quando selecionado o menu da casa, en-
contramos no topo os proximos espetaculos, organizados por ordem cronologica. Existe
um espetaculo destacado, que vai alternando lugar com outros trés. Os restantes eventos

encontram-se dispostos dentro de pequenas caixas brancas retangulares, onde ¢ possivel
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ver uma imagem do lado esquerdo, a data no topo a azul, a pre- 0100 @m 4+ -
< Voltar Evento

to o titulo, e a cinzento numa fonte mais pequena o local onde

Ao vivo o~ Share

decorrera. E-nos também dada a possibilidade de adicionar aos A
favoritos, clicando no contorno de um coracdo que se encontra p AT LEIRA
no canto superior direito do retangulo, e que quando seleciona-
do fica preenchido. O capitulo seguinte deste menu denomina-

A Ratoeira

-se Top 10 pesquisas, onde sdo apresentados os dez espetacu- |Eia

Rainhe

los mais pesquisados pelos utilizadores da aplicacdo. Trata-se

<’ De 18€ a 30€ 120min L M/12

b Ler critica

de uma interag¢do de scroll horizontal, em que a informacao se
encontra inscrita em retdngulos ao alto sobre a fotografia do
respetivo evento. Por fim, nesta pagina encontramos um topico

denominado Recomendado por nos, onde ¢ possivel consultar

uma nova lista de espetaculos, que segue o layout suprarreferi-

do. Quer nesta lista, quer na anterior, temos quatro espetaculos | oat
10 Set | 21:00

sobrepostos na vertical, que apos swipe left dao lugar a outros | S s s cogrees -

quatro. Clicando em qualquer das atuacdes, deparamo-nos com

Casino Estoril 25 Set | 21:00
Vo Adicionar g

uma pagina de scroll (Figura 33) onde no topo se encontra uma
fotografia relativa ao evento, sobre a qual temos Informacao | eventes relacionadss

relativa a proxima data, ao titulo, a localiza¢do e a categoria. '5“ U Casa de Baneces

Numa faixa branca abaixo temos o valor dos bilhetes e a faixa

iy
etaria. Existe um botdo azul que nos leva a uma critica sobre o ﬂ

Figura 33 — Whatsupintown:

espetaculo, e sob esse botdo uma pequena sinopse. E possivel evento

consultar as proximas datas, e cada sessdo encontra-se acompa-

nhada de um botdo que nos redireciona para uma pagina onde podemos escolher, de entre
as opgoes disponiveis, em que site pretendemos comprar os bilhetes. A propria aplicagdo
redireciona-nos para o site que escolhermos. No fundo da péagina, estdo os eventos rela-
cionados que seguem o /ayout das listas da pagina inicial.

No menu do troféu o layout dos quatro espetaculos rotativos e o das listas repe-
tem-se. No entanto desta vez existe apenas um topico, a que chamam 7op trending.

Ao tentarmos selecionar os restantes trés icones do menu estatico inferior, somos
convidados para fazer login ou a inscrever-nos para avangar. O primeiro dado que nos ¢é
solicitado € o enderego de e-mail, e somos a partida informados de que estamos a efetuar
o passo numero 1 de 4. Dizem-nos também que iremos receber no nosso e-mail um codi-
go de verificacdo. O passo 2 consiste em colocar o cddigo de verificacdo que recebemos
em seis quadrados cinzentos. Posto isto, temos que preencher um campo com o nome,
que servird como nome de utilizador para a nossa conta, e a nossa localiza¢ao. Dentro da

caixa cinzenta onde temos que a escrever ¢-nos dado o exemplo Beja, Portugal. Finali-
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zada a inscri¢do surge uma pagina em que nos ¢ pedida ajuda para personalizar a nossa
experiéncia, em que temos que selecionar as areas de interesse. Deparamo-nos com um
loading que findo, nos retorna a pagina inicial.

Desta vez ja nos ¢ permitido aceder aos trés icones que anteriormente se encon-
travam bloqueados. No icone central, onde aparece a silhueta com o marcador, o primeiro
topico chama-se Para ti esta semana, em que os espetaculos sdo apresentados segundo o
layout dos quatro espetaculos giratorios. Sob isso uma lista segundo o /ayout ja conhecido
intitulada Recomendado para si. E no fundo da pagina o topico Top preferéncias onde o
layout dos eventos corridos lado a lado ¢ utilizado novamente.

De seguida, no icone do sino deparamo-nos com uma mensagem que passamos
a citar: “Seja bem-vindo, Whatsupintown a app onde podera encontrar todos os eventos
de Portugal num s06 sitio. Nesta fab ira receber todas as semanas e fins de semana notifi-
cacdes de eventos recomendados para si” (whatsupintown, sem data). De momento ndo
temos qualquer notifica¢do neste separador.

Por ultimo, no icone da silhueta, temos o nosso perfil onde esta escrito o nosso
nome de utilizador, e ¢ aqui que o podemos editar (juntamente com toda a informagao
que criamos anteriormente). E também aqui que existe a possibilidade de fazer logout e
consultar todos os eventos selecionados como favoritos.

Finda a andlise da aplicagdo movel, acedendo ao site do grupo, 1é-se que: “What-
supintown ¢ uma App onde se agregam todos eventos culturais de Teatro, Musica, Danca,
Performance, Stand-Up, a realizar em Portugal” (whatsupintown, sem data). Em suma,
trata-se de uma app de cariz muito semelhante a que pretendemos desenvolver, sendo a

principal diferenca o facto de albergar um vasto nimero de eventos.

35



3.2. Aplicacao 2 - Festival d’Avignon

A segunda aplicagdo a analisar € a do Festival d’Avig-  pu
non, um evento que serviu de inspiragdo para a criagao do Fes- '
tival de Almada. A app partilha o0 nome com o evento. Assim
que iniciamos o software dispomos de um splash screen de fun-
do vermelho com o logotipo a branco, que posteriormente ¢é

substituido pelo cenario inverso, o fundo a branco com o logo

a vermelho. Neste segundo plano surge a opgao de escolha do
idioma, entre francés e inglés, e somos convidados a fazer login
ou a registar-nos antes de prosseguir. Contudo, ¢-nos dada tam-

bém a possibilidade de avangar sem inscri¢ao, através de um

botdo com a inscricao later.

Uma vez na pagina inicial deparamo-nos com o cartaz

Access to the ticketing service!

da presente edicdo (Figura 34). Clicando no botdo vermelho

&

surge uma nova pagina onde € possivel adquirir bilhetes e com- | ¢ & s 0 O

HOME PROGRANME NYSHOWS. VENUES SHoP

prar merchandising relativo ao evento. No menu inferior exis- . o
Figura 34 — Festival d’Avignon:
tem cinco icones: home, programme, my shows, venues € shop. home
Quer em home, quer em programme existe uma lupa de
pesquisa para uma melhor busca pelos eventos. No caso da lupa da home, esta encontra-
-se acompanhada por um outro icone (Figura 34), ¢ que nos remete para uma pagina com

links tteis, fora da app.

Programme Q Programme Q Programme Q
BY DATE BY ARTIST BY CATEGORY BY DATE BY ARTIST BY CATEGORY BY DATE BY ARTIST BY CATEGORY
A A A
T [¥ s s M T w
o 5 § W 4 @ > SHOWS FREE ENTRANCE
YOUNG AUDIENCE CREATIONS VISITS
THURSDAY, JULY 7TH
EXHIBITION THEATRE DANCE
Display the professional events
MusIC INDISCIPLINE
ENCOUNTERS AND DEBATES READINGS
Amir Reza SCREENINGS PROFESSIONAL MEETINGS
Koohestani
POETRY
PRESS CONFERENCE
PRESS CONFERENCE - 7 JULY
Amir Reza Koohestani, Kirill Serebrennikov, Olivier
Py, Igor Mendjisky, Elise Vigier
® Cloitre Saint-Louis
o B8 ® © g o B8 & 0 g o B8 © © g
HOME PROGRAMNE MY SHOWS VENUES sHop HOME PROGRAMNE WY SHOWS VENUES SHoP HOME PROGRAWNE WY SHOWS VENUES SHOP

Figura 35 — Festival d’Avignon:
programa por data

Figura 36 — Festival d’Avignon:
programa por artista
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programa por categoria



Em programme ¢ feita uma divisdo, na qual existe a possibilidade de encontrar o
espetaculo pela data (Figura 35) pelo artista (Figura 36) e pela categoria (Figura 37). Na
selecdo por data o calendario restringe-se apenas ao periodo em que decorre o Festival,
entre dia 5 e 25 de julho. Na triagem por artista constam as suas fotografias acompanha-
das dos respetivos nomes. Escolhendo por categoria existe uma vasta lista de opgdes que
pode ser selecionada.

No separador my shows, temos apenas a informacao que consta na Figura 38. Em
venues 0s espetaculos estdo separados por localizacdo, e esta categoria subdivide-se em
formato de lista (Figura 39) e de mapa (Figura 40). Quando selecionamos o local do es-
petaculo somos redirecionados para a respetiva pagina do Google Maps, que se encontra
preparada para nos guiar ao destino.

Por fim, em shop somos redirecionados para a mesma loja que foi divulgada em
home.

Finda a andlise desta app conseguimos compreender que pretendemos adotar cer-
tos elementos, tais como: a partilha de nome da app com o Festival, a listagem dos espe-

taculos, o calendario e o mapa.

My shows The venues of the edition

The venues of the edition

My shows for the edition

This tool will help you create your ideal stay in
Avignon and will help you buy tickets when the
online box office opens

To create and/or see your shows, log in or sign
up!

LOG IN / SIGN UP

Cour d'honneur du Palais des papes

La FabricA @ les contributeurs dOpenStreetMap

o B & 9 9 o B O © 0 B o B © © B

HOME PROGRAMME MY SHOWS VENUES SHoP HOME PROGRAMME WY SHOWS VENUES SHoP HOME PROGRAMME WY SHOWS VENUES SHoP

Figura 38 — Festival d’Avignon:
my shows

Figura 39 — Festival d’Avignon:
venues > [ist
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4. PUBLICO-ALVO

O publico-alvo da app que nos encontramos a desenvolver sdo todos os assinantes
do Festival de Almada.

No entanto, uma vez que o ultimo estudo elaborado relativamente ao publico do
Festival foi desenvolvido em 1999, pelo Observatorio de Actividades Culturais, essa mes-
ma informacao pode estar desatualizada. Contudo, retiramos desta publicacdo que “Os
espectadores do FITA (FA) realizam, fora do ambito deste evento, uma multiplicidade
de actividades culturais, em muitos casos com taxas de frequéncia claramente elevadas”
(Gomes et al., 2000, p. 176). Tal leva-nos a crer que nos encontramos perante um publico
com um perfil curioso, culto, e que é recetivo a novas experiéncias. E ainda mencionada
a grande proximidade com a arte em geral, tendo em conta que existe o habito de praticas
de expressao artistica por parte dos espectadores.

Outro facto que nos leva a crer na adesdo, por parte do publico, a este novo pro-
jeto € o discurso de Francisco durante uma entrevista realizada por Henriques, durante a
pesquisa elaborada para a sua dissertacdo de mestrado sobre o desenvolvimento local e
a afirmac¢do internacional do FA: “O proprio Joaquim Benite foi alterando o Festival ao
longo dos tempos. Essa forma de nunca ficarmos presos a uma férmula, e procurar sur-

preender o publico e procurar sempre melhorar... isso mantém-se.” (2019, p. 109)

@ Clube de Amigos
® Geral

@ Clube de Amigos
® Geral

Grafico 1 — Assinantes Festival de Almada 2017 Grafico 2 — Assinantes Festival de Almada 2018

® Clube de Amigos
e Geral

® Clube de Amigos
e Geral

Gréfico 3 — Assinantes Festival de Almada 2019 Gréfico 4 — Assinantes Festival de Almada 2020
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o Clube de Amigos Uma vez que aquando da compra da subscri-

© Geral cdo para o Festival ndo ¢ exigido ao especta-

dor a partilha de quaisquer dados pessoais, a
analise estatistica relativa ao publico sera feita
por aproximagao, visto que, durante os ultimos

cinco anos a quantidade de assinaturas do Fes-

tival compradas por parte do Clube de Amigos
Grafico 5 — Assinantes Festival de Almada 2021 foi sempre de um valor muito adjacente a me-

tade, excedendo-a no ano de 2021 (Graficos 1 a
5). O Clube de Amigos ¢ uma subscri¢ao anual criada em 1988, aquando da inauguracao
do primeiro Teatro Municipal. Esta moderniza¢dao permitiu intensificar a ligagcdo entre o
teatro e a comunidade, dando-lhe vantagens pela adesdo.

A presente analise estatistica ¢ referente ao Clube de Amigos de 2021:

® Advogado
‘® Bancario
Economista
® Enfermeiro
® Engenheiro
©® Estudante
©® Funcionario Publico
® Médico
Professor
® Psicélogo
Reformado
Outra
S/ID

® Masculino
® Feminino

Grafico 6 — Clube de amigos 2021: género Grafico 7 — Clube de amigos 2021: profissao

Podemos constatar que nos encontramos perante um publico equilibrado relativa-
mente ao género, em que 56,5% sdao mulheres e 43,5% sdao homens (Grafico 6). Quanto
as profissdes existe uma grande variedade de ramos, contudo ha um destaque significativo
para as fatias dos professores e dos reformados (Grafico 7). A categoria outra ¢ referente
a todas as profissdes que representam menos que 1% da totalidade.

Relativamente ao projeto da app os professores sdo uma classe em constante
aprendizagem e atualizacdo, o que levard, provavelmente, a uma rapida adaptagdo. Con-
tudo, em relagdo aos reformados deparamo-nos com o oposto, um conjunto de pessoas
de idade mais avancada, que ¢ conhecida por ndo ter tanta proximidade com a tecnologia
como 0s mais jovens, uma vez que se trata de uma industria recente. A notoria distingao
de idades ¢ possivel confirmar pelo Grafico 8, em que claramente a faixa etaria predomi-
nante ¢ a da década de 50, que pertence as pessoas que hodiernamente t€ém 60/70 anos.

Posto isto, podemos concluir que para termos uma aplicagdo acessivel a todo o

publico, sera necessario desenvolver uma interface simples, clara e de desenvolvimento
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gradual. Isto ¢, num primeiro ano criar determinadas funcionalidades, que em futuras
edi¢des evoluem progressivamente, de modo a serem bem entendidas pelo utilizador. A
prioridade sera vincular toda a informagao constante no programa da 39 edi¢cao do Festi-
val de Almada.

1920-1929
1930-1939
1940-1949
1950-1959
1960-1969
1970-1979
1980-1989
1990-1999
2000-2009
2010-2019

S/ID

0 50 100 150 200

Grafico 8 — Clube de amigos 2021: décadas de nascimento
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5. DECISOES TECNICAS E ESTETICAS RELATIVAS A APLICACAO

Ao longo deste capitulo serdo explicadas as decisdes estéticas e técnicas tomadas
no decorrer do desenvolvimento do projeto. A aplicagdo foi elaborada com a ajuda de trés
softwares disponibilizados on-line: o Figma, o Bravo Studio e o Air Table.

A aplicagdo foi desenvolvida em duas fases. Uma primeira versao, testada por
varios colaboradores da Companhia de Teatro de Almada, e apos anélise de todas as res-
postas e feedback foram feitos ajustes para chegar ao resultado que foi apresentado ao pa-
blico. H4 que consignar que este teste foi realizado apenas junto de membros da equipa,
uma vez que na aplicacdo consta informacao que apenas ¢ divulgada ao publico no dia do
langamento da programacgao, evento que teve lugar na Casa da Cerca no dia 15 de junho
de 2022, cerimonia em que foi revelada a existéncia da app.

Com base no curso Google UX Design (Design de UX no Google, sem data),
disponibilizado pela plataforma Coursera, uma empresa de tecnologia educacional norte-
-americana, compreendemos que user experience, que em portugués se traduz para expe-
riéncia do utilizador e que muitas vezes ¢ abreviado através da sigla UX, ¢ a forma como
uma pessoa, o utilizador, se sente interagindo com, ou experimentando, um produto. Um
produto ¢ um bem, um servigo ou uma funcionalidade, e pode ser fisico, como exempli-
ficam no curso com o caso de um comando de consola ou um pacote de batatas fritas, ou
tecnoldgico como ¢ o caso de uma aplicacdo mével, de um website ou de um smartwatch.
Para o utilizador ter uma boa experiéncia o produto precisa de ser: utilizavel, equitativo,
agradavel e util.

Assim sendo, o exemplo dado relativamente a um produto utilizavel ¢ o de uma
garrafa de ketchup que aquando da sua invencao foi concebida e idealizada em vidro,
ndo permitindo uma dosagem equilibrada e racionada da porcao de ketchup dispensado.
Mais tarde foi substituida por uma embalagem feita de plastico, que permite ao utili-
zador espremer apenas a quantidade de contetdo desejada. Quanto a equidade, existe
a demanda de adaptar o produto as diferentes categorias de utilizadores com que ha a
possibilidade de nos depararmos. No curso, o exemplo que nos ¢ providenciado no que
toca a uma experiéncia agradavel ¢ o dos motores de busca que permitem que haja feed-
back relativamente a experiéncias de utilizadores anteriores de determinados servigos,
especificamente os restaurantes. Ficamos a saber se a ementa, o espaco e outros detalhes
sao do nosso agrado antes de visitarmos o local. A utilidade prende-se com eficiéncia do
produto devolvido, isto ¢, se descarregamos uma aplicagdo movel cujo principal objetivo
¢ guiar-nos utilizando um mapa, e se a recolha da nossa localizagdo falhar, deixamos de
ter um produto que cumpra a sua fungao.

Independentemente da area da industria, um produto com boa usabilidade tem
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uma performance melhor que o da concorréncia, uma vez que quando um produto agrada
o seu consumidor, este o divulga junto dos seus amigos e conhecidos.

Inicialmente, o propoésito desta ligagdo com a Companhia de Teatro de Almada
consistia em desenvolver um material grafico que permitisse que a programagao chegasse
a um maior nimero de pessoas. No entanto, para colmatar a grande quantidade de papel
que isso implicaria e para evitar fazer um material muito semelhante ao que ja existe pen-
sou-se num programa interativo e digital. Este programa abdicaria do formato do papel,
que ndo se ajusta a nenhum ecrd com um bom modo de leitura e seria publicado no site
do Festival, onde costuma ser feito o upload da edi¢dao em papel.

Contudo, faria todo o sentido ter sempre o programa acessivel, no bolso, € uma
app acaba por se tornar o modo mais imediato de fazer a consulta em qualquer local.

Antes de comecarmos a desenvolver o projeto tentamos compreender que suple-
mentos poderia ter a app para la do contetido do programa, e um dos principais problemas
constatado consensualmente por varios colaboradores da Companhia foi que o publico,
apds comprar as assinaturas, tem dificuldade em conciliar os horarios dos diferentes es-
petaculos. Isto €, se existem dois espetaculos a mesma hora, tem que se escolher apenas
um com esse horario e alterar o outro para uma sessao diferente.

Foram feitos varios esbocos que nos conduziram ao resultado final. As diferentes

escolhas serdo justificadas nos proximos capitulos.
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6. FIGMA, BRAVO STUDIO E AIR TABLE

Do livro Designing and prototyping interfaces with Figma (STAIANO, 2022), po-

demos retirar que o Figma ¢ uma ferramenta de design UX/UI que permite ao utilizador
fazer uso de grande parte das ferramentas disponiveis no software, através do starter
plan, sem qualquer custo. Apenas ¢ necessario entrar em figma.com e criar uma conta,
que nos permite, a partir desta etapa, optar por o utilizar on-/ine ou descarregar a versao
desktop. O Figma aloja todos os trabalhos numa nuvem (cloud), permitindo a todos os
colaboradores dos projetos trabalhar em simultdneo e em tempo real num s6 documento.
Ha que salientar que, tal como o titulo do livro indica, o Figma é na sua esséncia uma
ferramenta de prototipagem e concepgao grafica, nao nos restituindo uma aplica¢ao pron-
ta a ser publicada, quer na Play Store, na App Store ou em qualquer outra loja de apps
(STATANO, 2022, pp. 4 e 5). Posteriormente ao processo de concegdo grafica, ha que
criar comandos e determinar qual a funcionalidade de cada botdo do nosso projeto. Para
tal, contamos com o auxilio do Bravo Studio.
A principal caracteristica que distingue o Bravo Studio de qualquer outro software de de-
senvolvimento de aplicagdes € o facto de se tratar de uma ferramenta no-code, isto €, nao
implica conhecimento de qualquer linguagem de programagao. Segundo o Bravo Studio
Help Center:

Uma Tag da Bravo ¢ uma linha de texto que ¢ colocada no nome do componente,
no ficheiro de design. Ap6s importar o ficheiro para o Bravo Studio, a camada
com a Tag transformar-se-4 num componente de telemoével ou numa agdo da app
final. E possivel pré-visualizar a app através do Bravo Vision. (Bravo Tags: adding

functionality to the UI elements - Bravo Studio Help Center, sem data)’

Quer o Figma quer o Bravo Studio dispdoem de uma comunidade de utilizadores,
junto da qual é possivel colocar questdes e partilhar opinides. Esta funcionalidade permite
que ambos 0s softwares se encontrem em constante mutacdo e evolugdo, visto que sdo
ferramentas relativamente recentes. O Bravo Studio surgiu em Abril de 2019 e o Figma
em 2011. E possivel consultar a evolugio de ambos no respetivo website.

Como complemento, foi também utilizado o Air Table, cuja principal fung¢do con-
siste no armazenamento de bases de dados com informacgao. Este software permite-nos

recolher um API (Interface de Programacao da Aplicagdo) da tabela, que ¢ o que o dis-

1

“A Bravo Tag is a text string that you place in the component names of your design file.
After you import the design file into Bravo Studio, the layer with the Tag will turn into a mobile
component or action in your final app (preview how it works with Bravo Vision).” [tradu¢ao livre]
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tingue de programas que, apesar de mais célebres, ndo contemplam este requisito. Com
o auxilio desta ferramenta o Bravo Studio permite-nos criar, por exemplo, apenas um dos
elementos de uma lista, e o proprio trio Figma — Bravo Studio — Air Table completa todas

as restantes instancias, recolhendo a informagao a partir da tabela.
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7. HACKER SCHOOL — INSTITUTO SUPERIOR TECNICO

Para o desenvolvimento deste projeto, contdmos com a ajuda do Hacker School,
um grupo de alunos do Instituto Superior Técnico que anualmente acolhe projetos re-
lacionados com tecnologia, na sua grande maioria focados em aplicagdes moveis. Para
além da app do Festival de Almada estes estudantes tém em maos varios outros trabalhos,
pelos quais a equipa se divide. Em marco de 2022 esta ideia foi submetida para que o
grupo analisasse se havia membros interessados na sua conce¢do, uma vez que se en-
contravam em €poca de recrutamento. Festival de Almada (app) foi aceite e os membros
encarregues foram: Beatriz Mateus Pereira e Carolina Realinho. O presidente do grupo ¢
Filipe Varela, e esteve sempre a par da sua evolucao, bem como Jodo Palma, que também
¢ um elemento da dire¢ao.

A decisdo de recorrer ao Hacker School prendeu-se com o facto de haver uma
necessidade de tornar o projeto real e funcional, deixando de ser apenas uma idealizacao.
Havia ainda a vertente de ter que estar finalizado antes da divulgacao do programa do 39°
Festival de Almada, para que pudesse ser integrado nesse meio de comunica¢ao, o princi-
pal do evento. O objeto editorial foi entregue ao publico a 15 de junho, o que previa que
a app estivesse publicada na Play Store até fim de maio.

Durante este processo foram realizadas varias reunides semanalmente, para que
fosse feito um ponto de situagdo e que fossem distribuidos novos objetivos. De seguida,

citamos alguns testemunhos dos elementos da equipa:

A HackerSchool ¢ um nucleo de estudantes dos mais variados cursos do Instituto
Superior Técnico! Acolhemos e formamos todas as pessoas curiosas, com vontade
de aprender novas skills nas diferentes areas da tecnologia, com diferentes niveis
de conhecimentos e areas de interesse. Fomentamos o espirito de comunidade e
desenvolvemos varios projetos, segundo a filosofia “learn by doing” e sempre
com 0 nosso lema em mente: “break.learn.build”. Temos projetos que vao desde
um brago robotico que joga pedra papel ou tesoura a um site de inventario, um
relogio digital feito de raiz, entre muitos, muitos outros projetos! (M. Oliveira,
comunicag¢do pessoal, 25 de julho de 2022)

A Hacker School ¢ um nucleo de estudantes do Instituto Superior Técnico, cuja
filosofia ¢ “learn by doing”. A nossa colabora¢do com a Nicole permitiu, entao,
aprender a trabalhar com novas “ferramentas” — neste caso, o Bravo Studio, o
Figma e a Airtable. Apesar da existéncia de algumas dificuldades, estas foram

ultrapassadas, ndo s6 gragas ao espirito resiliente da equipa, mas, também, gragas
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ao facto de os objetivos e as tarefas terem sido bem definidas. Assim, este projeto
permitiu aumentar os nossos conhecimentos e contribuiu para aprimorarmos as
nossas capacidades de resolucao de problemas. (C. Realinho, comunicagdo pes-
soal, 31 de julho de 2022)

Foi um prazer fazer parte do projeto que deu origem a App do Festival de Almada!
Soube bem ver o nosso trabalho a ser Util logo apds o desenvolvimento. A equipa
trabalhou em conjunto em reunides mais ou menos semanais e esforcamo-nos
a0 maximo para superar os obstaculos com que nos fomos deparando. Para além
de todo o trabalho no design da app, a Nicole foi uma 6tima “capitd de equipa”
através da marcacao de reunides, delegacao de tarefas e motivagao do grupo! (B.
Pereira, comunicagdo pessoal, 8 de setembro de 2022)

Posto isto, ¢ possivel compreender que o objetivo foi cumprido. Contudo, foi ne-
cessario abdicar de algumas funcionalidades nesta primeira versdo, que foi dividida em
duas partes. Primeiro foi feito um prototipo que foi experimentado e testado por varios
elementos da Companhia de Teatro de Almada, e posteriormente foram feitas melhorias

com base nas suas indicagdes. Apenas a segunda versao chegou ao publico.
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8. ESCOLHA DO NOME E DO ICONE

O nome da aplicagdo ¢ homénimo ao do evento, designando-se assim Festival
de Almada. Esta op¢ao prende-se com a rapidez com que pretendemos que o publico se
depare com o projeto aquando da sua procura. Quanto mais imediato, maior a eficiéncia.

Quanto ao icone, o proposito seria escolher algo atemporal, que se adaptasse a
todas as edi¢des sem requerer atualizagdes e que se circunscrevesse num formato quadra-
do. Assim sendo, optou-se pelo logotipo do Festival, mas apenas pela porc¢ao inserida na
faixa a vermelho. Na Figura 41 podemos observar o logdtipo na integra e na Figura 42
o quadrado que simboliza o icone da app. Este simbolo foi desenhado e concebido por
Pedro Proenca, um artista plastico portugués.

Tais preferéncias também se verificaram por parte do Festival d’Avignon, que

manteve o log6tipo ja existente, bem como por ter utilizado o nome do evento como nome

da app.

FES'FIVIA
“ de dlMada

Figura 41 — Logotipo do Festival de Almada completo Figura 42 — Parte do logotipo
do Festival de Almada

| (LAY
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9. ESCOLHA DA PALETA DE CORES

A ideia inicial para a escolha da paleta de cores tinha por base a associacao entre
as varias categorias da app com as diferentes zonas fisicas do Teatro Municipal Joaquim
Benite, uma vez que se trata do espaco que aloja a Companhia de Teatro de Almada.
Essa referéncia esta muito presente no piso do Restaurante, que ¢ vermelho. Nesse caso
associariamos a cor vermelha a todas as partes da aplicagdo que fossem referentes, por
exemplo, ao tema da comida, ou a ementa do Restaurante. No entanto, essa associagdo de
cores nao ¢ muito evidente e ndo existe referéncia a essa escolha no projeto arquitetonico
do edificio. Assim sendo, uma vez que ndo existiam certezas relativamente ao método,
optou-se por renunciar a esta opgao.

Desta forma, a segunda escolha mais dbvia seria a cor-
-chave de cada ano, que ¢ utilizada em todos os materiais grafi-
cos dessa edigdo. A cor de 2022 foi a #BF006B, cuja composi-
cdo RGB ¢: R191, GO e B107 (Figura 43). Porém, ha que notar
que esta escolha implica uma atualizacdao anual que ndo confere

a app uma identidade inerente.

Para complementar ponderou-se utilizar uma cor suple-

o . . Figura 43 — Paleta de cores:
mentar de menor destaque, que permitisse criar certos jogos de tom do FA de 2022

cores com vista a melhorar o design da interface. Todavia, foi

necessario prescindir deste complemento, uma vez que aquando
do upload da app, o Google Play Console exige uma relagdo de
contraste minimo de 3 valores. Seria necessario que o novo tom
tivesse esse valor relativamente a cor do ano, € as cores neutras,
preto, branco e cinzento, que fazem parte da paleta. O cinzento
escolhido foi 0 #ESE9E7, cuja referéncia RGB ¢: R299, G233 ¢
B231 (Figura 44).

Aquando da finaliza¢do da primeira versdo da aplicagdo, cinzento

Figura 44 — Paleta de cores:

a cor de 2022 ainda ndo estava determinada, uma vez que o seu

apuramento ¢ feito em detrimento do cartaz do respetivo ano. Também ainda nao se sabia
que a acessibilidade da Google ndo permitiria a utilizagdo de qualquer match de cores.
Consequentemente, todos os exemplos relativos a primeira versao langada e testada junto

da Companhia, contemplam dois tons meramente simulatorios.
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10. DECISOES TIPOGRAFICAS

Para a aplicagdo Festival de Almada a fonte inicialmente escolhida foi a Roboto,
uma vez que segundo o livro Designing and prototyping with Figma (STAIANO, 2022), se
trata da mais utilizada em apps para Androids, tal como a San Francisco e a New York es-
tao para as interfaces da Apple. A Roboto é um tipo de letra desenvolvido com o principal
objetivo de ser lida em ecras, o que no contexto da aplicagdo aumenta a sua legibilidade.
Uma fonte criada com este intuito denomina-se screen type e t€m a particularidade de ser
pensadas e concebidas para que a sua performance em ecra seja distinta. Assim sendo,
trata-se de uma escolha segura, que vai ao encontro das diretrizes definidas pela platafor-
ma para a qual nos encontramos a desenvolver o projeto.

No entanto, existiu uma incompatibilidade entre o Figma e o Bravo Studio no que
toca a utilizagdo desta fonte, que nos forcou a optar por uma segunda alternativa. Con-
seguimos saber que esse erro foi comum a muitos utilizadores, uma vez que foram feitas
publicagdes no forum do Bravo Studio relativas a esse topico. Nos exemplos do primeiro
teste da app fomos forcados a optar pela Monteserrat, o segundo tipo de letra mais utili-
zado em Androids.

Porém, aquando da realizagdo do segundo protdtipo, a fonte Roboto deixou de dar
erro e foi entdo a predileta para a versdo final, que viria a ser lancada no dia 15 de junho
de 2022. Foram feitas variacdes de cores e de caixa alta/caixa baixa para definir diferentes
hierarquias

Ha que salientar que as fontes utilizadas nos materiais do Festival de Almada di-

ferem de ano para ano, dai ndo ter sido considerada essa opg¢ao.
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11. PRIMEIRA VERSAO DA APLICACAO

A primeira versao ¢ um protdtipo experimental que sofreu alteracdes posterior-
mente ao teste-piloto realizado com a Companhia de Teatro de Almada. Esta variante ndo
foi vista pelo publico, até porque na altura ndo era possivel partilhar algumas informagdes
que constavam na app, como ¢ o caso dos espetaculos que fariam parte do evento. Ha
que salientar que, tal como as cores, também outros elementos ndo estavam definidos: € o
caso do cartaz, de fotografias — do homenageado, da musica na esplanada, dos espetacu-

los, entre outros — e algumas informagdes ainda ndo eram definitivas.
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11.1. Simbolos que compdem o bottom navigation

Dos varios tipos de menus que existem para smartphone, optou-se pelo bottom
navigation, uma vez que, sendo o mais popular, permite uma utilizagdo mais fluida. O bo-
ttom navigation ¢ composto por uma faixa estatica localizada na parte de inferior do ecra
e por icones que encaminham o utilizador para as restantes paginas da app. E recomenda-
do pela Material design (Material Design, sem data) que ndo sejam utilizados menos que
trés icones nem mais que cinco.

Nesta primeira versao fizemos o esboco de varios simbolos que faria sentido uti-
lizar na app do Festival de Almada. No Grafico 9 constam as op¢des consideradas, acom-
panhadas de uma lista com os respetivos significados.

O bottom navigation que teceria a primeira versao da app, seria composto pelos
elementos: 1, 8, 7, 14 e 4, por esta ordem, da esquerda para a direita. Contudo, ap6s varias
reunides com o grupo Hacker School, percebeu-se que o trio de softwares — Figma, Bravo
Studio e Air Table — ndo permitiria a cada utilizador escolher os espetaculos e sessdes a
que queria comparecer, bem como organiza-los em calendario. Relativamente ao mapa, a
solugdo encontrada foi incluir um /ink na pagina informativa de cada espetaculo, evento
— e tudo a que se aplique — que redirecionasse o utilizador para a respetiva localizagdo no
Google Maps. Relembramos que na app do Festival d’Avignon também ¢ feito este uso
de uma ligagdo externa e que nos remete ou para o browser, ou para a app relativa aos

mapas.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

w8 OF® & | |S|10l|@|&|E=

Grafico 9 — Possiveis icones para a bottom navigation

1- Pégina inicial 9- Musica na esplanada
2- Notificagdes 10- Musica na esplanada
3- Perfil 11- Restaurante

4- Informacodes 12- Restaurante

5- Espectéaculos 13- Actos complementares
6- Teatro 14- Mapa

7- Calendario 15- Mapa

&- Favoritos
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Assim sendo, a combinagdo utilizada para a @ + n @
primeira versao foi: 1, 3, 10 e 4 (Figura 45). Como =5

¢ possivel constatar, neste caso, a cor suplementar Figura 45 — Versio 1: bottom navigation
seria utilizada com o propdsito de destacar o icone

que se encontra selecionado. Contudo, como referi-

do anteriormente, foi necessario abdicar dessa opcdo. A escolha destes icones prendeu-se
com o facto de haver necessidade de criar uma liga¢do aos varios separadores do pro-
grama anual, analisado previamente. Na pagina inicial ficaria a lista de espetaculos, bem
como informagdes sobre o homenageado e o restaurante. O simbolo mais representa os
actos complementares e as duas colcheias a musica na esplanada. O separador das infor-

macdes seria representado pelo i.

52



11.2. Hierarquizacio de informacéo

No que toca a hierarquia entre cada pagina da app foi desenvolvida uma planifi-
cacdo (Grafico 10). Ha que referir que o splash screen foi utilizado por recomendacao da
Bravo Studio. Para além daquele que escolhemos, esse mesmo software coloca também o
seu proprio splash screen, com o respetivo logotipo, como contrapartida, por disponibili-
zarem um produto publicével de forma gratuita.

Um dos objetivos que ainda ndo foi possivel concretizar em nenhuma das versoes
e que se pretendia alcangar em 2023 seria permitir que os espectadores estrangeiros, bem
como todas as companhias internacionais acolhidas pelo Festival de Almada, tivessem
uma maior inclusdo, disponibilizando-lhes a app em formato bilingue, como acontece no
Festival d’Avignon. Contudo, essa funcionalidade nao era uma prioridade nesta primeira
edi¢do da app, dado o curto prazo disponivel para desenvolver o projeto, e por implicar
um profissional que traduzisse todo o conteudo.
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Splash Screen

v

Barra L }
de pesquisa Pagina inicial Informagbes
Lista Musica
Homenageado de espectaculos na esplanada
Refeigd Actos
S complementares
. Lista concertos
Informagdes
Informacdes espectaculos ,l,
homenageado
Informacdes concertos
Informacdes
refeigdes
Informagdes app
Coloquios Lﬁcﬂ;r;to
Sentido dos Mestres Exposicoes
qum;ﬁo Informacio livros
coléquios
Informagdo SM Informagéo
exposi¢des

Grafico 10 — Versdo 1: hierarquizagao da informagao
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11.3. Layout da primeira versiao

Relativamente ao layout, existem trés modelos de ecra: o splash screen (Figura
46), ecras com varios topicos (Figura 47) e os ecrds com informagdes relativas a cada

topico (Figura 48).

Festival de Almada
Pesquisa

HOMENAGEM DO ANO

*Titulo

v
José inuel Castanheira
*Companhia
*Autor

1S ROSLallaNe | -

*Ficha artistica

1S d0ssetlabll) oo

Almogo *Info extra
*Local
TODOS OS EVENTOS
39° Festival de Almada T
Entrar **Data
Figura 46 — Versao 1: splash Figura 47 — Versao 1: ecras com Figura 48 — Versao 1: ecras com
screen varios topicos informagdes relativas a cada topico

Para o splash screen (Figura 46) foi escolhido o cartaz que estava definido aquan-
do da finalizacdo desta versdo, junto da qual encontramos um botao azul com a inscri¢ao
Entrar para que o utilizador seja redirecionado para a pagina inicial (Figura 47). Nesta
parte deparamo-nos com trés topicos: Homenagem do ano, Refei¢oes e Todos os eventos.
Encontram-se inseridos em faixas também azuis, que nos remetem para as que foram
utilizadas no programa anual.

Em Homenagem do ano consta uma fotografia do homenageado, onde podemos
clicar para obter mais informagdes. Quanto as refei¢des, encontramo-nos perante uma
situacdo aparentemente semelhante, mas ao invés de uma imagem estatica contamos com
um carousel slider, ou seja, varios containers que se deslocam horizontalmente. No caso
das Refeicoes, dispomos apenas de dois containers, o do Almogo e o do Jantar. Neste
printscreen tal ndo ¢ visivel, uma vez que se trata do ficheiro original, mas tal como os
restantes componentes, este também terd os cantos arredondados na sua versdo final. A

dualidade entre cantos retos e curvos € outro elemento que nos remete para o layout do
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programa.

Relativamente ao topico Todos os eventos, atendemos a uma lista de preenchi-
mento automatico, cuja base de dados provém do Air Table. Para esta parte do preenchi-
mento, ¢ necessario fazer o design apenas do primeiro componente € colocar no arquivo:
uma fotografia com as proporc¢des determinadas a partida, o nome de cada espetaculo e a
data respetiva, que no caso se apresentara como Dia x ou Dia x e y, consoante 0 numero
de sessdes que houver. Ainda relativamente ao mesmo ficheiro de 4ir Table, o preenchi-
mento das informagdes constantes na Figura 48 ¢ também de cariz automatico, sendo
apenas necessario acrescentar a tabela colunas com os topicos em falta.

Relativamente a top bar, existem duas variantes deste elemento. Por um lado,
temos uma faixa mais larga onde se 1€ 39° Festival de Almada junto a uma barra de pes-
quisa, que abrira um teclado para permitir a escrita, e por outro uma faixa mais estreita,
onde se encontra localizada uma seta para voltar a pagina anterior. A faixa mais larga ¢
utilizada na primeira pagina de cada elemento da botfom navigation, e a faixa mais estrei-
ta ¢ utilizada nas restantes situagdes. Ambas as faixas estdo programadas para desaparece-
rem quando ¢ feito scroll. Os comandos utilizados na plataforma do Figma nesta situagao
foram: [container:top-bar:hidescroll] e [container:top-bar:showscroll].

No entanto, ha que referir que pretendiamos incluir filtro, para restringir determi-
nadas categorias de conteudos, como datas ou localiza¢io, mas por falta de tempo nao foi
possivel coloca-la em pratica.

Em todas as paginas da aplicacdo, excetuando o splash screen, constard a bottom
navigation, cujo design ¢ feito numa pagina a parte do Figma, e que através do comando

[menu:tabs] do Bravo Studio, se torna uma funcionalidade automatica.
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11.4. Proposta apresentada aos elementos da Companhia de Teatro de Almada

Neste capitulo temos a oportunidade de observar o resultado final da primeira
versdo da aplica¢dao. Da Figura 49 a Figura 56 podemos observar os quatro menus prin-
cipais que se encontram destacados no menu de bottom navigation: Pagina inicial, Actos
complementares, Musica na esplanada e Informagoes.

Na pagina inicial € possivel observar o carousel slider em agdo, bem como a faixa
arredondada nos cantos presente em A/mogo, que foi referida no topico anterior (Figura
49). Todos os espectdculos assume o formato de lista e, se clicarmos num dos casos em
particular, deparamo-nos com a pagina presente nas Figuras 51 ¢ 52. O mesmo acontece
em relacdo a pagina dos Coloquios que tem ligagao a dos Actos Complementares (Figuras
53 e 54).

Aquando da finalizacdo desta versdo ainda existia conteudo que ndo estava de-
finido, como era o caso das fotografias referentes a Musica na Esplanada, que seriam
colocadas no mesmo local que as dos espetaculos, do lado esquerdo do titulo, no caso da
lista, e no topo da pagina, no caso da pagina informativa. O mesmo se verificou na zona
onde se encontra o retangulo vermelho.

As diferencas tonais e de propor¢des do ecra devem-se ao facto de as capturas de
ecra terem sido feitas no decorrer do projeto, e nem sempre através do mesmo dispositivo

movel.

s
i SN

HOMENAGEM DO ANO

N
F

Almogo

TODOS 0S ESPECTACULOS

v 1' Aucune idée
-
José'Manuel Castanheira Dia 4

fB- Noite de Reis
B

L ;,ma

W4 ¥ Diasse6 Quinta, 7 as 21h30
LT 3
Sexta, 8 as 18h30
Sabado, 9 as 15h00

Bl Se eu fosse Nina -
5 Saldo de Festas
™ Dias5,7,9,1,13e 17 Incrivel Almadense

I Smashed 2 Teatro dos Aloés (Amadora)
{

Em casa, no zoo

REFEIGOES

Almogo

TODOS OS ESPECTACULOS

L s Dia 6 De Edward Albee
Encenacdo de Jorge Silva

o+ oo + 5 o

Figura 49 — Versdo 1: pagina Figura 50 — Versdo 1: pagina Figura 51 — Versdo 1: informagao
inicial inicial sobre o espetaculo
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Sdlao g€ Festas
Incrivel Almadense

Teatro dos Aloés (Amadora)

De Edward Albee
Encenagao de Jorge Silva

Em casa, no zoo é uma pega de Edward
Albee que adiciona um primeiro acto a
Zoo Story, de 1959. Este primeiro acto,
também intitulado Homelife, gira em
torno do casamento de Peter e Ann, e
termina com a saida de Peter para ler um
livro no Central Park. Jerry e Peter
encontram-se num banco de jardim e
iniciam um dialogo que revelara a
verdade mais profunda das suas vidas.
Peter € um homem casado. Vimo-lo em
Homelife, com a sua mulher, Ann, as suas
duas filhas, duas televisdes, dois gatos e
dois periquitos: o seu zoolégico privado.
Trabalha numa editora e tem uma vida
estavel. E o burgués de classe média, feliz
com a prosperidade da sua vida e sem

Festival de Almada

Pesquisa

ACTOS COMPLEMENTARES

Coléquios

Sentido dos Mestres

Langamento de livros

Exposicdo

Coléquios

Esplanada
Escola D. Anténio da Costa

Peter Kleinert

(encenador de Noite de reis)
Moderacdo de Maria Jodo Brilhante
Quarta, 6 de Julho, 18h00

preocupagdes existenciais. Vive dentro
dos padroes pré-estabelecidos pela
sociedade. E a prépria personificagdo do
self made man enjaulado nos ideais e nos
valores burgueses da vida. Jerry, por seu
lado, é solteiro, vive sozinho, ndo tem

Rita Calgada Bastos
(autora e encenadora
de Se eu fosse Nina)

A + "3 ©

Figura 53 — Versdo 1: actos
complementares

Figura 52 — Versao 1: informacao
sobre o espetaculo

Figura 54 — Versdo 1: exemplo de
acto complementar

Festival de Almada

Festival de Almada

Pesquisa

MUSICA NA ESPLANADA INEORMACAO
A presente aplicagao trata-se
Instituto Nacional de de um projecto de dissertagdo
Miusica do Afeganistdo realizado no ambito do Mestrado
Dia 4 em Praticas Tipograficas e
Editoriais Contemporaneas, da
Faculdade de Belas-Artes da
Universidade de Lisboa, pela

< aluna, e designer da Companhia
Chalo Correia de Teatro de Almada, Nicole Alves.
Dia 5 Para além da colaboragdo da CTA,
este projeto contou também com
o apoio técnico do grupo Hacker
School, um projeto desenvolvido
por alunos do Instituto Superior
Técnico, que visa desenvolver
aplicagdes moveis. Este nucleo
tem como objectivo a criagao

de um espacgo de colaboragao

que estimule e junte alunos
apaixonados por tecnologia a
realizar os seus projectos e, dessa
forma, ajuda-los a encontrar

Dia7 a sua vocagéao e atingir o seu
potencial maximo, através de
uma interacgao hands-on com
tecnologia, engenharia e ciéncia.

Juvania Gomes &
Gerajazz Messengers
Dia 6

Freireanas Guerreiras

César Prata

A + 3 O

Figura 55 — Versdo 1: musica na
esplanada

A + 3 &

Figura 56 — Versao 1: informacdo
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12. RESULTADOS DO TESTE REALIZADO JUNTO DOS ELEMENTOS DA
COMPANHIA DE TEATRO DE ALMADA

No passado dia 19 de Maio de 2022 realizou-se o teste-piloto relativo a aplicagao

Festival de Almada. A amostra ¢ constituida por dezasseis pessoas, todas elas elementos

da Companhia de Teatro de Almada. Esta limitacdo deveu-se ao facto de na app consta-

rem informacdes que apenas podiam ser divulgadas junto do publico no dia da apresen-

tagdo da programagao, a 15 de junho de 2022. Aos primeiros doze inquiridos foram colo-

cadas questoes diretas enquanto interagiam com o protétipo e os restantes quatro foram

convidados a comentar livremente.

As perguntas colocadas foram:

1.

O que representa a imagem que surge aquando da abertura da aplica¢ao? (referia-

mo-nos ao splash screen);

O que simboliza cada icone da barra do menu? (sem interagir com os respetivos);

A partir de que horas o Festival de Almada dispde de servico de jantar?;

Escolher um Espetaculo, um Coldquio e um concerto da Musica na Esplanada.

Em que dia e local se realiza cada um? (questao colocada para detetar possiveis

erros de layout);

Onde nos levara o /ink que aparece na pagina de cada espetaculo?.

A partir destas questdes foi possivel fazer um levantamento das respostas e criar

uma tabela que nos permitisse comparar todas as interagdes e comentarios. Nem todos os

inquiridos responderam a todas as questoes por terem sido colocadas oralmente aquando

da interagao.

Pergunta 1

Pergunta 2

Pergunta 3

Pergunta 4

Pergunta 5

Observagdes

Pessoa

1

Cartaz do Festival
de Almada

1. Pagina principal
2. NS/NR
3. Concertos na
esplanada
4. Informagio
sobre o Festival de
Almada

A partir das 19h

+ Sugestao de colocar cruz para apa-
gar o texto que esta escrito na barra
de pesquisa.
= Os pontos utilizador para se perce-
ber que existe um slide entre o almo-
¢o e o jantar confundem-se com o
logotipo do restaurante.

Pessoa
2

Cartaz do Festival
de Almada

1. Pagina principal
2. Pagina nova /
Aumentar o som

3. Acesso ao audio/
descrigao dudio/

aumentar ¢ baixar o

som
4. Informacgdes
sobre o Festival de

Almada

= As refei¢des e a figura homenageada

ndo deviam ter mais destaque do que
os espetaculos.
« Dificuldade em regressar ao cartaz.

= Miisica na esplanada nio devia estar

fora do separador do *+".

Pessoa
3

Cartaz do Festival
de Almada

1. Home
2. Mais infor-
magdes
3. Para ouvir musi-
cas associadas aos
espetaculos/som
4. Mais infor-
macdes (palcos,
moradas, mapas)

A partir das 19h

Tarefa realizada
com sucesso
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Pergunta 1 Pergunta 2 Pergunta 3 Pergunta 4 Pergunta 5 Observacies
= A misica na esplanada decorre na
1. Menu altura em que as pessoas estdo a jan-
3 Para adici tar, as duas infornagdes podiam mais
Pessoa | Cartaz do Festival : : . Tarefa realizada proximas na app
4 de Almada mmsalgl{lnfaonm A partir das 15h COM SUCEss0 S = Pode ser criada uma caixa para
e Musaca_ comentarios
4 ffoemacoes - O niimero de telefone da CTA e 0
site devem fazer parte da aplicacio
1. Pagina principal
Pessoa | Cartaz do Festival 2. NS/NR A partir das 19D Tarefa realizada - * Nio é dbvio o horario do restaurante
5 de Almada 3. Mhisica com SUCesso ao jantar.
4. Tnf: cio
1. Home
. 2. Mais infor- . g + Desafio extra: encontrar o espeta-
Pesﬁsna Cm:’:_:;nr:;:“l magdes A partir das 19h Tarefa realizada Ligagdo para o culo “Senhe” sem procurar na.fl’.ista:
3. Mibsica S mapa tarefa realizada com sucesso.
4. InformagGes
1. Home
2. Mais selegio de
ideias . N * Desafio extra: enconfrar o
e NS/NR 3. Espetaculos — Tarefa realizada Ligagho para o espetaculo “Sonho™ sem procurar na
7 musicas/orguestras SR SIEE mapa lista: tarefa realizada com sucesso.
4. Informagdes,
contactos
1. Home * O cartaz nfio é muito ébvio € muito
2. Mais informacio diferente dos anteriores
Pessoa | Cartaz do Festival | 3. Espeticulos de A partir das 19k Tarefa realizada Ligagio para o = Aplicagio nmito intuitiva
8 de Almada misica P com Sucesso mapa * As refeigBes e o homenageado ndo
4. InformagBes deviam ter mais destaque que os
sobre a aplicagio espetaculos
* Desafio extra: encontrar o espeta-
culo “Senho™ sem procurar na lista:
tarefa realizada com sucesso.
* Identificar o ano a que o Festival é
referente
* Mencionar datas do evento (4 a 18
de Julho)
1. Inicio . Di:!igﬂdade em fegrassar ao cartaz.
Pes;na Ca.t;aez :Enr:;;jm 2. Mais som s Tarefarealizada | Gy ’ 1\;1;’:;‘ = ”len";::::;fﬁﬁ“
3. Masica/videos COom SUCesso g :
= * Nio deixar espago entre a localiza-
4. Informagdes ¢do e o link que nos leva ao google
maps.
* Colocar a data sob o local
» Ter informagdes sobre o almogo e o
jantar juntos
* Faz mais sentido haver um icon no
memn relativo ao restaurante do que
sobre a miisica
1. NS/NR. : .
: Ligagio patamais | +Desafio extra: encontrar o espeta-
Pe;;nx NS/NR % I:im A partir das 19h Tarefa realizada informagdes sobre | culo “Sonho™ sem procurar na lista:
. Musica COMm SUCesso , .
4. Tnformacio o espeticulo tarefa realizada com sucesso.
1. Pagina principal
2. Adicionar wn * Desafio extra: encontrar o espeta-
- evento . e culo “Senho™ sem procusar na lista:
P"';;“‘ C“‘T:::Ef:;:"l 3. Miisica A partir das 19h Tf:ﬁ :ﬂ:::’ L‘g"ﬁ” pao tarefa realizada com sucesso.
4. Informacdes apa » Separador dos atos complementares
sobre o Festival de deixa em duvida
Almada
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Pergunta 1

Pergunta 2

Pergunta 3

Pergunta 4

Pergunta 5

Observacoes

Pessoa
12

Cartaz do Festival
de Almada

A partir das 19h

Tarefa realizada
com sucesso

Pagina do TMIB

+ Desafio extra: encontrar o espetd-
culo “Sonho™ sem procurar na lista:
tarefa realizada com sucesso.

« Muito pratico, acessivel e funcional

Pessoa
13

+ Mudar fonte para a parte do texto
sobre os espetdculos que esta em
inglés
= O nome do criador deve estar mais
perto do titulo, seguido da companhia

Pessoa
14

« Interessante
+ O resturante nio devia ter o desta-
que que tem

Pessoa
15

« A informag@o podia ser também
relativa ao Festival, ndo apenas &
aplicagdo
« Restaurante com demasiado destaque

Pessoa
16

+ O cartaz devia ter mais destaque
(por exemplo, podia ser utilizado
como imagem de fundo que fica esta-
tica enquanto se faz scroll)

« A distribuicfio entre contetido da
pagina inicial e dos “+” devia ser
diferente - refeicdes passavam para
separador dos atos complementares e
os coléquis para a pagina inicial
= A musica ndo devia estar a parte
« Falta informacdo relativa &4 organi-
zagdo do Festival (contactos, site...)
» Colocar logotipo do Festival junto
ao cartaz
* Referir a data do evento
» Nio ter homenageado como destaque

Grafico 11 — Versdo 1: resultados do teste-piloto realizado junto da CTA
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13. SEGUNDA VERSAO DA APLICACAO

Posto este teste-piloto inicial, € possivel compreender que consensualmente parte
dos colaboradores concorda que € necessario retirar destaque as Refeicoes e a Figura
homenageada. Ha uma necessidade de ndo incluir o cartaz apenas no splash screen, per-
mitindo a sua consulta sem ter que reiniciar a aplicacao.

Foi entre as duas versdes que pela primeira vez se tentou fazer upload da app para
0 Google Play Console, o software que nos permite publicar uma aplicagdo na Play Store,
a loja de aplicagdes dos Androids. O timing deste upload justifica-se com o facto de ainda
ndo existir uma versao final, mas ao mesmo tempo haver a necessidade de compreender a
sua conformidade. Posteriormente a este upload fomos notificados relativamente a ques-
tdo das cores referida no capitulo Escolha da paleta de cores, e fomos alertados para o
facto de ndo poder existir uma pagina em branco caso aquando da realiza¢do de uma pes-
quisa em que ndo houvesse nenhum resultado a apresentar. Assim sendo, foi necessario

abdicar da barra de pesquisa, mas pretendemos reinseri-la em 2023.
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13.1. Alteragoes aplicadas a bottom navigation da segunda versao

Nesta versao do projeto o menu perde a sua forma retangular, havendo um foco no
elemento central (Figura 57). Deixamos de ter cinco icones

passando a ter apenas trés, o0 nimero minimo recomendado.

Os simbolos que antes eram brancos passaram na segunda
versdo a ser pretos e a cor que presume a sua sele¢io é o Figura 57— Versio 2: menu de

) bottom navigation
branco — ao invés do azul.

Apesar de o simbolo mais se manter nesta versao da app, o seu significado ¢ di-
ferente. Enquanto que antes representava o capitulo dos Actos complementares presente
em todas as edi¢des dos programas analisados previamente, desta vez ¢ mais abrangente
e inclui todos os extras. O utilizador e o publico do Festival ndo o associam necessaria-

mente aos Actos complementares — dai esta alteracdo nao ser contraditoria.
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13.2. Hierarquiza¢ao de informacdo: versio 2

Uma vez que ocorreu uma alteracao significativa no menu da bottom navigation,

a hierarquizacao da informago também sofreu modificagdes. Vejamos pelo Grafico 12.

Splash Screen

Espectaculos Pagina nicial Redes Sociais
" Mais Informagdes
Lista
de espectaculos
Instagram
Actos L
complementares Musica na esplanada
Facebook
Refeicdes Homenageado
Bilhetes avulsos Assinaturas

Contactos
e Acessos

O projeto Créditos fotograficos

Grafico 12 — Versdo 2: hierarquizagio da informagao
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13.3. Layout da segunda versao

Neste novo e melhorado

39° Festival
layout, o cartaz passa a constar 39 © FESSPAVA L i aa
nao sO no splash screen, mas ’ de dlmada .

também na pagina inicial (Figu-

ras 58 e 59). Esta alteracdo foi 39.2 FESFIVALL
= de dIMada

e 04 @ 18 de Julho de 2022

realizada com o intuito de ndo

ser necessario reiniciar a app
para o rever. Apesar de existir
uma repeti¢do, ndo era uma op-
¢do abdicar do splash screen,

uma vez que a Bravo Studio

assegura uma melhor prestagao

Imagenm: Tamara Alves

da app se utilizada essa funcio-

nalidade, TN

Clicando sobre a ilustra-

Figura 58 — Versao 2: splash

lista com todos os espetaculos

do Festival de Almada. Para além da obra de Tamara Alves, #

nesta pagina apenas encontramos as ligagdes para as redes

¢do da pagina inicial acede-se a

sociais, feitas através de /inks embebidos nos icones respeti-

vos. Como sugerido pelas pessoas 9 e 16, inquiridas durante
o teste-piloto, foi introduzido junto do cartaz o logdtipo do Ei‘ll;‘l‘ 39— Versdo 2: Pigina
Festival, bem como o numero da edicdo e a data. De facto,

ha que situar os utilizadores temporalmente, uma vez que se trata de um evento sazonal e
que, mesmo findo o evento, a app continua publicada com informagao referente a ultima
temporada.

Na versao a que o publico teve acesso deixou de se utilizar fotografias nas listas,
quer dos espetaculos, quer da musica na esplanada, uma vez que eram icones muito redu-
zidos para conseguir reter qualquer informagao. Outra das altera¢des desde a versdo ini-
cial € que as faixas que servem de cabegalho assumem nesta segunda versao a cor preta.
No entanto, a tipografia af inscrita permanece em caixa alta para criar hierarquia. E tam-
bém nesta versdo que passa a ser feita uma disting@o entre listas estaticas e interativas. As
listas interativas guiam-nos para novos ecras e existem trés na app: a dos espetaculos, em
que cada elemento nos remete para informacao relativa a respetiva peca; a lista inserida

no icone mais do bottom navigation menu, que se subdivide, através dos cabegalhos ne-
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gros em: Actos complementa-
res, Musica na esplanada, Ho-
menagem 2022 e Refeicoes; e
a da Musica na Esplanada, em
que cada referéncia nos enca-
minha para informagdes sobre
o concerto respetivo. A lista
estatica ¢ apenas uma e esta
inserida no icone i do menu:
subdivide-se do mesmo modo
que as interativas, através das
faixas de topo, e os tdpicos
sao: O projeto, Contactos e
acessos, Assinaturas, Bilhetes
avulsos e Créditos fotogrdfi-
cos. No icone 7, a informagao
acrescentada foi essencial para
que os utilizadores ganhassem
autonomia. Nas figuras 60 e
61 temos dois exemplos de
listas da app: uma lista intera-
tiva (Figura 60), e uma parte
da estatica (Figura 61).

Outra das ramificagoes
foi passar a haver uma distin-
cdo entre paginas informati-
vas com fotografias (Figura
62), e outras em que se abdi-
cou da imagem (Figura 63).
Por exemplo, os coléquios s@o
eventos em que um criador
de determinado espetaculo —
como € o caso dos autores, dos
encenadores, entre outros — se
retne com o publico na espla-

nada para dialogar. Trata-se de

39° Festival
de Almada

0S COMPLEMENTARES

Coléquios

Sentido dos Mestres

Langamento de livros

Exposigao fotografica

Encontros da Cerca

MUSICA NA ESPLANADA

Concertos

Para a infancia

HOMENAGEM 2022

José Manuel Castanheira

Exposigao Documental

Instalagao

REFEICOES

Almogo

Jantar

39° Festival
de Almada

0 PROJETO

A presente aplicagdo trata-se de um
projecto de dissertagao realizado no
ambito do Mestrado em Préticas
Tipograficas e Editoriais Contemporaneas,
da Faculdade de Belas-Artes da
Universidade de Lisboa, idealizado e
concebido pela aluna, e designer da
Companhia de Teatro de Almada, Nicole
Alves.

Para além da colaboragdo da CTA, este
projeto contou também com o apoio
técnico do grupo Hacker School, um
projeto desenvolvido por alunos do
Instituto Superior Técnico, que visa
desenvolver aplicagdes moveis. Este
nucleo tem como objectivo a criagdo de
um espago de colaboragéo que estimule e
junte alunos apaixonados por tecnologia a
realizar os seus projectos e, dessa forma,
ajudé-los a encontrar a sua vocagao e
atingir o seu potencial maximo, através de
uma interacgdo hands-on com tecnologia,
engenharia e ciéncia.

Agradecemos feedback relativamente ao
projeto na Play Store.

CONTACTOS E ACESSOS

TEATROS

Teatro Municipal Joaquim Benite
Av. Prof. Egas Moniz

Tel.: 212 739 360

TIm.: 917 433 120
geral@ctalmada.pt
https:/ctalmada.pt/

Foérum Municipal Romeu Correia
Praga da Liberdade
Tel.: 212 724 922

Teatro-Estidio Antonio Assungao
Rua Conde Ferreira, 5

Incrivel Almadense

(Salao de Festas)

R. Sociedade Filarménica Incrivel
Almadense 8A

Teatro Nacional D. Maria Il
Praga D. Pedro IV
Tel.: 800 213 250

Centro Cultural de Belém
Praga do Império
Tel.: 213 612 627

ASSINATURAS

Geral
80€

Clube de Amigos do TMJB*
60€

*Com cartao valido até 18 de Julho de
2022 ou posterior.

A Assinatura do Festival de Almada da
acesso a todos os espectaculos, numa
das sessoes programadas. O titulo de
Assinatura deverd ser trocado pelos
respectivos bilhetes para cada sesséo na
bilheteira do Teatro Municipal Joaquim
Benite, a partir de 16 de Junho.

As Assinaturas podem ser adquiridas na
bilheteira do Teatro Municipal Joaquim
Benite, nas lojas FNAC e em
www.ctalmada.pt.

Figura 61 — Versdo 2: Lista em
informagoes

Figura 60 — Versdo 2: Lista em

um evento Unico, que sO terd
actos complementares
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registos fotograficos do mo-
mento a posteriori. Para além
de que os coldquios sdo divul-
gados todos na mesma pagina,
e so existe lugar para uma ima-
gem.

Uma das limitagdes do
Figma encontra-se patente no
facto de ndo haver a possibili-
dade de hifenizar um texto e de
o justificar as margens. E pos-
sivel que esta circunscri¢io se
deva a diversidade de idiomas
que sao utilizados para desen-
volver apps — o Figma ¢é uti-
lizado mundialmente. E uma

queixa recorrente nos foruns da

plataforma; no entanto, dada a insisténcia por parte dos designers, talvez esse aspeto ve-

nha a ser tido em conta.

Exposicao Fotografica

Alter Orbis
de Jodo Tuna

Jodo Tuna colabora com o Teatro Nacional S&o
Jodo, como fotdgrafo residente, desde 1996, e

tem vindo a produzir, em conjunto com o Centro

de Edigbes do teatro, um enorme corpus de
materiais graficos onde a fotografia é
determinante e de que fazem parte programas,
manuais de leitura, folhas de sala, car- tazes,
teldes, cadernos de programagéo, capas de
livros, livros.

Entre estes, destaca-se o Manual de Leitura —
programa dos espectg de produgdo TNSJ
— que, entre 2003

Figura 62 — Versdo 2: Pagina
informativa com fotografia
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Coloéquios

Quarta, 6 de Julho, 18:00

Peter Kleinert

(encenador de Noite de reis)
Moderagdo de Maria Jo@o Brilhante

Quinta, 7 de Julho, 18:00

Rita Calgada Bastos

(autora e encenadora de Se eu fosse Nina)
Moderagdo de Maria Quintans (o texto do
espectaculo serd langado nesta sessdo)

Sexta, 8 de Julho, 18:00

Carlos Avilez

(encenador de Eu sou a minha propria mulher)
Moderagao de Rui Monteiro

Segunda, 11 de Julho, 18:00
Marco Martins

(autor e encenador de Selvagem)
Moderagédo de Helena Simdes

Terga, 12 de Julho, 18:00

Jorge Silva

(encenador de Em casa, no zoo)
Moderagdo de Eugénia Vasques

Quarta, 13 de Julho, 18:00

Dorothée Munyane:

Figura 63 — Versdo 2: Pagina
informativa sem fotografia




13.4. Resultado final — versao apresenta ao publico

Durante o Festival de
: Selvagem
Almada o espetaculo Taco a

Dias 9e 10

Taco foi cancelado, ja poste- Saivagent

. . . Miguel de Moli |
riormente a ter sido divulgado. s sl I
las9e

No entanto, com a ajuda da Dia 10
Miguel de Molina al desnudo

aplicagdo, foi possivel atua- | tacoataco
. . ~ . Dia10
lizar a informacao, substi- T
tuindo-a pela do espetaculo 4 A coragem da minha mae
Mailles

coragem de minha mde, que Dias 11,1213

[ . Dia12
pertencia a mesma Companhia o
€ que ocupou as suas sessdes, | | eresdelsud -

1a

(Figuras 64, 65, 66 e 67). E Dias 13,16 ¢ 17

, Tierras del Sud
possivel compreender pelos | sdipus

. . Dias 13,16 e 17
prinstcreens que na lista hou- s

Dias 14e 15

ve uma substitui¢do de um es-

petaculo pelo outro. Encontra-

mo-nos perante uma situag:éo Flgur? 64 — Versao 2: Lista dos Flgurfl 65 — Versdo 2: Lista dos
espetaculos com 7aco a taco espetaculos com A4 coragem da
que com materiais em papel minha mée

¢ praticamente irremediavel,
sem uma nova produgdo ou
sem a inclusdo de uma errata.
Houve uma tentativa de
incluir, nesta primeira edigao,
conteudo estanque na app. Isto
¢, havia a possibilidade de al-

. N Taco a taco A coragem da minha mé&e
terar informagao durante o de-
Ki Hurl Gary McNail G Tabori
correr dO eVGntO? uma vez que Enecelr?:;l;c :L?e?:hoa(gmaccaalr Enecefm‘;:;%ec dae jgrge Silva Melo
o trio de softwares € 0 Google | (s aetsts s
] Tradugéo Tradugéo
Play CO”SOle (0] perl’nltlam, Eduardo Calheiros Figueiredo Anténio Carlos Conde
mas para evitar erros Optou-Se |yt venconsa hedrs Gann
Tiago Dinis Anténia Terrinha
Hélder B de Carla Bolit
por Y fazer de um mOdO mOde- Cenografia e figurinos Améﬁ;o'gﬁvzvozes @ vara Bt
Rita Lopes Alves Pedro Caeiro

rado. Para além desta alteragao
relativa ao espetaculo apenas

se atualizou as ementas do res-

Figura 66 — Versdo 2: Informagdo Figura 67 — Versao 2: Informagdo
taurante. a pedido da Compa- sobre o espetaculo Taco a taco sobre o espetaculo A coragem da
2
minha mae

68



nhia. As modificagoes relativas <

<

a0 restaurante eram feitas todos

. Almocgo Jantar
os dias manualmente, uma vez ¢
que durante 0 evento exlstem Teatro Municipal Joaquim Benite Escola D. Anténio da Costa
Restaurante Esplanada
pratos diérios (Figura 68 e 69) https./g.page/TMJBenite?share https://goo.gl/maps/nQEgAQjuaL7bY7A48
’ ’ Das 12:00 as 15:00 A partir das 19:00

Possivelmente, para uma edicao | ementa de hoje

Ementa de hoje

, . Carne: Panados d rroz de alecri Carne: Arroz d
futura scra Oportuno Conjugar P:nr(‘: Lualazrgih:agla)sr\ccocf:r;u?érgi b:tZteacrm P:nrc‘: Mro;ﬁeceap::laet%acalhau
Vegetariano: Salada de favas
esta atualizacdo com notifica-
¢oes que fagam chegar ao utili-
zador a ementa.

Foi feito um ajuste na
ordem pela qual a informacao

consta na pagina relativa a cada

espetaculo. Essa mudanga re-
sultou de uma sugestao feita por
Francisco, o diretor do Festival

Figura 68 — Versdo 2: Informag¢do  Figura 69 — Versdo 2: Informagao
de Almada sobre 0 Almogo sobre o Jantar
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14. DIVULGACAO DO PROJETO

O projeto desenvolvido em colaboragdo com a Companhia de Teatro de Almada
foi divulgado junto do publico, com o auxilio da equipa que a compde. Neste capitulo
iremos apreender todos os locais e materiais onde essa propalagao foi conseguida.

A primeira apresentacdo ao publico foi no dia 15 de junho de 2022, na Casa da
Cerca, sita na Rua da Cerca, em Almada. Nesse dia, o publico tomou conhecimento dos
espetaculos que iriam fazer parte da programagdo do evento e Francisco, diretor do Festi-
val e da Companhia de Teatro de Almada, durante o seu discurso referiu e falou um pouco
sobre a app. Foi também nesse dia que o publico teve acesso ao Programa do 39° Festival
de Almada, um objeto editorial produzido todos os anos, como constatdimos no capitulo
em que fizemos as andlises dos referentes as tltimas edicdes.

Como meio de partilha do /ink onde se encontra publicada a E!'

aplica¢do, foi criado um QR Code (Figura 70), que foi utilizado em
todos os materiais de divulga¢do. O QR Code permite ao utilizador
apontar a camara do telemdvel para o codigo, abrindo automatica-
mente o /ink que 14 se encontra alojado.

A divulgacgdo da aplicagdo foi feita: no programa anual, nas Figura 70 — OR Code de
folhas de sala, nas folhas informativas, em lonas de rua, em mupis, divulgagio da app
na bilheteira do Teatro Municipal Joaquim Benite, em todas as mesas
da esplanada, no Facebook, no Instagram e no site do Festival de Almada.

No caso da imprensa, a sua presen¢a fez-se notar duplamente. Por um lado, nos
anuncios publicitarios feitos pela Companhia, e por outro em noticias escritas por jorna-
listas que, ao fazerem alusdo ao Festival, fizeram questdo de mencionar esta novidade que

o evento albergou. Passamos a citar as jornalistas Carolina Cunha e Maria Leonor Nunes:

“Uma das novidades da 39" edicdo do certame ¢ o langamento da app Festival de
Almada. Trata-se de uma forma interativa de acompanhar os detalhes da programa-

¢do, nomeadamente os locais, precos e espetaculos didrios.” (Cunha, 2022, p. 39)

“A programacao desta edi¢do do FTA, cujo cartaz foi criado pela artista Tamara
Alves, tal como as ementas didrias do restaurante e esplanada e outros detalhes
podem ser consultados numa app do festival, uma novidade desenvolvida por
Nicole Alves, finalista de mestrado [a trabalhar] na CTA, com o artista Jorge dos

Reis. Pode ser descarregada gratuitamente.” (Nunes, 2022, p. 10)

Posto isto, ¢ possivel compreender que existiram muitos meios de propagagao do
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projeto. No entanto, com certeza que sem a ajuda da Companhia de
Teatro de Almada ndo teria havido a possibilidade desenvolver um
trabalho tao notado e significativo.

Para culmatar prossiveis problemas tecnologicos que possam
surgir, foi feita uma gravagdo de ecra da app. Essa gravacdo esta pu-
blicada no youtube e ¢ possivel aceder através do /ink https://youtu-
be/CW5SMRnVI9QCc ou do QR Code presente na Figura 71.
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Figura 71 — OR Code
que remete para o video
da app que se encontra
publicado no youtube


https://youtu.be/CW5MRnV9QCc 
https://youtu.be/CW5MRnV9QCc 

15. ADESAO E FEEDBACK

Em andlise a dados relativos ao periodo compreendido entre 15 de junho e 18 de
julho, que correspondem respetivamente a data da divulgacdo do projeto ao publico do
Festival e ao ultimo dia do evento, foi possivel constatar factos e retirar conclusdes que
serdo analisadas neste capitulo.

Na integra, durante este espaco de tempo, foram feitas cento e quarenta e trés des-
cargas da app Festival de Almada. O maior volume verificou-se no domingo, 3 de Julho,
data em que contdmos com dezasseis novos membros, presumivelmente por o Festival
comegar no dia seguinte.

Solicitou-se, através da app, que qualquer opinido existente fosse grafada na caixa
de comentarios presente na Play Store na pagina de descarga (onde nos leva o OR Code).
Este método de comunicagdo permite também ao utilizador avaliar quantitativamente o
projeto numa escala de zero a cinco, medida em estrelas.

Contrariamente ao expectado, o feedback outorgado pelo publico revelou-se em
quantidade muito inferior a prevista. Dos cento e quarenta e trés downloads realizados no
periodo suprarreferido, recebemos avaliagdo quantitativa de treze pessoas, das quais onze
de cinco estrelas, uma de quatro estrelas e uma de trés estrelas, perfazendo uma média de
4.769 estrelas por utilizador. Destes treze utilizadores, apenas quatro elaboraram comen-

tarios de opinido que passamos a citar:

“Ola! E uma aplicagio bastante interessante que nos permite substituir o papel
pelo digital retirando o desperdicio. Penso que deveria ser mais e melhor divulgada junto
do publico e, se fosse possivel, ter um calendario em que os espetadores com assinatura
pudessem colocar os dias e horas a que vao ver os espetaculos. Era interessante embora
saiba que bastante mais complicado. De qualquer forma, ¢ um sinal de modernizacio do

nosso Festival. Parabéns!”. Avalia¢do: quatro estrelas (Jones, 2022)

“Espetacular. Pratico. Inteligente. Fabuloso. Moderno. Magnifico.”. Avaliagdo:
cinco estrelas (Walter, 2022)

“Absolutamente incrivel! Um projeto genial”. Avaliacdo: cinco estrelas (Costa,
2022)

“Muito bom! Devia ter um calendario. Mas a aplicacao ¢ muito boa.”. Avaliacio:

cinco estrelas (Farraia, 2022)
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Posteriormente ao fim do Festival de Almada, j& em Agosto, surgiu mais uma

classificag¢do de cinco estrelas com critica:

“Muito 1util e bem feita. Se tivesse um calendario seria estupendo.”. Avaliacdo:
cinco estrelas (Almeida, 2022)

A partir dos comentarios publicados, ¢ possivel depreender que o objetivo de re-
ducdo do consumo de recursos naturais foi notado, apesar de em tempo algum o expres-
sarmos junto do publico. E que um calendario ¢ um elemento-chave a nao olvidar em
edicoes futuras.

Em conversas casuais com colegas e publico durante o Festival, varios questiona-
ram relativamente ao facto de o cartaz de Tamara Alves aparecer duas vezes. Essa decisao
prendeu-se com o facto de o Bravo Studio recomendar vivamente que fosse utilizado um
splash screen, ou seja, um slide que aparece cada vez que a aplicacdo ¢ aberta, e que serve
de ecrd introdutorio. No entanto, ndo teria nexo o cartaz aparecer so na altura da abertura
do projeto, fazendo com que, para o rever, fosse necessario fechar o aplicativo e voltar a

iniciar.
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16. PERSPETIVAS FUTURAS E CONCLUSAO

Numa futura versdo da app o objetivo sera abdicar do trio de softwares que uti-
lizdmos nesta edi¢cdo, Figma, Bravo Studio e AirTable, visto que criaram determinadas
limitacdes em tarefas relativamente basicas que pretendemos que a app seja capaz de
realizar, como € o caso do calendario.

Por recomendacao de Filipe Varela, presidente do Hacker School, a substitui¢ao
sera feita por Flutter, ou, em segundo recurso, pelo Android Studio. No entanto, o An-
droid Studio, tal como o nome indica, apenas permite desenvolver soffwares para telemo-
veis onde 0 i0S ndo corre. Ja o Flutter é um software de codigo aberto, desenvolvido pela
Google em 2015. A sua linguagem de programacao ¢ Dart.

Na app de 2023 pretendemos passar a ter apenas um splash screen, uma vez que,
abdicando do Bravo Studio, deixara de nos ser imposto o seu logo aquando da abertura.
Contudo, par evitar a repeticdo do cartaz que se verificou na segunda versdo, este pas-
saria a fazer apenas parte da pagina inicial, e no splash screen constaria o logotipo do
Festival de Almada, escolhido como icone da app — fundo vermelho com a inscri¢ao FA
a branco. Uma vez que se pretende que a proxima edi¢ao seja bilingue, o local onde fara
mais sentido questionar o utilizador relativamente ao idioma que pretende utilizar, serd na
tal introducdo, no splash screen, tal como acontece na aplicagdo do Festival d’Avignon.
Na péagina inicial, junto ao cartaz, o calendario. Trata-se de um elemento que deve estar
acessivel e com destaque, para acesso rapido e imediato. Nele, o espectador terd oportu-
nidade de consultar quais as sessdes que tem marcadas, bem como todos os eventos a que
pode assistir e que ndo carecem de reserva, como ¢ o caso dos coloquios ou da Musica
na Esplanada. Em termos de /ayout pretende-se recuperar a barra de pesquisa da qual foi
necessario abdicar por inconformidade com os pardmetros da Google.

Sera também de prever que na edi¢do do préximo ano nao seja necessario clicar
sobre a ilustragdo de Tamara Alves para aceder a lista de espetaculos, visto que ndo ¢
completamente intuitivo e 6bvio. Assim sendo, provavelmente passardo para o icone da
bottom navigation “mais”, juntamente com as restantes listas de acontecimentos. Ainda
relativamente aos espetaculos, nestas duas versdes so foi possivel disponibilizar uma fo-
tografia em cada. Sera uma mais-valia poder disponibilizar mais através do carousel sli-
der que nos permite alternar entre varios elementos. Se praticavel, seria também interes-
sante que existisse a possibilidade de fazer zoom nas imagens para percecao de detalhes.

Durante a criagdo e desenvolvimento deste projeto, ponderou-se disponibilizar as
Folhas de sala e as Folhas informativas na app. Contudo, a paginacao ¢ feita de modo
adaptado para uma boa legibilidade em papel e ndo se adequa ao formato dos ecras de

telemovel. Mesmo que fosse desenvolvido um /ayout onde o contetido fosse introduzido
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a partir de uma base de dados, sdo informagdes que s6 se sabem durante o Festival e, tal
como referido anteriormente, optou-se por manter a informagao o mais estanque possivel
para evitar erros. No caso da Folha informativa, este material ¢ desenvolvido diariamen-
te, na manha do dia em que € entregue ao publico, uma vez que o contetudo ¢ referente ao
“agora” do momento. Quanto a Folha de sala, trata-se de um material entregue ao espec-
tador aquando da entrada em cada sessdo, cuja informag¢ao ndo difere muito do conteudo
que consta no programa de espetaculos.

Nas proximas edi¢des fara sentido incluir um modulo onde seja possivel consultar
a programagao das versdes anteriores. Assim, o utilizador ndo perdera acesso a informa-
¢do e terd como que uma colecao dos anos passados, agrupada numa s6 app de telemoével.

Estas sdo as alteragdes que até a data nos pareceram praticaveis a curto prazo, no
entanto prevé-se que a evolucdo seja constante e gradual.

Em suma, ao longo deste projeto desenvolvemos uma aplicagdo moével a ser uti-
lizada durante o Festival de Almada, que decorre anualmente entre 4 ¢ 18 de Julho em
varios locais de Almada e Lisboa.

Foram concebidas duas versdes, uma primeira que foi testada pela Companhia de
Teatro de Almada — organizadora do Festival — e uma segunda, com melhorias, que foi
apresentada ao publico.

Nao foi possivel incluir todas as funcionalidades previstas, contudo existira uma
continuagdo deste projeto, que contara certamente com melhorias.

Existem duas grandes vantagens neste projeto: a atualiza¢do instantanea de con-
tetido, e a chegada a um maior nimero de utilizadores mundialmente. Seré possivel divul-
gar melhor o Festival e atrair gente a Almada. Este alcance sera gradual, mas acreditamos
que quando um produto € do interesse do utilizador, este o divulgara casualmente no seu

dia a dia com quem o rodeia.
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