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RESUMO

O presente Relatdrio de Estagio Académico, insere-se no
ambito do Design de Comunicagdo, com foco na estratégia do
design integrado no conceito do casamento. Durante a realiza-
cao deste estagio, o foco situou-se na compreensao da estrutura
organizacional e projectual durante o processo de desenvolvi-
mento do casamento. O contacto, com o mundo profissional
durante os trés meses do estagio, permitiu a investigadora
aplicar em pratica os seus conhecimentos adquiridos na forma-
¢ao académica. Nomeadamente nas areas do Design Grafico,
Design de Comunicacado e na area de Editorial, para comuni-
cacao da empresa Decorelle com o seu publico-alvo (noivos e
empresas na industria de casamento)

A organizacao da investigacao do estagio académico foi
segmentada em trés fases: exploratéria, generativa e avalia-
tiva. A metodologia utilizada foi mista, intervencionista e nao
intervencionista, de base qualitativa. Para contextualizar o en-
tendimento da investigacao, na primeira parte exploratéria, foi
realizada uma revisdo da literatura sendo uma metodologia ndo
intervencionista. Os topicos apresentados cruzam varias areas:
design de comunicacdo, design emocional, design de eventos,
organizagao de casamento e estratégia do design de comuni-
cacao no casamento. A compreensao das mesmas foi essencial
para a construcao de uma visao holistica de um projeto de de-
sign de casamento.

Para a investigacao aplicada, na segunda parte generativa,
foi utilizada uma metodologia intervencionista. Iniciou-se com
a analise dos casos de estudo, em que a empresa Decorelle
participou diretamente com outros parcerias para o desenvol-
vimento estratégico do conceito geral do casamento. Apds isso,
realizaram-se projetos desenvolvidos durante o estagio. Por
fim, na parte avaliativa, foram apresentadas as conclusdes fi-
nais e os resultados da investigacao aplicada, onde sobressai
uma visao critica sobre o trabalho desenvolvido.

Palavras-chave:

Design de Comunicacao e Design de Eventos
Design de Casamento e Design Emocional e Design Grafico

Resumo






ABSTRACT

This Academic Internship Report is part of communication
design, focusing on the design strategy integrated into the con-
cept of marriage. During the realization of this stage, the focus
was on understanding the organizational and project structu-
re during the marriage development process. The contact, with
the professional world during the three months of the inter-
nship, allowed research applying their acquired knowledge in
academic training. Particularly in the areas of Graphic Design,
Communication Design and editorial, for communication of the
company Decorelle with is target audience (engaged and com-
panies in the wedding industry).

The organization of academic internship research was
segmented into three phases: exploratory, generative, and
evaluative. The methodology was mixed, interventional and
non-interventionist, qualitatively based. To contextualize the
understanding of the investigation, in the first exploratory part,
a literature review was carried out a non-interventionist me-
thodology. The topics presented cross several areas: communi-
cation design, emotional design, event design, wedding orga-
nization and communication design strategy at the wedding.
Understanding them was essential for building a holistic view of
a wedding design project.

For applied research, in the second generative part, an in-
terventional methodology was used. It began with the analysis
of the case studies, in which the company Decorelle participa-
ted directly with other partnerships for the strategic develop-
ment of the general concept of marriage. After this, projects
developed during the internship were carried out. Finally, in
the evaluative part, the conclusions and results of the applied
research were presented, in which a critical view of the work
developed emerges.

Keywords:

Communication Design e Event Design
Wedding Design e« Emotional Design e Graphic Design

Abstract
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1.1 ENQUADRAMENTO E PERTINENCIA
DO TEMA

1.1.1 Contexto

O presente relatdrio enquadra-se na area do design de even-
tos, em particularmente no design de casamento e estratégia de
comunicacao, no ambito de um estagio académico de natureza
profissional. Durante o mestrado em design de comunicacao, o
estagio ocorreu na empesa Decorelle, que trata da decoragao
e design floral, ao longo de trés meses, de 15 Janeiro a 15 Abril
2020. Através da pratica projetual a mestranda adqueriou co-
nhecimentos e desenvolveu varios projetos, que contibuiram a
empresa o melhoramento da comunicacao com o seus clientes
e divulgacao na industria de casamentos nacional/ internacional.

O estdgio ajudou ao crescimento das competéncias profes-
sionais e técnicas, permitindo aplicar todos os conhecimentos
adqueridos no ambito académico. Beneficiou na apreendizagem
dos principios estruturais e conceptuais no implementagdo de um
casamento.

1.1.2 Ambito

Num casamento, em todos os momentos e entre todos os
povos, foi considerado um dos acontecimentos mais marcan-
tes na vida de cada pessoa. Ha varias décadas, acreditava-se
gue esta celebracdo deveria consistir inteiramente em etapas
sucessivas, cada uma das quais baseada nas tradicdes do povo
de onde vieram os noivos. No entanto, atualmente um conceito
de casamento, por motivos emocionais e estéticos, é cada vez
mais relevante, a criacao de experiéncias Unicas e memoraveis,
tornado um dos principais objetivos do casamento.

A intervencgado do design de comunicagao na area de design
de eventos, no ambito de casamento, aplica-se como estraté-
gia de comunicacao indispensavel para a harmonia do conceito
geral com o estilo Unico. Tendo em foco o principio de assegu-
rar um evento bem-sucedido e compor a comunicagao global
dos elementos com a mesma linha grafica. Organicamente
combinada com os outros, somando um belo mosaico perso-
nalizado, com acessorios, trajes e inovacodes exclusivos. O design
de comunicagao no ambito do casamento, permite conceituar
todo o evento e transformar verdadeiramente num espacgo, ao
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utilizar areas da sua atuacao: Identidade (logotipo), sinalética,
ilustracao, design editorial. Para a criagcao de raiz, um projeto
cujo conceito seja apelativo e funcional e assegurar todo as
componentes organizacionais de forma légica.

No presente Estdagio Académico de Natureza Professional,
realizado durante trés meses na Decorelle, aplicou-se uma me-
todologia mista — intervencionista e nao intervencionista de
base qualitativa. Para tal, a autora, realizou um estudo de casos
(dos casamentos da diferentes nacionalidades realizados em
Portugal) e descreveu os projetos, que foram propostas para
realizar, ao verificar qual o modo de design de comunicacao, se
enquadra no conceito do casamento. Durante o periodo do es-
tagio, a autora pés em pratica os seus conhecimentos tedricos
e praticos, adquridos durante a formacgao académica e ao lon-
go da aprendizagem da vida professional, para contribuir com
a empresa Decorelle. Através de solugdes propostas, aprendeu
0s principios estruturais e conceptuais de um casamento, con-
solidou os seus conhecimentos em varias areas do design de
comunicacgao (editorial, desenvolvimento da marca, fotografia),
bem como o crescimento pessoal e experiéncia profissional.

1.2 TOPICO DE INVESTIGAGCAO

Tendo em conta os casamentos atuais, dividindo a sua com-
plexidade, a comunicacdo estratégica, torna-se uma exigéncia
para o sucesso. A compreensao do papel do design de comuni-
cagao envolvido na indUstria de casamentos, € importante na
criacao de uma estratégia eficaz, entre todos os elementos en-
volvidos. Neste relatério do estagio, pretende-se apresentar os
projetos desenvolvidos na area do Design de Eventos durante o
estagio, ao nivel de suportes impressos e digitais, respondendo
aos objetivos do briefings propostos. Diante disso, ao analizar
qual o modo estratégico de comunicacao, é benefico para em-
presa de decoracao, envolvida no ambito de uma indUstria de
casamentos.

No decorrer do estagio, os acontecimentos foram além das
nocdes usais de mudanca. A turbuléncia do virus Covid-19, tor-
nou-se pernitente em todas as areas, tal como na indUstria de
eventos e casamentos. A nova realidade, afetou diretamente a
forma de realizagdo em muitos deles. Nestas circunstancias,
a maioria das datas marcadas foram alteradas para o ano se-
guinte, devido a proibicao de convivio social em grande escala,
gue compremeteu a quantidade dos convidados na festa. Esta
mudanga, fez com que o estagio alterou-se na sua forma de



atuacao, adaptando as necessidades da empresa. Ao desenvol-
ver suportes digitais para Redes Sociais da marca e atuagdao em
WebDesign. A “adaptacao” da nova realidade e condicionantes
que foram enfrentadas durante este estagio, trouxe o seu con-
tributo e nao poderam ser ignoradas.

1.3 ARGUMENTO

Ao longo do estagio, através da analise da metodologia de
trabalho da empresa Decorelle, pretendeu-se desenvolver pro-
jetos na area do design de eventos, tais como:

¢ Projeccao e desenvolvimento de design de eventos, para co-
municagao eficaz e estratégica em todas as etapas do evento.

e Elaboracdao dos suportes impressos e digitais para acom-
panhamento do evento, tais como concepgdo e criagao da
apresentacao, livro, portefolio etiquetas, cartbes de visita e
assinatura digital.

O desenvolvimento dos projetos permitiu adquerir conheci-
mentos e aplicacao dos mesmos ao verificar de que modo a
estratégia de comunicacgao holistica € eficaz no processo cria-
tivo do Design de Comunicagao, apoiada com a analise do tipo
de evento: o casamento.
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1.4.1 Objetivos gerais

Insercdo e interagdo no real mercado de trabalho, numa em-
presa ligada a indUstria dos eventos/casamentos.

Desenvolver projetos, num contexto profissional, Design de
Eventos/Casamentos e Design Gréfico, ao produzir pecas gra-
ficas com acabamentos personalizados.

Aprender, através do exercicio pratico da atividade do desing
de comunicacao.

1.4.2 Objetivos especificos

Realizar um estagio curricular numa empresa que trata do
design de decoracao, mesmo que esta Nao seja necessaria-
mente um atelier ou uma empresa de design.

Trabalhar na area do design de comunicagdo, integrada
numa equipa polivalente, aprendendo qual a melhor forma
de operar no mercado e de gerar valor, sendo uma das metas
estipuladas para o sucesso do trabalho.

Enriquecer profissionalmente com a experiéncia, adquirindo
uma melhor consciéncia sobre a pratica do design, lidando
diretamente com prazos e deadlines.

Realizar novos contactos na area, crescendo e aprendendo
pessoalmente e profissionalmente, desenvolvendo trabalho
em equipa.



1.5 DESENHO DE INVESTIGACAO

Para obtenc¢ao de grau de Mestre na presente investigacao,
seguiu-se uma estrutura organizacional em trés fases: explo-
rativa, generativa e avaliativa. Foi aplicada uma metodologia
mista, intervencionista e nao-intervencionista de base qualita-
tiva. Inicialmente, na fase explorativa utilizou-se metodologia
ndo-intervencionista. Na realizagdo da revisao da literatura das
areas relevantes para a investigagao. Por outro lado na recolha e
analise de informacao, recorreu-se a livros, revistas, websites, blogs,
entrevistas especialistas na area, publicacdes cientificas e docu-
mentos de foco académico. Na abordagem, os tépicos relevantes
para desenvolvimento da parte de enquadramento tedrico.

Seguidamente, a face generativa que se inicia com o levanta-
mento e andlise dos casos de estudo, nos casamentos realizados
com participacao da empresa Decorelle. No desenvolvimento
dos projetos praticos, aplicou-se uma metodologia intervencio-
nista qualitativa na Investigacao Ativa, de forma que os projetos
executados, correspondessem ao processo criativo da empresa
com estratégias de comunicagao, focado para melhorar a inte-
racgao entre clientes nas reunides e eventos realizados.

Os trabalhos desenvolvidos tiveram duas formas de avaliagao.
A Avaliagao Interna por parte dos diretores de projetos da em-
presa e a Avaliagao Externa, realizada durante os eventos, com
o feedback dos visitantes. Por fim, apds a utilizagdo das varias
metodologias, as conclusdes foram extraidas durante todo o pro-
cesso de investigagao.

Durante o estagio, o processo investigativo foi documentado
num didrio com suporte ilustrativo e fotografado, onde se regis-
tou todo o processo projetual. Apds uma analise do processo
laboral desenvolvido, foram redigidas as conclusées com o intui-
to de avaliar a sustentabilidade do argumento inicial.
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FIGURA 1

Organograma

do Processo de Investigagdo
Fonte: Autora
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1.6 GUIAO DO RELATORIO DE ESTAGIO

A presente investigacao dedicada ao design de comunica-
¢ao0 e a sua importancia no conceito do casamento, refere-se a
uma dissertacao de relatdrio de estagio, ao qual € organizada
em duas partes. A primeira, consiste no enquadramento tedrico
e a segunda — na investigacao aplicada.

A parte do enquadramento tedrico é repartida em dois ca-
pitulos, em que se trata, o foco principal da investigacao. No
capitulo o design de comunicacgao e estratégia de comunicacao
foram abordados os temas focados na esséncia do design de
comunicagao. Topicos como: o design grafico e comunicacao
visual, o principal propésito do design de comunicagao visual,
estratégia de comunicacao/design thinking e design emocio-
nal,onde entrelacou-se o fator relevante para a contextualizacao
das emocdes que se utiliza na estratégia de comunicacgao.

No capitulo do design do casamento como visdo holisti-
ca, foram propostos os temas na area do design de eventos,
pertinentes para toda a investigacao centrada no design
do casamento, tal como: design de eventos, organizagao de
casamento, estratégia de comunicagao no casamento e con-
textualizacdo da empresa, que permite conhecer a identidade
empregadora que recebeu a investigadora durante o periodo
do estagio.

Primeiramente, o tema do design de eventos consiste na
percecao de origem, indUstria e gestao de eventos Trata-se da
percecao, onde se situa o evento “casamento” segundo a classi-
ficacdo dos eventos.

Aorganizagdo do casamento, € o tema do capitulo maisabran-
gente divide-se em varios tépicos, tais como: etiqueta, cerimonia/
tradicao e celebracao, costumes do mundo, onde figuram os va-
rios tipos de cerimodnias e os temas existentes no casamento.

A organizagao do casamento, trata-se de explicar como
atuam as profissdées envolventes para o sucesso da organiza-
¢ao, tal como: organizador (wedding planner), coordenador e
designer do casamento. A decoracao do casamento, levanta
guestdes quanto ao conceito do evento, definicdo de cores, esti-
los de casamentos existentes e design da disposi¢ao das mesas
no casamento.

A estratégia de comunicagdo no casamento, tratou-se de
explicar qual a forma de comunicagao visual envolvida no casa-
mento, quais as estratégias utilizadas, a relevancia de identidade
visual, logotipo e monograma aplicados. Como tipografia e ca-
ligrafia utilizada no casamento. Por fim, como a comunicagao
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impressa e digital sdo utilizadas para a estratégia de todo con-
ceito geral.

A segunda parte da investigagdo aplicada, € também
organizada por dois capitulos. O capitulo dos Casos de estudo,
em que foram realizados levantamentos dos casamentos, como
exemplos da boa pratica na sua estratégia de comunicagao, para
desenvolvimento dos projetos principais.

O capitulo estagio curricular, dedicado ao enquadramento
dos projetos desenvolvidos durante trés meses do estagio de
natureza profissional na empresa Decorelle. No final, a descricao
dos resultados de cada capitulo, em que foram incluidas numa
sintese conclusiva e complementadas com as referéncias
bibliograficas.
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Design Emocional

Conceito de Casamento

FIGURA 2
Diagrama de areas
de estudo.

Fonte: Autora
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CAPITULO 2:
DESIGN DE COMUNICAGCAO
E ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

2.1 NOTA INTRODUTORIA

“The creativity of the designer is similar to that of the actor who,
working in different genres, addresses various audiences and makes

diverse literary creations come alive on stage.” ' (Frascara, 2004 p.11)

Para ter melhor beneficio, apropriado a realizagao deste
projeto, € importante justificar o trabalho com fundamentos
pertinentes, através de uma recolha de informacao dedicada
aos temas abordadas durante o desenvolvimento do estagio.
Tal justifica-se, dado que cada projeto exige um pensamento e
posteriormente uma reflexao, o que significa que o pensamento
tem de ter um fundamento, sendo a pesquisa melhor ferramenta
para apoiar o trabalho aplicado no desenvolvimento do projeto.

A citacdo acima referida, foca-se na capacidade do designer e
nas exigéncias que estdo a surgir cada vez mais, ligados ao trabalho
deste. Segundo Frascara (2004), a capacidade de analisar qualquer
problema a partir de multiplos pontos de vista, define capacidade
da criatividade do design. Assim sendo, o primeiro capitulo do en-
guadramento tedrico, dedicado a enquadrar o principal propdsito
do design de comunicacgao visual, do design grafico e da comuni-
cagao visual, quais sao as estratégias de comunicagcdo necessarias
para o desenvolvimento do projeto e como o design emocional
pode influenciar tudo o anteriormente referido.

'T.L.: A criatividade do
designer é semelhante a
do ator que, trabalha em
diferentes géneros, aborda
diversos publicos e faz
com que diversas criagdes
literarias se tornem vivas
no palco.
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Commercial Art

FIGURA 3

O design grafico é a
convergéncia da ilustragao,
fotografia e design.

Fonte: adaptada de Walter
Hembree (2008, p. 12)

2T.L.: Valete de todos os
oficios

2.2 DESIGN DE COMUNICACAO

2.2.1 Design grafico é comunicacao visual

As fungdes basicas do design grafico ao longo dos séculos
pouco se alteraram de acordo com Hollis (1994). Mas o design
grafico passou a ter uma clara distingcao das belas artes. De
acordo com Hembree (2008), o design grafico passou a ser
uma tendéncia focada na comunicacao visual que se dirige
ao cliente que necessita de uma solucdo. As fungdes de iden-
tificar, informar e instruir, apresentar e promover, continuam
a ser validas. Ao longo do tempo da sua existéncia do design
grafico tem passado por varias afirmacdes no que se refere ao
seu conteudo geral. Design pode ser filoséfico, estético, sen-
sorial, emocional ou politico. O designer atinge o seu propdsito
através da utilizacdo consciente destes elementos, segundo
Ambrose e Harris (2009).

O seja, design grafico € usado em varios sentidos, porque
engloba muitos aspetos e diferentes elementos. Por um lado,
o design grafico refere-se ao produto do design artistico e por
outro mais amplo, nao se trata apenas do resultado, mas de
toda a parte complexa inerente as atividades de conteudo.
Inclui varios assuntos, objetos e comportamento relacionados
com a produgao.

Consideramos que também é importante distinguir com-
mercial art e o graphic design. O termo commercial artist
descreve qualquer artista que aplica a sua arte como forma de
vida, utilizando e interligando diferentes disciplinas tais como
a fotografia, a ilustragao, o design. O termo graphic design en-
globa, pois, todos os elementos que anteriormente indicados
FIGURA 3. Manipulacao das fotografias, criagdo das ilustragcdes
e depois aplicagdo dos elementos de design na construgao de
layout que funde as imagens com o texto. Assim, podemos con-
siderar as varias ramificacdes de commercial art que contribui
para solugdes visuais eficazes, as quais comunicam a informa-
¢ao ao seu observador, segundo Hembree (2008). A expressao
Jack of all crafts?, define o designer grafico como alguém que
poe ajudar a encontrar uma solugao para diferentes problemas
visuais. (idem, ibidem)

Os profissionais de design veem o propdsito de satisfazer uma
variedade de necessidades humanas, incluindo a necessidade de
identificacao cultural. O design grafico transforma a informacao
em pistas visuais que precisam ser interpretadas de forma ine-
quivoca. Segundo Ambrose e Harris (2009, p.10) deve determinar
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“uma ordem e estrutura ao conteudo de forma facil, que facilita o
processo de comunicacao.” A interpretacao da toda informacgao
transmitida deve ser imediata em termos de compreensao por
parte do seu receptor. O design grafico precisa de symmetria of
Vitruvius®, the dynamic symmetry of Hambidge*, the asymmetry
of Mondrian®, que bem aplicado por intuigao ou por computador,
por invengao ou por sistema de coordenadas, nao resultara numa
boa solucao se nao auxiliar com ferramenta ao servico da comuni-
cagao. FIGURA 4 (Rand 2014, p.9)

O design grafico ficara incompleto por si s6, e exige um su-
porte de comunicacao que faca a juncao dos elementos. Ou seja,
o principio de design grafico como forma de comunicagao faz
parte de “todo o espectro de producao grafica”. Barnard (2005)
afirma a importancia da sua participacdao em discussdes no que
respeita ao funcionamento dos graficos, justificado que o “papel
e funcao dos graficos € sempre foi comunicacao”. O Serov (1991),
assim como Barnard (2005), aborda a estrutura da comunicagao
visual, que inclui a origem do texto, que define o conteddo nao
visualizado. O autor refere-se a um novo tipo de designer, profis-
sional que por si & um comunicador visual, que trata o texto visual,
o canal de comunicagao, o recetor do texto e os graficos tornan-
do-0s numa comunicagao visual. Este conceito de design grafico
esta em consonancia com o conceito de funcionalismo. De acor-
do com Resnick (2003) o objetivo do designer grafico passa a ser
criacao de um design que se transmita uma “mensagem direta a
um publico especifico”. Neste sentido, o termo design é abordado
como “arranjo planeado de elementos visuais organizados num
todo coeso que se torna a mensagem visual”.

Assim percebemos e ndo é possivel excluir a importancia de
comunicagao visual no design grafico, como uma boa pratica
de design. Entao, o que é comunicacao visual, qual a sua liga-
¢cao com o design grafico? Para um melhor entendimento do
termo, é importante entender o que é “comunicagao visual” -
propriedade do design, € um apelo ativo ao consumidor pelos
meios informativos, expressividade da linguagem e relevancia.
O autor Paul Rand, no livro Thoughts on Design (2014), conside-
ra a relevancia da comunicacgao visual, quer seja em termos de
utilidade, persuasiva ou informativa, a articulacao da forma e da
fungado deve sempre incluir o belo e o util. Um equilibrio entre
todos os elementos interligados € fundamental para a aplicacao
da ideia em toda comunicagao visual. Assim sendo, a primeira
preocupagao no trabalho do designer, é projetar para encon-
trar uma soluc¢ao para um qualquer problema comunicativo
e, consequentemente, o seu aspeto de comunicacgdo. As prati-
cantes e tedricos de design grafico persistem na afirmacgao do

FIGURA 4

Piet Mondrian, Composi¢do
com vermelho, azul e
amarelo, 1930, éleo sobre
tela, 46 x 46 cm (Kunsthaus
Zurich)

Fonte: Hembree https:/
www.khanacademy.org/
humanities/ap-art-history/
later-europe-and-americas/
modernity-ap/a/mondrian-
composition

(acedido 12/06/2020)

*Vitruvius acreditava que
um arquiteto deveria
focar-se em trés temas
centrais ao preparar um
projeto para um edificio:
firmitas (forga), utilitas
(funcionalidade) e venustas
(beleza).
https:/mww.bl.uk/learning/
cult/bodiespvitruvius/
proportion.html

(acedido 12/06/2020)

“Hambidge, um aspirante
a escritor, foi o inventor e
proselitista de uma nova
teoria da composigao
popular, Dynamic
Symmetry.
https:/jpublicseminar.
org/2019/05/dynamic-
symmetry-a-mathematical-
structure-in-new-school-
history/

(acedido 12/06/2020)

°Os métodos explorados
por Mondrian possibilitam
criar um layout forte
interrelacionado. O
equilibrio € complicado
em layouts assimétricos
porque as relagdes

entre os elementos sao
dinamicas. Ha “tensao e
movimento” criados pelo
posicionamento.
(Whitbread, 2001)
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design grafico como um meio de comunicagao. Kalman, Hollis
e Jobling e Crowley (apud, Barnard, 2005 p.18), estao de acor-
do que design grafico € comunicagao, que ao comunicar esta a
transmitir informacao; para eles, o design grafico € “um veiculo
por meio do qual algo é transportado de um lugar para outro.”
O duplo significado desta frase revela como uma mensagem
pode ser comunicada e a especificada de uma determinada
ideia. Ao falar dos “lugares” entre os quais as mensagens sao
transmitidas apresentam-se como “emissores” e “recetores”;
deste modo, podemos compreender a transmissao duma men-
sagem de remetente para recetor. No entendimento geral, o
design grafico serve do suporte para o conceito de comunica-
¢ao, como um veiculo imparcial das mensagens. (Barnard 2005)

O designer esta diretamente envolvido no processo de vi-
sualizagdo, em que o principal propdsito da comunicagao visual
€ o de transformar a informacao desejada em sinais graficos
e imagens, projetando assim, meios de comunica¢ao visual.
Podemos concluir que o designer € um “comunicador” entre o
objeto que criou e o0 seu consumidor.

A comunicagdo visual mesmo assim, sao todos os elemen-
tos que nos rodeiam, o que nossos olhos veem: uma nuvem,
uma flor, um desenho técnico, um sapato, um cartaz, uma
libelinha, uma bandeira, etc. A comunicagao visual distin-
gue-se por ser casual e intencional. Como explicagao facil, as
nuvens ao formarem-se e a maneira como se movem, podem
avisar-nos sobre a mudang¢a do tempo na sua comunicacao
casual. Agora, se for intencional, tem de se obter interpreta-
cao completa do que € que o emissor pretende. Deste modo,
a definicdo de comunicacao intencional divide-se em dois
aspetos: informacgao estética e pratica. A informacgdo pratica,
identifica-se como um desenho técnico ou uma fotografia. A
informacdo estética tem a ver com as “linhas harmodnicas que
compdem uma forma ou transformagdes de uma forma para
outra”; assim, afirma-se que os valores estéticos nao sao os
mesmos para todos. (Munari, 2016, p.63)

Horn (1998) define a linguagem visual como “a integragao
de palavras, imagens e formas numa unica unidade de comu-
nicagcao”. Mesmo no artigo de critica sobre o livro de Horn (1998)
Visual Language: Global Communication for the 2ist Century,
Nuessel (1999) afirma que “linguagem visual” é “uma forma
revolucionaria de comunicacao”, comparando a mudanga cul-
tural com a “invenc¢ao do tipo movel por Gutenberg em 1455".
O seja, a linguagem visual pode aprimorar consideravelmente
a comunicacao global. Podemos concluir que o design grafico
tem uma ligagao direta com a comunicagao visual e tal como
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Frascara (2004) refere no que respeita ao objetivo principal do
designer grafico, afirmando que atualmente é importante “nao
so6 criagao das formas graficas, como uma comunicagao eficaz”.

2.2.2 O principal propésito do design de comunicacdo visual

O conceito comunicagao tem origem na palavra latina “co-
municismo” que significa tornar comum, comunicar, o modo
de comunicacao, forma de comunicacao. A propria palavra co-
municacdo quase explica todo o seu propdsito. Mas temos de
entender como se reflete na atividade humana e qual a sua
funcao na area de design de comunicagao. Sem exageros, a co-
municacdo pode ser considerada um pré-requisito para a vida
humana e um dos fundamentos da sociedade. Quase todos os
aspetos da atividade humana estao repletos de comunicacao. A
importancia da visualizagdo é uma das formas da comunicacdo
mais relevante e € uma area que esta em constante crescimen-
to. Por esta razao, a comunicacao visual tornou-se um aspeto
central na vida moderna, mas grande parte dela é realizada in-
diretamente, com recurso aos meios simbdlicos. Na divulgagao
da informacao, e o design surge como uma disciplina de design
de comunicacgao.

Rand (2014) afirma que o designer tem um papel funda-
mental na transformacao de multiplas questdées numa Unica
solugdo, em que tudo esta relacionado para encontrar a melhor
solugao. O design € utilizado como instrumento de comunica-
¢cao para “chamar a atencao e despertar interesse”, fazendo-se
as escolhas das comunicagdes especificas para determinado
objetivo. Ao mesmo tempo o design é utilizado para conver-
ter uma mensagem em algo concreto, com eficiéncia e com
o minimo gasto para se conseguir chegar & melhor medida da
comunicagao com os meios a disposicao. (Whitbread,2001)

E importante a distincdo entre os termos design grafico e
design de comunicacgao. O design grafico existe como uma ex-
tensao do design de comunicagao, mais limitado em termos
de abrangéncia, mas ainda assim com uma enorme variedade
de campos associados. Design grafico trata toda criacao for-
mal do objeto em quando o design de comunicagao é eficacia
da comunicagao. Frascara (2004) considera a designacao “de-
sign grafico” mais descritiva, apesar de ser correta, sendo mais
apropriado utilizar o termo “design de comunicagao visual”. O
design de comunicacao € um pouco mais sinonimo de termos
aparentemente sindbnimos: “comunicacao visual” e “design gra-
fico”. Mais amplo, pelo menos, na compreensdo do publico, na
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FIGURA 5

Armin Hofmann (1962),
magazine advertisement
for Hermann Miller

Fonte: Frascara (2004, p.75)

capacidade de controlar a voz, os gestos e até o cheiro e o sabor...
Mais amplo em todos os outros conhecimentos e competéncias
que vao além do design - além disso, o design de comunicagao
combina design visual, publicidade, ilustracao, cultura de fonte,
processos de impressao, arquitetura da informacao, animacgao,
performance (performance teatral), copywriting (escrever tex-
tos) e edicao, etc.

Os designers de comunicagao procuram uma forma de
atrair um publico, inspira-lo, criar procura, motivar as pessoas a
responder as mensagens. A questao fundamental do design de
comunicagao é como as pessoas percebem a forma como a in-
formacdo é transmitida. Ou seja, o campo aplicado da concegdo
da comunicacao estende-se nao so ao lado estético da comu-
nicagao, mas também ao estabelecimento de novos canais de
comunicagao. Assim sendo, comunicag¢ao visual exige compe-
téncias do designer para dar uma resposta rapida ao cliente.
(Hembree, 2008)

Frascara (2004) afirma que o valor estético depende do
significado de mensagem transmitida, envolvendo uma ine-
vitdvel mudanca em termos da qualidade, para melhor ou
pior, aumentando ou reduzindo a forca da mensagem que
for definida para determinado publico. Contudo, o autor refe-
re-se ao exemplo de Armin Hofmann para a revista Hermann
Miller FIGURA 5, afirmando que combinagdo entre o produto,
O publico e a mensagem é muito importante para a propor-
¢ao estética, que contribui nao so para os clientes, como para
identidade a das empresas. O design de comunicagao define
a transmissao de informac¢ao usando uma linguagem visual.
Devido a complexidade das necessidades da comunicacao, o
design de comunicagao tem de encontrar formas para alargar
as possibilidades para desenvolver novas competéncias, usan-
do tecnologias tradicionais e atuais. O design de comunicacao
encontra respostas adequadas face aos ambientes digitais -
global e multidisciplinar, impondo as requeridas necessidades
das redes culturais em expansao. (McDermott,2007)

Hartley (2002) afirma, o papel do design de comunicagao
COMO Uma conjugagao os elementos da “ciéncia da programa-
¢ao” com criatividade do artista visual e sonoro. Competéncias
ligados a producgdo de cinema e TV, sao necessarios para design
de comunicacao para integracao nas equipas associados a pro-
ducao de meios de comunicacgao. Assim, nas palavras do autor,
a producdo do design de comunicagao, € “um hibrido da criati-
vidade e da tecnologia”.

Frascara(2004) no seu livro Communication Design. Principles,
Methods, and Practice, tal como o McDermott (2007) define o



Capitulo 2: Design de comunicacao e estratégia de comunicacgao 21

multiplo funcionamento do design de comunicagao que abran-
ge varios formas de comunicar. O alcancar da intencao da
comunicagao visual na utilizagdo humana e tecnolégica, normal-
mente visual ou textual, exige invencao, projecao, programacao
e coordenacao. Um designer de comunicagdo é contratado para
resolver os problemas de negdécio do cliente, e o designer grafi-
CO cria apenas uma obra no ambito de um projeto comum, por
exemplo, ilustragdao dentro da tarefa em questao.

Do acordo com Resnick (2003) a inclusao de “arte” da co-
municagcao numa base de design grafico com o objetivo de
“informar, educar, influenciar, persuadir e proporcionar uma ex-
periéncia visual”, une “arte e tecnologia” para atingir o objetivo
de comunicagao das mensagens no nosso quotidiano. Assim
sendo, pode servir como impulso cultural. Um exemplo emble-
matico desta causa é o Tibor Kalman, segundo AIDA?®, ele foi um
dos influenciadores na mudanca de design grafico da década
dos anos 80, com a sua posicao de “bussola moral da profis-
sao de designer e seu provocador mais fervoroso”. A cerimoénia
anual de AICA em New York, pelo qual Kalman estava respon-
savel na altura, tornou-se um evento cultural. Passou a usar a
performance teatral para “esclarecer e entender” a cultura vi-
sual geral, em vez do “préprio trabalho de design”. O objetivo
de Kalman era mostrar o “design da forma mais rudimentar e
comunicativa possivel.” (AIGA, 1999)

2.2.3 Estratégia de comunicacgio / Design thinking

“Design is a process that turns a brief or requirement into a finished

product or design solution.”” (Ambrose, Harris, 2010, p.11)

As estratégias de desenvolvimento tradicionais utilizam mé-
todos analiticos, lineares, que se focam no problema e na analise,
enquanto os designers se focam em respostas desejadas no
processo de desenvolvimento da estratégia. Os designers sao
fontes da criatividade que iteram abordagem e resolug¢ao do
problema, apelam a solugdes criativas do ponto de vista do uti-
lizador final. (Diderich, 2019)

No inicio do século XX, havia uma mistura de varios disci-
plinas na area do design: grafico, produto, moda. O prepdsito
principal deste acontecimento servia para producao rapida,
sem ligagao diretamente com consumidor. O designer sé en-
trevia na finalizagcdo do processo e servia para adaptacao do
produto criado. Desenvolvimento do produto com uma in-
terligagdo com o designer, ndo era praticado na altura. Tal é

SThe American Institute of
Graphic Arts (AIGA) € maior
e mais antiga organizagao
profissional de design nos
Estados Unidos da América,
gue se constitui como uma
das maiores referéncias

no campo do design de
comunicacdo. (https:/
www.aiga.org/medalist-
tiborkalman

(acedido em 08/06/2020)

7T.L.: Design é um processo
que transforma um breve
ou requisito em um
produto ou solucgdo de
design acaba



22

Capitulo 2: Design de comunicagao e estratégia de comunicacao

justificado com base no contexto histérico a favor da necessi-
dade dos empreendedores de design, com o foco principal de
“satisfazer as suas proéprias necessidades criativas e baseadas
no lucro”. Passando tempo, a aproximac¢ao e mutualidade das
disciplinas de design desenvolveu em nova geracao de desig-
ners com confianga, com mais liberdade que “podem fazer
tudo”. (Heller, Talarico 2008)

A funcionalidade de design nao € um obstaculo, e agora é
determinada principalmente pela fungdo de comunicagao.
Atualmente, o design de comunicacao € mais do que o “conhe-
cimento de forma”, é antes uma “forma de conhecimento”.Os
designers reconhecem que ndo existe “uma melhor maneira”
de dar continuidade com o processo do pensamento em de-
sign. A inovacao permanece sempre como o melhor recurso
de pensamento, utilizando “um sistema de espacos sobrepos-
tos em vez de uma sequéncia de passos ordenados”. Através
destes passos 0 pensamento de design nestes consegue tirar
aproveitamento do incentivo na procura de solugao. Também
nas ideias do método de criacao para desenvolvimento e avalia-
¢ao das ideias, e na sua execucao, que efetua comunicagao do
projeto para o mercado. (Brown 2009)

Mootee (2013) tal como Brown (2009) afirma que “o pensa-
mento de design potencia a inovacao estratégica”, na utilizagcao
no desenvolvimento de produto ou no reconhecimento de uma
valia nos “produtos, servicos, tecnologias e ativos existentes”.
Com o pensamento de design é possivel, deste modo, fortalecer
o0 negdcio. Contudo, Mootee (2013) dizia que “o pensamento de
design é por natureza pouco ortodoxo”, No seu comportamen-
to e experiéncia com o cliente, que diferencia de “um processo
disciplinado” que, por exemplo, pode ser aplicado numa criagao
de valor econdmico.

A inovagdao € um desafio para o design comunicagao, o
pensamento de design influéncia a inovagao € estratégica. A
poténcia da inovacao e dominante para os labirinticos envolvi-
mentos dos humanos, sitios, produtos, eventos, ideias (Mootee,
2013). O pensamento de design ajuda guiar todo o planeamen-
to estratégico de longo alcance, ao mesmo tempo esta a criar
uma Vvisao para oportunidades futuras ao despertar a nossa
imaginagao. Tudo isto pode servir o objetivo de aumentar as
vendas, aumentar a consciencializacao da marca, trazer um
novo produto para o mercado e outros objetivos de marketing
em diferentes combinagdes. Neste processo, € necessario um
pensamento estratégico que utilize resultados de pesquisa de
mercado, ideias criativas e competéncias de tomada de deci-
sao. Os designers apoiam a organizagdo da comunicagao da
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equipa para interligacao, compreensao, e compdem propdsitos
pessoais em torno dos fins conjuntos. (idem, ibidem)

Criatividade em design € importante, mas na mesma pro-
porcao com propodsito geral do design na resposta aos “objetivos
econdmicos e criativos” (Ambrose e Harris 2010). Nesta percegao o
design requer o processo de design, para cumprir quaisquer ideias.
O processo de design busca todas solucdes viaveis, aproveita
multiplas formas de motivagao dos participadores para desenvol-
ver pensamento “fora da caixa” na procura da resposta criativa e
inovadora. O design € um processo que transforma um briefing
numa solucao ou produto final. O seja o design exige pensamen-
to estruturado e de acordo com o processo de design deve incluir
sete etapas: definicdo, investigacdo, idealizagcdo, prototipagem,
selecdo, implementagdo e aprendizagem FIGURA 6, (Ambrose e
Harris, 2010). Cada etapa exige pensamento design.

The seven stages of design

Segundo Ambrose e Harris (2010) definicao, € o primeiro passo
da percecgdo do problema, para potencializar solugdes adequadas
do projeto de sucesso. A investigacao aplica-se ao problematica
do design, na pesquisa de utilizadores e varios pontos de
vista entrevistados para percecdo das dificuldades futuras.
Idealizacao, nas palavras do autor, apresentam-se as “motivacdes
e necessidades do utilizador final”, que podem ser utilizados outra
vez de brainstorming. Para apresentacao dos resultados das
ideais pretendidas serve a prototipagem, que se aplica aos testes
de correcao, antes da apresentacao ao cliente. O passo seguinte
€ a sele¢ao que faz lapidagao das “solugdes propostas revistas”. A
implementacao € o avango na producao de design e entrega final
ao cliente. A Ultima fase auxilia na aprendizagem dos designers e
possibilita aperfeicoar o seu funcionamento, analisando o feedback
do publico-alvo e do cliente, percebendo se a “solucdo cumpriu os
objetivos do resumo”.Contudo percebemos que pensamento do
design é “um processo sistematico para a resolucao de problemas
diversos, bem como uma linguagem visual para comunicar ideias”,
refere Diderich (2019). Através da utilizacao de uma organizagcao
sistematica, o pensamento de design pode assegurar as respostas
desejadas para o cliente, com capacidade de resolver 80% dos
problemas com 20% dos recursos. (idem,ibidem)

FIGURA 6

O processo de design
Dentro do processo de
design, sete passo pode
ser identificado: definicao,
pesquisa, idealizagao,
prototipo, sele¢ao,
implementacado

e aprendizagem

Fonte: adaptada

de Ambrose e Harris
(2010, p.12)
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2.3 DESIGN EMOCIONAL

Qualquer objeto ou fendmeno causa-nos as associacdes
subliminares, permitindo explicar informagdes complexas. A
emogao é o processo de experimentar um sentimento (alegria,
tristeza, prazer), através de emocdes que nos leva a perceber
profundamente o mundo que nos rodeia. No processo de co-
municagao, cada um de nds experimenta emogdes diferentes,
e € a percecao emocional que nos permite formar uma opiniao
sobre uma pessoa em particular. A percegao das emocdes que
se aplicam no ambito de design é importante. O design emo-
cional esta diretamente relacionado a experiéncia do utilizador,
nao existe por si so e se manifesta apenas na implementacao da
ideia. Mas mesmo neste caso, nao se pode dizer que a combina-
¢cao de design emocional e user expripience estabelece alguns
limites de criatividade e imaginacao.

O design emocional tem uma forma de ser diferente ao co-
municar com o publico e tornou-se numa poderosa ferramenta.
Como diz o pioneiro da usabilidade, Norman (2004), no seu livro
Design Emocional, “o design bonito evoca uma resposta emo-
cional positiva no cérebro que melhora as nossas capacidades
cognitivas”. Explica o porque da visdo das coisas bonitas desper-
tar nos primoérdios criativos de uma pessoa, expandir o leque
de percecao do ambiente, minimizando assim o impacto de
peguenas deficiéncias das mesmas. As coisas atraentes fazem
as pessoas sentirem-se bem, o que por sua vez as faz pensar
criativamente. Assim, nas palavras do autor, a percegao criativa
facilita a resolucao de problemas, tornando o seu apelo estético
um pré-requisito para o sucesso. Norman (idem) desenvolveu o
conceito de “trés niveis de design visual” que conduz ao facil de
usar e ao bonito: “usabilidade como elemento de ligagao entre
0 cognigdo, design e engenharia”.

Muito antes de Norman (2004) existiram pesquisas sobre
as emocgoes das pessoas. Maslow (1946), um psicdlogo que nos
anos 50 e 60 (apud, Walter 2011) desenvolveu uma definicdo em
formato piramide, que apresentava uma hierarquia de necessi-
dades da vida humana, identificando necessidades fisiolégicas,
de seguranga, sociais, respeito e reconhecimento, autorreali-
zacao. Com isto percebe-se que nunca podemos satisfazer as
necessidades do nivel mais alto, se as necessidades mais baixas
nao forem satisfeitas. Esta teoria aplicavel na criagao do design,
representada como forma de piramide, que defina a hierarquia
dos elementos, que sao relevantes para estructura na criagao do
design. Com utilizagao das ferramentas especificas (logotipo,
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estilo corporativo, interface, etc.), satisfazem as necessidades de
todos os niveis FIGURA 7.

Self-
Actualization

Esteem

Love/belonging

Walter (2011), designer e especialista em otimizacao de ex-
periéncia de utilizador, escreveu um livro da nova era do web
design, Design for Emotion. No seu trabalho, o autor define as
emocdes “como a lingua comum da humanidade”, como uma
linguagem familiar a qualquer pessoa desde o nascimento. O
autor utilizou como base a piramide de Maslow (1946) das ne-
cessidades humanas e adaptou para seu objetivo de criacao de
interfaces FIGURA 8.

missing

Pleasurable

Usable

Com base na funcionalidade, seguranga e pertinéncia, se-
gundo Walter “poderiamos certamente viver vidas contentes”,
mas o elemento principal das emogdes que esta no topo da pi-
ramide, faz-nos sentir que vivemos “uma vida verdadeiramente
realizada”. A emocdes deixam uma impressao profunda na me-
moria de longo prazo. O design da interface é um “design para
humanos” afirma o autor, explicando o porgue as experiéncias
emocionais sao importantes para a experiéncia do utilizador.
Norman (2004) e Walter (2011) argumentam unanimemente
gue as emogdes sao a chave para perceber todo o potencial do
design emocional.

O design emocional desenvolve e cria um fundo emocional
de conteudo para que o utilizador tenha certos sentimentos e

FIGURA 7

Hierarquia das
Necessidades de Maslow.
Fonte: adaptada de Walter
(2011, p.XX)

FIGURA 8

A hierarquia de

Maslow reajustada

aos necessidades dos
utilizadores.

Fonte adaptada de Walter
(2011, p.XX)
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emocdes durante o uso de determinado conteudo. O potencial do
design emocional é bastante extenso em organizagdes criativas de
forma independente ou integrada numa equipa multidisciplinar,
onde o design emocional pode servir para aconselhando sobre a
realizacdo ou argumentacao de questdes relacionadas com a en-
cenagao das emocionalmente marcantes.

2.4 SINTESE DO CAPITULO

Ao analisar a informacao recolhida no presente capitulo é pos-
sivel compreender que design de comunicagdo envolve muitos
elementos. O design de comunicacao € uma abordagem espe-
cifica ao design, estabelecida no trabalho educativo e metddico,
sendo suposto apelar ao consumidor, expressividade, informagao
e relevancia. Design de comunicagao envolve a posse nao so de
métodos de design grafico, mas também de um complexo de
oportunidades de comunicagao visual com o cliente. Esta diregao
envolve a consciéncia profissional da importancia da sociabilida-
de. O principio global do design da comunicagao é a transmissao
eficiente da comunicagao, ou seja, estabelecer uma mensagem
facilmente descodificada pelo recetor.

Atualmente, o design de comunicacao € usado para discutir
estratégias relacionadas com a expressao de informagao através
do design visual. A estratégia torna-se a base para a criagcao de
uma proposta visual. Os designers que pensam estrategicamente
trabalham no campo do design de comunicagao, incluindo areas
como branding, publicidade, web design e design de aplicacdes
modveis. O seu trabalho nao é apenas criar graficos incriveis, mas
também a capacidade de usar o poder do design grafico para
transmitir uma estratégia comunicativa.

O design sempre causara emocgoes, isso é inevitavel, tal é a
natureza humana. Devemos sempre lembrar as emocgdes duran-
te desenvolvimento do projeto do design, reconhecé-las como
uma ferramenta que se aplica ao utilizador. Design emocional
utilizado na estratégia de comunicacgdo, pode manipular as emo-
¢oes desejadas, por via dos varios truques, técnicas, regras para
resolver um problema emocional. O seja, o papel do designer,
€ saber trabalhar corretamente com utilizador. Para transmitir
emocoes corretamente, o designer deve pensar com estereo-
tipos geralmente aceitos, mas adicionando seu proéprio estilo,
pensando “fora de caixa”. Design emocional reflete sobre toda
a comunicacao visual, ajudando transmitir determinada mensa-
gem sobre todo projeto.
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CAPITULO 3;
DESIGN DE CASAMENTO COMO
VISAO HOLISTICA

3.1 NOTA INTRODUTORIA

O presente capitulo tem como objetivo de contextualizar
varias areas integrados no design de casamento como visao
holistica: design de eventos, organizacao de casamento e estra-
tégia do desigh de comunica¢gdo no casamento. A percecdo de
toda estrutura da organizacao de casamento antes da realizagao.
A compreensdo exatamente quais sdo 0s processos necessarios
que devem ser levados, em consideragao para que esta atividade
se torne um produto. O motivo pelo qual se deve existir, antes da
realizacao de um evento, um projeto de design € um documento
que reflete uma imagem visual holistica do evento.
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3.2 DESIGN DE EVENTOS

3.2.1 Origem de evento

Os primeiros acontecimentos na histdria da humanidade de-
vem provavelmente ser reconhecidos como antigos rituais sociais
e religiosos: iniciacao em guerreiros, eleicao do lider, celebracao de
cagca bem-sucedida, sacrificio.. Com o tempo, as atividades tor-
naram-se mais refinadas e mais dificeis. Havia feriados em toda a
cidade, coroacdes, eventos religiosos em larga escala que abran-
gem continentes inteiros, etc. Eventos como “eventos” nasceram
com os primeiros brotos da civilizagao. Freiberger (2019) menciona,
gue foi a partir dos Jogos Olimpicos realizados na cidade Olimpia,
Grécia aproximadamente no ano 776 a.C, desde que os “eventos
representam uma forma efetiva de integrar pessoas e culturas”.
Assim sendo definicao da palavra “evento”, que proveniente do
latim eventus, é definida como acontecimento, ocorréncia ou su-
cesso (Bruin, 2015). Gutierrez (2011) refere-se a evento, como agao
econdmica e social que “acompanha a evolucao dos povos, adqui-
rindo caracteristicas representativas de cada periodo historico”.

Avida das pessoas comuns também nao decorre sem eventos,
ao longo da sua histéria, a humanidade tem acompanhado varias
cerimonias e rituais dedicados a eventos importantes: nascimen-
to, puberdade, casamento, morte. Giacaglia (2003) caracteriza o
evento como “principal propiciar de uma ocasiao extraordinaria
ao encontro de pessoas”. Assim, refere-se a “finalidade especifi-
ca” do evento, € fundamento que estabelece o conteudo basilar
para execucdo. Ou seja, dependente de circunstancia que surge, o
evento corresponde a necessidade de momento.

Desde que se comecou a realizar as primeiras cerimonias, os pri-
meiros organizadores de tais eventos foram necessarios, para que
acontecimento corresse bem. Na maioria das vezes no papel de
tal, eram padres, xamas e lideres da comunidade, que serviam dos
organizadores. O evento é “um acontecimento planeado” divulga-
do antes do acontecimento num local definido com data e hora
marcada (Isidoro, Caetano, Saldanha & Simdes, 2013). Durante mui-
to tempo, 0s acontecimentos que ocorreram numa determinada
ocasido ndo foram uma organizagao clara e nao foram concebidos
para beneficiar. As pessoas fizeram organizagao dos eventos sem
custos, porque tal atividade ndo era reconhecida como algo em
gue uma pessoa pudesse criar uma carreira e ganhar prosperi-
dade. Com o desenvolvimento da sociedade de mercado, o setor
comercial juntou-se a organizacdao de eventos. Atividades em-
presariais destinadas a trocar ideias e informagdes, realizaram-se
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eventos com fins lucrativos. Acontece que os eventos se tornam
um elemento-chave da promogao do produto.

Tudo muda na era da globalizagdo, estes eventos tornaram-se
mais difundidos. Segundo Gutierrez (2011) que se refere a envol-
véncia do muitos “agentes econdmicos”, na construgao de um
evento, que se trata do planeamento, organizagao e implantagao,
avaliagcao e providencias finais. Houve especialistas que ganharam
experiéncia Unica na organizacao de varios eventos e desfrutaram
do seu trabalho.

A qualidade da gestao do evento foi cada vez mais apreciada,
0 que, no rescaldo, foi generosamente recompensado. De acordo
com lIsidoro, Caetano, Saldanha & Simdes (2013), “Os eventos ope-
ram num ambiente global e dinamico”. Assim, a organizacao de
eventos, enquanto area de atividade, tornou-se uma plataforma de
crescimento de carreira de muitas profissdes e especialidades. No
entanto, a organizagao de eventos, enquanto industria separada,
ganhou reconhecimento e tornou-se comercial apenas recente-
mente, ocupando o estatuto de uma das indUstrias mais lucrativas
do mundo.

3.2.2 Industria/gestdo de evento

Atualmente o propdsito do evento e comunicagao ao seu publi-
co-alvo, para divulgar inovagdes, promover pessoas e as empresas.
Criando uma mudanca para atualidade nao sé para o publico, mas
como para possibilidades de entidades, poderem-se de conectar
e comunicar ao mundo através do seu publico-alvo, que permi-
te-lhes entender quais sao adaptacOes necessarias precisam ser
feitas para melhorar a sua estratégia de comunicagao ou produto,
servico. (Yanes, 2014)

A indUstria de eventos, event Industry € uma inddstria que
abrange toda a gama de servigos para eventos. Perry (2004), Allen
(2005), Bowdin (2006), (apud, Goldblatt, 2008) estao de acordo
que “influéncia dos eventos na sociedade sao mais reconhecidos
do que nunca”. O crescimento da indUstria do evento associado,
as varias mudancas como, “o resultado de forcas e tendéncias
internas e externas”, segundo Goldblatt (2011).

Internacionalizagdo dos modelos de gestao de eventos,
aumento de plataformas tecnoldgicas para comunicagao, divul-
gacao na educacao e atencao ao desenvolvimento ambiental,
nos eventos fazem como que a indUstria dos eventos pronuncie
avantajados perspetivas na sua evolucao que esta em desenvol-
vimento (iden, ibidem).

Evolugao e tecnologia cada vez mais utilizada nas nossas
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vidas, que claramente esta presente também na industria dos
eventos. O evento aplica inovagdes outra vez de tecnologia exis-
tente como, audiovisual, midia que possibilitam fazer outras
visdes para estruturacao de evento. Por via de localizagao onde
vai decorrer o evento, ou decoragcdao do evento, que possibilita
criar e transformar qualquer espaco num ambiente desejado,
utilizando multipla das materiais existentes, acessorios, maoveis,
arranjos florais. O entretenimento com profissionais especializa-
dos na area. (Yanes, 2014)

O interesse sobre os eventos é constante, por qual razao sao es-
tudados e analisados. Os elementos como, logistica, planeamento
e gestdao mais importantes, também a relagao entre design e ex-
periéncia permanecem conceptuais, segundo Berridge (2008).
Particularmente, a gestao de eventos € um tema recentemente
Novo para estudos académicos, mas ja existem alguns conceitos
e defini¢cdes. Apesar da sua atividade, persiste uma surpreendente
uniformidade de termos, conceitos e definicdes aceites que ten-
tam identificar eventos, os tais como Shone e Parry (2004), Allen
(2005), Goldblatt (2005), Bowdin (2006), Getz (2006) (upud, Berridge
2008). A justificacao desta uniformidade de pensamento, deve-se
a ocorréncia em todas as classes sociais € em todos os diferentes
tipos de organizagdes, de modo que uma pessoa ou grupo pode
ser visto como especial e Unico (por exemplo, um casamento), por
outro lado, o grupo considera que é normal e regular (como uma
reuniao). (idem, ibidem)

O termo “evento especial” estabilizou Goldblatt (2005) que
significa “como um momento Unico no tempo celebrado com ce-
rimonia e ritual para satisfazer necessidades especificas”. O autor
baseou-se na antropologia do Turner (1969) (apud, Goldblatt, 2005)
que afirmava que “toda a sociedade humana celebra com cerimo-
nia e ritual, suas alegrias, tristezas e triunfos”. Esta afirmacao serve
de base para estudos de Goldblatt (2005) para exploragcao de an-
tropologia, cerimdnia e ritual foram fatores importantes no design,
planeamento, gestao e coordenacao de eventos especiais.

Por vezes os eventos, na sua “natureza problematica” e comple-
xa, sao dificeis na sua definicao. Segundo Bowdin (2001) “O campo
de eventos especiais € agora tao extenso que é impossivel definir
gue inclui todas as variedades e eventos de matizes.” Os eventos
especiais estdo em todo lado e se tornaram indUstria de eventos
em constante crescimento. (Berridge 2008)

De acordo com Goldblatt (2002), maioria dos eventos bem-
-sucedidos tém cinco marcos importantes, que sao comuns para
garantir a sua eficiéncia. Estas cinco etapas ou etapas de gestao
de eventos de sucesso sao: investigacdo, design, planeamento,
coordenacgdo, avaliagdo FIGURA 9. Cada etapa para que possa
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produzir sucesso eventos de cada vez.

Etapa de investigagdo do evento € importante para reducao
dos riscos. Producao de evento corre melhor, corresponde com
os resultados planeados da organizacao, se a pesquisa for bem
feita. As exigéncias para o evento sao elevadas, porque um even-
to é um produto, que se coloca a frente de um publico com uma
expectativa razoavel de que estariam presentes. Por qual razao a
importancia de realizacao de um estudo preciso dos consumido-
res (publico-alvo), que ajudarad reduzir os riscos de desatencgao.

Design do evento aplicado apds o estudo, deixando as possi-
bilidades permitidas para prosseguir ao processo de criativo. Para
iniciagdo do processo criativo aos designers de eventos, devem
manter-se inspirados para manter a sua atividade fortalecida com
novasideias que se aplicam ao evento. Existem varias etapas de cria-
¢ao de processo do design. Numa fase inicial de design do evento,
realizado uma reuniao onde as pessoas criativas sao encorajadas
a brainstorm diferentes elementos do evento. A possibilidade de
envolvéncia dos outros criativos das areas diferentes, do mundo do
teatro, danca, musica, artes, literatura e outros campos. Mind ma-
pping realizados apods brainstorming vai permitir uma criagao de
ligagdes, que permitam analisar completamente as ideias € mos-
trar como eles apoiam o propdsito do evento. Mind mapping faz
com que todas as ideias apresentadas fiquem sintetizadas duma
forma clara para construcao de uma “filosofia do evento”. A filo-
sofia do evento trata dos aspetos financeiros, culturais, sociais e
outros importantes os acontecimentos.

Processo criativo em gestdo de eventos influenciado por varios
especialistas ligados as varias areas diferentes, mais interligados
por sua criatividade FIGURA 10 fornecedor, marketer, escritor, en-
tretenimento, musicos, designer grafico, decorador.

O planeamento é uma etapa mais longa na gestao de
eventos e esta diretamente dependente da pesquisa e design.
Melhor pesquisa, realizada anteriormente, facilita todo periodo
planeamento. Eventos sao planeados “por pessoas para outras
pessoas”, com objetivo baseado na suavidade de todo processo
de evento. A cada fase de planeamento inclui a utilizagdo de leis
tempo/espaco/tempo FIGURA 11.
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Investigacao
Design

Planeamento

Coordenacéo

Avaliagdo

FIGURA 12

Processo de gestdo de
eventos.

Fonte: adaptada de
Goldblatt (2002, p.55)

Isso ajudara melhor forma de utilizacao dos recursos imedia-
tos. Estes trés principais as leis afetardo todas as decisdes que
tomares, quao bem usa-los ird regular o resultado do evento.

Coordenacdo trata da toda coordenando as atividades minuto
a minuto do evento em si. O coordenador de evento, deve ter
boa capacidade de tomada das decisdes no acontecimento do
evento, capaz de ter multiplas solu¢des para varias situacoes. As
decisdes certas, tomadas na altura certa, modificam o resultado
todo o evento.

Avaliagdo aplicada no processo de gestao do evento FIGURA 12
representada em formato de uma espiral dindmica é literalmente
infinita, percorrendo todas as etapas na sua revisdo. Cabe a si e as
suas partes interessadas decidir que informacdes precisa melhorar
o seu planeamento g, em seguida, implementar eficaz estratégias
para alcancar esta fase (Goldblatt, 2002).

Importante apontar, de acordo com Goldblatt (2002), a gestao
de eventos dependente da comunicagao eficaz e capacidade
das pessoas de se comunicarem eficazmente uns com os outros.
Objetivo do gestor de eventos se tornar um comunicador, que
capaz de manter comunicacdes claras com todas as partes
interessadas. Independentemente de o canal de comunicagdo
gue esta a usar, quer ter certeza de que faga o seu ponto de vista
claramente e estabeleca as prioridades certas na sua mensagem.

3.2.3 Classificagcdo dos eventos

Cada um dos eventos tem prdpria particularidade na sua
comunicagcao com o publico, outra vez de “ambientes pro-
picios a experimentagao”, no desenvolvimento dos “novos
comportamentos e estilos de vida” (Yanes, 2014). Existe certa
complexidade na classificacao de eventos uma vez que, por
definigcdo, todos os eventos sao diferentes e respondem a uma
grande diversidade de objetivos, para cada entidade ou pessoa
gue os promove. Mesmo assim os eventos podem ser classifi-
cados, segundo Freiberger (2019) “de acordo com o publico-alvo
e com objetivos propostos”, conforme necessidade de qualquer
cenario. A estrutura do evento reldne parte cerimonial e o pro-
tocolo, que seguem determinado padrdo na sua execugao e
favorece obtencdo do resultado esperado. De certa forma esta
estrutura apoia na toda organizagcao do evento, e por vezes
“funciona como uma espécie de check list”, que tem de cum-
prir (Yanes, 2014).

No seu livro Cerimonial, Protocolo e Etiqueta em Eventos,
Yanes (2014) defina varias classificagcdes os eventos, dependente
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de situacao, tema, local, publico alvo. Além disso nomeada-
mente a classificagao que simplifica “o entendimento tanto de
guem organiza o evento, tanto de quem participa, ou assiste
o0 mesmo". De acordo com caracteristicas principais, os even-
tos classificados por varios fatores. Assim como na classificacao
por interesse, onde os eventos permitam o envolvimento de
um publico alvo com diferentes interesses e caracteristicas.
Eventos comerciais (workshops, feiras, desfiles), sociais (casa-
mentos, aniversarios, batizados), culturais (festivais, concertos,
exposicdes), gastrondmicos (banquetes, jantares, festivais),
desportivos (competicdes, premiacdes), politicos (debates, pa-
lestras), histéricos (inauguragdes, comemoragdes), religiosos
(conclaves, cerimodnias), cientificos (congressos, seminarios, pa-
lestras, cursos) (Yanes 2014).

As classificagdes, ajudam organizar, planear e desenvolver o
evento para determinado publico-alvo, criando de novas relacdes,
oportunidades. Particularmente em eventos culturais e sociais,
classificagcao apoia todos os processos organizacionais, envolvidos
em procura dos fornecedores, locais, definicdes dos temas.
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3.3 ORGANIZACAO DE CASAMENTO

3.3.1 Etiquete de casamento

A palavra etiqueta, tem origem francesa étiquette, que de-
fine um conjunto de regras e cerimodnias usadas na corte e na
sociedade. A etiqueta do casamento, contém a mesma defini-
¢do a respeito do casamento. De acordo com Warner's (2005),
etiqueta € um conjunto de regras que devem de ser seguidas
da mesma forma de que se deve jogar pelas regras em qualquer
jogo. Segundo Naylor (2005) neste sentido, nao se trata das re-
gras da alta sociedade, € aplica-se ao individuo com elegancia,
gracioso e gentil, que deseja fazer as coisas corretas e apropria-
das, sem ofensas para alguém.

A etiqueta tem tudo a ver com o facto de ser gracioso com
0s outros pelo que recebe, mostrando um elevado nivel de res-
peito pelos sentimentos dos outros e pelas crengas religiosas e
culturais mais profundas. A etiqueta do casamento de hoje, é
multifuncional, como a organizacao do casamento, porque estao
a trabalhar em unido, para criagdo de um casamento perfeito.
Desde a redacao dos convites de casamento, a quem o leva ao
altar, para anuncios de noivado e cartdes de save the date, o ves-
tido, o ensaio, as escolhas de festa do casamento, afirma Naylor
(2005).

A mudanca da etiqueta do casamento ao longo dos ultimos
anos, refletira o comportamento social e moral, nas palavras
do Monger (2004). As regras tradicionais de etiqueta eram, ge-
ralmente divididas entre formais e ultraformais. Atualmente
a maioria dos casamentos menos formais, em que 0s casais
preferem quebrar as regras, dependendo do seu grau de infor-
malidade (Warner s 2005).

3.3.2 Cerimoénia / tradigcdo / celebracdo do casamento

Avocacaoinicialdoshumanoséacriagaodasligagdesedefini-
¢ao das unidades familiares, que por sua regularidade forma-se
em ligacdes matrimoniais que serve de base para principios no
acontecimento de uma cerimodnia. Stephenson (2015) refere-se
ao0s ritos e cerimodnias originadas em sociedades, vistas como
articulagao e expressdo de ideias e mitos. Com isto o Monger
(2004) afirma a existéncia de igualdade significativa na forma
de pensar, idealizar e a propria simbdlica no entrelacamento
das culturas ligadas as cerimoénias em si. Comparticipagao nas
cerimonias e rituais, servia para lembrar “a sua histéria coletiva
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e expressar as suas aspiracoes individuais”, a populacao desde
sempre, nas palavras de Goldblatt (2011). Por esta razao, entre
todos os eventos, o casamento é dos poucos, onde tradigcdo e
cultura sao unidas e repletos da heranca, histéria, simbolismo
(Daniels & Loveless, 2007). “A cerimdnia € um evento formal re-
ligioso ou social, geralmente liderado por uma figura do corpo
designada”, indicando presenca importante de “um lider ou
um padre”, para acontecimento da ceriménia, com exemplo de
uma graduagao, inauguragao ou cerimonia de casamento, nas
palavras de Wilson e Goldfarb (1994) (apud, Goldblatt, 2011)

Cerimonia € palavra de origem latina, significa forma exterior
e solene de celebragdao de um ato de culto religioso ou profano,
celebrando um acontecimento da vida social. Uma cerimoénia é
uma certa sequéncia de agdes com significado simbdlico. Em
primeiro lugar, destacam o valor especial do evento para um
determinado grupo de pessoas ou mesmo para toda a socieda-
de. Em geral, sdo uma espécie de rituais e ritos, sé que com uma
grande cor emocional. Portanto, as cerimoénias sdo necessarias
para evocar os sentimentos sublimes das pessoas e ampliar um
certo evento nos seus olhos. A cerimdnia solene do casamen-
to. Ligagdo da cerimonia com publico, € bastante consideravel
no casamento, por esta razao a cerimonia do casamento e um
evento puUblico onde “o casal pertence e possa testemunhar a
unido”, refere Monger (2004). Na maioria das vezes, a cerimonia
do casamento serve de uma “transferéncia publica”, quando
uma pessoa passa a fazer parte de outra familia. Este momento
representa varios simbolos de doagao e aceitagao, fortalecendo
a unido com troca das aliancgas, que segura o acordo entre as
duas familias (Monger 2004).

Um ritual de casamento fornece um veiculo para os parti-
cipantes fazer declaracdes explicitas sobre quem sao, afirma
Hurwitz (2002).A cerimdnia faz o papel importante no casa-
mento, porque transforma o evento comum, em algo que as
pessoas possam lembrar ao longo do tempo na sua memoaria.
Desde o local escolhido para o acontecimento da cerimdnia,
a decoragao, como a proépria identidade. O casal marca a sua
presenca utilizando trajes muito especiais destacando-se entre
todos os convidados.

Contudo, mesmo que em cada pais este ritual seja realizado
com algumas diferencas, ainda é considerado sagrado e indes-
trutivel. As desigualdades numa celebracdo de uma cerimoénia
do casamento em varios pontos do mundo, mostra-se na sua
interligagdao com diferencas culturas e religides. A cerimoénia em
si, por vezes nao inclui elemento religioso, que ja mais nao esta
“pedido pelo Estado ou Comunidade”, segundo Monger (2004).
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Mesmo assim, muitos casais desejam celebrar as tradicionais
cerimonias religiosas, por significado da forga e credibilidade
da sua unido no futuro e quanto a beleza do ritual em si. Ou
seja, cada cultura contém o seu proprio conceito cerimonial
adequado para determinada tradicao. Cada cerimdnia pode
ser diferente, uma vez que as suas caracteristicas combinam
problemas culturais, preferéncias pessoais e caracteristicas do
tempo em que sdo marcadas.

Neste contexto, vai por exemplo, musica: os casamentos
geralmente incluem um repertério musical cuidadosamen-
te escolhido pelos noivos, e isso deve cobrir ambas as cangdes
executadas no momento do servico (seja num templo religioso
ou em um edificio governamental, entre outras possibilidades)
COMo Uuma nomeacgao que normalmente vem mais tarde.

Se pessoas de diferentes nacionalidades que falam linguas
diferentes, ao participarem na cerimonia, torna-se necessario
planear cada passo, dado que a comunicacao sera mais dificil
e que qualquer erro pode fazer algumas pessoas sentirem-se
ignoradas e desconfortaveis. Por esta razao, para evitar esses
problemas, a primeira coisa a fazer € imprimir convites em todas
as linguas de que vocé precisa. Durante a cerimodnia, os hoés-
pedes estrangeiros precisarao de pessoal multilingue, ou pelo
menos do seu proprio pais de origem, para guia-los e ajuda-los
com quaisquer perguntas. A alimentagdo € outro aspeto que
esta em parte relacionado com a origem dos visitantes, porque
por razdes culturais ou religiosas nem todos podem comer a
Mmesma coisa, e isso afeta ndo sé o menu, mas também a esco-
Iha de fornecedores e chefs (Fenich 2015).

Monger (2004) afirma que, os costumes e cerimdnias sao
estabelecidos na “psique de culturas e comunidades”. Em qua-
se todas sociedades reconhecem a cerimdnia do casamento,
gue é baseada de alguma forma nas tradicdes. A tradicdo, en-
tende-se como a transferéncia de atitudes testadas no tempo
gue ajudam a sociedade a sobreviver eficazmente. Na maioria
das vezes, o sindnimo de “tradicao” é “costume”. Nos tempos
antigos, a tradicdo estava relacionada a uma transferéncia de
valores materiais, por exemplo uma espada ou uma joia. Mais
tarde, fendmenos intangiveis foram adicionados a objetos ma-
teriais. A tradicdo tornou-se em algo, que é transmitido num
determinado ambiente (sociedade, grupo) deixou ser pertencer
a um individuo em particular. A descricao da tradicdo torna-se
mais especifica. Significa algo estavel, imutavel, ligado ao pas-
sado, nao precisando de reflexao.

A tradicdo é o que tem vindo a desenvolver-se historica-
mente, é transmitida sob a forma de uma combinacao de
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patrimonio cultural e social, experiéncia de pessoa para pessoa,
de pai para filho. Assim, quando consideramos a questdo do
“‘que é tradigao”, pode dizer-se que se trata de uma continui-
dade da experiéncia acumulada dos nossos antepassados, que
temos de ser mais eficazes na vida e permitir-nos cometer me-
Nos erros.

Os eventos sao realizados com o propdsito de celebragdo.
Segundo Gets (2007), a celebracao tem varias conotacdes,
como ocasido alegre, festividades especiais. Solenizacgao, apli-
cado a cerimodnia solene com todos os rituais apropriados, por
exemplo como celebrar a missa ou o casamento. O ato de exal-
tar, elogiar ou aclamar, também faz parte de celebracdo. Mas na
verdade, a origem latina de palavra celebracao, significa “hon-
rar” ou “executar”, como num ritual. Assim sendo, celebracdo
habitualmente representa as fungdes oficiais ou festivas, entre
quais casamentos, aniversarios, e outros eventos ligados ao ci-
clo de vida de uma pessoa ou organizacao. (Goldblatt, 2002).
“Celebragdes culturais” sao eventos solenes ou alegres que tém
significado cultural. Podem incluir muitos outros tipos de even-
tos planeados, mas estdao separados do entretenimento pelos
valores culturais que estdo a ser expressos. Composto por fes-
tivais, carnavais, comemoracoes patrimoniais, desfiles e rituais
religiosos, o estudo das celebragdes culturais retira-se forte-
mente da antropologia cultural FIGURA 13.

3.3.3 Costumes de casamentos no Mundo

Devido a diversidade cultural do mundo, ha um grande nu-
mero de cerimodnias diferentes. Alguns deles estdo associados
a feriados solenes, outros servem como um rito sagrado e ou-
tros tornaram-se parte integrante da nossa vida. Casais tém-se
casado ha milhares de anos, e muitas tradigcdes associadas a ce-
rimoénia comegaram como béncao para o casamento ser com
prosperidade, filhos e protecao contra o mal (Dolby 2001).

Os costumes mantém a ligagdo invisivel das épocas através
da preservacao e transmissao do modelo de relagdes sociais e
qualidades espirituais. As tradicdes culturais contém toda a pro-
fundidade do conhecimento de um determinado pais e estado.
Sdo valores Unicos que se manifestam no dia-a-dia. Os costumes
culturais de diferentes paises podem ser muito diferentes: para
alguns normais, para outro sera um insulto. Também as supers-
ticbes por vezes funcionam como consideravel indicador nas
escolhas dum casal ou aqueles que fazem no papel de apoio.
(Daniels & Loveless 2007)

FIGURA 13

Ceriménia / tradigdo /
celebragdo do casamento.
Fonte: Autora
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Pinheiros foram vistos como simbolos de sorte e fertilidade na
Holanda e na Suica, em que uma arvore era muitas vezes planta-
da fora da casa do casal. Na Italia, a gravata do noivo foi cortada
e as pecas vendidas para pagar a lua de mel. Um velho costume
na Alemanha, em que o padrinho “rouba” a noiva e leva-a para
um bar préximo. O noivo deve entrar em busca da sua noiva e
em seguida, pagar o que ela e o padrinho consumiram. Em ca-
samentos finlandeses, os convidados contam o numero de graos
de arroz que ficaram no cabelo da noiva. O numero é revelado
para prever com gquantas criancas o casal tera. Na Grécia e Chipre,
notas sdo presas a noiva e Noivo cComo um presente enquanto
eles estao dangando. Durante as cerimoénias tradicionais do ca-
samento indiano, os doces representam um boa vida juntos, o
dinheiro significa riqueza e fortuna, e ovos encorajar a fertilidade.
Nos primeiros casamentos anglo-saxdnicos, a cerimdnia consis-
tia simplesmente em amarrar a mao do noivo a mao da noiva,
simbolizando a unidao e o casal jurando o seu amor na frente da
familia e amigos. Beijar a noiva imediatamente apods a cerimonia,
€ um ato essencial do ritual e a regra para os noivos. (Dolby 2001)

Cada pais e cultura tem maneiras curiosas de celebrar a felicida-
de do casal. As tradigdes e rituais de casamento foram inventados
pelos Nnossos ancestrais distantes por uma razao: todos queriam
o mais forte possivel para fortalecer a futura unido. Algumas tra-
dicdes antigas chegaram a noés até hoje. Da Roma Antiga veio o
conceito de amigos do noivo e damas de honra. Foi na cerimoénia
do casamento dos antigos romanos, que a presenca de dez teste-
munhas de cada lado foi considerada obrigatéria. Testemunhas do
lado do noivo vestidos da mesma forma que o noivo, e as damas
de honra, como a prépria noiva. Tiveram de confundir o espirito
maléfico e ciumento, para que ele ndo encontrasse os verdadeiros
noivos e assim impedisse e prejudicasse o jovem casal.

Ha todo o tipo de supersticdes em torno do vestido da noiva
e mesmo nas noivas modernas, ha que tomar nota de alguns,
em particular que é ma sorte para o Noivo, ver o vestido de noi-
va antes da cerimodnia, seguindo Dolby (2001). De acordo com
o folclore, a roupa completa do casamento ndo deve ser usada
antes do dia e o véu nao deve ser experimentado ao mesmo
tempo com o vestido. A cor do vestido de casamento também
€ muito importante. Uma cor branca do vestido de noiva apa-
receu pela primeira vez na Grécia Antiga. Além disso, o noivo
tinha uma roupa branca. Vestidos de noiva brancos simbolizam
a pureza, alegria e juventude dos gregos. Consistiam num pe-
daco retangular de matéria, preso nos ombros com fechos, o
mesmo para os homens e para as mulheres. Mas os historia-
dores franceses estdo a tentar desafiar a palma da primazia do
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vestido de noiva branco, alegando que a rainha Ana da Austria
vestiu pela primeira vez a sua roupa branca de casamento, em-
bora antes dela, todas as noivas estivessem de cor-de-rosa. Os
britanicos nao duvidam do aparecimento da tradicao do bran-
co em vestidos de noiva, gracgas a rainha inglesa Vitoria, que fez
um verdadeiro golpe, aparecendo na sua cerimoénia de casa-
mento com um lindo vestido de cetim branco, decorado com
galhos de elegantes flores de laranjeira. Quem foi o primeiro,
ndo se sabe, mas o branco é considerado hoje tradicionalmente
uma cor de casamento para noivas em muitos paises do mun-
do (Castellan 2020).

A tradicao de trocar aliangas de casamento, consiste na
uniao familiar deles, todos nés devemos ao Egito. Os antigos
egipcios acreditavam gque um jovem casal, colocando um anel
no dedo um do outro, dd um compromisso peculiar no amor
interminavel entre os cénjuges, porque a forma redonda do
anel simboliza a eternidade. Tirando o seu anel de casamento
ou empresta-lo a alguém foi pensado para ser uma ma ideia
porque se se perdesse, 0 seu casamento poderia sofrer o mes-
mo destino. Também se pensava que o0s anéis de segunda mao
traziam azar. (Dolby 2001)

Robinson (2005) (apud, Daniels & Loveless, 2007) afirma, que
maioria dos costumes culturais, contém a sua particularidade na
cerimdnia por razdes religiosas, as quais esta pertence ao noivo
ou noiva. O Cristianismo (32%), o Islao (19%) e o Hinduismo (13%),
sao trés religides mais dominantes no mundo, mais presente a
existéncia das variagdes que se encontra dentro de cada um des-
tes. Morgan (2004) no seu livro Marriage Customs of the World:
from henna to honeymoons, descreve os varios costumes apa-
rentemente inexplicaveis e cerimonias associadas. Distingao das
cerimdnias do casamento e costumes do mundo.

O Casamento Catdlico é realizado nas igrejas catdlicas. Se am-
bos os parceiros sao catélicos romanos, a cerimdnia de casamento
€ geralmente parte de uma missa nupcial FIGURA 14. Depois da
noiva se ter juntado ao noivo no altar, o ritual comeca com a leitura
de passagens da biblia sobre o significado do casamento. Existe
uma declaragao em que nao ha regra aparente ao qual o casal nao
se pode casar. Uma vez que o padre confirme perante as teste-
munhas presentes, o casamento esta assim consumado. Quando
as aliancas forem abencoadas, procede-se a troca de aliangas ao
gue confirma o desejo da unido, mediante excertos retirados das
sagradas escrituras. De seguida os noivos acompanham o padre a
a sacristia para assinar o registo e fazer a sua declaracao de casa-
mento civil e assim formalizar a cerimonia. E de praxe os familiares
dos noivos permanecerem no altar. (Dolby 2001)

FIGURA 14

Igreja catdlica, decoragéo
Decorelle.

Fonte: Empresa Decorelle
(2019)
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FIGURA 15

Mandap.

Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

Nos casamentos Ortodoxos Gregos tradicionalmente, a noi-
va geralmente veste branco e é recebida na porta da igreja pelo
padrinho, que a apresenta com o seu bouquet de flores. A ceri-
monia comega com a troca das aliangas e culmina com a coroa
tradicional dos noivos feita de ramos de oliveira. E um costu-
me grego ao qual o homem faz os seus votos batendo com os
pés para mostrar que ele estara ‘no comando’ do casamento.
Para reconhecer a Santissima Trindade, o casal beija a Biblia e
andam trés vezes em torno de uma mesa. As mulheres gregas
usam a sua alianga de casamento na mao direita. O anel é real-
mente usado na mao esquerda durante o noivado e trocado de
lado no casamento. Na rececao ha dangas gregas, incluindo a
danca do dinheiro onde os convidados atiram dinheiro enquan-
to os noivos dangcam (Dolby 2001).

O casamento Ortodoxo Russo pode ser celebrado por um
ou varios padres. A cerimdnia, € cantada em grande parte,
baseada em um antigo ritual bizantino, presente nos trajes e
adornos utilizados pelos sacerdotes, segundo Yanes (2014). O
oficio divide-se em duas partes: o enlace e a coroagao do casal.
O sacerdote coloca na cabeca dos noivos coroas, que podem
ser feitas de tecido e flores (segundo a tradigdo grega) ou de
ouro (na tradicao russa). As coroas sao trocadas trés vezes, em
honra da Santissima Trindade.

A maior religido no subcontinente indiano é o Hinduismo.
Casamentos hindus sao mergulhados em rituais e costumes.
Alguns casais escolher cerimdénias muito tradicionais que le-
vam varios dias enquanto outros preferem aqueles que duram
apenas algumas horas. As cerimoénias de casamento hindus
atuais evoluiram sobre muitos milhares de anos e consiste de
um nucleo de rituais considerados essencial nas Vedas, as an-
tigas escrituras hindus. Alguns casais optar por todos os rituais
tradicionais, outros apenas para aqueles que tém significado
especial para eles. Casamentos hindus sao muito mais uma re-
uniao comunitaria do que um simples caso de familia afirma
Dolby (2001). No dia da cerimdnia do casamento, a noiva esta
vestida em vermelho. O sari tradicional é ricamente bordado
comouro e fio de prata. Suas vestes luxuosas sao complementa-
das pela familia (jéias). O noivo costuma estar trajado de branco
ou cor de marfim. Por norma o noivado decorre no periodo da
manha. Ha uma cerimdnia de anel e uma troca de presentes.

O rito de casamento hindu geralmente leva lugar sob um
dossel de madeira chamado mandap FIGURA 15, que é espe-
cialmente construido para o evento. Uma forma do ritual do
casamento envolve o casal sentado no chao enquanto um fogo
sagrado, a partir de madeira de uma arvore consagrada, em que
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0 portico é iluminado e entre eles esta o padre, que em segui-
da, recitard oragdes. A cerimodnia do casamento hindu completa
consiste em dez elementos. A decoragao do casamento hindu é
muito rica, inclui muitos arranjos florais para cada ritual.

Em contraste com o hinduismo, a cerimonia Budista é muito
mais simples. Depois do casamento ter sido arranjado por um
casamenteiro e o dote resolvido, um dia € escolhido para a ceri-
monia. No proprio dia, cada um dos noivos vai separadamente
para o templo para pedir a bencdo ao Buda. No auspicioso tem-
po, os dois se encontram na sala do santuario, ou noutro salao
contratado, equipado com um santudrio dedicado ao Buda,
com velas, flores, incenso, e uma estatua do Buda. A cerimodnia
comecga com aqueles objetos recolhidos recitando mantras bu-
distas. O casal acende incenso e velas em torno da imagem do
Buda e oferece-lhe flores. Ndo ha votos de casamento definidos,
mas o casal faz votos um ao outro e podem trocar alianca.

Na tradicdo da cerimdnia IslGmica o Cordo diz que os ho-
mens tém autoridade sobre as mulheres e que Ala fé-lo superior
a mulher, porque os homens “gastam sua riqueza para manter
o matrimoénio”. Aleiislamica permite qgue um homem tenha até
guatro esposas (geralmente com a condigdo que ele tem a ca-
pacidade financeira de manté-las todas com o mesmo padrao
e com a permissao de esposas anteriores) e permite o divorcio
e a concubinagem.

A cerimonia Judaica consiste num ato religioso em que o
noivo e a noiva, mutualmente, proferem um juramento, uma
santificagdo. O ato comega com os pais conduzindo os nuben-
tes a chuppah FIGURA 16 (uma espécie de tenda cerimonial,
gue representa o primeiro lar dos noivos), onde ja esta o Rabino
a espera para recebé-los. O Rabino da inicio as béngdos de ao
qual sao trocadas duas tacas de vinho que serao tomadas pelo
casal durante a cerimdnia. (iden, ibidem)

Em algumas cerimdnias judaicas, a noiva participa de um
mikvah ou lavagem, ritual na sua sinagoga alguns dias antes do
casamento. Isto é para purificar para o casamento. E conside-
rado azarado para casais judeus de se verem sete dias antes do
casamento, embora na pratica a maioria dos casais agora ficar
separado por apenas um ou dois dias, ou um fim de semana.
O noivo tradicionalmente esmaga o copo de vinho de onde o
casal tinha bebido, tirando de para o chao e esmaga-lo sob o
calcanhar. O vidro é esmagado para representar a destruicao
Romano do Templo em Jerusalém. Em seguida, o pacto de ca-
samento é assinado e ha uma nova bencao e salmo de louvor.
O casal deve entdo assinar na sinagoga o registo e contrato civil.
(Dolby 20071)

FIGURA 16

Chuppah.

Fonte: Empresa Decorelle
(2019)
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3.3.3.1 Tipos de cerimodnias de casamento

O tipo de casamento estad dependente da decisdo dos noivos,
por ser religioso ou civil. Envolvendo bastantes critérios legais
gue devem ser cumpridos a fim, para ser legalmente casado,
afirma Dolby (2001). Com isto, a maioria das pessoas pensa,
guando se trata de cerimdnias de casamento, existem sé dois
tipos de escolha - religioso ou civil, mas na verdade ha outros
tipos que podem ser identificadas. Existem pelo menos seis
tipos de casamento, afirma Doherty (2017). O primeiro tipo de
casamento é religioso, adequado para as casais para os quais, a
religido um aspeto forte de vida. Envolvendo toda estrutura dos
rituais envolvidos na cerimonia de casamento.

Quando os parceiros tém religides diferentes efetivamente,
uma cerimoénia inter-religiosa permite celebrar as duas em di-
ferentes locais, em vez de se casar em um local de culto, para
refletir suas religides ou praticas culturais. A questdao de reli-
gido um tema particular para cada casal, por qual razdo, uma
cerimdnia ndo denominacional adequada para casais que tém
uma crenca religiosa ou espiritual geral, mas que nao prescre-
vem a um tipo especifico de igreja ou religido. A cerimaénia civil
€ uma cerimonia nao religiosa que é conduzida por um escri-
vao e geralmente é realizada em uma cidade ou registo, ou
em qualquer outro lugar legalmente reconhecido como apto
para a realizagcao de cerimonias civis. Geralmente, ha um esbo-
¢o minimo para personalizagdo em uma cerimonia civil, como
escrever seus proprios votos ou fazer leituras. Cerimdnias hu-
manistas celebra a unidao de duas pessoas e podera ser ou Nao
complementar ao casamento civil. Humanismo é a crencga de
gue podemos ser membros bons e amorosos da sociedade sem
precisar aderir a nenhum cdédigo religioso, mas simplesmente
seguir os fortes cddigos morais da sociedade. Os casamentos
humanistas estao se tornando cada vez mais populares, pois a
cerimonia se concentra no casal e permite uma personalizacao
significativa. Os casais do mesmo sexo tém o direito de registar
legalmente seu relacionamento como uma parceria civil. Isso
dara ao seu relacionamento o reconhecimento legal, além de
direitos e responsabilidades legais adicionais.

3.3.3.2 Temas de casamento

Os temas de casamento variam-se conforme inspiracdes,
em que os noivos sao influenciam diretamente. As preferéncias
de celebracao refletem a partir das personalidades dos noivos,
importante saber as variantes temas que podem ser utilizados
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como base para celebracao. Dependente do tema escolhido,
todo conceito e estilo modifica-se consoante exigéncias da
ideia geral definida.

O casamento de destino ocorre quando um casal decide
realizar a seu casamento em um local onde nenhum deles re-
side, optando por sair de suas cidades natal para celebrar seu
casamento em alguma outra cidade ou pais. Geralmente, um
destino turistico, exético ou popular, que por vezes confunde-se
com a lua de mel (Daniels & Loveless 2007). Os casais esco-
lhem ter um casamento de destino por uma série de razdes.
Desejam a partilhar a cerimdnia apenas com os amigos proxi-
mos e membros da familia, uma vez que os custos de viagem
associados podem ser consideraveis. Evitam o stress com as
listas dos convidados e permitem uma consideravel poupanca
global. (Daniels & Loveless 2007)

O casamento a dois € um tema mais intimo e romantico dos
casamentos, um momento sé dos noivos. Ele acontece quando
o casal opta por viajar, sem a presenca de convidados ou poucos
membros da familia (pai, mae e irmaos) e um amigo que seja Mui-
to préximo. Enquadra-se muito no tema de casamento no destino.
Esta cerimdnia combina bem com diferentes tipos de casais: apai-
xonados que querem uma cerimodnia intima e romantica.

O casamento na cidade, é para os noivos que se identificam
com a cultura urbana. A melhor opg¢ao para realizar o casamen-
to é aproveitar tudo de bom o que a cidade oferece. Cada vez
mais noivos preferem cerimdnias mais intimistas, simples, mo-
dernas e em espacos mais inusitados, em localizagdes centrais
nas cidades. Como, casas antigas cheias de histoéria, restauran-
tes charmosos e cafés intimos para todo o tipo de cerimdnia.
Vantagem de casamento na cidade, é planeamento e forneci-
mento da festa.

O casamento ao ar livre realizado no campo ou jardim de
casa ao ar livre. A vantagem deste tipo, € um pano de fundo
exuberante como, o contato com a natureza, o céu azul e as nu-
vens. A procura de cantinhos especiais, 0s Noivos proporcionam
momentos inesqueciveis, como ruinas, pontes ou paisagens
montanhosas. Essa opcao é perfeita para noivos que desejam
oficializar a uniao numa cerimoénia mais descontraida e char-
mosa, fugindo dos protocolos tradicionais. A logistica para esses
casamentos € diferente e tem fatores que nao da para controlar,
como por exemplo o clima.

O casamento na praia, € o cenario perfeito para os noivos
mais descontraidos, que gostam do oceano, sentir o pé na areia
e uma brisa suave. E importante lembrar que o mar é a gran-
de estrela da festa. A decoracao deve ser pensada para como
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deixar o mar e o céu azul em foco para que invadam a festa.
Esta tematica do casamento, é necessario seguir algumas re-
gras como, o horario, clima, temperatura.

O casamento sustentdvel (ecowedding), € uma tendéncia
atual, que cada vez mais com o impacto social e ecoldgico cau-
sado pela populagao, estd a ficar cada vez mais dificil de ignorar.
Por causa disso, os noivos véem Nnos casamentos sustentaveis
uma maneira nova e permanente de celebrar. Para organizar um
casamento sustentavel basta aplicar a regra da sustentabilidade:
reduzir, reutilizar e reciclar. Qualquer pequeno gesto no planea-
mento do casamento, nem que seja um so item, ajuda o planeta.

O casamento em casa é ideal para noivos informais. Trata-
se de uma celebracao privada, num espaco acolhedor, pessoal,
mais intimo. A decoracao da festa enquadra no aproveitamento
dos elementos do préprio espago da casa. A grande vantagem
€ poder estar a vontade na sua proépria casa e fugir das regras e
limitagOes dos espacos comerciais.

O casamento mini pelo seu nome indica alguma celebra-
¢ao Mais pequena, intimista que contramao das grandes festas.
Com pouca quantidade de convidados, pode ser realizada numa
casa, no jardim, ou algum local onde os noivos tenham histéria
especial. Esta tematica de casamento, é rica em detalhes e sim-
bolismmos e muito personalizados, dedicada a uma festa com
mais qualidade para os amigos e familiares mais préximos.

3.3.4 Organizacao de casamento

Desde que os homens e mulheres se casam, ha pessoas a
organizar todos os detalhes e ajudar a planear o dia do ca-
samento. O papel do organizador profissional de casamentos
evoluiu ao longo dos anos, assim como os casamentos e o tra-
balho de um organizar o casamento nem sempre foi o que é
hoje. Embora sempre tenha havido alguém que fazia a organi-
zagao das cerimonias e celebracdes do casamento, a profissao
formal de um organizador de casamentos provavelmente sé
existiu Nnos anos mais recentes. De acordo com os especialistas
na area Quain (2018), grandes mudancas nesse setor ocorreram
apo6s a Guerra Mundial, quando “o casamento formal se torna
mais popular”. Uma razao para tal, deve-se ao facto de que apods
a Guerra Mundial, as mulheres comecaram a trabalhar em vez
de ficar em casa em periodo integral. Com esta mudanga, as
mulheres passaram a ter menos tempo. Planear os seus pro-
prios casamentos tornou-se mais complicado, porque tinham
emprego, isso torno-as mais inclinadas a procurar alguém para
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ajuda-las em planeamento do seu casamento.

No artigo de Quain (2018), “The History of the Wedding
Planner”, menciona como os organizadores de casamentos tor-
naram-se necessarios quando casamentos publicos maiores e
mais populares se tornaram populares. O livro da autora Wallace
(2014) All Dressed in White: The Irresistible Rise of the American
Wedding, acrescenta isso a seus proprios escritos, dizendo que
no seculo XIX, “o seu casamento naqueles dias era privado”, ex-
plicando essa pratica de observac¢ao, dos poucos casos em que
houve casamentos publicos extravagantes e o facto de que es-
ses casamentos, foram minuciosamente documentados pelos
jornais, uma vez que eram tao incomuns na época. Ao longo
do tempo algumas decisdes tornaram-se mais faceis, outros
mais dificeis. Na mesma altura os casamentos na Gra-Bretanha
e nos Estados Unidos, especialmente, receberam a ateng¢ao de
uma “indUstria de casamentos”, com detalhes de livros de eti-
gueta como as coisas devem ser feitas, casais registando com
lojas para que os héspedes possam comprar um presente para
0 casamento da lista naquela loja e revistas de moda nupcial.
(Morgan 2004)

Otnes & Pleck (2003) definem o ano de 1979, como data mar-
cante para uma profissdo de organizador de casamento, em
que foi registado 4,6 milhdées casamentos nos Estados Unidos
(recorde no tempo). A partir desta data as tendéncias levaram
a um aumento em casais que procuram ajuda de organizado-
res de casamentos. Inovacao e desenvolvimento na industria de
evento aconteceu juntamente com indUstria de casamentos e
continua até hoje.

Nos ultimos anos, os profissionais envolvidos na indUstria de
casamentos tém regularmente participado numa grande esca-
la de feiras e exposicdes de casamento. Com objetivo anunciar
0s servicos de casamento - fotografos, pasteleiros, floristas e
decoradores, fornecedores de equipamentos, fornecedores dos
transportes. Varios negodcios estao ligados ao casamento como,
as marcas dos vestidos de noiva, cabeleireiros, maquilhadores,
agéncias das viagens, lojas da joalharia, as proprietarias das
quintas e hotéis.

O papel do organizador de casamento que planeia e consul-
ta sobre os servigos, torna-se muito popular para os jovens que
devem economizar tempo e dinheiro para preparar o casamen-
to (Daniels & Loveless, 2007). Embora ndo se saiba quando a
organizagao do casamento se tornou uma carreira legitima, os
casamentos tornaram-se numa ocasiao cultural mais complexa
do que uma simples cerimdnia e refeicdo. Post (2004) afirma
gue, o sucesso do casamento depende muitas vezes de quao
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pronto se esta para se adaptar ao exterior. Ao considerar que
outras pessoas estdo em planeamento, a tratar das suas neces-
sidades assim como os proprios. Organizagao bem-sucedida,
deve ser planeada estrategicamente, ao desenhar cada evento
e alinhar essa estratégia com o propdsito e os recursos disponi-
veis do cliente. (Getz 2007)

A organizacao de uma cerimoénia nao € uma tarefa facil,
especialmente quando o ambito do evento é significativo e
comercial, tendo em conta que a cerimdnia ndo pode ser re-
petida se o resultado ndo corresponder ao desejado. E provavel
gue um casamento seja o tipo de cerimdnia que é celebrado
mais frequentemente no mundo. A organizagao do casamento
passa pela idealizagao e conceptualizagao de todo o evento, da
criacao de conceito e estilo, pela procura de espacos e servicos
necessarios para dar vida as ideias dos noivos. Envolve muitas
equipas das varias areas ligados os casamentos. As producdes
completas requerem um planeamento logistico, coordenado e
gerenciamento pelo orcamento defenido. Essa é provavelmen-
te a razao pela qual os casais optam por contratar especialistas
para ajuda-los. Para uma pessoa comum, o papel de um de-
signer, organizador e coordenador do casamento parece ser o
mesmo, mas nao é. Com cada vez mais as profissionais a entrar
na industria do casamento, as linhas de separacao estao a ficar
ainda mais embacadas.

3.3.4.1 Organizador de casamento / wedding planner

No mundo pdés-moderno, a figura de autoridade designada
€ muitas vezes o planeador de eventos ou organizador de casa-
mento, também chamado como wedding planner (WP). Este
€ o profissional preparado para que pesquisa, projecao, planea-
mento, coordenagao e avaliagao do ritual ou cerimoénia (Goldblatt
2011). Claramente estas funcdes estdo validas na colaboracao
com varias especialistas e equipas focadas em cada area em
particular.

A influencia das decisdes foi globalizacao, tecnologia, meios
de comunicacdo, desenvolvimento econdmico, legislagao, alte-
racao de dinamica do papel do género, facilitagao na tomada de
decisao por parte de familia e por vezes torna-se mais desafiante
para o casal (Daniels & Loveless 2007). O organizador de casa-
mento precisa de assegurar-se na capacidade da organizagao
gue ele representa, ou seja, analisar custos e beneficios antes da
decisao para prosseguir. Porém, o mais importante é realiza-lo
de modo inteligente e profissional, buscando diferentes formas
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de obter o equilibrio ente receitas e despesas, sem que se es-
gueca a questao do lucro (Gutierrez 2011). “Os organizadores de
casamento se destacam com a logistica, como cronogramas e
orcamentos”, diz Lynn D “"Ascanio (2019).

A funcao do WP consiste em focar no gerenciamento do or-
camento e nas tarefas logisticas associadas ao seu casamento,
para garantir que tudo corra bem. Umas das fungdes principais
€ ajudar o casal a desenvolver seu orcamento, rastrear gastos,
manter tudo organizado e no caminho certo. As fungdes adicio-
nais consistem em negociagao dos contratos de fornecedores
para obter as melhores ofertas para seus clientes. Também em
avaliagao dos fornecedores de qualidade, agendamento, partici-
pacao nos reunides e criacao dos cronogramas logisticos. © WP
trabalha em estreita colaboragdo com os fornecedores em nome
do cliente para maximizar seu orcamento € minimizar contra-
tempos tipicos de eventos.

Os WP, concretizam os sonhos dos noivos, tratam de todos
0s pormenores do casamento, sem que aqueles se preocupem
com quase nada, mesmo estando a quildmetros de distancia.
Tornar o impossivel ao possivel, ser criativo, saber resolver proble-
mas de ultima hora, é a fungdo do WP. (Pinheiro 2018)

“Nunca ha um casamento igual”, defende Célia Pratas® (WP)
(apud, Pinheiro 2018). Personalizagao de casamento, depende da
histéria de cada casal, incluindo muitos pormenores e requinte
para que seja um dia inesquecivel. O objetivo do organizador dos
casamentos, descobrir o local ou venue, adequado para realiza-
¢ao dos sonhos de um casal. Os castelos, palacios, o campo com
vista fantastica, casamentos na areia da praia, podem servir para
um cenario adequado aos desejos dos noivos. Ao mesmo tempo
o WP deve ter em conta o numero dos convidados para cerimo-
nia, sabendo tratar o entendimento entre as dezenas de pessoas.

Por vezes nem todos os convidados conhecem-se ou Ndo es-
tdo a comunicar hd muitos anos. Para que convidados possam
ter um tempo agradavel, o WP deve saber agrupar das mesas,
consultando os noivos, consoante a grao familiar ou aproxima-
¢do. A lista das tarefas de organizador de casamento inclui o
processo complexo das multiplas tarefas, tal como, o orcamen-
to de evento, a pesquisa e reserva do espaco para casamento.
Recomenda os fornecedores, negociando os contractos e efe-
tua pagamentos, elabora os detalhes do dia de casamento com
fornecedores. Planeia e executa a decoracao de acordo com o
estilo do evento. Preparacao da lista dos convidados e realizando
0 RSVP:. Também organiza outras atividades que fazem parte do
casamento, como o ensaio para a entrada dos noivos. No préprio
dia de festa supervisiona o acontecimento.

®Chegou a ser professora
universitaria e tirou
mestrado e doutoramento
em Comunicagao e
Literatura Comparada,
organiza casamentos
desde 2009 e trabalha com
o mercado angolano. Foi
nos EUA que se apercebeu
“da moda das wedding
planners” e decidiu tirar um
curso em Londres, onde até
aprendeu a celebrar uma
cerimonia simbdlica.

°Abreviatura de Répondez
S'il Vous Plait, expressao
francesa que significa
“Responda por favor”. O
RSVP serve de protocolo
de comunicagao digital,
sendo uma forma pratica
e funcional de ter a
confirmagédo de presenga
de seus convidados.
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3.3.4.2 Coordenador de casamento

O papel do coordenador do casamento, é semelhante ao
coordenador de eventos. A principal funcao, € manter tudo em
movimento de acordo com as restricdes de tempo e atividades
associadas ao dia do casamento. Ao coordenador geral com-
pete o gerenciamento do evento, executando tarefas definidas
(Conway 2009). Segundo a Goulet e Riddell (2004) alguns casais
necessitam ajuda extensiva de um coordenador de eventos, en-
guanto outros precisa de menos ajuda.

Nas palavras de Srinivasan (2013), “o papel do coordenador do
casamento cobre o evento central”, o seja o préprio dia do ca-
samento. Um coordenador de casamento € essencial para os
noivos, especialmente no dia do casamento, garantindo que
tudo corra bem, como é planeado pelo WP. Sendo assim, o coor-
denador deve estar bem familiarizado com toda a cerimonia
e todo o “cenario geografico do local do casamento”, sabendo
visualizar todos os passos tanto no espago como no tempo. O
objetivo € um fluxo suave de prosseguimento de uma cerimonia,
supervisionando tudo no dia do casamento (Srinivasan 2013).

O coordenador na sua colaboragdo com WP, tem o foco no
tempo, que deve estar controlado. As atividades de planeamento
gue foram realizadas por parte do organizador, por vezes devem
estar aceleradas, para responder a planeamento do dia. Isto é im-
portante principalmente para contratos dos fornecedores.

A funcao do coordenador dos locais € normalmente coor-
denar a cerimbnia e coordenar as tarefas de configuracao e
detalhamento. Segundo a Gutierrez (2011), “programacao € a
sequéncia organizada das diferentes atividades a serem de-
senvolvidas no evento”, sendo assim, o decorrer das diversas
atividades, corresponde a data e horario de realizagao, caracte-
rizadas por meio de um tema. Um cronograma de atividades do
dia é uma dastarefas cumpridas pelo coordenador de casamen-
to. Que ajudara a facilitar a compreensao do tema escolhido, no
determinado horario.

O coordenador garante abordagem de todos os detalhes im-
portantes do planeamento, tal como os fornecedores, para que
tenham todas as informacdes necessarias para o dia do casa-
mento, como informagdes sobre rotas e estacionamento para o
local, as regras do local e o cronograma.
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3.3.4.3 Designer de casamento

O casamento de hoje é uma bela mistura de tradi¢des, re-
fletindo o que mais importa para cada casal. Sao também mais
complicados do que nunca, com novos costumes a substituir
as antigas ao utilizar novas tecnologias para ajudar a planear e
comunicar, segundo Post (2014).

O design de uma cerimdnia de casamento, consiste em
muitas pequenas coisas. Cada detalhe é importante para cor-
reta percecao do ambiente festivo e nenhum elemento pode
ser excluido. Os elementos de design sao uma 6tima maneira
de transformar um local, seja um museu ou um espago para
banquetes. Nao é apenas sobre o que esta em cima da mesa,
mas Nos cantos e no teto e basicamente em todos os lugares.
A vibragao de um casamento deve se estender além da sala de
recepcao. Transformacao do qualquer local e todos os elemen-
tos, criando um espaco com ambiente Unico e exclusivo, € um
trabalho do designer.

Nas palavras de Lynn D “Ascanio (2019), da Eventos D “Asigner,
“os designers de casamento se decidam na apresentagao vi-
sual e criam a aparéncia geral, coesa do evento do inicio ao fim”.
Significa que designer é um especialista responsavel pelo aspeto
visual do casamento. Todas decisdes estéticas e criativas, podem
ser apoiados pelo designer de casamento de acordo com a de-
signer de eventos Tracy Taylor Ward® (apud., Mackey 2019), “isso
inclui design floral, plantas baixas, design de iluminacdo, roupas
de cama, moveis e selecao de ligagao (porcelana, voos, talheres),
estilo de noiva e festa de noivas, design de convite e consultaria
estacionaria de recepcao”. Designer pode aconselhar sobre esti-
los de casamento e encontrar o local adequado para tal, procura
selecao das combinacdes certas das cores. Designer de casa-
mentos também esta informado sobre as tendéncias da moda
existentes na decoragdo de casamento.

O designer de casamento é especialista em criar a expe-
riéncia para os convidados, combinando de forma coesa os
elementos de design, que evocam certas emogdes e sentimen-
tos. Um designer de casamentos sabe como criar e infundir
um design que agrada aos seus sentidos de audicao, paladar,
tato, olfato e visdo. A maioria dos designers de casamentos tem
experiéncia em design floral, design de interiores, design de
comunicagao e se associam para projetar a aparéncia geral do
casamento. Envolvendo de design emocional para experién-
cia de utilizador (UX), combinando elementos de design, como
paletas de cores, flores, iluminagao e tecidos. Por vezes os desig-
ners de casamento também podem servir como organizador

19Conforme visto

em (Mackey, J. 2019)
Coordenador de
Casamentos, Organizador,
Designer: qual a diferencga.
https:/Aww.brides.com/
story/difference-between-
wedding-designer-and-
planner

(Acedido em 10/12/ 2019)
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de casamento, porque as tarefas envolvidas na criagcdao e no
design de um casamento vacilam naturalmente entre os dois
papéis diferentes, devido a logistica envolvida no design e no
estilo de um casamento. (Mackey 2019)

O designer de casamento como o wedding planner, ge-
ralmente estd bem conectado no setor e tém uma lista dos
fornecedores do setor com os quais regularmente interagem e
negociam para criar e projetar casamentos. Também a parte de
decoragao esta envolvida na profissao do designer de casamen-
to. Colaboracao de maneira criativa com outros profissionais
do casamento, ajuda para expandir e maximizar a experiéncia
do héspede através do elemento de design. O processo de de-
senvolvimento do projeto de design € semelhante na area de
desenvolvimento dos eventos.

No exemplo de Goldblatt (2002), com qual tivemos de obser-
var as etapas necessarias para prosseguimento de evento do
sucesso, percebemos a importancia do planeamento e gestao
do evento (3.2.2 IndUstria/Gestdo de Evento). Tudo isso tem liga-
¢ao direta com design de casamento, comprovando que design
de casamento possui uma estrutura bastante complexa, que
precisa um planeamento e comunicagdo eficaz entre todos os
elementos envolvidos.

Design de casamento ao nivel de planeamento, tal como
design de comunicagdo exige um processo metodolégico.
Segundo Frascara (2004), “o designer também coordena o proje-
to em conexdo com datas de vencimento, e planeia a sequéncia
de passos do projeto”. De certa forma designer assuma nao sé
papel criativo, mas também de organizador. Aplicagao de uma
sequéncia, que possibilita considerar os gastos de projeto, con-
trolando realizagcdo e avaliagao do processo, em qual se perceba,
se sequencia aplicada funciona de acordo com necessidades do
cliente ou esta superar estimativo definido. (Frascara 2004)

Daniels & Loveless (2007), tal como Goldblatt (2002), apon-
tam varias etapas dos prazos importantes para processo de
evento em particularidade o casamento. Sdo sete fazes: (1) pes-
quisa, (2) design; (3) coordenacgdo; (4) questdes juridicas; (5)
confirmagdo e pormenores; (6) implementacdo; (7) avaliagdo
Estas etapas, sao aproximados com a estrutura de design de
pensamento, que foram apontados por Ambrose e Harris (2010)
(definicdo, investigacdo, idealizagcdo, prototipagem, selecdo,
implementag¢do e aprendizagem FIGURA 6).Chamadas “linhas
do tempo” FIGURA 17, segundo Daniels & Loveless (2007), aju-
dam no planeamento do casamento, tendo em conta que cada
fase no processo dedicada, na sua particularidade, para contri-
buicao do casamento bem-sucedido. A cronologia do casamento
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se estenda a volta de 17 meses, assim comprido todo os com-
promissos em média, determina o Fairchild Bridal Group (2005)
(upud, iden, ibidem). Baseando neste periodo do tempo é possi-
vel calcular qual o tempo determinado para cumprir 0os prazos
do casamento em termos de fases. (idem, ibidem)

pesquisa design
©

confirmacgdo /
r questdes juridicas

<o

avaliacao

coordenagao

implementacao

3.3.5 Decoracao de casamento

Quase nenhum casamento estd completo sem uma decora-
¢ao de adequada ao dia especial. A decoragao € parte integrante
e critica da preparacao do casamento, refletindo a histdria, o
cardter e o estilo de cada casal. Os casamentos modernos sao
decorados de acordo com estilo escolhido. A decoragdo de saldo
de banquetes, os trajes, os detalhes adicionais da cerimobnia sao
selecionadas, com foco em um determinado esquema. Escolha a
opgao certa, certifica-se baseando nos estudos dos estilos de de-
coragao de casamento existentes. Com isso ajudara a procura de
direcdo correta para evitar e ndo cometer erros ao preparar cada
elemento do design. Ha inUmeros tipos de decoragao, estilos de
recepcao, paletas de cores, doces, comidas e afins, como refere o
Simonelli (2020).

A decoragao de um casamento é a “criagao de um ambiente”,
nas palavras de Pinto (2019). Quando se contrata um decora-
dor, contrata-se mais do que apenas o servico de execucao e a
logistica. Sdo ideias, conceitos e criatividade, é experiéncia, é co-
nhecimento e capacidade de execucao para levar do ponto A
(um espaco “qualquer”) ao ponto B (um dia magico), de modo
feliz e eficaz. (idem, ibidem)

Desenvolvimento de um projeto de design para o casamento,
consiste num processo em que fazem um orcamento, pensam
em todos os detalhes e sejam responsaveis pelo resultado. O
designer do casamento assuma este papel, colaborando ao
mesmo tempo nao sé com WP, mas com o decorador, integran-
do em responsabilidade de definicdo de um orgamento para

FIGURA 17
Processo de evento
(“linhas do tempo”).
Fonte: Autora
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FIGURA 18

Esbogo de decoragdo
para casamento.
Fonte: Autora

decoracao e arranjos florais. Decide o formato e as zonas que
vao ser decoradas (area de cerimdnia, decoragdo de mesa, zona
de foto, etc.), os elementos necessarios (bouquet de noiva, lape-
las, coroas). O decorador dird o que é fundamental no design do
casamento, desenvolvendo as ideias dos noivos, reunindo todos
os detalhes em um projeto. O decorador é o responsavel pela
escala da decoracgdo. A visibilidade de decoracao e muito im-
portante para criar o impacto positivo -ou surpreendente num
evento. Isso significa que, uma decoragao para ser lembrada,
deve ficar visivel e surpresa.

Altura dos arranjos de flores ou na proporcionalidade do
arco do casamento e todos os elementos semelhantes. A escala
define-se a partir dos esbocos FIGURA 18 desenvolvidos pelo de-
signer. Nas palavras do Hembree (2008), “o desenho é essencial
para resolver problemas de design”, que facilita a percecao do
projeto geral, uma vez que as ideias “traduzidos em imagens co-
municam com o publico”. (Hembree 2008)

De acordo com as palavras, recomendagodes e desejos, o de-
corador juntamente com designer aplica em uma formacao
do conceito. Decoragao de casamento € bastante complexo
e inclui varios materiais como, flores, téxteis, mobilia, servico,
luminosidade e outros, que atualmente sdo utilizados na deco-
ragao de casamentos e s6 podem ser limitados por imaginagao
e orcamento.

As flores ndo podem faltar emn uma decoracdo de casamen-
to. Por norma, em decoracgao floral de casamento, sao utilizadas
flores frescas e de alta qualidade. Para fazer isso, precisa abordar
com responsabilidade a escolha de uma florista. As preferéncias
dos casais sdo diferentes, umas selecionam designs classi-
cos tais como candelabros entrelacados com flores, enquanto
outros empregam a imaginagao do designer para amarrar a
decoracgao floral elaborado no seu tema, segundo Daniels &
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Loveless (2007). Simonelli (2020) aponta presenca do conceito
de sustentabilidade, que cada vez mais levada em considera-
¢ao na hora de pensar na festa do casamento. Utilizando cada
vez mais flores em vasos com raizes para serem reutilizadas, os
arranjos sem as espumas florais, ou seja, arranjos estruturados.

Os téxteis muitas vezes, nao sdo adequados para um casa-
mento. Portanto, exige uma confecao especialmente para data.
Este é um elemento muito importante queird adicionar nobreza
e elegancia a festa. As mobilias também precisam ser cuidadas
separadamente. Se for de baixa qualidade ou nao combinar
com a decoracgao, o design nao funcionara. Os servigos de loi-
¢as sao um detalhe muito importante. A bela configuragao da
mesa € impossivel sem ela. Uma iluminacao de fundo com-
petente pode salvar um projeto, ao contrario da luz fraca, que
pode matar o trabalho até do decorador mais talentoso. Nos
casamentos sao utilizados vasos, recipientes para decoracoes,
instalacdes, esculturas e outros elementos. O que exatamente
sera depende da ideia principal.

O local do casamento deve ter estilo geral, para decorar um
casamento, € muito importante saber onde sera realizado. Por
vezes o local escolhido tem o préprio estilo individual e memo-
ravel sera dificil de se transformar completamente em outra
coisa. Mas existem plataformas que,como uma folha em branco,
podem ser decoradas de maneiras completamente diferentes.
Sao, por exemplo, tendas ou saldes de banquetes especializa-
dos com paredes claras e sem decoracao. Ao decorar uma sala,
o designer trabalhard necessariamente em varios niveis: teto,
paredes, piso, nivel dos olhos de uma pessoa em pé, nivel dos
olhos de uma pessoa sentada. Os tetos altos e tetos em tendas
devem ser decorados, caso contrario a divisdo serd muito des-
confortavel, havera muito espaco vazio.

Diferentes elementos sdo usados para a decoragao, muitas
vezes 0s lustres se tornam os centrais. Se o piso da area selecio-
nada estiver em mau estado ou nao se enquadrar no conceito,
sera coberto com um tapete de cor adequada. A pista de danca
é projetada separadamente. Caso contrario, esta zona é des-
tacada. Como regra, eles fazem um piso duro para que seja
conveniente dancar. Com as paredes pode haver muitas opcdes
aqui, tudo depende do conceito de design do casamento e do
espaco disponivel. O convidado deve ter sempre um sentido de
interesse, para que a decoracao se localize harmoniosamente
ao nivel de uma pessoa em pé e sentada, ao nivel das maos. Ha
uma interagcao constante ao longo da noite.

A area da mesa dos noivos deve ser visualmente diferente
das mesas dos convidados. A mesa dos noivos é decorada de
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Mmaneira que seja em destaque do que as mesas dos convida-
dos. Normalmente, colocam algum tipo de fundo atras (banner,
moveis decorativos etc.), servem de forma expressiva, colocam a
decoracao em frente a propria mesa. Existerm muitos elementos
aqui que falam do estilo do casamento. As mesas de hdspedes
podem ser de diferentes formas (redondas, retangulares) e ta-
manhos (para varios convidados ou longas para todas de uma
vez). Seu design inclui tecidos (toalhas de mesa, guardanapos),
pratos, cadeiras, composi¢des decorativas centrais. Os tecidos,
talheres e cadeiras sao selecionados individualmente para o
evento. Existem varias dreas especiais para hdspedes, de inte-
ragcao e atendimento. Estas areas sao definidas previamente no
projeto de design, que define o layout de toda festa.

3.3.5.1 Conceito de casamento

Design conceptual, por sua vez, expressa este ponto de vis-
ta, encarna as principais ideias do designer. O design conceptual
serve de ferramenta indispensavel na criagao de conceito de ca-
samento. Nas palavras do Hsuan-Na (2017), o “design conceptual
pode oferecer um amplo espaco de ideias, para a manifestacao
da sua intencao e do seu potencial, que podem variar do nivel
idealista ao pragmatico”, que facilita desenvolvimento do concei-
to de casamento. Criagao de uma oportunidade para expressar
0 seu carater, para contar sobre os passatempos e estilo do casal,
outra vez da escolha do estilo mais adequado, incluindo determi-
nados detalhes. Como afirma Pek (2018), a influéncia direta sobre
o conceito dependente do “local, decoracao, cddigo de vestua-
rio e até mesmo o vestido da noiva”. O conceito de casamento
representado como forma de comunicagao expressa através de
linguagens visuais, tal como: os graficos, as imagens, os icones,
os simbolos, os signos, os desenhos. “O design visual é o termo
moderno que veio inovar o conceito de comunicagao visual”, afir-
ma Lopes (2012).

No primeiro encontro com casal, sempre deve se perceber
qual a visao tem sobre o seu casamento para satisfazer as expe-
tativas. “Uma visdo de casamento é uma concegao imaginativa
do evento que engloba todos os cinco sentidos: visdo, som,
cheiro, gosto e toque”, refere-se Daniels & Loveless (2007). A im-
portancia do projeto de design de qualidade para cada evento,
corresponde a uma visualizagdo detalhada do projeto do even-
to planeado. O conceito de casamento representado como um
projeto de design, € um documento que reflete uma imagem
visual holistica do evento: solu¢des de cores, esbocos, materiais
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usados, desenhos técnicos e outras informacdes necessarias. O
conceito, € um certo ponto de vista, € um sistema das opinides
sobre um determinado tema.

Assim sendo, ideias podem surgir a partir de tudo que rodeia
o casal. Por vezes a inspiracdo nao vem so dos detalhes envolvi-
dos do casamento, tal como “a forma de um prato, uma amostra
de tecido, ou uma foto que traz de volta uma memoadria de in-
fancia favorita”, afirmem Daniels & Loveless (2007). Para capturar
todas as ideias e inspira¢cdes utiliza-se mood board FIGURA 19,
gue se baseia nas inspiracdes adequados ao casamento, trata-se
de realmente dar vida ao espirito do design ou visao. O mood
board é uma ferramenta para comunicar visualmente a essén-
cia do design, enquadra perfeitamente no desenvolvimento do
conceito do casamento. Nas palavras Muhmood Kane (2013),
“utilizagao do mood board é uma 6tima forma de mostrar de-
sign inovador, experimentar combinacdes de cores inesperadas”.
Serve para uma etapa chave no processo de design, ajudando a
dar vida ao conceito de design e forma mais clara de explicagao
por meio de exemplos visuais. O estilo do casamento instanta-
neo criado outra vez de mood board vai remeter de volta durante
todo o processo de planeamento, refere Broussard & Cho (2015).

A colaboracao entre varias equipas envolvidas no casamento
torna-se mais facil com utilizacao do mood board, que explica
visualmente as ideias do conceito geral. Broussard & Cho (2015)
afirma, com criacao do mood board ajudara os seus fornece-
dores a entender a sua visao. O fato que as equipas entendam
0 objetivo e tém um resumo claro do que se espera deles, di-
ferentes membros da equipa sao capazes de acessar as ideias
fundamentais elaboradas no painel do mood board. O concei-
to de casamento influencia todos os aspetos, a definicdo mais
precisa, ajudara em todo processo do design e planeamento do
evento. Existem inUmeros inspiragdes que influenciam o concei-
to de casamento, formando diferentes tipos de casamento.

3.3.5.2 Definicdo das cores para a decoracao

“Color is more than a visual phenomenon; it is an exclusively emo-
tional language and a symbolic tool for all designers.” "'(Stone &
Adams & Morioka 2006)

Na criagdo do conceito do casamento, a cor tem uma influén-
cia direta, por parte da paleta cromatica escolhida. As cores sao
“fundamentais na decoragao de um casamento”, funcionado
como uma guia que compde a sintonia cromatica, nas palavras

FIGURA 19
Mood Board.
Fonte: Autora

T.L.: A cor é mais do

que um fenémeno

visual; € uma linguagem
exclusivamente emocional
e uma ferramenta
simbdlica para todos os
designers.
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FIGURA 20
Circulo da cor de Itten
Fonte: adaptada de Sherin

(2012, p.22)
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FIGURA 21
Sistemas de cor
CMYK, RGB, Pantone.
Fonte: Autora

de Apolinario (2020). Broussard & Cho (2015) igualmente apon-
tam a importancia de cor, referindo, que a cor, é o aspeto mais
definidor de um casamento moderno, estabelecendo um am-
biente em todo o caso. A escolha determinada cor, transmite
declaragdes visuais que comunicam determinada sensagao aos
convidados. A comunicag¢ao das cores, € transmitida nao sé por o
tom, mas também por seu significado, que afeta os “julgamento
e reacao do publico”, referem Stone & Adams & Morioka (2006).
Assim sendo, a questdo das cores do casamento é pertinente
para atingir um verdadeiro estilo proprio em qualquer celebra-
¢ao.(Apolinario 2020)

Atuagao de cor, para Sherin (2012), € “um ponto de excla-
macao”, que realca o equilibrio composicional e serve de uma
ferramenta para transmissao do significado. No trabalho de de-
signer, a cor, € auxilia para captar e comunicar a atengdo dos
espectadores. Sendo assim, a cor transmite uma associagao cor-
reta em relagao a um produto ou marca, no caso em particular, é
o estilo da decoragcdo de casamento. (Sherin 2012)

Stone & Adams & Morioka (2006) apontam a importancia de
utilizacdo de uma paleta de cores para designer, chamando-lhe
um “forte sistema visual € uma das ferramentas mais emocional-
mente ressonantes de um designer”. Utilizacdo de uma paleta
das cores, ajudard ao designer comunicar todos elementos en-
volvidos no casamento. Uma paleta das cores pode ser o impulso
para todo o quadro de um casamento, nas palavras Daniels &
Loveless (2007). A combinacao da paleta cromatica que corres-
pondente a estilo de festa € um fator determinante para atingir o
sucesso. (Apolinario 2020)

Um mestre no Bauhaus Johannes Itten, € um dos conhecidos
professores de cor. Itten criou um diagrama da cor em formato
de um circulo e define trés solug¢des de cor, em distintos modos:
Impressdo (ou visualmente), expressao (ou emocionalmente),
construgao (ou simbolicamente). (Sherin 2012)

Este circulo € composto por doze cores divididas em trés cores
primarias (amarelo, azul e vermelho), trés cores secundarias (la-
ranja, violeta e verde) e seis cores tercidrias (adquiridas por meio
da mistura das cores secundarias) FIGURA 20. Com utilizacao de
circulo de cor o designer consegue encontrar a fusao perfeita de
tons, criar combinagdes e conseguir a harmonia de cores ade-
guadas para conceito adequado a tematica da festa.

Existem muitos sistemas que podem ser usados para selecio-
nar uma paleta de cores bem-sucedida. RGB, CMYK e Pantone
FIGURA 21 sdo trés dos sistemas de cores mais comum e usados
em design (Sherin 2012).

Sistema da cor Pantone, € mundialmente conhecida pela
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sua organizacao de cores que sao usadas na industria grafica
e da moda e outras areas ligados a estética de cor. O Pantone
destaca-se, em langcamentos anuais de uma cor, que defina a
tendéncia da determinada cor em todos os aspetos durante um
ano. Design de casamentos cada vez mais baseado nas tendén-
cias de moda e sistema de cor Pantone tem grande influéncia
neste ramo. Apolinario (2019) refere, que “paleta da cor mais pe-
dida costuma seguir a cor da moda lancada pela Pantone para
cada ano”. Isto aconteca por motivos que 0s noivos, “sao ante-
nadas e gostam de estar na moda”, explica Fernanda Valentini
(upud. Apolinario (2019), do Estudio Pinus. As preferéncias da es-
colha a tendéncia do ano se aplicam na decoragao e todos os
elementos graficos envolvidos no casamento.

A cor tem poder nao sé por seu efeito visual, mas também
em influéncia da sensagdo. Em decoragao de casamento todos
os elementos como, cores dos moveis, flores, objetos, devem ter
harmonia geral. Todas as cores capazes de tornar o local agra-
davel, agitado, sofisticado e assim por diante. O designer de
casamento deve analisar as sensacdes de cada casal em relagao
as cores definidas, para passar a mensagem adequada para os
convidados sobre o estilo de casamento. (Alves 2013)

3.3.5.3 Estilos de casamento

O estilo do casamento reflete a personalidade e gostos dos noi-
Vos, e sempre dependente do local ou venue onde vai ser realizado
cerimoénia. Apds escolha do local da cerimdnia e da festa, que vai
servir de guia, para todos os itens e detalhes do casamento. A es-
colha do tema e o estilo do casamento é a base de todas as outras
decisGes (maiores e menores) no que diz respeito ao grande dia:
decoracao, trajes, convites, flores, refere Madeira (2016).

Depende de época do ano o casamento € uma consideragao
chave por varias razdes, segundo Post’s (2014). Assim normal-
mente os meses do final de primavera até inicio de outono,
incluindo o verao, € uma época em que as pessoas casam mais.
A existéncia dos outros critérios e servigos escolhidos, pode mu-
dar o estilo de casamento, como formal ou informal, tradicional
ou contemporanea. A liberdade que se aplica no casamento
atualmente, deixa os casais a vontade. S3o livres de casar num
campo, em castelo, numa quinta, no palacio, em casa ou viajar
longe para realizar o seu sonho de casar numa ilha tropical ou
sitio que agrada os sonhos de casal. (Dolby 2001.

O estilo de casamento é em grande parte uma questao de
preferéncia pessoal. Com isto, Post™s (2017) refere-se, ao grau
de formalidade do estilo, que sera fortemente influenciado pelo

59



60 Capitulo 3: Design de casamento como visdo holistica

FIGURA 22
Estilos de casamento.
Fonte Autora

orcamento disponivel e pela localizagao e hora do casamento. O
hordrio de casamento € um dos grandes fatores que influencia
o estilo de casamento. Casamento na parte da manha maior-
mente acontece ao ar livre e tem uma vibragdao mais informal
e leve. E uma celebracdo mais familiar, intima e para os casais
que curtem o dia, a natureza e muito charme. Casamento na
parte da tarde acontecem na maioria das vezes no fim do dia.
Tradicionalmente, quanto mais tarde o casamento, mais formal
serd, segundo Post " s (2017).

Os valores de uma cerimonia formal da noite é geralmente o
mais caro, engquanto uma tarde informal, casamento com uma
recepgao buffet simples. Neste horario favorece as fotografias
perfeitas, devido a luz que é belissima e o pdr do sol proporcio-
na imagens deslumbrantes. Os noivos acabam com o melhor
de dois mundos: a luz natural para uma ceriménia romantica
e a noite para celebrar com os amigos e familiares, em um am-
biente completamente diferente, apesar de estarem no mesmo
espaco. Casamento noite adentro tem vibragao bem diferente
dos outros periodos. Geralmente tem mais glamour e pode ser
mais elegante que os casamentos realizados durante o dia. Os
cenarios parecem ainda mais apaixonantes com noites estre-
ladas, velas e muitos fios de luz na decoracao. Atualmente os
casamentos tem sobreposicao de estilos para refletir os interes-
ses e criatividade do casal e seus convidados. Seguem-se as
diretrizes, nao os absolutos. (Post™ s 2017)

Anualmente surgem novos estilos de casamentos, aparecem
novidades, que torna a escolha de estilo de casamento mais di-
versa. Desde local do casamento que pode ser realizado ao ar livre
a pé do mar, ou sera religioso, com cerimdnia na igreja, tal como
outros elementos, como decoracao floral. A paleta cromatica das
cores, pode ser o impulso para todo o quadro de um casamento.
Presentemente podem-se considerar cerca de nove estilos princi-
pais de casamento, que sdo: Classico, Minimalista, Rustico, Boho,
Tematico, Vintage, Shabby Chic, Industrial, Criativo FIGURA 22,

@ ESTILOS DE CASAMENTO@

@
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Classico

Estilo cldssico, € mais preferido entre casais romanticos, que
fazem questdo de seguir todo o ritual do casamento FIGURA 23,
Normalmente a cerimonia é pura elegancia com localizacao de
celebracdo numa quinta com grande saldo para copo de agua. A
decoragao, num casamento mais conservador podemos recor-
rer ao branco e ao creme, bem como aos tons pastel, as rosas
como flores de eleicdo, acompanhadas de algumas folhagens
verdes e ao uso de casticais e lustres como elementos decorati-
vos. Utiliza-se mobilia elegante, espelhos, lustres, casticais. Uma
noiva classica terd um vestido tradicional, com cauda e um véu
relativamente grande. Ja o noivo trajard de uma cor escura, com
um fato completo.

Minimalista

O estilo minimalista baseia-se no famoso conceito “menos
€ mais” e se destaca por seu especto elegante e inovador, uti-
lizando elementos sem exageros, com destaque para o design.
Esse conceito nasceu em diversos movimentos artisticos do sé-
culo 20, cujo objetivo era usar poucos elementos como a base
de expressdo. O foco do minimalismo € criar a partir do minimo,
com utilizacao das poucas pecas estratégicas para conseguir o
objetivo FIGURA 24. Basicamente é usar o minimo para alcan-
car o maximo. Este tipo de casamento costuma ser realizado
em ambientes claros: ao ar livre ou em locais bem iluminados e
com paredes pintadas ou torradas de branco. O mobiliario pode
apresentar um design moderno ou rustico, mas sempre com as
linhas retas. Loucas brancas, copos e tacas transparentes e fina-
lizagbes com folhagens e pecas em metal colaboram para um
cenario contemporaneo e sofisticado. O foco de um casamento
estilo minimalista sao os noivos e os convidados, em um espaco
e decoracao que nao pecam pelo exagero. Esse estilo dedicado a
simplicidade e qualidade.

Rustico

Os casamentos com o estilo rdstico, sdo ideais evidente-
mente, para celebracdes ao ar livre. FIGURA 25. Tém a grande
vantagem de se poder contar com a natureza como plano de
fundo o que é, por si s6, uma decoragao lindissima. Base de
decoracao em tons de madeira, como o marrom, ocre e bebe.
Um estilo perfeito para quem vai casar no campo ou na praia.
Os materiais usados, como elementos organicos: a serapilheira,
moveis de madeira, paletes, troncos de madeira, cestas em vei-
ga, flores silvestres e folhagens e tecidos naturais. Também se
utiliza as moéveis de especto elegante com estilo de mobiliario

FIGURA 23

Estilo casamento classico.
Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

FIGURA 24

Estilo casamento
minimalista.

Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

FIGURA 25

Estilo casamento rudstico.
Fonte: Empresa Decorelle
(2019)
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FIGURA 26

Estilo casamento boho.
Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

FIGURA 27

Estilo casamento tematico.
Fonte: Empresa Decorelle
(2019)
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FIGURA 28

Estilo casamento vintage.
Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

classico, como cadeiras “Tiffany” e “Dior". Esse clima leve ja fica
bem claro quando os convidados recebem o convite de casa-
mento rustico. Os casamentos rusticos ndo estdo limitados ao
ar livre, muitos espacos nas cidades ja adotaram esse estilo inti-
mista e descontraido de celebrar.

Boho

O estilo boho ou boémio € uma mistura de varios estilos, como
vintage, hippie, folk, étnico e rdstico. Representa pessoas pouco
convencionais que gostam de liberdade e estao em contacto com
a natureza. O estilo boho é perfeito para os casais que decidem se
casar no campo, no meio de uma floresta ou numa praia ao podr do
sol. E a volta dos anos 1960 e 1970 com uma visédo de século 21 e ele-
mentos contemporaneos. Este estilo ndo segue as regras, dando
maior liberdade durante a escolha dos itens que fardo parte da de-
coracgao. FIGURA 26 Estes casamentos podem ser multicoloridos,
com objetos em cores e estamparias vibrantes, ou singelas, com
utilizagdo pegas em croché ou macramé para decorar altares, me-
sas e revestir cadeiras. Penas, tapecarias, fitas, flores e apanhadores
de sonhos sdo alguns dos objetos mais utilizados para dar um en-
foque alegre e descontraido a celebragao.

Tematico

O Estilo temdatico, € uma das propostas mais interessantes no
mundo dos casamentos. Escolha de um tema para o casamento
nao precisa ser nada drastico ou muito especifico. Um cenario de
filme, gosto musical, cultura de algum pais, histéria dum livro que
0S Noivos gostam tanto, pode servir para cenario de casamento
tematico. Casamentos mexicanos, havaianos, entre outros, po-
dem exibir alguns objetos personalizados ou promoverem uma
verdadeira imersao dentro do tema escolhido. Em alguns casos,
0s noivos aderem a fantasia vestindo-se como seus personagens
favoritos. Nao existem regras prontas. A ideia € que 0s noivos es-
colham o tema que mais lhes agrada e com isto, os convidados
tém de entrar no cenario, que deve constar ja no convite, para
todos ficarem a saber previamente FIGURA 27.

Vintage

A palavra vintage é usada para descrever alguém ou algo
classico, de alta qualidade, da época de ouro. Algo excelen-
te, maduro, valioso, etc. Com isso, os casamentos vintage ou
retroresgatam o melhor de qualquer década passada, em es-
pecial entre os anos 1920 aos 1980. Casamentos vintage sao
reconhecidos pela utilizacao de pecas antigas — que podem ou
nao, fazer parte de acervo da familia dos noivos. A riqueza de
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detalhes na decoracao € o que faz os convidados se sentirem
numa viagem no tempo. Gramofones, maquinas de escrever,
molduras, radios, malas e outros itens com um ar retro, ganham
uma nova funcao, servindo de apoio para objetos, bolos e doces,
ou participando da decoracao, de uma forma muito original.
Este estilo todo é traduzido desde a identidade visual, passan-
do pelos looks dos noivos até as musicas na pista de danca e
lembrancas no final da festa, que relembram os utilizados em
outras décadas FIGURA 28.

Shabby Chic

O estilo Shabby Chic, € um estilo que surge na Gra-Bretanha,
inspirado nas grandes casas do campo. Tradugao a letra sera
um estilo “chique gasto”, indicado que os objetos utilizados na
decoragao de um casamento, trazem consigo uma histoéria que,
provavelmente, ultrapassou décadas FIGURA 29. Um estilo pro-
vencal sao pegas marcantes na decoragao: os moveis em patina,
madeira de demoli¢ao, louca de aspeto envelhecido, gaiolas re-
cheadas de flores, calendarios, malas que ja viajaram por varios
continentes e tecidos com estamparias delicadas, colaboram
um cenario ludico, romantico e encantador.

Industrial

O estilo industrial, € versatil e mistura de contrastes em har-
monia: arquitetura e texturas brutas, metais e desgastado, o
antigo e outrora moderno de uma maneira simples e aconche-
gante. Este estilo a decoracdo a arquitetura do local onde sera
realizado o casamento, que geralmente apresenta tetos altos,
encanamentos e fios expostos, paredes desgastadas, entre ou-
tros detalhes que sao comuns em fabricas antigas FIGURA 30.
WA decoracao se aproveita na reutilizacao de antigos objetos de
metal, luzes penduradas, mdéveis com uma aparéncia desgas-
tada. Um visual minimalista em tons neutros, com introdugao
de cor através de utilizagao de flores em tonalidades vibrantes.

Criativo

O estilo Criativo, € uma novidade que agrada por sua origina-
lidade, misturando varios estilos e conceitos. Os noivos poderao
criar um mundo sé seu, com objetos que serdo personalizados
de acordo com suas preferéncias. Tudo pode ser criado ou rea-
proveitado de uma maneira diferente, desde brinquedos de
infAncia a objetos como latas e garrafas, reciclados pelas maos
do proprio casal. Customizar € a palavra de ordem, entao dei-
xe sua criatividade fluir e aproveite para elaborar um casamento
Unico e inigualavel FIGURA 31.

FIGURA 29

Estilo casamento Shabby
Chic. Fonte: Empresa
Decorelle (2019)

gede B ) Mool

FIGURA 30

Estilo casamento industrial.
Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

FIGURA 31

Estilo casamento industrial.
Fonte: Empresa Decorelle
(2019)
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FIGURA 32

Desenho técnico da
disposi¢cao das mesas no
casamento.

Fonte: Autora

3.3.5.4 Design de disposicdo das mesas no casamento

Um dos fatores significantes do casamento depende do local e
disposicao das mesas da festa. O'Toole (2011: 193) (apud, Ferdinand
& Kitchin 2016) refere que “a localizagcao e disposicao das mesas
(layout) do local sdo, elementos essenciais para o sucesso do even-
to". A forma como o design disposicao das mesas pensado, resulta
na decoragdao bem-sucedido da festa e representado como um
projeto, que seja adequado ao local, que acolha a quantidade de
pessoas de maneira confortavel.

A principal tarefa do designer de casamento elaborar um design
disposicao das mesas para os convidados, analisando a posi¢ao de
cada elemento de forma ldgica, fazendo com que cada item da
festa se comunique e esteja em um lugar estratégico para o su-
cesso do casamento. Representado por um desenho técnico que
oferece um resumo conciso de colocacao e espagamento, € uma
planta do espagco com plano das mesas para visualizar como festa
ira ficar. Neste plano esta definido todos os posi¢cdes das mesas de
convidados, pista de danc¢a, mesa de bolo, zona lounge, varias me-
sas de buffet FIGURA 32.

> Head Table
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16x18 8
Dance Floor Top,

Buffet

10
Top

Cake

Também significante os espacos onde se colocam os arranjos
florais e elementos da decoracao, para indicacao e percecao dos
decoradores do espaco. Para escolha do design do recepgao de
casamento, tem varias opg¢des do design disposicao das mesas
e o tipo de mesa. As opgdes mais populares as mesas redondas,
quadradas e retangulares.

As mesas redondas FIGURA 33 podem acomodar 8-10
convidados, permite que os individuos se movimentem livremente
e cheguem aos seus lugares com facilidade e também incentiva
a conversa.

As mesas quadradas servem para grupos menores de
convidados, um casal também pode considerar mesas quadradas,
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gue geralmente acomodam de quatro a oito pessoas. Como as
mesas quadradas tém um espaco de superficie maior que as
mesas redondas, elas podem acomodar pecgas centrais maiores e
dar muito espaco FIGURA 34.

As mesas retangulares funcionam muito bem para um grande
nudmero de convidados e assemelha-se a mesa de jantar estilo
familiar. As mesas podem ser facilmente conectadas para que
todos os convidados se sentem juntos, também podem funcionar
muito bem para eventos em estilo buffet FIGURA 35.

Existem multiplos esquemas de colocacao de mesas no
casamento. A formma como as mesas serdo localizadas depende
do numero de convidados, do tamanho e forma do espago e
preferéncias pessoais dos noivos. A disposicao tradicional mais
simples, utilizada quando tem poucos convidados. Uma longa
mesa é colocada em torno da qual os convidados se sentam, os
recém-casados estao localizados no meio da mesa. Esta mesa
tem alquina de uma “mesa do rei” FIGURA 36, onde junta-se os
Noivos e os pais, € geralmente usada como mesa principal para
apelo no estilo familiar.

A disposicao das mesas em forma letra “T", € padrao muito
popular e adequado para pequenos casamentos. O numero ideal
de héspedes neste método de sentar 20-25 pessoas. Os recém-
casados sentam-se a frente da mesa, entdo os convidados estdo
localizados ao redor da mesa. A disposicdao das mesas em forma
letra “U", sobretudo utilizado em casamentos intimistas e ao ar
livre, refere Lopes (2018). E uma alternativa aos héspedes sentados
com aletra “T" e usado quando o nUumero de héspedes oscila entre
30-50. Se o nUmero de hospedes for de 60 ou mais, vocé pode usar
assentos com a letra “E” FIGURA 37.

Em cada casamento enquadra um gosto pessoal, portanto,
pode haver diferencas em disposicao das mesas, na decoragao, os
noivos decidem o que exatamente devem usar no seu casamento.
Segundo Lopes (2018), “tudo depende do tipo das condicdes que
oferece o espaco e do estilo de celebragcao que querem ter”.

FIGURA 33
Mesas redondas.
Fonte: Autora

FIGURA 34
Mesas quadradas.
Fonte: Autora

FIGURA 35
Mesas retangulares.
Fonte: Autora

FIGURA 36
Disposi¢ao

da “mesa dorei”.
Fonte: Autora

FIGURA 37
Disposi¢cdo em forma
letra “T", “U"" E".
Fonte: Autora
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3.4 ESTRATEGIA DO DESIGN DE
COMUNICACAO NO CASAMENTO

3.4.1 Comunicagao visual de casamento

O casamento é um projeto real, que consiste em diferentes
“blocos”, que definem a sua funcionalidade em conjunto com
uma aparéncia harmoniosa. A complexidade da organizagao do
casamento, exige uma estratégia da comunicacao visual eficaz,
tendo capacidade de visao holistica, antes de todos os compo-
nentes se reunirem em um sé lugar, ao manter um evento do
casamento com mesmo estilo.

A comunicagao visual, no caso do casamento, é sempre um
apelo ao publico-alvo. Na sua forma clara, sucinta e interessan-
te, consegue transmitir aos participantes, sobre as principais
caracteristicas dos noivos, ao refletir a personalidade deles: es-
tilo de vida, estilo individual, gostos e paixdes no cinema, arte,
design, viagens, comida. Tendo este poder emocional sobre
imagem geral do casamento, a comunicagao visual transporta
as informacgdes por meio das imagens, influencia as emogdes
dos convidados. A visualizagcdo no casamento ajuda a perceber
as informacdes de forma mais eficaz, para que em alguns se-
gundos serdo suficientes para que uma pessoa compreenda o
significado de uma placa ou imagem. Com isto, varias formas
da comunicagao podem facilitar a compreensao de identidade
visual de casamento. Tal como: apresentacdes, videos, graficos
simbolos, ilustracdes, placas, etc. Uma estratégia de comu-
nicagao visual eficaz, pode promover a identidade dos noivos
antes-durante-depois do casamento.

3.4.2 Identidade visual de casamento

A identidade pode ser indicada, como “uma afirmacao de
guem nds somos”, nas palavras de Hurwitz (2002). Os conceitos do
sentimento, personalidade e valores, sdo englobados na identida-
de, que tornam uma razao significante no ambito do casamento.
Um casamento é muito mais do que um evento, € a realizagdo
de um sonho repleto de detalhes pessoais, segundo Bianco (2019).
A declaracao de identidade visual aplicada na concec¢ao de casa-
mentos, mostra-se através das acdes e as escolhas materiais que
sao feitas, afirma Hurwitz (2002).

A identidade visual no casamento, ndo € somente um convite
e brindes com o0 monograma do casal, mas é a construcao de ele-
mentos graficos e visuais, que seram exploradosem conjunto. Uma
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visao estratégica do design de comunicacao, aplicada na criacao
de identidade visual, aproveita todo o poder para transmitir uma
estratégia de comunicagao, criando uma identidade proépria e fio
condutor para o casamento. As cores, texturas, tipografia, padroes,
sao alguns dos elementos utilizados para aplicagao do estilo dos
noivos, que podem estar presentes, tal como na comunicagao im-
pressa, como na comunicacao digital.

A ldentidade visual serve de um suporte para casamento,
gue transmite desde o primeiro contacto com os convidados,
segundo Daniels & Loveless (2007). Na decoracao, a identidade
visual no casamento pode ser aplicada através de elementos
gréaficos, texturas, estampas, cores que podem ser aplicadas
em: pista de danca, almofadas, argolas de guardanapos, teci-
dos, toalhas de mesa, flores e plantas, afirma Caseme (2020). A
estratégia de comunicagao na concegao grafica € uma das eta-
pas mais importantes na organizacao do Grande Dia, segundo
Mendes (2019).

3.4.3 Logotipo, monograma de casamento

Um logotipo de casamento € uma forma de adicionar uma
solenidade especial a uma cerimdnia de casamento, torna-la ele-
gante e Unica. Na estratégia de comunicacao, o logotipo reflete
a personalidade dos noivos, ao falar visualmente sobre interesses
deles e a0 mesmo tempo transmitir o estilo de casamento.

O logotipo pode ser classico ao representar elegancia, classe;
moderno, sendo ser minimalista; tematico, por um tema especi-
fico do casamento; simbdlico: nao apenas nomes ou iniciais, mas
com um sinal do o qual um casal expressara seus sentimentos. O
logotipo do casal pode ser encontrado em muitos itens e aces-
sorios como convites, bolos, pratos, copos, em pista de danca,
presentes para convidados, cartdes de assento, missais. Isso ajuda
ao desenvolvimento de comunicagado estratégica do casamento,
tendo como foco principal o acompanhamento visual contido
no logotipo. A maneira comum mais utilizada no logotipo dos
noivos, consiste juntando as suas iniciais. Esta unido das iniciais
chama-se monograma ou brasdo familiar.

O monograma (de gr.“Um” e “letra”) significa um sinal criado
a partir de letras do nome e sobrenome entrelagado, conecta-
das ou adjacentes. Mesmo antes da nossa era, 0s monogramas
apareciam nas moedas mais antigas e simbolizavam as cida-
des por onde a nota “caminhava”. Mais tarde, o simbolo da letra
codificou as iniciais de governantes, familias nobres, familias,
dinastias reais, foi colocado em brasdes e medalhas. O monogra-
ma, € uma identidade visual criada a partir das iniciais dos noivos.

67
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FIGURA 38
Monograma dos noivos
Fonte: Decorelle(2019)

Representa-se com utilizagcdo de duas ou mais letras que tem a
finalidade de formar um elemento identificador. Dependendo do
estilo escolhido para o casamento, refere-se a escolha da fonte, ta-
manho e cor das letras, decoracao com padrdes florais, desenhos
simbdlicos ou molduras, que reflete em toda a conexao na harmo-
nizagao com os outros detalhes.

Os monogramas utilizados num casamento descrevem a ten-
déncia muito elegante e estilo. As Iniciais habilmente elaboradas
se tornam em uma das principais ferramentas para personalizar
e criar uma decoragao de casamento exclusiva FIGURA 38. Além
disso, as iniciais bem desenhadas podem formar a base de um
brasdo de familia, que mais tarde decorara um album de fotogra-
fias, albuns de familia. Na criagdo de um monograma para um
casamento, é possivel utilizagdo de uma técnica Unica da “bela
escrita” - a caligrafia. A caligrafia moderna nao é limitada pelas
regras sobre as quais na escrita, € possivel criar estilo espontaneo,
gue tem uma ligacao entre outros elementos envolvidos na deco-
racao. Tal como, brindes personalizados para os convidados com
um monograma aplicado em leques, robe da noiva e madrinhas,
velas, lougas, presentes, toalhas da mesa ou guardanapos.

3.4.3.1 Tipografia na identidade visual de casamento

Cada letra tem uma identidade e caracteristicas indispen-
saveis. Para Ambrose & Harris (2009) tipografia, é “o meio pelo
gual a ideia escrita € dada como uma forma visual”. A tipogra-
fia, tem poder da manipulagdo nos itens determinantes para o
caracter e qualidades emocionais para a criagao de um design,
tornando em forma visual, que influencia ao leitor. Na existén-
cia de varios tipos de letra, afirma-se a diferenca entre estilos e
formas de fontes, na sua forma de comunicacao, que favorece a
estratégia da comunicagao no casamento. Adams (2019) refere,
que “os tipos criam uma imagem das palavras”, cada tipo de
letra como uma imagem, pode comunicar a ideia, emogao e
ponto de vista.

A existencia da classificagdo dos tipos que simplifica a co-
municagao correta, baseada nas caracteristicas anatomicas das
letras (Ambrose & Harris 2009). Na sua tese do doutoramento,
Cabral (2014) aborda a analise da classificagdo dos tipos de letra,
baseando na classificacao inicial, proposta por Vox. Esta aborda-
gem leva-nos a perceber a existéncia dos onze tipos, quais sao:
humanes, garaldes, reales, didones, mecanes, lineales, incises,
scriptes, manuaires, fractures e caracteres nao latinos (como
cirilico, grego e arabe). Na observacao detalhada, percebe-se a
diferenciacdo e personalidade de cada um.
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Para a utilizacao destas personalidades dos tipos, um de-
signer tem como objetivo focar na escolha fontes para cada
projeto individualmente segundo Ambrose & Harris (2009).
Neste processo de pesquisa de tipo adequado também no am-
bito de casamento. Com existéncia de muitos tipos de letras, a
gama de fontes tem crescido significativamente, ao qual levou
a definicao da fonte baseado no estilo do casamento, segundo
Daniels & Loveless (2007).

Os tipos scripts em particular maioritariamente aplicados em
tipografia de identidade do casamento, por sua caracteristica
particular, que transmitem a sensacao de desenhos manuscritos.
Nas palavras de Cabral (2014) os tipos script “caracterizam-se nor-
malmente por uma certa inclinagao do traco e as letras podem
estar ligadas umas as outras”. Segundo Adams (2019), todos os
tipos de scripts sao baseados na caligrafia e difamados em qua-
tro categorias: casual, blackletter, formal e manuscrito. Graham
(2005) aponta que o design do script muda para formal e infor-
mal consoante o tipo de letra utilizado. Assim sendo aplicado
em convites de casamento, o script transmite a sensag¢ao formal,
scripts informais utilizados em outros fins decorativos, tem ou-
tro aspeto, que traga uma dinamica de design de identidade do
casamento (Graham 2005). No geral, inUmeros tipos de script é
utilizado em casamentos com estilo classico FIGURA 39.

gﬁeﬁf @zﬁez)
fﬂ///y( 72 %////

W/{M/////M c§(?l/]/

'(/(/r///'///'///r/// ¢ ////’//// . 7//'

Os tipos scripts atualmente utilizam-se em conjunto com ou-
tros tipos, como Bodoni FIGURA 40, ou tipos de letra com serifas,
para facilitar a legibilidade da leitura sem perder o seu aspeto
classico.

Prata
Bodoni MT
Playfair Display

FIGURA 39

Fontes tipo Script
(casamento classico).
Fonte: Autora

FIGURA 40

Fontes tipo Bodoni
(casamento classico).
Fonte: Autora
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FIGURA 41

Fontes tipo Script
(casamento romantico).
Fonte: Autora

FIGURA 42

Fontes tipo tipo Sans Serif
(casamento moderno)
Fonte: Autora

FIGURA 43

Tipo Script

e com outro tipo.

Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

Nos casamentos romanticos, rusticos utiliza-se muito script

caligrafico FIGURA 41.

pf/ém/x/f/ g V{x'J/«'A o

Adelic Darinante

q

0 ¢ ,
G4, , 0
NG oot Sy S ipl
he 9 )T

Dealy Loved One

A tipografia do casamento com um toque moderno pode
ser mais arrojada, no que diz respeito ao grafismo e ao tipo de
letra usada. Tipos Sans Serif que dd um togque moderno ao con-
vite FIGURA 42. Um tipo de letra que use as letras capitais em
tamanhos grandes e pequenos, ou No oposto, use as letras mi-
nusculas em tamanhos grandes e pequenos.

Lato
Open Sans
Montserrat
Areal Black

A Selecao da fonte deve responder a simplicidade e legalida-
de, favorecendo a leitura. Noronha (2019) explica que, “a escolha
errada da letra pode alterar a percecdo do evento e até a com-
preensao do leitor”, varios tipos de letra devem ser testados
antes de utilizacao em identidade visual. “A letra escolhida para
os convites deve respeitar a identidade visual do casamento”,
afirma (idem, ibidem) FIGURA 43. Por esta razao, o tipo de letra
devera ser adequado para estilo de casamento, e deve man-
ter rigor na utilizagao, para comunicacgao eficaz entre todos os
elementos graficos, que desejem fazer acerca do casamento.
(Mendes 2018)

3.4.3.2 Caligrafia em identidade visual de casamento

A palavra caligrafia vem da origem grega (kalli quer dizer
“beleza” e graphé significa “escrita”) e pode ser traduzida livre-
mente como “a arte da escrita”. A caligrafia é verdadeiramente
uma forma de arte, refere Bennett (2007). O tempo, o ritmo
mais lento e atencdo aos detalhes, que requer caligrafia na sua
forma escrita, exige um estudo minucioso de cada letra, refere
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Noronha (2019). Para Hooper & Hooper (2017), € uma forma de
arte visual que da a caligrafia e a letra um toque ornamentado e
elegante. A caligrafia foi utilizada “durante muitos séculos e até
a invencao de Gutenberg [ca.1440], a reproducao de um texto
era uma atividade caligrafia”, refere Cabral (2014).

Atualmente a caligrafia € usada em quase todos os detalhes
de uma festa de casamento. Elementos caligraficos, como le-
tras, poemas, linhas de citagdes que serao uma otima adicao
decorativa. Nas palavras Bennett (2007), o uso da caligrafia e
multifuncional: convites, sinais, cartazes, graficos, placas, rotu-
los, notas de agradecimento e cartdes FIGURA 44,

A caligrafia ja foi vista como um detalhe antiquado e “extra-
vagancia desnecessaria” para muitas noivas modernas. Mas os
tempos mudaram e a moda da caligrafia com letras manuais,
agora é um aspeto altamente procurado, em elementos gréaficos
e decoragao. Nas palavras da Hooper & Hooper (2017), a influén-
cia das redes sociais sobre a caligrafia, fez com que a arte da
caligrafia “fosse catapultada para a vanguarda dos detalhes po-
pulares do casamento”. Com isto, a escrita caligrafica, excedeu
as medidas e padrdes. A limitacao ao papel como base, foi ultra-
passada. A aplicagao da caligrafia efetuada em varios suportes,
como, vidro, tecido, espelho, conchas, bolos, folhas e muito mais.
A limitagao, depende do conceito e do estilo do casamento, que
é controlada por imaginagdo de um designer e equipa de de-
coradores. Palavras e frases delicadas transferidas para paredes,
pisos, tetos, telas, placas ou qualquer outra estrutura se tornarao
um elemento de decoragao.

A caligrafia adiciona originalidade, como qualquer solucao fora
do padrao, tornando um verdadeiro destaque de celebracao. Com
a ajuda da caligrafia, pode criar uma atmosfera especial de confor-
to, magia e individualidade e fazer com que todos, sem exceg¢ao, se
sintam como convidados mais bem-vindos no casamento.

3.4.4 Comunicacdo impressa da identidade visual de
casamento

A comunicacgao visual do casamento em formado impresso,
apresentada por um conjunto de pecas, que chama-se estacio-
nario. O estacionario de casamento, contem elementos em papel
com a identidade grafica, desde save the date, convite e até car-
tdo de agradecimento enviado apos a festa. Acrescenta a outros
elementos pelo meio, tal como: o mapa, o missal, o programa, o
plano de sala, a ementa, os marcadores de mesa, os marcado-
res de lugar, etiquetas para as ofertas aos convidados e outros.
(Simplesmente Branco 2020)

FIGURA 44

Caligrafia

Fonte: Empresa Decorelle
(2019)
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FIGURA 45

Estratégia de comunicagao
no casamento.

Fonte: Autora

O estacionario enquadra-se numa estratégia de “antes, du-
rante e depois” . e dividido em varias partes: o anunciado, a
cerimonia, a festa e pds a festa FIGURA 45,

Antes Durante Depois

o anunciado a cerimonia, a festa pos-festa

Na primeira parte, o anunciado engloba elementos tais
como, save the date e convite, que pode incluir um cartao com
detalhes e indicagdes ou um mapa do local.

Anunciado

O cartdo save the date significa, reservar a data, serve de “aviso
prévio para um proximo casamento”, segundo Post (2004). Tem
como objetivo comunicar com algum tempo de antecedéncia,
um determinado evento ou casamento. Também pode ser cha-
mado de pré-aviso ou pré-convite, que nao substitui o convite
formal, apenas anuncia a data prevista e da oportunidade de mar-
car esta data na agenda sem planos para determinado dia. Essa
forma original de avisar sobre o dia de casamento, também serve
para convidados que vem de longe ou de outro pais.

Normalmente sao enviados de 6 a 18 meses antes do casamen-
to. O Save the Date ndo indica, hora e o local, bem como o website
de casamento (se o casal o tiver). Coloca-se o nome dos noivos e a
data. Segundo Apolinario (2020), existem trés formas de entregar
o save the date: um postal, uma sessao fotografica e criacdo de
video. O primeiro método que um postal se enquadra, na comu-
nicagdo impressa do estacionario, € uma forma classica, formal de
enviar o Save the Date pelo correio ou entregar em mao. As outras
formas, sao ligadas a comunicacao digital, que analisaremos em
frente.

O convite tem como objetivo informar e comunicar, visual-
mente a imagem grafica, que reflete identidade do casal, sem
dispensar a definicdo de um tom ou clima de festa. As mudangas
atuais permitem variar formas tradicionais e desenhar convites li-
vremente. Desde o estilo de impressao, papel, fonte, formulagao,
ordenacgdo e entrega, ao manter os elementos graficos coerentes
na sua comunicagao.

Anteriormente, a tradicdo de um convite formal, era projetado
s6 com impressao a preto sobre o branco, creme ou cru. Desde
ai, “estilo tradicional do convite e formulacao, evoluiu para dar aos
convidados todos os detalhes em um formato instantaneamente
reconhecivel”, referem Naylor (2005), tal como Dolby (2001) e Post
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(2004). A producao grafica dentro do universo dos casamentos
tornou a ser muito diversificada, com utilizacdo de aquarela, cali-
grafia, corte a laser, lace. Nas palavras de Naylor (2005), “enquanto
o estilo abriu novas portas ao design, a substancia permanece o
mesmo”. Também houve mudancas nas formas de informar so-
bre a data de casamento, “a partir do mais formal para o mais
casual”, afirma Post (2004). Mantendo a forma vulgar do envio
classico por correio e acrescentando, o correio eletrénico (e-mail)
e os rede sociais.

Os convites mais formais incluem: envelope exterior, envelope
interno, cartdo de convite, cartdo de rececao e cartao de resposta
(RSVP). Os convites também podem incluir informagdes adicio-
nais, tais como cartao com detalhes (dresscode, dicas, opcdes de
alojamento) ou com mapa de localizacao da festa FIGURA 46.

Cerimoénia

A cerimonia é o primeiro acontecimento no dia do casamento,
o painel de bem-vindo e sinalética, é indispensavel no momen-
to da chegada dos convidados. O painel de “bem-vindo”, € mais
do que um elemento decorativo, que utilizam como uma forma
criativa de demonstrar a alegria que sentem ao receber os convi-
dados, segundo Portugal (2018).

A sinalética do local, € um dos importantes fatores, em que o
design de comunicagdo pode resolver FIGURA 47. Os locais de
casamento, por norma localizam-se em quintas com grande terri-
tério, onde por vezes sem indicacao correta e visivel, a orientagao
é dificil. Varios tipos de indicadores, ajudam os convidados a na-
vegar facilmente no local do casamento que indicam o local da
cerimonia, area de estar, local do restaurante onde vai decorrer o
copo de agua, bar, jardim.

Para isso, é desenvolvido o estudo do local num mapa, onde
colocam as zonas de acontecimentos e depois distribuem as pla-
cas informativas com direcao e indicagao correta. Por norma logo
na entrada do local, coloca-se mensagem de boas-vindas, ja para
introduzir os convidados em ambiente da festa.

O missal para a cerimonia FIGURA 48 ou programa de ceri-
monia, € um elemento que inclui todos os passos da cerimonia,
leituras, oragdes e canticos, bem como outras informagdes perti-
nentes, segundo Lopes (2018). O objetivo do missal, é apresentar
aos convidados, a estrutura da organizagao da cerimonia, tal como:
a entrada dos noivos, as leituras da missa, os canticos, o matrimo-
nio propriamente dito, peticdes e oragdes. O formato do missal
mais utilizado € o retangular, que se apresenta num pequeno li-
vro, segundo Lopes (2018). Normalmente o missal colocado nos
bancos da igreja ou local onde decorre a cerimdnia. A capa e miolo

FIGURA 46

Convite de casamento.
Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

FIGURA 47

Painel de "bem-vindo”.
Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

FIGURA 48

Missal do casamento
Fonte: https://www.
zankyou.pt/p/missal-para-
casamento-religioso-ja-
pensou-no-seu

(acedido 20/07/2020)
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FIGURA 49
Programma da cerimonia
Fonte: Decorelle (2019)

FIGURA 50

Sitting plan (marcadores
de mesa).

Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

do missal corresponde a coeréncia da linha grafica definida para
os restantes elementos, pode haver o pequeno desenho da igreja
ou local onde decorre a cerimoénia. O programa da cerimonia ou
o dia de casamento, € possivel ser aplicada em outros suportes, tal
como na FIGURA 49.

No final da cerimdnia, € comum atirar pétalas de rosas e graos
arroz aos noivos, como tradigao para trazer abundancia, amor do
matrimonio e da familia, segundo (Apolinario 2020). Para colocar o
arroz e as pétalas utiliza- se cones, saquinhos e cestas, que também
podem estrategicamente ser utilizados para divulgar a identidade
visual dos noivos. Ao aplicar um padrdo ou monograma.

Festa

A festa comecga depois da cerimoénia. Depende da localizagao
e das preferéncias dos noivos, também a estratégia de comuni-
cacao sera adaptada consoante as necessidades, para encontrar
solugdo.Tal como, no local de entrada da cerimonia, na festa tam-
bém pode existir sinalética com uma mensagem de boas-vindas
com a mesma tipografia ou caligrafia escolhida.

O seating plan, é relacionado com “o protocolo das mesas ou
distribuicdo geral dos convidados pelas mesas”, segundo Oliveira
(2020). Apresenta-se como um mapa de convidados, aplicado em
um suporte, que diz respeito a restante decoragdo. A estratégia
do design de comunicagao, tem uma grade vantagem na apre-
sentacao do seating plan. Ao fazer uma parte do décor, torna-se
uma forma criativa de interacao entre os familiares e amigos da
festa, ao listar as mesas identificadas com um ndmero, nome ou
imagem. O mesmo acontece na localizagdo do seating plan, onde
€ possivel aplicar uma estratégia de comunicagao. Por exemplo,
ao colocar a lista das mesas em molduras que estdo fixadas numa
arvore, ou serem escritas num espelho, ao fazer jogo duplo com
convidados. Um ponto a favor, é o formato do seating plan, que
normalmente é bastante visivel, com grande area para transmitir
a identidade visual por completo.

O significado do sitting plan (marcadores de mesa). Os mar-
cadores de mesa, sao “acessorios que completam a decoragao da
mesa”, segundo o blog do Simplesmente Branco (2017). Sao indi-
cadores numerados ou identificados com imagens ou simbolos
colocados na mesa FIGURA 50. Existem muitos formatos e tama-
nhos, normalmente com tipografia, cores e papel a condizer com
todo o estacionario de casamento, ao mantenham a imagem gra-
fica, seja o ndmero, nome ou imagem ao seating plan.

O place card (marcador de lugar), serve para identificar o lugar
especifico na mesa, onde deve alocar-se o convidado. A interven-
¢do do design comunicagao, pode interagir diretamente com a
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utilizacao do place card, ao demonstrar a atencao especifica a
cada convidado com um toque pessoal.

A ementa FIGURA 51 faz parte da decoragdo das mesas do
casamento e é utilizado para indicar os nomes dos pratos a se-
rem servidos. A escolha do estilo dos menus do copo d agua,
depende do estilo do casamento a que se aplica, “na qualidade
de papel, tamanho, formato e tipo de letra que enfeita o texto”,
segundo Mendes (2019). No design, pode conter o monograma do
casal, padrbes, lacre, adaptando a comunicagao do estacionario. A
colocagao da ementa existe em diferentes formas, dependendo
da grossura do material. Assim, por exemplo, € utilizado o papel
vegetal e ha possibilidade de enrolar e fixar com fita, colocado em
cima do guardanapo.

Tradicionalmente o livro de honra (Guestbook), consiste
num album em formato de livro, onde acontece “o registo de
memorias escritas e visuais”’, segundo blog Simplesmente
Branco (2020). Atualmente o formato do livro cada vez menos
usado, tornando em “livros de honra cada vez mais criativos”,
refere Apolindrio (2020). A Intervencao da estratégia design,
serve para incitar novas ideias, tornando-as mais inovadoras,
dando “um togue pessoal e original ao casamento através deste
elemento”, segundo (idem, ibidem).

No padrdo do livro de honra, enquadra-se a identidade visual,
realcando o material em que esta feito ou aplicado, desde globos,
malas de viagem, rolhas de garrafas, barril de vinho, até ao classico
livro de honra. As ideias surgem como forma de necessidade do
reforco da ideia geral do casamento.

As etiquetas e embalagens das lembrancas servem para a
personalizagao do tema e cores, o artigo oferecido aos convidados.
Pode ser aplicado o logotipo, o padrao, a data do casamento, com
uma mensagem de agradecimento aos convidados. Os produtos
personalizados ajudam a manter a estratégia da comunicagcao
visual durante todo o casamento tal como no caso casamento
no destino (Destination Wedding), utiliza-se em brochuras, nas
informacdes da regido, necessaire do aviao, chinelos da praia, etc.

Poés-festa

No poés-festa do casamento, a comunicacdao também tem o pa-
pel importante, como a recepgao do feedback do acontecimento.
O cartdo de agradecimento enviado, pode servir como reconheci-
mento do contributo de cada um presente no dia da festa.

O dlbum fotogrdfico, serd um elemento que pode preservar
um dos momentos mais felizes da histéria de um casal. Cada foto
transmite as emocdes das pessoas capturadas nela. Uma impor-
tancia de album fotografico, ndo € apenas para 0s noivos, mas

FIGURA 51

Ementa.

Fonte: https:/inlove.pt/
editorial-casa-dos-
penedos-2/

(acedido 20/07/2020)
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também para a familia e amigos do casal. A representacao do
album pode ser diferente, tanto em formato impresso (um livro),
tanto o digital. Acomunicagao visual mantéme-se fiel a toda linha
grafica, estrategicamente planeada, durante o todo casamento.

3.4.5 Comunicacao digital da identidade visual de casamento

A criatividade na utilizagdo das novas tecnologias para criar
melhores e mais enriquecedoras experiéncias, seguramente,
surpreendem e, quando a realidade anterior, o mundo tera mu-
dado (Oliveira 2020). Cada vez mais, é dificil imaginar a nossa
vida sem a Internet, € impossivel ignorar a presenca das tec-
nologias modernas. No seu artigo Oliveira (2020) afirma que,
“a tecnologia permite novas abordagens na comunicagao”. No
ambito do casamento a vantagem da virtualizagao global, torna-
-se oportuna na transicao das informacdes essenciais em curto
espago tempo e na comunicagao visual com os convidados.

Ao demonstrar a tematica, o estilo escolhido pelos noivos
bem antes do dia da festa. A comunicagao digital na sua caracte-
ristica da comunicagao, € mais interativa, pode contar a histoéria
dos noivos de forma Unica e exclusiva. Se, por exemplo, a histéria
dos noivos tiver comecgado no estrangeiro, ou ambos sejam apai-
xonados por viagens. Na maioria dos elementos do estacionario,
na estratégia de comunicagao do casamento, continuam a ser
impressos, mas por questdes financeiras e sustentaveis, alguns
noivos procuram uma forma alternativa de convidar.

O cartdo save the date digital, € uma solugao pratica, que po-
der ser enviado por o e-mail ou redes sociais ou outra plataforma
de comunicacado virtual. Apds escolha da tematica do casamento
define-se o estilo de estratégia da comunicacao em sintonia e ela-
bora-se o cartao do save the date digital e o convite tanto digital ou
impresso. A comunicagao digital, é favoravel na criagao do cartao
do save the date podendo ser animado, para despertar o interes-
se. Uma sessao fotografica pode servir de base para criagcao do
save the date, colocando a informagado sobreposta na fotografia,
gue pode ser aplicada em varios suportes. O video do casamento
como save the date € uma forma Unica e personalizada de apre-
sentar a data do casamento. O video tal como fotografias podem
ser enviadas por e-mail ou partilhadas por via de redes sociais. E
uma forma econdmica e eco-friendly, sem perder a sua de funcao
de informar.

O formato escolhido, adapta-se facilmente as dimensdes dos
ecras dos telemdveis, uma vez que “os smartphones sao a for-
ma primordial” com que a maioria das pessoas acede a Internet,
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segundo Diferente Wedding Design (2020). Com a pandemia do
Covid-19 a utilizacao de cartdes save the date e convites digitais
tornou-se mais obvio, devido ao numero limitado de pessoas e a
entrega deve ser adapta. Um save the date digital, € uma boa so-
lucdo de evitar contactos presenciais antes do grande dia, como
também lhe permite como se de um convite de casamento se
tratasse informar todos os seus convidados do seu grande dia de
forma muito mais rapida e agil. (Diferente Wedding Design, 2020)

Um website de casamento € a maneira perfeita de simplificar
a comunicagao com os convidados do casamento. Torna-se uma
referéncia facil para os convidados encontrarem informacdes es-
senciais e aprenderem sobre o casal (0 porqué do casamento).
Esse formato de comunicacao com os convidados antes, durante
e depois do casamento esta a ganhar cada vez mais popularidade,
afirma Vinogradova (2019).

O website de casamento, nas palavras do Teruszkin (2017), “ser-
ve cComo guiao para os convidados”, que contém, as informacdes
sobre o casamento, coletadas num Unico local, com acesso priva-
tivo apenas para os seus convidados. Naylor & Roth & Roth (2003)
referem que, os websites de casamento oferecem aos noivos “uma
forma Unica de interagir com os convidados antes do aconteci-
mento”. Ao mostrar a histdria do amor, histérias da familia, fotos do
pré-casamento, o local, desejos dos noivos (presentes, dress code,
pedidos especiais), lista de convidados, contagem regressiva para
o dia. Apds o casamento, o website é atualizado, para acrescentar
as fotografias da cerimdnia, jantar e festa.

O website desempenha uma fungao visual, que possibilita
transmissao da ideia do conceito e das emocdes. O layout das
paginas do website, deve corresponder a tematica e estilo geral
pré escolhido, mantendo a coeréncia com outros elementos da
identidade. A escolha das fontes, as cores principais, na estrutura
do layout ou blocos, na organizagao das informacdes na pagina.
Um website inclui os seguintes recursos: convidar para o evento,
contar a histdéria dos noivos, um album de fotos, um formulario
de feedback para coletar a confirmacao dos convidados, um
mapa do local e um programa de festas.

Muito importante de salientar que um website deve ser ami-
go do utilizador (User Friendly), para ser facil a sua utilizagdo. Um
design simples e claro, ajuda a que tudo isso faga mais sentido.
Além disso, o website € um elemento do estacionario de casa-
mento, portanto é logico que siga o conceito e a linha grafica de
tudo o resto. Sendo assim, faz sentido que as cores, a tipografia,
algum tipo de padrao ou outro tipo de detalhes que estejam no
convite, devam estar presentes no website também.

As funcionalidades, como o link para um site de casamento, é
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muito conveniente para convidar parentes de outras cidades ou
paises. Ao notificar os amigos e parentes com antecedéncia sobre
o evento planeado, muito antes do momento em que pode im-
primir convites (substitui os cartdes save the date impressos). No
espaco lista dos desejos (Wish List) os convidados podem deixar
0S seus pensamentos, sentimentos, pela primeira vez aprendendo
sobre sua celebracao, o mapa do local com geo-posicionado, per-
mite saber diretamente onde vai decorrer a festa.

No site pode postar os detalhes sobre o estilo e o dress code
do evento e restantes informacgdes que nao cabem no convite.
Depois do casamento, os noivos podem utilizar o website como
uma versao online do album do evento, como algo para lem-
bra-los dos melhores momentos da vida, adicionando as fotos
da sua lua de mel. (Palladino 2017)

No website pode existir uma galeria online, fazendo upload
de fotos ou videos para a partilhar com todos os participantes
do casamento. O site de casamento, igualmente pode coletar to-
dos as fotos das redes sociais, ao marca-las com hashtag (#) com
nome especifico definido, aparecerao no seu site de casamento.
A percecao da funcionalidade do website de casamento, € uma
forma de compartilhar a boa noticia de uma forma original e
memoravel. Assim, a criacao do website de casamento progres-
sivamente torna mais comum entre os casais.
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3.5 SINTESE DO CAPITULO

Neste capitulo fizemos uma breve analise sobre a indUstria
dos eventos e chegamos a conclusao, que os casamentos fazem
parte de eventos sociais. Com isto procuramos dar a perceber
algumas relagdes historias, tradicdes e celebracdes mundiais,
envolvidas no ambito do casamento. Simultaneamente, abor-
damos a organizagao e estrutura do casamento, tentado
perceber a hierarquia ao qual analisamos o papel de cada ele-
mento envolvido.

No entanto, a pesquisa sobre a organizagao, deu-nos a per-
ceber, que o design do casamento contém multiplas facetas,
em que o profissional de design deve colaborar com vérios
especialistas envolvidos na area do casamento. Tais como o
organizador e coordenador de casamento, designer de comu-
nicacao, decoradores que sao importantes para criagcdo de um
evento unico.

Analisamos todos os fatores envolventes do design do ca-
samento, entre 0s quais sdo: conceito, cores, estilo, design de
disposi¢cdo das mesas. Também a importancia da estratégia do
design de comunicacao do casamento, com a comunicacao
visual e identidade visual, logotipo e monograma, tipografia e
caligrafia, comunica¢ao impressa e digital.

Chegamos a conclusao, que na criagcao de uma imagem ho-
listica do casamento é possivel criar um projeto de design bem
desenvolvido, que inclui forte ideia do conceito geral baseado na
identidadevisual. Ao qualsaofundamentais paraodesenvolvimen-
to da comunicagao impressa e digital. Atualmente é complicado
imaginar um casamento sem envolvéncia desses elementos, por
esta razao, o design de comunicagao tem grande impacto na or-
ganizagao e sucesso na apresentacao do casamento.
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Nota introdutéria

NOTA INTRODUTORIA

A segunda parte do relatério do estagio é dedicada a inves-
tigacdo aplicada, com metodologia intervencionista/pratica,
dividida em varias partes. Inicialmente apresentou-se uma con-
textualizagao da empresa, onde se realizou o Estagio Académico
de Natureza Profissional. Seguidamente, realizou-se a analise
dos casos de estudo, dos casamentos com conceitos diferentes.
E por fim, a descricdo da pratica projectual, realizada durante o
periodo do estagio, onde foram abordados todos os processos e
a analise dos projetos desenvolvidos pela autora.
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3.7 CONTEXTUALIZACAO DA EMPRESA

3.7.1 Decorelle - flower&décor

flowers&decor

3.7.2 Localizacao
RUA INACIO DUARTE 10A,2790-226, CARNAXIDE, PORTUGAL

3.7.3 Breve nota histérica

A empresa Decorelle foi fundada em Portugal em 2015.
Inicialmente baseava-se em casamentos mais pequenos e in-
timistas, mas devido a procura de eventos mais complexos e
maiores teve de adaptar-se as necessidades do mercado e em
2016 comegou o seu desenvolvimento que passou, inclusiva-
mente, por formar as suas floristas e decoradoras em Portugal
e na RUssia. Em 2017 a Decorelle ja estava no topo do mercado
e continua a desenvolver o nivel do seu trabalho e do merca-
do em si. Em 2019 marca lanca a sua escola Decorelle Creative
School, onde fazem os workshops e cursos continuos, ensinam
novas técnicas do design floral e decoragdo. Atualmente € uma
das mais conhecidas empresas de design floral de luxo em todo
o pais. Alem disso, a partir ano 2020 Decorelle comecgou a prestar
servicos na Australia. As proprietarias: Vera Flenova - socia e re-
presentante em Portugal e Viktoriia Ignateva fundadora e sécia
gue neste momento vive em Australia FIGURA 53.

A Decorelle € uma empresa de design floral e decoragdes de
eventos que desenvolve todos os tipos de projetos: desde minima-
listas e intimos, até eventos para mais de 700 pessoas. A Decorelle
prima sempre pelos detalhes sendo essa a sua imagem de marca,
0S Mesmos sao importantes para o resultado e o impacto final.

Em termos de arte floral, a equipa da Decorelle tem uma
larga experiéncia profissional e trabalha com uma seleccao de
flores premium, que confere ao seu trabalho um resultado de
exceléncia. Além disso a Decorelle faz o maximo possivel para
respeitar a natureza.

FIGURA 52

Decorelle flowers&décor.
Logo da empresa

Fonte: Empresa Decorelle
(2019)

Comecou
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FIGURA 53

Breve nota historica
da empresa.

Fonte: Autora



20

Contextualizagdo da empresa

3.7.4 Servico

Aequipa da Decorelle € multidisciplinar, incluindo, decorado-
res, floristas, técnicos, trabalhadores de suporte e administracao.
Os servicos prestados pela empresa englobam uma vasta area
do design de casamento e decoragao. A equipa Decorelle de-
dica-se ao desenvolvimento de conceito e execucao do projeto
em si, como servicos de organizagcao de casamentos e eventos,
decoracgao geral, decoragdes florais, pegas decorativas para ses-
sdes de fotografias tematicas. Oferecem trabalhos conceptuais,
originais para cerimdnia e jantar, também para as varias zonas
defesta. Os projetossao realizados em todo territério Portugués,
do Norte a Sul do pais e no estrangeiro (Italia, Franca).

A empresa Decorelle na sua evolugao tornou-se tao comple-
ta, que pode cuidar da imagem da festa em todas as etapas.
Com muita experiéncia adquirida nas diferentes areas de de-
coragao, aplica a arte floral para execucao dos seus projetos.
Trata, desde encomendas de flores escolhidas para o evento no
mercado nacional, internacional (Holanda, Equador), até a ela-
boracao de bouquet de noiva e madrinhas, lapelas do noivo e
padrinhos, pulseiras das convidadas, coroa das flores, arranjos
florais e arcos, arranjos em geral da igreja e outros espacos.

3.7.5 Parceiros e clientes

A Decorelle dedica-se a decoracéo e design floral, que impli-
ca colaboragdo constante com outras empresas e especialistas
na area de casamento. Principalmente a parceria constante a
decorrer entre organizadores de casamento (WP) e designers
de comunicagdo. Estes sdo os elementos fundamentais, na
criagcao de um conceito e escolha da paleta cromatica, que vai
corresponder a todos os elementos de decoracdo e design flo-
ral, criando uma comunicagao para visao geral de identidade
visual do casamento. Os parceiros de organizagao de casamen-
to (WP), sédo Dream Weddings Europe, Lucyana Sposito, Como
Branco Weddings, Studiovictorias, The Destination Wedding in
Portugal, Oh My Wedding, TFY Weddings. Parceiros de design,
sdo: Graphikkart, Inlove Weddings.

Decorelle também colabora com varios fotégrafos, devido
a importancia do dia para os noivos e familia deles. Também
funciona, como um método de divulgacao da empresa e do
trabalho feito dos todos especialistas presentes em redes so-
ciais. Estes Sao: DIOPhoto, Dream Weddings Europe, Marinova
Photography, Lisbon Wedding Photographer, Julia Kaptelova
Photography, Alice Vicente, Muravnik Photography, Slava
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Mishura, Fotografamos, Arseniy Prusakov, YourStoryinPhoto,
Hugo Coelho, Passionate Photography, It s All About.

Decorelle colabora com empresas de arrendamento de mo-
bilidrio: Fashion Moments Eventos, A&C Luxury Rentals. Com
varios hotéis, quintas, paldcios em Portugal e outros na Europa:
The Oitavos, Hotel Pestana Palace, Tivoli Palacio de Seteais,
Tivoli Avenida de Liberdade, Quinta do Torneiro, Quinta do Peru,
Quita da Bichinha, Quinta das Lagrimas, Palacio Marqueses da
Fronteira, Vidago Palacio Hotel.

Aniveleducativo,a Decorelletem uma parceriacomaMoscow
Flower School, representando-a em territério Portugués, esta
escola de arte floral sediada na RuUssia na cidade Moscovo, com
varios prémios internacionais. Em colaboracao com a Decorelle,
fazem o intercambio dos alunos de Moscovo, para adquirir uma
pratica presencial, em casamentos em locais Unicos.
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CAPITULO 4: CASOS DE ESTUDO

4.1 NOTA INTRODUTORIA

Durante o estagio, foi pertinente perceber o funcionamen-
to da empresa, de modo a inteirar a intervengao dos projetos
do casamento, quanto a metodologia aplicada no trabalho.
Ao mesmo tempo, o objetivo da autora consiste em entender
como o Design de Comunicagao funciona no ambito do casa-
mento e qual a estratégia de comunicacao a utilizar, para que
todos os elementos funcionem no conceito geral.

Nesta analise foram escolhidos quatro casamentos, de dife-
rentes Organizadores de casamento (Wedding Planners), que
atuam em funcionamento no territério Portugués e escolhe-
ram a empresa Decorelle, como parceiros para um encontro
de ideias do conceito geral e no desenvolvimento do projeto.
De modo a que a estratégia de comunicagao do casamento, ti-
nha a coeréncia entre todos os elementos. Um brainstorming
de ideias, realizado em conjunto das empresas, teve como re-
sultado um conceito de evento Unico, que enquadra ideal para
um casal em particular. As ideias procuram-se ser encontradas
em todos as vertentes: design e arquitetura, arte e profissao,
viagens e musica. Também nos gostos do casal, nos livros e fil-
mes favoritos, paises e cidades, cores e estilos de roupas. Assim,
o conceito definido em conjunto entre os parceiros, segue-se
durante todo o processo. Representado pelo painel semantico
gue inclui a paleta cromatica e imagens de inspiragao, para que
combinasse com a restante decoracao, que incluiam o estacio-
nario, flores, mobilidrio do casamento.

Ao analisar os presentes casos de estudo, teve como obje-
tivo entender o como o conceito do casamento, depende da
estratégia de comunicacao geral e como os elementos graficos
impressos interagem no ambiente da festa.

93



Capitulo 4: Casos de estudo

4.2 ESTUDO DOS CASOS

4.2.1 Oh, Wedding - “Keep our love alive”

Conceito

Os noivos russos sonhavam com um casamento cheio de
ritmos incendidrios, conversas divertidas, intimas e ao mesmo
tempo um pouco de mistico, com os motivos étnicos. Por esta
razao, foi encolhido o casamento do destino, que foi realizado
em Portugal, na Casa dos Penedos, em Sintra. Tanto o noivo
quanto a noiva gostavam de caveiras e a atmosfera do feriado
mexicano, o Dia dos Mortos. Cactos, caveiras e toques de ver-
melho vivo, ritmos de flamenco ardente, melodias portuguesas
auténticas - combinaram as culturas do México, Espanha e
Portugal. Esta ideia, serviu de uma inspiragao para todo o con-
ceito geral.

Estratégia

O estilo grafico dos elementos da comunicacao, foi buscar o
desejo animado da Disney “Coco”, baseado no feriado mexica-
no do dia dos mortos. Para toda a comunicacao estratégica, a
caveira foi defendida como o principal simbolo do casamento.
Estilizada com uma coroa de flores e uma frase de inspiragao
“Keep our love alive”, que foi aplicada em comunicagao im-
pressa do estacionario: o programa do dia, zona da cerimdnia,
lugar de acessorios para os convidados. Nos menus e no livro
de honra, ndo é utilizada a caveira, mas é coerente no estilo
geral com elementos aplicados, ilustragdes e tipo de letra. Na
comunicagao digital o layout do website também corresponde
a linha grafica definida: caveira (como padrao), frase “Keep our
love alive” (como titulo), os cactos (como ilustracao), os nomes
dos noivos.Com seu estilo visual os noivos reforcaram o senti-
mento da festa, a noiva em visual da Frida Kahlo, com coroa de
flores na cabeca, labios vermelhos e o noivo, com forré de cra-
nios brilhantes, no casaco e colete. Os convidados interagiram
mais com o “look” dos noivos, existia um local com uma cavei-
ra pintada com cores alegres, rodeada de mascaras e atributos
para a festa.

No interior da quinta classica foi criada a conexao entre o
passado e o futuro, com: vegetacao, cranios, cactos coloridos
e folhas exdticas (Magndlia) como marcadores do lugar. Todos
os detalhes foram combinados num incrivel quebra-cabeca. Os
dancarinos de flamenco, som do fado ao vivo ajudaram a man-
ter o clima de ambiente vibrante.
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No final da noite: ouviram-se sons de musica étnica, uma es-
pessa fumaca espalhou-se pelo chao e duzentas velas acesas
criaram uma atmosfera mistica absolutamente fabulosa. Na co-
municacao digital foram publicados as fotografias e o video do
casamento, em que descreve em trés minutos, todo o desenvol-
vimento do evento.
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FIGURA 54

Quinta dos Penedos
(Sintra, Portugal).
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 55

A caveira defendida como
o principal simbolo do
casamento.

Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 56

Estratégia da Comunicagado
do estacionario e painel

da ceriménia.

Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 57
Layout do site.
Fonte: Decorelle (2020)
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FIGURA 58

Menu e decoragdo da mesa
e bolo do casamento com
cactos.

Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 59

Estilo visual os noivos
reforcaram o conceito
geral.

Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 60

Fado e Flamenco juntos
no casamento Mexicano e
Atributos da festa.

Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 61

Final de celebragao com
atmosfera mistica. Fonte:
Decorelle (2020)
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4.2.2 Dream Wedding Europe - “La Belle et la Béte”

Conceito

As expectativas deste casamento, eram muito elevados, sendo
os noivos figuras publicas. O noivo € um famoso cantor de Kizomba
e produtor musical, a noiva € uma Youtuber e influenciadora digital
do Instagram.

A ideia do conceito do casamento, € do amor perfeito, baseado
na histéria de principe e princesa na vida real. Um filme francés
“La Belle et la Béte" (“A Bela e o Monstro”) serviu para inspiragao
e criacdo de um cenario, com milhares de rosas vermelhas, pecas
douradas, que se refletem em todos os elementos. Ao mesmo
tempo, uma mistura de vibragdes modernas com decoracao vin-
tage. Para o local do casamento, foi escolhido Penha Longa Resort
em Sintra, Portugal.

Estratégia

Baseado no filme “La Belle et la Béte", para o desenvolvimen-
to da estratégia de comunicacao impressa, foram escolhidas trés
cores: vermelho-bordo, branco e dourado, que predominam num
todo. Desde os convites, elementos do estacionario, marcador de
mesa, marcador de lugar e ementa. Para criagcdo das pecgas uni-
cas e especiais, foi criada um monograma com as inicias do casal.
Consoante a base, aplicou-se o dourado ou o branco, de forma que
houvesse uma simbiose entre as pecas.

A estratégia de comunicacao digital neste caso, foi transmitida
com a utilizagao das redes sociais, pelos noivos ao qual dominam
bem nessa matéria. Todos os preparativos antes, durante e depois
do casamento foram divulgados no canal YouTube. O pedido de
casamento, a escolha do local, degustagao dos pratos e o bolo do
casamento. Durante: o noivo mostra no inicio da festa os seus
amigos, que foram os “cavalheiros de honra”, a preparem-se para
a cerimodnia. A noiva com as suas amigas, também divulgaram as
fotografias, vestidas de roube cor de rosa com bordado nas costas
“Bridesmaid”.

A decoragdo estrategicamente condizia com todos os elemen-
tos. As instalacoes, tal com a cerimdnia e da sala da festa estiveram
a representar umas arvores cheias de rosas vermelhas. O castical,
que fazia um papel importante no filme, também esteve presente
nas decoragdes das mesas juntamente com menus e marcador de
lugar. A entrada principal com uma escadaria, estava igualmente
decorada com velas e rosas que criavam um arbusto que se esten-
dia acima pelos apoios. Depois da troca de aliangas entre o casal,
gue chegou acompanhado dos cavalheiros e das damas de honra,
a festa decorreu com muita musica a mistura, devido ao noivo e de
alguns convidados serem cantores.
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FIGURA 62

Penha Longa Resort (Sintra,
Portugal).

Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 63

Noiva e amigas vestidas de
roube com “Bridesmaid".
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 64

Convite, estacionario do
casamento.

Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 65
Monograma aplicada em
diferentes suportes.
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 66
Plano de assentos.
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 67
Zona da cerimoénia.
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 68

Marcador da mesa,
marcador de lugar. Fonte:
Decorelle (2020)

FIGURA 69

Decoragao em consonancia
com suportes impressos.
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 70

Estratégia da Comunicagao
do estacionario e painel da
cerimonia.

Fonte: Decorelle (2020)
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4.2.3 Destination Wedding in Portugal - “The valley of emerald”

Conceito

O casamento Indiano, é sempre algo inesquecivel, cheio de
tradicdes e cerimodnias. Quase sempre num casamento Indiano,
existem inUmeras coisas a acontecer e muitas delas as vezes até
acontecem ao mesmo tempo, em diferentes locais. Neste caso,
0 casamento decorreu num sé dia, quanto por vezes, sao trés
dias seguidos de celebragdes.

Para a cerimodnia e a festa, foi escolhido o Boutique Hotel
Senhora da Guia em Cascais, que correspondeu as exigéncias do
casal, tendo um cendrio perfeito de jardins e vista privilegiada do
oceano Atlantico. Tendo em possibilidade de criar varios locais
do acontecimento, como cerimaonia, jantar e festa. Ao inicio com
cerimonia Hindu, com decoracao do espaco, cheia de cores vivas.
Percorre até o estilo classico, mais vibrante no jantar e celebragao
no fim, ao estilo europeu com o bolo de casamento.

Estratégia

Os noivos pertenciam a cultura Indiana, sdo muito religiosos,
com todas as cerimodnias com rigor. Por esta razao as celebra-
coes tenham personalidade e cores vibrantes. O envolvimento
e compreensao de todos os elementos das celebracbes, torna
uma aprendizagem importante para criagdo da estratégia de
comunicagao, em particular no caso do casamento Indiano.

Utilizagdo da figura de Ganesha (Deus com cabeca de ele-
fante), foi o pedido especial por parte do casal, que ajudou
bastante na personalizagdo da estratégia de comunicagcao nos
elementos impressos, desde a placa de boas vindas, planta dos
lugares e numeros de mesas. Na zona da cerimdnia, Ganesha
estava persente em forma estilizada e decorado com flores con-
forme fora pedido.

A predefinicdo das cores no estacionario, também foi buscar
a cultura e tradicao, como: bordeaux e dourado. Sdo as cores que
representam a abundancia, a prosperidade que é importante
para mostrar na sociedade indiana. Os convites de casamento
sdao de origem Indiana trazidos pelos noivos e correspondem a
ideia geral de comunicacao grafica.

As flores coloridas, € muito importante neste tipo de casa-
mento, por esta razao, desde cerimodnia, jantar e exterior do
hotel, estavam decorados com abundancia.
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FIGURA 71

Boutique Hotel Senhora da
Guia, (Cascais, Portugal).
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 72
Tradicoes da cultura
Indiana.

Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 73

Convites correspondem
a ideia geral de
comunicagao grafica
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 74

Zona de cerimdnia com
aplicagdo do simbolo da
Figura Ganesha.

Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 75

Simbolo da Figura
Ganesha.

Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 76

Abundancia das flores e
cores correspondentes a
estratégia de comunicagao.
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 77
Plano de assentos.
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 78
Marcador da mesa.
Fonte: Decorelle (2020)

FIGURA 79

Bolo dos noivos e
celebragao colorida com
fogo artificio. Fonte:
Decorelle (2020)

DIPAK
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4.2.4 Filipa e Pedro - “Infinito”

Conceito

A organizacao deste casamento foi realizada pelos proprios
noivos. Estando ambos ligados ao design de comunicacao tive-
ram visao clara sobre, como seria feito o casamento, adequando
as caracteristicas pretendidas. O venue para festa foi escolhido
na Quinta da Bichinha em Alenquer. A localizagcao da quin-
ta estava longe das grandes cidades, ao que favoreceu a ideia
de realizar a festa privada entre os familiares mais préoximos.
Familia, geracdes, mensagens de amor, foram as palavras-cha-
ve deste casamento.

Os Nnoivos nao se basearam em nenhum tema em especifico.
O conceito adaptou-se a trés elementos: o simbolo infinito, o
guadrado e as cores amarelo e azul, que de alguma forma re-
fletiram para o estilo contemporaneo. Cada um dos elementos
tinha o seu simbolismo. O quadrado (cubo) foi um dos titulos, ao
qual utilizou-se no evento organizado pela noiva, onde aconte-
ceu o primeiro encontro do casal. Também a decoracao da sala
de jantar na quinta, em que os candeeiros e suportes das mesas
foram em formato de cubos. O infinito, adaptou-se a criagcdao do
monograma com as inicias dos nomes dos noivos “P" e “F", que
lembrasse o formato do simbolo.

Estratégia

Os grafismos do casamento defenidos, entrelacaram-se
em todo o processo do evento, desde o site e cartdes save the
date, até o estacionario e a sinalética no local da festa. Os noivos
pensaram em todos os promenores, como e a onde utilizar a
estratégia de comunicagao para que as emogdes da festa ficas-
sem na memoria dos seus familiares e convidados.

Na criacao do site os noivos estiveram atentos, quanto a co-
municagdo entre os convidados antes do dia. Varias paginas
correspondiam a questionarios, onde os convidados opinaram
sobre a escolha do menu, a musica favorita que quisessem ouvir
na festa. Também os cartdes save the date foram distribuidos
por este meio digital. O site tinha as secc¢des sobre a lista dos
presentes e contagem descente até o dia da festa e o video de
pedido em casamento.Os convites foram impressos em forma-
to quadrado com utilizagdo das cores amarelos e azul, como foi
predefinido pelo conceito. O monograma do casal aplicado em
todos os suportes, por vezes varia-se so com um simbolo do in-
finito. No local do casamento, foi dada bastante ateng¢ao quanto
a sinalética, com muitas mensagens de amor, utilizadas no cami-
nho da entrada da quinta.
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Para a cerimodnia, preparou-se um missal com desenho da ca-
pela na capa, feito em aquarela, com um lenco na Ultima pagina
impresso: “lagrimas da felicidade” e um leque personalizado com
o programa da festa. As cores refletiam ndo s6 na comunicagao
impressa, mas como nas escolha das flores. A cor preferida da noi-
va é o amarelo, aplicou se na decoragao das mesas, no bouquet
e acessorios (flores no cabelo, sapatos). As aliancas do casal foram
escolhidas seguindo uma tradi¢cao antiga da joalharia portuguesa,
gue lembravam o simbolo do infinito.

Os lacos familiares para o casal foram muito importantes.
Neste caso aos Avés que ja ndo estdo presentes, tiveram uma
mensagem em homenagem, colocada numa maquina de cos-
tura (por ambas terem sido costureiras). Numa arvore da quinta
aplicou-se uma placa com mensagem e fotografias dos noivos
gue estiveram presentes na familia noutros tempos.

A entrada de sala de jantar tinha um espelho antigo, onde foi
colocado a organizagdo das mesas por grupos. Para o marcador
de lugar foi utilizado uma mensagem para cada convidado. A
ementa continha dos lados correspondendo as cores (amarelo
e azul), amarelo para jantar e azul para a continuacdo da festa
(buffet, bolo dos noivos). Como as criangas ficaram juntos com
0s pais, foi inventado um kit com um livrinho de desenhos para
colorir e |apis de cor.

No final da festa houve fogo artificio, alusivo a imagem im-
pressa no convite. O bolo dos noivos, também tinha o elemento
personalizado, um topper com o simbolo do monograma. Para
a pista da danca foi criado uma dedicatoria, com mensagem
das regras.



K/)‘ la nole derlio

Apista deve estar sempre acupada

Dan
Aceitam-se

Danca

o 5¢ o hous

o teulivro,donosso

casamentt

. 080917

FiLIPA = PEDRO

FILIPA =

08:09-17

Jafalt

PEDRO

Amor & 92

Capitulo 4: Casos de estudo 103

¢ uma massage™

FIGURA 80

Quinta da Bichinha
(Alenquer, Portugal).
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 81
Layout do site.
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 82

Cartdo save the date e
convite do casamento.
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 83
Desenho da capela
para missal e o leque
personalizado

Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 84
Sapatos da noiva a condizer.
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 85
As aliangas tradicionais.
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 86
A mensagem aos avés
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 87

A mensagem e fotografias
das memorias.

Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 88
A organizagao das mesas.
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 89
Design da ementa frente e
verso Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 90
Flores da decoragao
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 91
Marcador de lugar
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 92
Regras da pista de danca
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 93
Kit das criangas.
Fonte: Pires, F. (2020)

FIGURA 94
Topper do bolo
Fonte: Pires, F. (2020)
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4.3 COMPARAGCAO / CONCLUSAO

O conceito de casamento é o conceito geral do evento, a ideia
central que premeia todos os elementos da celebracdo do even-
to. E tudo o que vai moldar a imagem dos noivos e do casamento
em si. Esta comparagao dos quatro casamentos dos casais inter-
nacionais (russos, angolanos, indianos) e nacionais (portugueses),
tinham uma semelhanca na estrutura organizacional.

Todos os casamentos dividiram-se em: cerimodnia, jantar e
festa. As diferencas na comparagao dos casos, apresentaram-se
nos conceitos definidos baseados nos gostos e nas tradigcdes. A
cultura, a tendéncia atual, enquadram-se nas dispersas visdes da
realizacao da festa, influenciada por parte dos casais e dos convi-
dados. Estes fatores refletem nos locais, temas, estilos, identidade
visual de cada caso de estudo apresentando.

Os locais escolhidos, foram adaptados conforme os temas de-
finidos. Tal como, os casamentos “Keep our love alive”, “The valley
of emerald” e “Infinito”, realizadas para familiares mais proximos,
em gue foram escolhidos as quintas e hotéis mais intimistas, em
comparagao com o casamento “La Belle et la Béte”, onde o ob-
jetivo da celebracao, era uma festa grande, com figuras publicas,
realizado num espaco onde ficasse muitos convidados.

Em relagdo aos estilos de casamento, esta presente a diferen-
¢a e semelhanca entre todos, assim como: o estilo de “Keep our
love alive” - criativo e tematico ao mesmo tempo, devido a toda
a envolvéncia das ideias das caveiras e mistura das tradi¢cdes dos
paises. O “La Belle et la Béte" contém o estilo classico e também
tematico, que é caracterizado pela inspiracao no filme. O esti-
lo “The valley of emerald” baseado nas tradigdes, que podemos
considerar como classico, mas ao mesmo tempo tematico por
ser tao diferente. O “Infinito” abordou o estilo contemporaneo,
com cores vibrantes. A tematica neste casamento nado estive tao
presente, dando ao foco o conceito moderno e familiar.

Na comparagao da Identidade visual entre os casos apresen-
tados, verificou-se as diferencas. Entre “Keep our love alive” e “The
valley of emerald” na utilizacao do simbolo (caveira e Ganesha)
como identificacao, que foi apresentada em toda a comunicagao
impressa e digital. Nos casos de “La Belle et la Béte" e “Infinito” o
monograma das inicias do casal, prevaleceu o papel da identida-
de do casal. E mesmo assim, o caso do “Infinito” abordou ambos
dos elementos: o simbolo e monograma.

Em relagcdao a comunicagao visual o caso do “Infinito” apre-
sentou a visao mais completa em todos os pontos (impressa e
digital), em relagao aos outros casos. Desde o site que possibilitou
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interagir com os convidados, antes do dia da festa. Durante a ce-
riménia casamento com sinalética, os missais, lecos, as aliangas
com a ideia do infinito. Decoragao e proprio estilo da sala: com a
ementa e marcador da mesa. O bolo dos noivos com topper com
monograma. Foi criado o hashtag (#) com o nome do casal para
partilhar as fotografias que foram tiradas do casamento.

No caso do “Keep our love alive”, na sua comunicacao digital
apresentou-se com a presenca do site, ndo tao bem desenvol-
vido como no caso “Infinito”, mas com coeréncia da identidade
visual do conceito geral. Acomunicacao impressa foi aplicada no
programa do casamento, nas ementas, mas o foco principal na
zona da cerimdnia. O simbolo da caveira em grande destaque.
Neste caso foi valorizado a performance do espagco em si e to-
dos elementos envolvidos. A comunicacao digital por meios de
videos no canal You Tube publicou-se apds a realizagao da festa
do casamento.

O caso de “La Belle et la Béte", nao apresentou a presenca
do site, mas das redes socias que funcionaram com a divulgagao
em grande escala para os convidados e os fas do casal. Tal como
no caso no “Keep our love alive" foram divulgados os videos de
pedido e o dia de casamento no canal You Tube e nas redes so-
ciais com hashtag (#) do casal. Acomunicagcao impressa tinha os
elementos presentes entre convites, o estacionario com detalhe
requintado com acabamentos em dourados, tal como no caso
do casamento “The valley of emerald”, que optaram pela mesma
paleta cromatica entre os vermelhos, dourados na sua identida-
de visual.

As cores presentes casamentos, sao bastante vibrantes e
também com o fator tradicional no caso de casamento indiano,
guase sempre se utiliza cores quentes. O mesmo aconteceu no
casamento onde os noivos eram de etnia Africana, escolhendo o
vermelho como foco em toda a comunicacao estratégica envol-
vida com a decoracdo floral.

No caso dos casamentos russos, tém outra vertente de cores
utilizadas, sendo o mistério, em que sem medo abordaram o
dia da morte, no seu dia de casamento e também utilizaram as
cores vibrantes, mas com outra interpretacao, mais focada nos
préprios noivos. No caso do casamento dos portugueses as cores
foram escolhidas a gosto dos noivos (amarelo e azul). Sendo o
casal ambos designers, toda a identidade visual foi desenvolvida
por eles proéprios sem utilizagcao de ajuda de designer e wedding
planner. A prépria noiva tratou toda parte organizacional da festa.

105



—r

06 Capitulo 4: Casos de estudo
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Tabela de Comparagado dos
casos de estudo.

Fonte: Autora
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CAPITULO 5: ESTAGIO CURRICULAR

5.1 Nota Introdutéria

Durante a formagao académica na Faculdade de Arquitetura
de Lisboa, na area de design de comunicag¢ao, adquiriu-se co-
nhecimentos e competéncias, que foram capazes de preparar o
estudante, para integragcao no mercado do trabalho. Tendo esta
base de conhecimentos tedricos e praticos, como objetivo do
estagio, o enriquecimento da capacidade pratica aplicada em
projetos, conhecimento da necessidade do mercado atual e com
isto, a preparacao adequada e adaptada (a nova realidade da pan-
demia COVID-19) para a insercao no mercado de trabalho.

No periodo do estagio, a mestranda teve possibilidade de de-
senvolver varios projetos, ganhado mais pratica em autocritica, e
em projetos que esteve envolvida parcialmente ou totalmente. A
escolha da empresa no setor de eventos, foi despertando o inte-
resse por razdes da abrangéncia da induUstria de eventos, entre
varios elementos envolvidos, tendo como oportunidade o seu
crescimento profissional e humano.
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5.2 Enquadramento e tarefas previsiveis

A vontade de conhecer e adquirir novos conhecimentos no
estagio académico, a mestranda teve como objetivo, a integra-
¢do numa empresa que possui atividade no setor de eventos,
em particularmente na decoragdao de casamentos. Com total
disponibilidade a integracdo na empresa com uma equipa mul-
tidisciplinar, houve possibilidade de desempenhar fungdes de
responsabilidade na drea de design de comunicacao/grafico, ao
gual a mestranda assumiu o papel.

Como objetivo principal estabelecido entre a empresa e a
estagiaria, o foco situou-se em apoiar a empresa Nno seu desen-
volvimento e da sua imagem grafica, em particularmente no
branding da empresa, criacdo de varios suportes dependendo
das necessidades. Assim sendo, o papel especifico do designer
de comunicacao/grafico na empresa, foi a procura das solucoes
e resolucado dos problemas em projetos langcados.

O estagio decorreu entre 15 de Janeiro de 2020 e 15 de Abril
2020 na empresa “Decorelle - flowers e decor, LDA”". Foi dividido
em duas partes pelo acontecimento imprevisto, devido a pan-
demia COVID-19. A primeira parte, entre 15 de Janeiro de 2020
até 15 de Marco 2020, onde decorreu presencialmente, em re-
gime de trabalho a tempo parcial, com horario das 11h até as
leh de 2° a 6® (25h), excepto em periodos de grande afluéncia
de trabalho, aos quais os fins de semana também eram abran-
gidos. Apds 15 de Margo 2020 até 15 de Abril de 2020, decorreu
a distancia em formato on-line, por via de varias plataformas
(Zoom, WhatsApp), baseado em reunides didrias e semanais.

5.3 Cronograma dos projetos

No cronograma do estagio TABELA 2, sao apresentados em
seguida os projetos aos quais a mestranda trabalhou durante
o periodo de estagio, em que esteve envolvida diretamente na
sua concepgao dos projetos. As participagdes em que nao teve
ligacao direta com o design de comunicacao (design floral, deco-
racao, apoio a equipa) Nao estao presentes no cronograma, Mmas
documentaram-se no diario.
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Color of
the Year
2020

PANTONE®

™

Classic Blue

19-4052 TCX

FIGURA 95

Cor do ano 2020, Pantone

“Classic Blue"
Fonte: Autora

5.4 PROJETO 1: Evento “Cocktail Party
Pantone 2020 - Classic Blue”

Duragao: Janeiro 2020

Coordenacao do Projeto:
Vera Flenova/ Coordenacéo do Projeto
Viktoriia Ignateva/ Coordenacgao do Projeto

Contexto

No intuito da unido e partilha de ideias entre os parceiros
proximos e a empresa “Decorelle”, resolveu-se organizar um
evento privado “Cocktail Party”, dedicado a cor Pantone 2020 —
“Classic Blue” 19-4052 TCX FIGURA 95. S6 para os profissionais
ligados a area, tais como wedding planers (organizadores de
casamentos), design de casamento, design grafico, servico
de catering e fotdografos. O objetivo principal da empresa foi
demonstrar as ultimas tendéncias para a época 2020, focadas
na possivel utilizacdo da cor “Classic Blue”, apresentado em
varios elementos de decoracgao, design floral e com a ajuda dos
parceiros do evento e também na comida. O evento decorreu no
escritério da empresa, adaptado para este dia especial em varios
formatos: lounge, buffet, bar e sala de apresentacdes.

Desenvolvimento projectual

O planeamento do projeto do evento, iniciou-se apds uma
reuniao da empresa, ao qual foram discutidas as ideias e
problemas com possivel resolugcao para um evento bem-
sucedido. Na comunicagao foram escolhidos varios elementos
graficos, tais como: convite digital do evento, enviado por e-mail
aos parceiros convidados, apresentacao da festa, com inspiracdes
propostas da empresa, marca grafica para a “branding-wall” e
as etiquetas personalizadas para garrafas de champanhe, como
brinde de agradecimento aos convidados.
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5.4.1 Convite digital

A primeira fase do projeto da estagiaria, iniciou-se com o
desenvolvimento do conceito geral do evento, para garantir a
coeréncia da identidade visual. Para isso foi criado um painel
semantico (mood board), que ajudou a seguir a harmonia em
todos elementos graficos FIGURA 96. O mood board apresenta
fontes, cores e estilo das fotografias escolhidas para o convite
digital, apresentacao e etiquetas.

Por questdes orcamentais e com foco na protecdo ambien-
tal, a estagiaria optou pela criacdao do convite digital, aplicado
no correio eletrénico e enviado os convidados pré escolhidos
para festa. O convite indica o dia (16 Janeiro), o assunto (cocktail
party), a hora (17:00H), a mensagem de convite (wellcome to ce-
lebrate with), a marca grafica da empresa (Decorelle), o simbolo
Pantone (“Classic Blue") e a morada do local. No convite para o
evento, tendo como base inspiracao em Pantone “Classic Blue”,
foram utilizados elementos que remeteram a cor em: tipogra-
fia, fotografia escolhida, as linhas, o simbolo Pantone 2020.

As escolhas da familia tipografica para o evento, resultaram
em duas opgdes. A fonte monotipo Castellar FIGURA 97 utili-
zada para titulos e para o texto familia tipografica Lato FIGURA
98, anteriormente pré-encolhida pela empresa, alternando na
variedade das fontes.

CASTELLAR (REGULAR)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567891/",.

Lato (Light)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
12345678912/".

Lato (Semibold)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789!?/".

No processo criativo de estruturagcao do convite, optou-se
pela utilizagcdo de duas grelhas de forma retangular sobrepostas,
aplicadas com diferentes focos para diferenciar a sobreposicao
FIGURA 99.

A primeira grelha servia de base posicionada horizontalmen-
te com a fotografia aumentada, sobreposta com a segunda
grelha na vertical com a fotografia ao centro de forma a que se

Color of
the Year
2020

PANTONE

Classic Blue
19-4052 TCX

FIGURA 96

Painel semantico (mood
board)

Fonte: Autora

FIGURA 97
Monotipo Castellar.
Fonte: Autora

FIGURA 98

Fonte Lato, versao light,
semibold.

Fonte: Autora

FIGURA 99

A grelha de convite digital,
Evento Pantone

“Classic Blue”.

Fonte: Autora
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FIGURA 100

A Convite digital, Evento
Pantone “Classic Blue”.
Fonte: Autora

FIGURA 101
Separador de apresentagao.
Fonte: Autora

criasse uma ilusao de portas abertas. As linhas colocadas a volta
de uma fotografia central, serviu para destacar uma transicao
ao anuncio principal FIGURA 100.

16 JANUARY

COCKTAIL PARTY

flowers&decor

5.4.2 Apresentacao

Ao desenvolver a apresentacdo da empresa, a autora teve
como objetivo a transmissao de ideias da empresa aos seus
parceiros, mostrado varias propostas, na utilizacao de flores e
decoragao em casamentos e eventos na proxima época, tendo
como foco o Pantone 2020 “Classic Blue”.

No total a apresentagdo contém 66 paginas, ao qual foram
desenvolvidas com grelha (layout) bem explicito e minimalista.
Para a capa de apresentacao optou-se em colocar a imagem do
convite digital, para reforcar o intuito da festa. As primeiras pa-
ginas foram introduzidas numa breve explicagcdao de narrativa da
festa e indice do conteldo. As seguintes paginas serviram para a
aplicacao dos exemplos em fotografias em grelhas predefinidas.
As imagens que foram utilizadas na apresentagao, foram maior-
mente da autoria da empresa e em parte, imagens do Pinterest.

Baseado no mood board, aimagem da apresentagdao mante-
ve-se coerente, seguindo a linha do convite digital. Veio buscar
as cores e tipografia da identidade visual do evento. Os separa-
dores colocados na cor Pantone “Classic Blue”, com os titulos
em fonte Castellar e com os subtitulos em Lato(light) aplicados
a branco FIGURA 101.

A estrutura de apresentacao dividiu-se em varios tépicos,
tais como: flores, arranjos, paleta de cor, temas, estilos, detalhes.
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Para cada tépico foi aplicada uma grelha adequada para o for-
mato das fotografias e dos exemplos propostos.

A primeira parte dedicou-se as flores, com utilizagao da grelha
com cinco fotografias centradas na pagina consoante a estacao,
com nomes colocados por baixo FIGURA 102. As seguintes grelhas
nos topicos apresentados, variaram na sua posi¢ao, para demostrar
a melhor forma dos exemplos expostos FIGURA 103,

Assim sendo, no tépico dos arranjos florais colocou-se as
imagens da inspiragao. Nas paletas de cores, apresentou-se
possiveis combinag¢des da cor “Classic Blue", como: azulejo por-
tugués, bordeaux, salmao, rosa. Apds isso, nos temas e estilos,
mostrou-se como seriam realizadas as combinagdes. Por fim o
topico dos detalhes, toca ao assunto como luz, estacionario e
bolo dos noivos, que é importante para o desenvolvimento do
conceito geral do casamento.

16 JANUARY

Verdo - Outono

eB ¥

Hydrangea ~ OrquideaVanda  Gentiana Agapantus Eryngum

Inverno - Primavera

LA RS |

Muscari  Anemone us  Delphinium  Delphinium

FIGURA 102

Grelha de apresentagao

da primeira parte dedicada
as flores.

Fonte: Autora

XX

XINIX
REANEN

FIGURA 103

Grelha de varias paginas
da apresentagao.
Fonte: Autora

FIGURA 104
Apresentagao.
Fonte: Autora
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Phalenopsis Skimia Asparagus Ranunculus Ruscus taliano Flores secas Vs Asparagus Cravo Verdura

AZULEJO PORTUGUES
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FIGURA 105
Arte final da marca grafica
preparada para produgao.
Fonte: Autora

FIGURA 106

Posigcao da marca grafica
no branding-wall.

Fonte: Autora

FIGURA 107
Branding-wall nas
fotografias.

Fonte: Autora

FIGURA 108

Efeitos manuais em
aguarela e efeitos digitais.
Fonte: Autora

5.4.3 Marca grafica para branding-wall

Na fase de desenvolvimento do evento, a autora tratou ndo sé
da parte grafica do projeto, mastambeém na preparacao das artes
finais para a producao. Com isto, na marca grafica da empresa,
a Autora preparou o recorte a laser com medidas predefinidas e
adequadas ao tamanho do branding-wall FIGURA 105.

300 mm

Esta foi construida com duas pegas da mesma dimensao,
unidas num lado. A marca grafica aplicou-se num lado direcio-
nado para entrada, ficando em destaque FIGURA 106.

600 mm

300 mm

\ AV~

700 mm 150 mm

2000 mm

1000 mm

5.4.4 Etiquetas personalizadas para garrafas

Na Ultima fase do projeto, a estagiaria desenvolveu ele-
mentos personalizados e utilizou uma simbiose entre efeitos
manuais em aguarela e efeitos digitais FIGURA 108, tal como
rendering a imagem. Este efeito foi aplicado sobre papel com
textura e transparéncia, nas etiquetas das garrafas de champa-
nhe, em trés formatos, com finalidades distintas FIGURA 109. O
formato redondo, é indicador do destinatario, o retangular em
formato bandeira para a marca grafica aplicada e o retangular
estreito para a mensagem de agradecimento.
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55mm

55 mm

140 mm

60 mm

30 mm

55mm

A tipografia das etiquetas é distinta do resto da identida-
de do evento, influenciada pela diretora criativa da empresa. A
fonte “Simplicity Angela”, reflete o estilo da marca grafica da
empresa, ao qual foi baseada no tipo Script “Argentinian Nights
by Kestrel M". Tipos de Script, apesar da sua dificil legibilidade é
bastante utilizado na identidade do casamento, em que trans-
mite a ideia da escrita caligrafica (como ja foi explicado no 3°
Capitulo), foi a principal razdo da aplicagao desta fonte.

Por fim, as etiquetas impressas foram colocadas nas garrafas
em conjunto, com nomes dos seus destinatarios FIGURA 110.

Consideracodes

A colaboragao entre a empresa e a mestranda, decorreu an-
tes da data confirmada pela Faculdade (a de partir dia 10 de
Janeiro), devido a data marcada para o evento (16 Janeiro). Por
esta razdo, o projeto do evento cocktail party pantone 2020
—“classic blue”, deveria ser planeado num curto espago de tem-
po, com muito pouca margem para alteracao de ideias.

A mestranda aplicou todos os seus conhecimentos para uma
resolucao rapida, ultrapassando adversidades na execugao dos tra-
balhos propostas e das artes finais. Colaboracao com a equipa na
solugdo de decoracao do espacgo e execucao de branding-wall, ti-
rando as medidas e posicionamento da marca grafica. Adaptagao
ao ritmo e “dead-lines”, devido ao fluxo e diversidade de trabalho.
Este evento ajudou a empresa a manter o contacto com seus par-
ceiros, para futuros projetos em conjunto FIGURA 111.

FIGURA 109
Medidas dos trés formatos
das etiquetas.
Fonte: Autora

FIGURA 110
Etiquetas aplicadas nas
garrafas.

Fonte: Autora

FIGURA TN
Fotografias do evento.
Fonte: Autora
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THE
EXPERIENCE
SHONGASE OF INQUE AND CREATI WEDDINGS

FIGURA 112

Imagem grafica The W
Experience. Fonte: Autora
Fonte: Autora

5.5 PROJETO 2: Exposicao “The W
Experience- Showcase of Unique and
Creative Weddings”

Duragao: Janeiro- Fevereiro 2020

Coordenacao do Projeto:
Vera Flenova/ Coordenacéo do Projeto
Viktoriia Ignateva/ Coordenacéo do Projeto

Contexto

The W Experience - Showcase of Unique and Creative
Weddings FIGURA 112 foi um evento inovador de casamentos
em Portugal, criado para noivos e fornecedores que procuram e
produzem casamentos personalizados, exclusivos e criativos. A
ideia principal do evento, foi trazer novidades de areas como we-
dding planning e design, fotografia e video, cake e floral design,
catering, animag¢ao, mostrando as tendéncias para o mercado
dos casamentos em 2020. Esta exposicao foi organizada num am-
biente moderno, cosmopolita e urbano no espago LX Factory em
Alcantara, para partilhar ideias, conceitos e sobretudo, experién-
cias para todos (noivos e profissionais). O evento decorreu em trés
dias do més de Fevereiro 14,15 e 16. O primeiro dia foi dedicado
aos profissionais, com programacao propria e muito espacgo para
networking. Os outros dois dias foram dedicados aos noivos. A
empresa Decorelle integrou na exposicao The W Experience, com
parceria em decoracao de festa e participacao no stand como em-
presa de decoragdo e design floral.

Desenvolvimento projectual

A proposta da parceria entre a Decorelle e a exposicdao The
W Experience, decorreu nas seguintes condicdes. A empresa
pretendia divulgar o seu servico de decoracao e design floral ao
publico em geral. Enquanto a exposicao precisava de alguém na
area da decoragdo que pudesse aplicar o conceito da “sustenta-
bilidade do casamento”, no espaco do LX Factory. Esta ideia foi
abracada pela Decorelle, dando uma possibilidade de fazer parte
dos expositores com local gratuito. Para divulgagcdo da empre-
sa, @ mestranda propds criar um guido das flores (exclusivo da
marca), em formato de um livro impresso. Também foi criado um
portfélio de trabalhos executados em diferentes locais e cartdes
de contactos, ao qual foram distribuidos aos potenciais clientes.
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5.5.1 Cartdoes do contacto

Na primeira fase, foi definida uma paleta cromatica dos car-
tdes de contacto, a preto e branco FIGURA 113. Assim a estagiaria
conseguiu manter uma coeréncia da identidade visual, influen-
ciada pela marca grafica que foi utilizada a preto ou a branco,
com o intuito de transmitir simplicidade e clareza. A fonte tipo-
grafica manteve-se Lato FIGURA 114, utilizou-se por predefinicao
da empresa no texto do cartao.

Lato (Light)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678912/"..

Lato (Semibold)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789!2/",

A primeira proposta apresentada do cartdo, com as medi-
das de 80 x 60 mm ndo agradou a empresa. Perante isso sofreu
alteragdes e aplicou-se a medida de 65 x 65 mm FIGURA T115.
Inicialmente o cartdo de contato seria Unico, mas no desenvol-
vimento percebeu-se a necessidade da destingao, entre o cartdao
pessoal e geral da empresa. O branco passou a ser o cartao geral
e a preto o cartao pessoal .

A partedafrente mantém-se sempreigual,com marca grafica.
O verso modificou-se consoante o cartao. No cartao geral possuia
contactos de telemovel, morada, endereco do site e Instagram.
Continha o simbolo da localizagao e icone do Instagram, dese-
nhado pela estagiaria. No cartao pessoal colocou-se o nome,
cargo na empresa, contacto de telemdvel, endereco do site,
Instagram e morada. Para todos o s elementos desenhou-se os
icones especificos FIGURA 116.

Para além do grafismo, optou-se por colocar verniz UV no lo-
gotipo na parte da frente e nos elementos graficos no verso do
cartao, dando um toque especial e poder de comunicar através do
tato. O cartao foi impresso em papel revestido a mate de 250 grs.

C:0 M:0 Y:0 K:0

C:0 M:0 Y:0 K:100

FIGURA T13
Paleta cromatica.
Fonte: Autora

FIGURA T4

Fonte Lato, versao light,
Semibold.

Fonte: Autora

65 mm

65 mm

FIGURA 115
Medidas do cartdo.
Fonte: Autora

FIGURA 116
Icones do cartdo.
Fonte: Autora
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Cartdo pessoal da empresa.

VERA FLENOVA
Fonte: Autora
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5.5.2 Livro /Guido das flores

No decorrer de uma reuniao com os Noivos, a estagiaria repa-
rou na dificuldade da diretora projectual, em explicar aos clientes
as diferenciacdes das flores, as épocas de floracao. Por tal razao,
foi proposto por parte da estagiaria a empresa, um guido das
flores em formato de um livro, inspirado no circulo cromatico
FIGURA 119, que facilitava a organizagao, em que os clientes po-
deriam orientar-se facilmente pelas cores que correspondessem
a determinadas flores, detalhes determinantes para a época.

O formato do circulo serviu de inspiragao para os separadores,
dando como base que dividia a cor principal indicada, em varios
tons possiveis: amarelo e laranja, vermelho e rosa, azul, verde,
branco e cinzento FIGURA 120.

Na primeira fase, decorreu com uma pesquisa de informacao
e fotografias, que foram essenciais para o enquadramento do
tema e a estrutura do livro. Assim as imagens das flores com
0 seu nome e periodos da floragao, fotografias como exemplos
adequados a cor do separador. Seguidamente definiu-se o for-
mato do livro com medidas 250mm x 250mm, que proporcionou
o enquadramento do layout das paginas. A definicao do tama-
nho do livro guidao das flores levou a pensar no estilo que fosse
coerente com toda a comunicagao e o setor de onde atua a em-
presa, ao manter a linha grafica entre todos os elementos na
exposicao de The W Experience. Tendo isso em consideracao, foi
definida a capa do livro. Como base na cor branca com o logotipo
a preto centrado ao meio, a lombada foi colocada com a barra
em arco-iris que representa a ideia geral do livro. Em termos pra-
ticos percebe-se que no branco, a cor devia de ser protegida e
desenvolveu-se a capa em papel vegetal, que ndo deixa perder a
ideia visual FIGURA 121.

250 mm J

\///%%/\J

250 mm

A

@@

FIGURA 119
Circulo cromatico.
Fonte: Autora

@

Y Y XX

FIGURA 120
Circulos de cor para
separadores.

Fonte: Autora

FIGURA 121
Medida do formato e a
capa do livro.
Fonte: Autora
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FIGURA 122

Fonte Lato(texto) e
Argentinian Nights by
Kestrel M (titulos).
Fonte: Autora

FIGURA 123

indice geral (contents) do
guido das flores.

Fonte: Autora

FIGURA 124
Separador da cor com
texturas.

Fonte: Autora

A fonte tipografica Lato manteve-se, como acrescento de ti-
pografia script Argentinian Nights by Kestrel M, que é utilizada
no logotipo da empresa FIGURA 122. Esta fonte é bastante com-
plexa, por essa razao, foi aplicada sé nos titulos, com tamanho de
letra que possibilitava a leitura. No indice geral (contents) do livro
utilizaram-se ambas as fontes, para destaque dos separadores
principais FIGURA 123.

Lato (light)
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567891?/".

Asgentinian Wights by WestseC W
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Posto isto, o processo prosseguiu com o desenvolvimento da
estrutura de layout das paginas. Primeiramente os separadores,
que definem a cor que indicam as flores que foram apresenta-
das. A estrutura dos separadores manteve-se igual, mudando o
titulo e cores. Como indicador das texturas no separador aplicou-
-se, alguns exemplos colocados dentro dos circulos FIGURA 124.
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O separador secundario representa o circulo da cor, ao qual
correspondia aos tons envolvidos, na inspiracao da fotografia
colocada ao lado. A cada cor indicada dentro do circulo foi ad-
quirido o nome proprio, que representa um conjunto das flores
FIGURA 125.

Nas seguintes duas paginas foi criado o painel semanti-
co (moodboard), onde os clientes ou os profissionais na area
conseguem ir buscar as ideias, consoante as cores aplicadas,
nos arranjos florais, a decoragao e estacionario do casamento
FIGURA 126. A grelha continha seis fotografias por cada pagina.

/

FIGURA 125

Separador secundario com
circulo de cor e fotografia
da inspiragao.

Fonte: Autora

FIGURA 126

Painel semantico
(moodboard) do livro.
Fonte: Autora
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FIGURA 127

Pagina dos exemplos das
flores consoante a cor.
Fonte: Autora

123456789101112

Finerich

FIGURA 128

Barra que indica o periodo
de floragao.

Fonte: Autora

Depois da parte “introdutéria” dos separadores e painéis se-
manticos, seguiram-se as paginas com exemplos das flores
agrupadas. No separador principal a cor indicada correspondia
ao circulo cromatico proprio, ao qual estava as cores com o nome
personalizado, indicavam cada grupo da listagem das flores.

A estrutura da grelha continha o titulo correspondente a cor
do grupo dasflores, colocado no canto superior,com uma barra da
cor do titulo do lado da pagina FIGURA 127. Os nove exemplos das
flores aplicadas ao centro da pagina, por baixo de cada colocou-se
uma barra que indica o periodo de floracao e que vém buscar a
mesma cor do titulo FIGURA 128. Cada exemplo tinha o nome da
flor ou verdura e a que espécie € utilizada na Holanda.

(Litul [Litule

O guiao das flores foi dividido em cinco tonalidades entre as
quais: amarelo-laranja, vermelho-rosa, azul-roxo, verde e cinza-
-branco. Dentro de cada sessao apresentou-se exemplos de flores
e verduras existentes na natureza e algumas manipuladas artifi-
cialmente na pigmentacao.

Uma visdo mais abrangente sobre quais flores existem e quais
530 as possibilidades de utilizagao numa época especifica (prima-
vera, verao, outono, inverno), foi o foco principal do guido das flores.

No desenvolvimento do documento a mestranda utilizou
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tratamento de imagem, para atingir a coeréncia entre todos os
exemplos apresentados. Também tratou-se a preparacao das
artes finais para impressao do documento que levou a mestran-
da a lidar diretamente com a empresa de producao grafica. A
impressao do livro realizou-se em papel 200 grs. Para melhor
aparéncia e durabilidade optou-se pela utilizagao da capa dura e
o miolo plastificado. O livro em peca Unica, foi impresso e enca-

dernado a mao.

FIGURA 129

Separador amarelo- laranja
com todas as paginas.
Fonte: Autora

FIGURA 130

Separador vermelho-rosa
laranja com todas

as paginas.

Fonte: Autora
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FIGURA 131

Separador azul-roxo com
todas as paginas.

Fonte: Autora

FIGURA 132

Separador verde com todas
as paginas..

Fonte: Autora
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FIGURA 133
Separador cinzento com
todas as paginas.

Fonte: Autora



Formato impresso do
portfolio.
Fonte: Autora

Separador principal
indica a localizagao.
Fonte: Autora

5.5.3 Portfélio da empresa

Para demostrar os projetos que ja estiveram desenvolvidos
ao longo dos anos pela empresa, nao havia nenhum documen-
to em gue podiam ser sistematizadas as imagens consoante a
localizagao (venue) dos casamentos. A hierarquia do processo
€ descrita em varias etapas: preparativos, cerimdnia e jantar do
evento. O formato impresso do portfélio tinha as medidas de
300mm x 300mm, que ficou ligeiramente maior do que livro de
guiao das flores . Em quase todas as fotografias rea-
lizou-se a intervencao com tratamento de imagem para obter
melhor resolugdo e contraste.

| 300 mm

300 mm

Para manter a comunicagao entre ambos os livros, a auto-
ra juntamente com a direccdo da empresa, resolveu colocar a
capa do portfélio com as mesmos cores, mas invertido. A base
para a capa foi aplicada a preto com logotipo a branco. Em rela-
¢do a tipografia, também manteve-se as mesmas fontes Lato e
Argentinian Nights by Kestrel M.

A estrutura do portfélio da empresa, estabeleceu-se da se-
guinte maneira: primeiramente o separador principal indicava a
localizacao. Ao lado esquerdo foi apresentada uma imagem e no
lado direito, a cidade onde foi realizado o casamento (hotel, pala-
cio, quinta)

Vestona Volaee
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. - u " FIGURA 136
O seguinte separador indicava o “nome” do casamento, Separador indica o “nome”

wedding planner e fotégrafo, colocado no lado esquerdo e a fo-  do casamento, wedding

tografia ao lado direito (para o destaque)FIGURA 136. planner e fotografo.
Fonte: Autora

Lamptueas 1/,.,,,//

Para demostrar varios projetos dos casamentos desenvolvi-
dos durante funcionamento da empresa, foram criados varios
formatos de grelhas, dando o destaque dos elementos da de-  Ficura 137
coracao floral e estaciondrio que contribuiram para a criagdo do ~ Formatos das grelhas.
casamento com uma visao holistica FIGURA 137. Fonte: Autora

Consoantealocalizagao,apresentou-se varias quantidades dos
casamentos com tematicas diferentes no mesmo local. Todos os
casamentos dividiram-se em varias partes. Primeiramente mos-
trava-se os preparativos, como a parte da manha da noiva e do
noivo. O foco nos detalhes utilizados para a festa: vestido, brincos,
sapatos, elementos de estacionamento envolvidos com porme-
nores das flores utilizadas na decoragcdo FIGURA 138.
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FIGURA 138

Manha dos preparativos
do casamento.

Fonte: Autora

FIGURA 139

Cerimonia do casamento.

Fonte: Autora

FIGURA 140
Jantar e festa
do casamento.
Fonte: Autora

ity | B
St

As segundas paginas dedicadas a cerimonia, para apresentar o
trabalho feito por empresa. Desde a escolha das flores, as zonas de
localizagdes que foram aplicadas, os arranjos florais e a imagens
dos novos integrados no padrdo geral da cerimdnia FIGURA 139.

A terceira parte representa o jantar e festa, onde o foco dado
ao pormenor da decoragao do espaco. Desde a entrada, zona
dos doces, mesa dos noivos e as mesas dos convidados. As fo-
tografias foram aumentadas nas zonas expecificas, para reagar
todo o cuidado da empresa na decoracao, tal como: o porme-
nor do guardanapo com a ementa e o apontamento da flor, o
arranjo floral colocado em conjugag¢ao com as velas e outras pe-
cas decorativas FIGURA 140.
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Em relacao a execucao e preparacao da arte final do livro, foi
tarefa da mestranda. Para longa durabilidade do livro foi optado
pela utilizagdo de uma capa dura e almofadada, que refletiu-se
na sua apresentacgao.

Na impressao do miolo e capa dura do portfolio foi escolhido
o papel com gramagem de (200 grs) com plastificagcdo. A plas-
tificacao consistiu na aplicagcao de filme fino sobre o papel, de
forma a tornar mais resistente e ajudou a melhorar a aparéncia
do livro. Dado em conta que empresa atua as suas fungdes no
sector de luxo.

Consideragdes

Neste projeto a mestranda, conseguiu aplicar os conhe-
cimentos adquiridos na area do design de comunicagao, em
exclusivo design editorial.

A data de confirmacao da participacao da empresa, na ex-
posicdo The W Experience - Showcase of Unique and Creative
Weddings, foi confirmada no dia do evento “Cocktail Party Classic
Blue”, onde os organizadores foram convidados. Durante o periodo
de um més foram desenvolvidas varias tarefas em simultaneo. A
cargo da mestranda, foi apresentada toda a parte grafica da em-
presa. Também na criacao dos cartdes de contacto, o livro guido
das flores e portfélio dos trabalhos realizados FIGURA 141.

O livro guiao das flores foi uma proposta arriscada e bastante
dispendiosa para a empresa (foram impressos apenas dois livros
em impressao offset). Por esta razao houve pouca margem de
manobra por parte da mestranda. A procura das ideias, informa-
¢oes, imagens, criacao das grelhas e outros obstaculos, foi um
desafio para pouco tempo disponibilizado. O objetivo da criagao
de um livro guido floral, foi facilitado pela explicagdo por parte da
empresa aos seus clientes, o mundo das flores e igualmente, au-
xiliar de navegacao. A estrutura do livro funcionou na sua teoria e
na pratica. Orientou bem os participantes da exposicao e foi bem
sucedida com o seu objetivo. Recebeu-se um feedback positivo
dos clientes e parceiros da exposi¢ao.

O portfélio impresso desenvolvido, também foi um tra-
balho meticuloso. Nomeadamente a escolha das fotografias
adequadas para determinado tema. A criacao da grelha para
demonstrar a melhor forma do trabalho desenvolvido.

Durante este projeto a mestranda preparou todas as artes
finais dos trabalhos desenvolvidos. Atuou diretamente com a
produgao grafica que realizou os projetos dos livros. Apoiou a
equipa na preparagao da decoracao do local e expositor da em-
presa FIGURA 142.

FIGURA 141

Livros desenvolvidos
durante o projeto: guido
das flores e portfdlio

da empresa.

Fonte: Autora

FIGURA 142
Decoragao do expositor
da empresa.

Fonte: Autora
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5.6 PROJETO 3: Branding da empresa

Duracao: Fevereiro-Abril 2020

Coordenacao do Projeto:
Vera Flenova/ Coordenacgéo do Projeto
Viktoriia Ignateva/ Coordenacao do Projeto

Contexto

Durante cinco anos a empresa Decorelle realizou muitos
casamentos, que trouxeram as pessoas bom humor, emocdes
positivas e cordialidade nas relacdes humanas. Um negdcio
da decoracgao floral cumpre exatamente esse papel, porque as
emocgdes, visualizagao e beleza, tornou-se cada vez mais fortes
na vida das pessoas.

A empresa Decorelle, apesar da sua posicao firme dentro da
indUstria dos casamentos, continua crescer. Para isso, a empresa
necessitou melhorar a sua comunicagao visual, ndo s6 em
suportes impressos, como digitais. Também os acontecimentos
durante o periodo deste projeto (COVID-19), refletiram para
importancia da comunicacao digital com os seus parceiros e
clientes.

Desenvolvimento projectual

Desde que a marca da empresa foi desenvolvida por outro
designer anteriormente, havia uma falta de elementos da
identidade corporativa que cumpriu as fun¢dées comunicativas
das ideias da empresa. No ambito da pandemia este fator ficou
mais presente. A importancia dos clientes, ao depararem-
se com uma identidade corporativa, lembram-se dela e
distinguem dos concorrentes. Para este efeito foi criado: cartao
do contacto assinatura digital e publicagdes para Instagram.
Estes elementos foram necessarios para afirmacao da sua
presenca no mercado das empresas bem-sucedidas.

A mestranda desenvolveu um branding com marca existente
para ajudar a empresa apresentar o seu negdcio de forma
profissional aos seus clientes de forma acessivel.
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5.6.1 Submarca da empresa

Na primeira fase do projeto, definiu-se a paleta cromatica,
utilizada em formato digital, para todos elementos. Como base
na inspiracao foram utilizados flores e texturas que inspiraram
na criagao desta paleta cromatica. As cores escolhidas foram
bastante fortes, entre branco, cinza, amarelo e roxo, defenidos
em RGB FIGURA 143. Mas antes disso, foram apresentadas
propostas, que foram mais comuns para o negdécio na area do
design de casamento em tons claros, que nao foram seleciona-
das. A ideia geral da empresa foi escapar a “ideia geral” da area
do casamento. Ao mesmo tempo apresentar um conceito mais
contemporaneo, que lembrasse a empresa de decoracao floral
das tendéncias atuais.

Para ideia da submarca que ndo existia anteriormente, a
mestranda utilizou a primeira letra da marca da empresa “D",
aplicada dentro de um circulo. Com base no circulo branco,
foi aplicada a preto e com base em roxo aplicada em branco.
Também com submarca utilizou-se logotipo completo a preto
sobre cinza e a cor roxa sobre amarelo. Tendo a possibilidade
para variar na colocagao dos icones para redes sociais, assinatu-
ra digital FIGURA 144,

’
I

5.6.2 Cartao de contacto digital

Para o cartdo do contacto digital, utilizou-se o mesmo esti-
lo do cartao impresso. A ideia desta versao digital, foi em criar
uma variedade de cartdes nao so6 para os gerentes da empresa,
como para os administradores, floristas e outros cargos da em-
presa, devido ao crescimento do negdcio.

A utilizagcao das cores foi variada, consoante as cores defini-
dos. Adiferenca entre cartdo digital parante o impresso, consiste
na utilizagcao em um sé lado. Tanto que o design foi adaptado

R:255 G:255 B:255

R:231 G:232 B:234

R:254 G:213 B:75

R:63 G:35 B:92

FIGURA 143

Paleta cromatica para
formato digital.
Fonte: Autora

FIGURA 144
Submarcas da empresa,
com cores e flores
dainspiragdo

Fonte: Autora
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FIGURA 145
Cartdo digital
Fonte: Autora

(+351) 912 001 866

@E®®

FIGURA 146
Estrutura da grelha
da assinatura digital
Fonte: Autora

para que num dos lados estivesse presente o logotipo e os da-
dos do cartdo. Os icones das redes sociais, do cartdo impresso
foram adaptados do digital, conforme a cor do cartdo (a preto
sobre o branco e cinzento, roxo sobre amarelo e o branco sobre
fundo roxo) FIGURA 145,
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5.6.3 Assinatura do e-mail digital

Em questdo da assinatura digital, foi um elemento que fazia
mais falta a empresa. Porque as assinaturas de e-mail ajudam
a causar uma boa impressao, confianca nos clientes e a cons-
truir negoécios. O fato de que as pessoas véem assinaturas em
dltimo lugar nos e-mails, tornou-se num elemento importante
para design de comunicacao.

O desenvolvimento da assinatura digital para empresa, co-
mecou com definicao do formato e estrutura da grelha FIGURA
146. Para o conteudo do preenchimento, foram propostos
elementos, como: fotografia ou imagem, logotipo, nome, car-
go ocupado na empresa, numero de telemodvel, endereco do
e-mail, morada, site e Instagram para empresa. Por fim a barra
dos prémios, dando em conta que a empresa tinha ganho pré-
mios e gostava de expor este reconhecimento. Para todas as
informacdes foram criados icones, que foi predefinidos.

Nas assinaturas das proprietarias da empresa colocou-se
as fotografias das prdéprias, nas restantes assinaturas utilizou-
-se submarca com opc¢ao do circulo roxo FIGURA 147.A mesma
tipografia Lato (light e semibold) utilizada noutros suportes
impressos, aplicou-se igualmente para a assinatura digital.
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FIGURA 147
Assinaturas digitais
da empresa

Fonte: Autora
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FIGURA 148
Publicac¢des para
Instagram
Fonte: Autora

5.6.4 Publica¢oes para o Instagram

As redes socias sao importantes para a divulgagao do pro-
duto de uma marca. A empresa Decorelle através da utilizacao
da aplicagdo Instagram, ganhou maior reconhecimento entre
O publico nacional e internacional. Essa plataforma, possibilitou
a empresa divulgar os trabalhos na sua area de atuacao.

Cada publicagao com fotografias foi uma oportunidade de
interagao com o publico, de forma a atrair a atengdo da sua au-
diéncia (noivos, organizadores de casamento) FIGURA 148.

A mestranda assumiu o papel de criagao de publicacdes
para a empresa durante periodo de estagio. Como base foram
utilizadas fotografias da empresa e algumas delas tiradas pela
mestranda durante o estagio. O formato das publicacdes para
o Instagram definidas por medidas 1080 x 1080 pxs.
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5.7 SINTESE DO CAPITULO

Durante os trés meses de estagio na empresa Decorelle,
foram realizados diversos projetos relatados no presente capi-
tulo. A autonomia no desenvolvimento dos projetos propostos
por iniciativa da mestranda, fizeram com que a experiéncia al-
cancada neste periodo, complementasse os conhecimentos
praticos e tedricos adquiridos no contexto académico.

Na integracao da equipa multidisciplinar ligada a decoracao
de eventos e casamentosecomaimportanciadaaprendizagem
constante das responsabilidades confrontadas, a mestranda
deparou-se com inumeros desafios aoc qual teve de agir desde
a ideia, até ao produto final.

O capitulo dividiu-se em trés projetos: Evento Cocktail Party
Pantone 2020 - “Classic Blue”, Exposi¢cdo “The W Experience” e
Branding da empresa. Em que cada um deles foram realizados
diferentes suportes (impressos ou digitais) para a identidade vi-
sual da marca, mantendo coeréncia com o conceito geral da
empresa. Com que permitiu demonstrar a empresa varias com-
peténcias da mestranda como designer de comunicagao.

141






6. CONCLUSOES







6.1 CONSIDERACOES FINAIS

Com um enorme desejo de proporcionar novos desafios e uti-
lizar a criatividade inspirada na area dos eventos, a realizagdo do
Estagio Académico de Natureza profissional, possibilitou a apli-
cacao de conhecimentos adquiridos durante todo o percurso
académico na sua pratica. Esta experiéncia foi um comple-
mento a formagao, outra vez da insercao no mercado real de
trabalho. No presente documento demonstrou-se a integracao
da mestranda na empresa, ao qual nao atua diretamente com
um atelier ou uma agéncia de design.

O periodo do estagio decorreu na empresa Decorelle, li-
gada a industria de eventos e especializada na decoragao de
casamentos. Esta Integracao proporcionou o entendimento do
funcionamento e organizagcao da empresa, a nivel de estrutu-
racao interna, com a sua metodologia de trabalho, tal como no
seu posicionamento na industria. O facto da empresa ser pe-
guena, a mestranda gerou uma ligagao mais proxima entre os
profissionais e diretores, favorecendo a compreensdo a nivel
das experiéncias e competéncias, tornando o estagio mais enri-
guecedor com esta aprendizagem.

Entendeu-se que o sucesso no trabalho do negdcio da de-
coragao e florista, depende principalmente no entender dos
clientes /noivos, que a maioria ndo sabe o que quer, ou desejam
tudo ao mesmo tempo, mudando de ideias varias vezes. Esta
indecisdao implica a demora na validagdo de um conceito. Para
isso um projeto de design para cada evento/casamento pode
ajudar a refletir uma imagem visual completa: com esquemas
de cores, esbocos, materiais usados, desenhos técnicos e outras
informacgdes necessarias, traduzidas nos desejos dos clientes
para uma linguagem profissional.

Com isso, os temas propostos na parte de Contextualizagdo
Tedrica, justificaram o cruzamento das areas e esclareceram os
conceitos propostos Nos projetos desenvolvidos. Em primeiro
lugar, a area do design de comunicagdao que incorpora o de-
sign grafico e o processo do design emocional como fator da
influéncia. Em segundo lugar, a area do design do casamento,
com pesquisa alargada desde origens do design do evento en-
tre toda a estrutura e organizacao, até o enquadramento onde
situa-se o préprio design de casamento e estratégia de comu-
nicagcdo do casamento. Estes temas foram levantados para
demonstrar a complexidade da industria do evento/casamento
e alargar os conhecimentos da mestranda na area da atuacao
da empresa.
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Na parte da Investigacdo Aplicada inicialmente foram analisa-
dos quatro casos de estudo de casamentos onde 0s noivos eram
originarios de varios paises (Russia, Angola, India e Portugal),
unidos na realizacdo da sua festa em territorio portugués. Esta
analise de comparacao ajudou a compreender a comunicagao
da identidade visual utilizada no casamento, outra vez os temas
e inspiracoes e tradicdes escolhidas pelos casais, refletiram em
todos os elementos utilizados. Esta informacao contribuiu para
a realizagdo dos projetos durante o estagio. Através do exerci-
cio pratico constatou-se a importancia de um designer inserido
numa equipa polivalente, que soubesse transmitir ideias para
melhorar a comunicagdo entre as metas estipuladas para o su-
cesso do trabalho (entre empresa e cliente/noivos).

As responsabilidades assumidas pela mestranda tornaram-
-se numa mais valia no desenvolvimento dos projetos, num
contexto profissional do design de eventos/casamentos e de-
sign grafico. A liberdade disponibilizada por parte da empresa
possibilitou realizar as pegas graficas com acabamentos perso-
nalizados na lideranca total, desde a ideia inicial (pesquisa do
material, desenvolvimento e estrutura do projeto) até ao produto
final (preparagao das artes finais do documento, liderangca com a
empresa ligada a producao grafica). A medida da experimenta-
¢ao na aplicagdao do design grafico, englobou diferentes técnicas,
que fossem adequadas na comunicagao perante o perfil da em-
presa para o seu publico.

A primeira experiéncia de intervencao como designer ocorreu
logo no inicio do estagio, onde através da comunicagao impres-
sa e digital, baseada na linha condutora da cor “Pantone 2020
- Classic Blue”, a mestranda em colaboragcao com a supervisora
do estagio, estruturou o evento e promog¢ao da empresa peran-
te os parceiros. Este processo tornou-se bastante dinamico, de
modo a que alteragdes na quantidade ou formato dos elemen-
tos graficos, pudessem assegurar a eficacia de comunicagao do
evento. Desta forma, afirmando que o designer deve saber gerir
0 projeto, sem prejuizo na qualidade do trabalho para atingir os
objetivos e a0 mesmo tempo, cumprir com os prazos (deadlines)
estipulados na entrega.

No segundo projeto no ambito da exposicao “The W
Experience”, a mestranda levou em questdo, a problematica do
entendimento entre a empresa e o cliente. Com o objetivo de
encontrar uma solucao, ao qual foi proposto e aceite a criagdo de
um livro “Guido das Flores”, baseado no circulo cromatico, com
as cores das flores existentes para possivel utilizagao. Ao mesmo
tempo foi criado um portfélio com os casamentos realizados pela
Decorelle durante a sua atividade. Para que o cliente pudesse



consultar os exemplos realizados, sem necessidade de utilizar o
computador para consulta, o que nao é pratico no ambiente de
uma exposicao. O cartao do contacto igualmente foi proposto
para melhorar a comunicacao com os clientes no momento da
passagem, com informacgao outra vez de qual os clientes e par-
ceiros pudessem entrar em contacto. Desta forma a mestranda
no papel de designer de comunicagao, contribui para a criagao
de umavisao alargada entre todas as etapas do desenvolvimento
dos projetos de design. Ao constatar que o projeto exige conhe-
cimentos alargados por parte de um designer de comunicagao,
perante a area de insercao do projeto.

Ao longo da participagao na atividade foi possivel criagdo dos
contactos na area, a fundadora do blog Simplesmente Branco,
conhecido como diretdrio de referéncia no mercado do casa-
mento em Portugal. Varios organizadores de casamento (WP),
entre os quais Lucyana Sposito que organizou um casamento
milionario no ano 2019. O estudio IN LOVE que desenvolvem de-
sign grafico, convites e estacionario dos casamentos e trabalham
em parceria com a Decorelle.

Como o estagio comecgou a decorrer no inverno (época baixa
de casamentos), o plano da mestranda foi em continuar a esta-
giar na empresa, até altura em que poderia realizar o projeto do
casamento com visao holistica e ter um contacto direto com o
cliente/noivos. Com o inesperado imprevisto da COVID-19 afetou
0 mundo e os planos da empresa e a mestranda, também refle-
tiu-se na exercao do estagio. A partir do segundo més do estagio
alterou-se devido ao confinamento, passou a ser a distancia e
0s projetos adaptaram-se a nova realidade, ao focar na criagao
dos conteudos em formato digital para divulgacdao da empresa.
Para fortalecer a Identidade visual da marca Decorelle, foi dado
atencao aos elementos que nao foram desenvolvidos, tais como:
submarca da empresa, assinatura digital, cartdao de contacto di-
gital e publicacdes para as redes sociais. Esta experiéncia de gerir
os conteuddos digitais, foi uma experiéncia nova e enriquecedora
para mestranda, que contribui para empresa na apresentagao
do seu negécio de forma profissional aos seus clientes.

Durante a presente investigacao afirmou-se a sua importan-
cia do designer de comunicacdo no ambito da area do evento/
casamento. Consegue-se a projecao e desenvolvimento de de-
sign de eventos, para a comunicacao eficaz e estratégica em
todas as etapas do evento. A elaboracao dos suportes impressos
e digitais para o acompanhamento do evento. O desenvolvimen-
to dos projetos permitiu adquerir conhecimentos e aplicagcao dos
mesmos ao verificar de que modo a estratégia de comunicagao
holistica € eficaz no processo criativo do design de comunicagao.
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6.2 DISSEMINACAO

A disseminacao referente as atividades realizadas no decor-
rer do estagio, foram declaradas em diversos suportes. Tais como
através do presente documento escrito e nos projetos publicados
(impressos e digitais) por via do diario de estagio.

A listagem dos projetos apresenta-se em:

O convite digital para o evento Cocktail Party Pantone 2020
“Classic Blue”, foi enviado aos convidados. A apresentacao de-
correu no ambito do evento. As fotografias, como do registo das
presencas, foram tiradas em frente da branding-wall e as etique-
tas foram colocadas nas garrafas do champanhe oferecido pelo
agradecimento na participacao.

No evento “The W Experience”, os cartdes de contacto foram
entregues aos possiveis clientes e parceiros da empresa, o livro
guiao das flores foi consultado durante a exposicao e tornou-se
numa ferramenta de trabalho da empresa. Tinha comentarios
positivos sobre a ideia de criacao deste suporte para a decoragao
floral. O portfélio da empresa, igualmente foi utilizado como su-
porte para demonstrar os trabalhos desenvolvidos, até agora tem
grande valor para a decisao dos noivos.

No digital, a submarca criada pela mestranda foi utilizada nas
assinaturas digitais dos e-mails da empresa. As publicagdes para o
Instagram foram divulgadas na pagina da Decorelle.
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APENDICES

1. GLOSSARIO

BOHO
boémio, é a pratica de um estilo de
vida ndo convencional, alegre e des-

preocupado.

BRIEFING

um conjunto de informagdes ou
uma coleta de dados passados em
uma reunido para o desenvolvimen-

to de um trabalho ou documento.

BRANDING

refere-se a gestao da marca de uma
empresa, tais como seu nome, as
imagens ou ideias a ela associadas,
incluindo slogans, simbolos, logoti-
pos e outros elementos de identida-
de visual que a representam ou aos

seus produtos e servigos.

BRAND-WALL
uma estrutura publicitaria com apli-
cacdo dos logotipos, imagens, foto-

grafias e texto.

BRAINSTORMING

o método operacional de resolugao
de problemas por meio do estimulo
a atividade criativa em que os par-
ticipantes da discussao oferecida
expressam o maior numero possivel

de variantes da decisao.

DRESSCODE
o codigo de vestuario exigido ao vi-
sitar eventos certos, organizagoes,

instituicoes.

Elementos pdés-textuais

CHECK LIST
um grande auxiliador, tanto no dia
a dia quanto na vida profissional de

uma pessoa.

COPYWRITING
o processo de criagdo de textos para

apresentacgdes e andncios.

COCKTAIL
rececado de fim de tarde, com

refeicao ligeira e bebidas.

EVENTO
acontecimento publico de natureza

divertida e / ou publicitaria.

EVENT INDUSTRY

uma esfera ou indUstria que
organiza e realiza diversos
acontecimentos e festas, publicas

ou privadas.

FEEDBACK
uma resposta em relagcao de algum
ou alguém, resultados obtidos na

utilizagao.

INTERFACES

um “condutor” entre uma pessoa
e um programa, um sistema
operacional, um dispositivo técnico
ou uma forma de interagdo entre

aplicativos.

LAYOUT
projeto grafico proposto para uma
peca publicitaria, apresentando

titulos, textos, ilustracdes.
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Elementos pés-textuais

LOGOTIPO
desenho ou ilustracdo que identi-
fica a marca de uma empresa ou

produto.

LOUNGE
sala de estar ou espago que esta

adaptado para esta funcéao.

MIND MAPPING

uma técnica de visualizagdo do pen-
samento com a qual pode processar
melhor e mais eficientemente algu-

mas informacdes.

PERFORMANCE
desempenho, execucgao, eficiéncia,

atividade.

SHABBY CHIC

chique gasto, € um estilo de design
de interiores em que moveis e mo-
veis sdo escolhidos por sua aparén-

cia de idade e sinais de desgaste.

USER EXPERIENCE

uma experiéncia do usuario obtida
durante a interagao com a interfa-
ce de um site, servico, produto ou

servigo.

VINTAGE
vintage, antigo. do francés antigo
“vendenge” - que deriva da palavra

latina “vindemia”.

VENUE

local do evento, espaco

WEBDESIGN

uma area de desenvolvimento de
design, cuja principal tarefa é criar
uma interface de usuario para um

site ou aplicacao da web.
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DECLARACAO

Para os devidos efeitos, declaro que a mestranda Elena Kondrashina foi aceite pela Decorelle
LDA para realizar um estagio académico no 4mbito do Mestrado em Design de Comunicagio
sobre o tema “Design de Comunicagdo e a sua importancia do conceito de casamento: o caso

Decorelle” com a duragdo de 3 meses entre o periodo de 15 de Janeiro de 2020 e 15 de Abril
2020.

O principal foco do estagio recaiu sobre os projetos “Classic Blue”, “The W Experience” entre
outros projetos inerentes a empresa. A Elena dedicou um grande empenho e dedicac3o,
participou ativamente em todas as etapas dos projetos. Durante todo o processo demonstrou
um grande senso de responsabilidade, bem como a capacidade necessaria para levar a cabo as
tarefas que a Si lhe foram dirigidas ou por si propostas.

Elena Kondrashina mostrou igualmente possuir as qualidades necessarias para o trabalho em
equipa, conseguindo facilmente integrar-se no grupo de trabalhadores do atelier, atendendo
prontamente as solicitagdes para colaborar, mostrando ser uma mais valia para qualquer
equipa que venha integrar no futuro.

Consideramos que o estagio atingiu os objetivos, delineados 3 partida.

Lisboa, 16.04.2020

A Geréncia
Vera Flendgy*3>1 %64 206 040 | Email mail@decorelle.eu

Diretor de projetos (Supervisor de estagio)



