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Capitulo VIII

Promogao de Ethos criativos

Sara Bahia
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Criatividade como determinante da vivéncia humana

Vygotsky (1978) explicava que cada pessoa se torma um inventor
flexivel do seu futuro pessoal e contribui potencialmente para o futuro
da sua cultura através do desenvolvimento do seu potencial criativo.
Neste sentido, uma forma de moldar o futuro com vista ao bem-estar
pessoal e ao alargamento da cultural é, naturalmente, a promogao da
criatividade. ;

Historicamente, quer a produgao criativa quer a sua promogao estdo
presentes desde 0s primérdios da civilizagao humana. Adornos pessoais,
arte wmn._mﬂmr mitos ou danga constituem manifestagdes intemporais e uni-
versais de criatividade. Se bem que com fungdes diferentes, desde as mis-
ticas s estéticas ou técnicas, as expressoes da criatividade parecem ter
tido na sua génese a naturalidade de um processo interno criativo que,
segundo Piaget (1972) tem uma fungao adaptativa. A capacidade para gerar
novas ideias ou pensamentos €, segundo Ward (1994), um dos aspectos
mais salientes da cognigio humana. Criax, inventar e compreender sao
motores da interacqao gue a pessod estabelece com o mundo & sua volta
(Piaget, 1972) e constituem o imperativo de transformagio (Feldman, 1980)
que motiva a capacidade para encontrar novos problemas e resolver
impasses (e.g. Getzels & Omwwmmmaspwrmqﬂ 1976).

Parte integrante da natureza humana, a criatividade tem sido, desde
sempre, objecto de intervencio educativa. As primeiras civilizagoes ensi-
navam aos mais novos as competéncias e 08 conhecimentos de que preci-
savam para preservar a cultura e a passar as futuras geragdes. A titulo de
ilustracdo, na China de 4000 a.C. 0s jovens guerreiros aprendiam artes
circenses para treinarem a sua agilidade e flexibilidade. Na Antiguidade
Classica e mais tarde no Renascimento, a Pintura, a Escultura, a Danga, &
Miisica, o Teatro e muitos outros oficios eram m?mm&mom por jovens no
seio da propria familia ou em academias, oficinas ou igrejas. Ao longo da
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ggins, 2003). Em consonAncia, outros estudos mostram
que
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as pessoas mais criativas possuem um maior nivel de activagao e umna
maior sensibilidade fisiologica (Martindale, 1999). Outro dominio que parece
influenciar as diferencas individuais na criatividade é 0 da inteligéncia. De
acordo com a Teoria do Limiar (e.g. Barron, 1969), criatividade e inteligen-
cia correlacionam-se abaixo de um certo nivel de inteligéncia. Nesta se-
quéncia, Simonton (1994) considera que uma inteligéncia muito elevada
pode inibir a produgdo criativa. A relagdo entre ambos 05 constructos estd
também presente na perspectiva de que a criatividade é uma componente
da inteligéncia (Guilford, 1967) ou que a inteligéncia ¢ uma componente
da criatividade Amﬁmgﬁ_ﬁm.wﬁ Lubart, 1991). Outros autores defendem a
ideia de que criatividade.e inteligéncia representam um mesmo fendmeno
(e.g. Haensly & Reynolds, 1989), enquanto que muitos as encaram como
fenémenos independentes (e.g. Getzels & Jackson, 1962). ]

Por seu turno, a literatura assinala frequentemente a ideia de que ©
meio ndo favorece a expressao da criatividade. Muitas das crengas vigen-
tes constituem barreiras 3 criatividade, nao sé a nivel social, como também
econémico e cultural (Nieman & Bennet, 2002). O medo de falhar a segu-
ranga do conhecido, a instauragao de rotinas de trabalho, 0 imperativo da
perfeigio, o perigo do risco ou o repudio do lidico, constituem sérios
bloqueios a expressdo do potencial criativo (e.g. Watts, 1967). Estes cons-
trangimentos reflectem-se na escola que frequentemente coloca uma série
de entraves a criatividade, como sejam 0 apelo ao conformismo, a compa-
racao, a competigdo, a pressdo para 0 realismo, a falta de espaco € de
tempo para 0 desenvolvimento da curiosidade e, ainda, a supervisdo e
avaliacdo constantes (e.g. Amabile, 1996).

Se se assumir que a esséncia da criatividade é a descoberta e a sub-
sequente apropriagao de uma representagdo da propria ‘criatividade que
possibilita a comunicagao € expressao criativa das experiéncias pessoais
(Powell, 1994), e se, consequentemente, se assumir que todas as pessoas
Sa0 ﬁowmzam_gmim criativas, entdo uma das condigoes fundamentais dos
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necessidade educativa (Bahia & Moreno, 2007). Nao serd por isso necessa-

rio fomentar em termos educacionais uma atitude educativa mais criativa?

Na época em gite vivemos, a criatividade tem sido relegada para se-

gundo plano em termos sociais, culturais e experimentais (e.g. Plucker,

Beghetto & Dow, 2004). No entanto, 2 criatividade é parte integrante da
natureza humana, sendo historica e teoricamente reconhecida como 0 maior
impulso aos avancos do conhecimento. A disparidade entre 0 abandono a
que a criatividade ¢ votada e o seu merecido reconhecimento ¢ um factor
que tem sido objecto de reflexdo (e.g. Sternberg & Lubart, 1991) e de anelo
de mudangca. Torrance (2001} considera que o maior défice do ensino é a nao
promogio do pensamento criativo. Alids, alguns autores defendem que a
criatividade das criangas diminui em fungdo do conformismo social fomen-
tado pela escola e pela familia (e.g. Albert, 1996). Por isso, o ambiente em
que a criatividade se desenrola revela-se crucial & sua potenciagao (Powell,
1994). Mais do que a implementagao de estratégias especificas, o ambiente
geral de um programa de criatividade é relevante para a sua Promogao
(Prado-Diez, 1999). Fleith e Alencar (2005) referem cinco factores que deter-
m clima propicio ao desenvolvimento da criatividade: (1) apoio a

(ouvir as ideias do outro), (2) percep¢do do proprio em
interesse pelo conhecimento

minam u
expressio de ideias
relaco & sua criatividade (confianga em si), (3)
(gosto e curiosidade), (4) autonomia (ter iniciativa para experimentar dife-
e ainda (5) estimulo & produgdo (solicitar ideias novas).
Em termos gerais, a expressao do potencial criativo depende do en-

contro de um modo de expressio preferencial. Essa descoberta pode ser
mais ou menos auténoma, no sentido em que 0 meio mostra os VArios
suportes através dos quais o potencial criativo se pode expressar: por
imagens ou por palavras, nos miltiplos dominios do conhecimento mais
de cariz cientifico, ou tecnolégico, ou artistico. Para Amabile (1996), as
dado dominio, o conhecimento de técnicas
as dependem de factores ambien-

rentes formas),

competéncias relevantes de um
e as competéncias cognitivas e perceptiv
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Capitulo VIII - Promogiio de Ethos criativos

Apesar do legado milenar do investimento no desenvolvimento cria-
tivo, desde o fenémeno Spufnik que proliferaram intimeras abordagens
pontuais a que Sternberg e Lubart (1991) apelidaram de pragmaticas por
ma de pequenos exercicios que, embora tteis,
pelo que ndo se adequavam a todos
cas individuais. Estas abor-

conterem propostas sob a for
nao eram teoricamente fundamentados,

os contextos e ndo tinham em conta as diferen

dagens pragmaticas imprimiram um caracter mais tecnocrético as inter-
minio, esquecendo a abordagem mais global em termos

vengdes neste do
agem que a infervengao deve con-

de caracterfsticas pessoais e de model

templar. Por forma a colmatar esta lacuna, 0s programas que procuram

estimular a criatividade tém necessariamente de contemplar as dimensoes

confluentes no processo criativo. Gagné (1999) considera que a expressao
criativa depende do potencial individual e de dois conjuntos de cataliza-
dores, um a nivel E:m-ﬁmmmomr outro a nivel ambiental. Os catalizadores
sem dimensdes fisicas como a facilidade de execugo, e di-

pessoais incl
ivacio (necessidades, valores,

mensdes psicoldgicas, nomeadamente a mot
Anozn“m:xmmmo\ @mmmgﬁmznmu e a personalidade (tem-
Os catalizadores ambientais incluem o meio fisico e
s e programas que visam

interesses), a voligao

peramento, tragos).
social envolvente, nomeadamente, as actividade

a estimulaciio da criatividade e 0s incentivos do meio que funcionam como

recompensadores do trabalho criativo.
Para além da preocupagao com intervir na globalidade do processo

criativo, os incentivos estruturados a criatividade devem ter como base a

implementagdo de um ethos' criativo que fomente a expressao, a autono-
4 diferenca em vez do conformismo e homogeneidade.

mia e a abertura
global e © clima criativo da

Para este ethos contribuem néo s6 a atitude

intervencdo, mas também o comportamento criativo dos modelos e a va-

! A etimologia grega de cthos significa “morada, abrigo, refigio” e sugere um espa-

¢o interno relativo ao cardcter e aos habitos.

237




Criatividade: Conceito, Necessidnde e Intervengio

riedade das actividades propostas. Na medida em que aprendemos atra-
vés da observagio, os responsaveis por um programa de desenvolvimento
criativo devem modelar formas criativas de fazer e de ser, assumindo o
papel de moderadores na verdadeira acepgao da palavra, ou seja, revelan-
do prontidio e respeito pelas produgdes criativas, de acordo com os pa-
drdes de qualidade vigentes, a0 mesmo tempo que com flexibilidade acei-
tam novas propostas.

Um outro cavalo da batalha em prole da implementagio de um ethos
criativo € a difusdo da nogio de que todas as manifestagtes de criatividade
a nivel cultural, tecnoldgico, econdmico estio interligadas. Independente-
mente da discussdo teérica em torno da presenga de uma ou de multiplas
criatividades (e. g Martindale, 1989; Gardner, 1983), as actividades propos-
tas pelos programas de criatividade devem espelhar a inter-conexdo entre
0s vérios dominios do conhecimento e possibilitar a manipulagdo de dife-
rentes materiais e recursos nos mais diversos dominios do conhecimento.
Nesta linha, por todo o mundo surgem uma série de iniciativas que pro-
curam aliar ciéncia, tecnologia e arte e que constituem exemplo de como
se pode sensibilizar a comunidade escolar e cultural para a apreciagéo e
fruigdo de produgdes criativas com base em formas de expressdo e de
comunicagdo diversificadas. Nao descurando as intimeras iniciativas que
promovem actividades fmpares na promocio da criatividade um pouco

por todo o pais, singularize-se o trabalho dos Servigos Educativos dos
Museus e dos Teatros que aposta, de forma pontual ou continua, na

’

sensibilizacdo e participagdo em manifestacdes e expressdes criativas
diversificadas através de ateliers, cursos, oficinas, animagdes, programas
multimédia para todos os visitantes, sejam eles criancas, jovens e adultos
de qualquer idade. Qutros exemplos modelares espalhados pelo pais sio
os ateliers de criatividade, arte e teatro inseridos em instituicdes destina-
dos a cidadios portadores de deficiéncia mental, a cidaddos com perturba-

¢bes do foro psiquidtrico, a jovens em risco ou a presidirios.
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Os principios de base da intervengdo na namminmmm. serda :Mm:m.awm
a partir da persecugdo de dois programas de desenvolvimento da criati
vidade seleccionados de entre algumas intervengdes mmﬁﬁﬁmm.mm em con-
textos institucionais de onde surgiram alguns episédios ilustrativos de que
a produgao criativa estd ao alcance de todos: .
1. Um dos participantes num programa de .mEE:mQBm:S nnmwws
sugere a utilizagdo de um esfregdo de cozinha para fazer os olhos
a um animal feito de cartdo reciclado.

2. Quase todos os meses, alguns jovens artistas que aprendem _UEE.-
: . :
ra neste atelier véem as suas obras expostas em galerias, expos

3 2
¢bes e, por vezes, temporariamente, em museus®.

i i i i ue todos os utentes
3. Noutro atelier de pintura, o monitor afirma q e
possuem potencial para produzirem um produto criativo’.

4. Numa sala de aula do 8° ano, o professor X atribui a classificagao
maxima a todos os trabalhos de grupo.

5. Alguns participantes noutro programa de enriquecimento n:mnz.o
véem as suas produgdes criativas expostas num centro de exposi-
gbes a par com pinturas de artistas reconhecidos.

6. Dois participantes noutro programa de msan.ﬁmaa.mao criativo dis-
cutem se a escrita de um texto a partir de uma imagem mm. Edw_
fada é anti-cientifico ou um estimulo a criatividade por obrigar a
aplicagdo dos principios da l6gica ao imaginario.

2 A Dra. Daniela Lisboa Gomes é a monitora do Atelier de Arte e Criatividade da

RCICA que promove estas iniciativas. ;
¥ 0 OHchmo Quaresma, do Alelier de Pintura da AFID é o autor desta frase e 0

i ibilita ndo sd a i éncia econé-
promotor do trabalho dos jovens artistas que possibilita nao s a independéncia s
. : _ i
mica deste atelier, como o reconhecimento nacional e internacional das suas produg
!

artisticas.
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A escolha d
estes ex 3 ] o
trios. O primeiro do emplos ndo foi alheia 4 particularidade dos destina
liers de pintura ref .M?ommmgmm de enriquecimento criativo e os dois at
g e mw_ os destinam-se a cidadéos portadores de deficié e
. A sala de aula descrita é i
ita é de currf ;
i culos alter
o e enmanen e nativos. O outro
m rogra-
m:g%m:mﬂ .Qm:wo criativo decorre em uma Escola Bdsica e mm_mHU am :
inseri . undari
Shiphy m numa zona considerada problemitica. O tltimo "
a-se a criangas e jov i progra-
ens com caracterfsti .
fsen Crim o aracteristicas sobredotaca
§ mmSm do episédio tinham 11 e 10 anos respectivament i
omo ilustragio da ibili ey
8 possibilidades d
2 o desenvolvi
expressdes da criativi olvimento de multiplas
ki L i itipla
e > tividade serdo descritos o primeiro e o dltimo pro i
rama ara i e rograma;
i para jovens com deficiéncia mental e o ?ommm% W
a oven feti 4
s iy J § com caracterfsticas de sobredotagio, que d i)
exto de tempos liv : 7 ecorrem em
e P Mém‘ ou seja, fora do contexto profissional ou académi
am a forga da idei e
eia de que se pod :
e alcangar o be pode potenciar a criativid
m-estar adaptati it atividade
1vo e equilibrad 5
tempos livr i RE0.2 aves do dchlyi
es. Este tipo d s ctividades de
e actividades pr i
i . oporciona o i
plotacaoidle o propr P a oportunidades d
it ; ; e ex-
A e m prio e da realidade circundante e, ainda, de de 1
atitudes e competénci ’ Bervoi-
encias necessari
as ao desempe :
nho dos milti
WI

plos papéis de vida (Seli
igman, 1994) inde
cas especificas dos participantes. ﬁm:mm:ﬁmﬁmam das caracteristi-

Os P i
rogramas de enriquecimento criativo

A criativid 3
a énci
L . de é uma confluéncia de capacidades, de modos d
, de tragos de personalid \ i
ade, de conheci ]
e ecimentos e de influénci
v e de influénci iai
o as soc
sprbiath mudando de acordo com o desenvolvimento i .
it . cognitivo
P e periéncia de vida. No entanto, a mmnomm_.mw‘_mmomm M
; i . a orma
i Nmao desenvolvé-la, pelo que os programas que vi
e i . ; d visan
cao e facilitacdo sdo necessarios e importantes. Contud il
es. Contudo, o
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nte a criatividade. Parece, no
as aptiddes relevantes ao
BEmeamam da

ode nio aumentar directame

desenvolver outras caracteristicas como

ggm_u:@ 1996), facto que denota a

a deste tipo de programas. Nio obstante, vale a pena

investir na criatividade.

Qs objectivos comuns aos programas A e B podem ser elencados da

seguinte forma:

1. Fomentar a fluéncia de ideias
cia da ideia de Linus Pauling de que para se ter uma boa

ideia era necessério ter muitas ideias (Crick, 1995), o modelo de probabi-
lidade de sucesso constante de Simonton (1990) ao longo do ciclo de vida
defende que a originalidade das produgdes se correlaciona positivamente
com a @zmzmamam de ideias ?oacw.aw? devendo, por isso, 0 namero de

ideias ou de respostas ser incentivado.

Na sequén

2. Fomentar a flexibilidade do pensanento

Segundo Amabile (1992), a heuristica criativa inclui a justa
clementos de um problema, a ideacao criativa; a geragao de novas ideias
e de hipdteses por analogias; e, ainda, a investigacao de paradoxos, deven-

r isso, a flexibilidade ser estimulada.

posicéo de

do, po

3. Dar espago d diferenga
A originalidade é uma condi¢ao determinante da pessoa, do process

e do produto criativo e esté intrinsecamente ligada a criacdo do nove em
Piaget (1972) e a0 desenvolvimento dos possiveis que possibilita néo s 2
continuidade da criatividade e como também 0 préprio pensamento Jil

tidiano (Vivas, 2002). A %o:cm&mam de produzir ideias ou objectos novOs

(para o proprio ou para 0 grupo) deve, assim, ser fomentada.

o]
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Crintividade: Conceito, Necessidade ¢ Intervengio

4. Possibilitar a comunicacio de ideias

Para Deci (1995), a liberdade individual ocorre quando a necessidade
de responsabilidade néo ¢ sentida como uma obrigacio, mas antes associa-
da a um sentimento de ndo imposigdo que motiva a expressio auténoma
e ndo externamente controlada. A criatividade parece estar associada a
liberdade individual que se traduz na vontade de assumir riscos e de
desafiar multiddes (e.g. Sternberg e Lubart, 1991) e que s6 ¢ possivel atra-
vés do desenvolvimento da capacidade de comunicacio. Parte deste objec-
tivo ¢ atingido pelas pegas de teatro escritas, encenadas e representadas
pelos participantes dos programas.

5. Incentivar a colaboragio

A criatividade ndo resulta apenas de acgdes individuais, mas sim da
interacgdo sistémica entre a pessoa e o contexto sécio-cultural (Csikszen-
tmihalyi, 1988). Na medida em que as sociedades modernas sio inerente-
mente sociais, as capacidades criativas no dominio social permitem uma
adaptacdio eficaz ao mundo relacional e social (Mouchiroud & Lubart, 2002).
Consequentemente, as oportunidades de estimulo & criatividade ofereci-
das pelo meio social devem incentivar a colaboracio.

As actividades contempladas por ambos os programas visam a
persecugao dos objectivos propostos e passam pelo treino de competéncias
pessoais e pela realizagio de tarefas diversificadas que permitem a resolu-
¢ao criativa de problemas, a expresso de ideias, a construcio de objectos
e a comunicagdo dessas produgdes a partir de suportes miiltiplos. O clima
em que as actividades decorrem espelha a visio eclética dos factores
intervenientes na criatividade e incentiva a capacidade de observar, ver e
reparar, bem como o aprofundamento, o desafio e a aplicagdo prética do
conhecimento.
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Programa A

Destinatarios

em
14 jovens, na sua maioria entre os 18 e 0s 21 anos, que frequentam
r

ctividades ocupacionais para cidaddos
suburbana de Lisboa. Todos
e a maioria consegue

regime ambulatério um centro dea
portadores de deficiéncia mental numa Nobm.
possuem historias dé insucesso escolar nongémmo, \ .
soletrar algumas palavras. Seis dos wmnzm.%m:.ﬁmm sdo mw"oboaoﬂmcw .Wﬂ?o
de andarem sozinhos em transportes puiblicos. O Centro \ﬁmB potele _
ar o desenvolvimento de actividades de caracter ocupaciona

Eowoaos _ .
promogao da autonomia ﬁmmmom: e social.

com vista a

Objectivos especificos do programa:
1. Desenvolver o potencial criativo de todos os participantes.

a j as.
2. Treinar competéncias de observagao de objectos e de pesso

3. Descobrir novas solugdes para problemas quotidianos.

4. Expressar sentimentos acerca de objectos e de pessoas.

5. Desenvolver a comunicagio de ideias.

iti i i dante.
6. Incutir habitos de reflexdo critica acerca da realidade circun

7.Incentivar a apreciacio e a fruicio de produgdes criativas.

8. Intervir na comunidade através da partilha das produgdes criativas.

1\1\\
4 0 Programa funcionou
Carolina Correia, e da autora,
2
com cerca de 20 m*.

iniciati i da psicologa, a Bt
a CERCITQP por iniciativa conjunta b
ﬂn_EmEm o ana lectivo de 2006/07 num espago provisorio
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Criativi ; 1
vidade: Conceito, Necessidade ¢ Intervengio

Actividades

O termo utilj
ilizad e
R e e 0 pelos participantes para sintetizar os objectivo
puxar pela imaginacio” 5
40", na medi ;
do pregram B0, edida em qu
a foran que os alicerce
o mgw. dhen 1 0 contacto com novas experiéncias, o envolvi 1
idades 1ati i v vimen
L plasticas, dramdlicas e escritas e, ainda, a pro a Mo
es formas 5 g mogao
iy de expressdo e de comunicagio de ideias. A ; 5 i
m de duas horas semanais s. As sesses
Independe
ntemen
el o8 Mﬁmn. te do grau de autonomia e da capacidade intel
1 el -
zBm\ Be pantes eram solicitados a realizar tarefas individuai ec
exXposicao prévi ; viduais apds
owEEMQm% % a da proposta, seguida de debate em grupo ace M
es = : rca da
e € execucdo. Antes da introducio da tarefa de cad i
a um pequeno debate a sessdo
onde recorrent
objectos ndo “esticam” emente se relembra
sticam”, mas va que o0s
que 0 pensament o
sua generalidad . 0 pode ser “esticado”
to : Qn ¢ as tarefas realizadas visavam a transformacio d me
S a partir da d i3 agao de objec-
i w4 : escricdo dos seus usos vulgares e subsequente i
oteses alternati ; concepga
mmmmmw d e b dapainn o colega ou o monitor. No fi w_m o
cada partici . . INO Ina
. mm\. mn %M:n%mim apreciava oralmente a sua producio _ da
ria de difer e explica o
¢Oes era feit: M:_Hm caso pudesse comegar de novo. A seguir as @ i
eito um ba : i aprecia-
e anco final em que todos procuravam valorizar uw f
m formas para a icaca Gilatels
_ sua aplicag¢do du
s rante S
tuicdo quer em casa. a semana quer na insti-
As tarefas isti
con ;
e S sistiram em colagens, construcio de modelos d
, Aramatizacdo de sentimentos, mim] . 0S de carto-
de Teates sobre o8 Animai , IMImica, escrita conjunta de uma pega
mais em vias oo SN
partir de meias, realizagio de as de extingdo, criagio de fantoches a
um cendrio e d
Todas ario e de aderego
as tarefas for : . Qos para o teatro.
am mostradas a comunidade local® 5
cal’, através da oferta de

A i oxXima, a 10(eca
comuni QO en ¢O~ i i n..Lm ﬁ_: m ino B a )
3 L (th :: a Mm.. i mv
e e C nsino mmH._UO i i
f mals proxi ibli
m :,Hﬂ;umy\ uma mmm—zmn_mamﬁ:— nm_._m e um mﬁﬁmHEmHanD. HCQOM Hmﬁﬁ.UmHmDﬂ Q..: e w_d. m.mm:
m o i O._.._:Cm _.Oﬁm:.m nao wohmg tdo Hmﬁmmuw.cc.m. N i
mo as D&mwwmm QQ HE_UO O:ﬁEQO 0 nwm_umnm
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¢do da pega de teatro. Esta participagio activa

lembrangas ou da apresenta
ente desta mas, pelo

o visou solicitar o apoio condescend

na comunidade na
lor quer aos participantes quer a0s ou-

contrério, oferecer produgdes de wa
tros membros da comunidade.

Ethos

A atitude geral do programa foi a rejeigio da atitude de negagio ou
normalizagio da diferenga, fomentando, assim, um genuino respeito pela
um e valorizando as qualidades pessoais que permilem

limitagio de cada
tiva, sinénima de necessida-

ada um se possa dedicar a produgdo cria
geral a crenga de que todos podem
Eos;.m% Howley & Pendarvis, 1995)
¢ trabalhada em ter-

que ¢
de de vida. Decorre desta atitude
aprender a ajudar-se a si proprios (

‘ncentivando assim a autonomia de cada jovem, que

mos de ver, fazer, sentir e mostrar.

Programa B

Destinatarios

entre 0s 6 e os 13 anos com caracteristicas de
“ A Pirdmide”® é aferecido
udo

16 criangas e jovens,
sobredotacio. O Programa de Enriquecimento

ela Delegagao de Lisboa da ANEIS (Associagao Nacional para o Est
c¢do) e tem como lema “nao dar mais do mes-

P

e Intervengao na Sobredota

sava alertar para
s vizinhos ndo

R D s Pt el
acerca da &m_uoav:.amam dos vizi
05 animais em vias de extingdo, um
“deficientes na sensibilidade”.

é coordenado pela autora € conta com a co
timo ano de implementagio e a duraga

nhos para receber uma oferta que vi
dos participantes comentou que 0

laboragdo da Prof.” Sara

receptivos eram
o média de

¢ O Programa
Ibérico Nogueira da ULHT. Vai no s

frequéncia dos participantes ¢ de 3 anos.




Criativi ! 1
idade; Conceito, Necessidade e Intervengio

1”

mo”, ou sefa, visa i
, proporcionar experiénci i
I éncias diferent ituai
o : es dos habitu
os horizonles, educando para a arte e a ciéncia uais e

Objectivos especificos do programa

H. HHOmuCHﬁHO ﬁ
nar experiencias Qm QmmO:_UmHmm. ﬁmmmmm—n;;mm 3 ﬁH—m.S.qmm

. 3 . a .
N mHFHH@EmﬂmH 0 Gn:_._—mh_.:_.m_ to nas areas &m ciencia Qm arte e Qm
ﬁmﬂHﬁOHomHm. :

3 Esti .
Estimular a capacidade de saber ver.
Descobrir i
a capacidade de resolugao criativa de problemas
Desen i a .
volver a afirmagio e a comunicacio de ideias

el ) i
preciar as produgdes criativas dos outros.

N o g

. Incentivar aplicagd iti
aplicagdes préticas para conhecimentos especificos

Actividades

O termo utiliz o
vos mencionados m\mm mw_wmmhmwww\wﬂ%n%m:.;mm PAiR siniellza: o bhjectts
& “poder invent . - Para outros o objectivo do programa
i mnmigmammw :”Mo ) mﬂ.ﬂamm as m.mmm@‘mm\ de 3 horas mmBmsm% pro-
S m:mwomim nomgom.ﬂ :w»mB a geragdo de novas ideias, associagdes,
de cada EEQE:E‘ a0 MMMnowm e ?w:mmoﬂamm@mm (Ward, 1994). A fungdo
“novas"” expressdes nam%ﬁm wﬁmo . m\ﬁoémz ideias, “novas” solugdes ou
que a novos argumentos n ' H,Mmimﬂ é um .ﬂmzzo recorrente quer se apli-
MU o I um m_umw.m quer implique a construgdo de um
g gt m Wm Hm exemplo, juntar alguns inventores do passado
pegas de teatro). As HEWM,M Mmmw“oﬂm%an% B

izados, geral
curam recorrer a diferentes formas de mx?mmm‘mm e nwsummmnwwmmﬁwww mS-
eias,
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dramatico, oral e escrito e centram-se em torno de um

omo a cidade, diferentes povos, desporto, animais, invengoes

tema anual,
ou sentidos. Esse tema é visto sob diferentes prismas do conhecimentc e

trabalhado a partir das sugestdes debatidas em grupo com vista a
comunicagdo ao grupo e aos familiares através de mini-congressos, de
sessdes interactivas, de “tipo tribunais”™ ou “tipo parlamentos” e de pegas
de teatro. A liberdade de accdo é o mote que resulta, por exemplo, na
construcio de maquetas de estadios desportivos, ideias, viagens a desco-
berta do mundo comentadas por uma marioneta, ou animais imagin4rios
construidos em programas informaticos de tratamento de fotografia.

ao nivel pléstico,

sua

Ethos

A atitude geral do programa ¢ a de proporcionar oportunidades de
fruicio, relativizagao e aplicagéo de conhecimentos. Se, por um lado, se
procura desafiar 0 conhecimento a partir da presenca do principio organis-
mico da noBmeEnmnmo {(Deci, 1995), que conduz A vontade de se superar
a si préprio e se traduz no {mpeto de fazer mais e melhor, por outro lado,
cao de mais e melhor atraves do respeito, apre-
dugdes criativas em geral. O incentivo
nte das sessoes. Aprofundar, desafiar,
nhecimento sao as

procura-se relativizar a no
ciaco e valorizagao de todas as pro
4 descentracdo é, assim, uma consta
reparar, apreciar, transformar, inventar € aplicar 0 €0

acgbes que caracterizam 0 ethos do programa B.

oA e

7 Q) espirito de “invencao
imaginarem situagoes préprias d
designer” ou emite-se um progra

utilizarem 0 termo “tipo” para

* leva os participantes a
mente objectcs “Hpo

os adultos. Fazem-se frequente
ma “tipo” tempo de antena...
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Crintividade: Concetto, Necessidade ¢ Intervengio
Avaliacio da eficacia

A avaliagdo da eficcia de um programa de criatividade é inevitavel-
mente polémica, dada a dificuldade de encontrar consenso em torno da
defini¢go e medicdo do fenémeno que se pretende promover - a criati-
vidade. No entanto, num dominio de intervencio tio necessério, as inicia-
tivas de promogéo da criatividade precisam de ser analisadas e avaliadas
tendo em vista ndo s uma compreensdo mais abrangente das variaveis
envolvidas, como também uma eventual melhoria da prépria intervencio.
Nesta ldgica, relativamente aos programas A e B, foram tomados como
reveladores da eficcia destes programas indicadores qualitativos e quan-
titativos relativos ao processo e aos produtos criativos.

Em termos qualitativos foram registadas a opinido dos participantes,
a opinido dos educadores que lidam diariamente com os participantes e a
opinido dos pais, todas revelando apreciacdes positivas aferidoras da rele-
vancia da intervengéo. Outro indicador foi a opinido de dois juizes exter-

DOmﬁmm@mamzmwmmmbmmWOmmzmm Emm:nmm\Hmmﬁmnmﬁﬁmnﬂmv m_:mmmmwmz-
ram a apresentagéo final do programa (as pecas de teatro) no Verdo de
2007 e comentaram a originalidade dos textos e dos cendrios. Por seu
turno, foi pedido a outros oito juizes (psicélogos e professores de linguas,
histdria, teatro e artes visuais) para lerem o texto de cada pega, apreciaram
a criatividade demonstrada no enredo e comentarem o0s erros presentes

nas pecas. Todos os juizes atribufram a nota 4 numa escala de 1 a 5 a cada

uma das pegas e reconheceram trés erros légicos na peca do programa A
e dois erros na do programa B. Quando solicitados a identificarem a auto-

ria do grupo que as concebeu, apenas quatro juizes atribuiram correcta-
mente a autoria ac grupo certo.

Em termos quantitativos, utilizou-se a contabilizacdo do numero de
ideias associadas a uma e a duas palavras no inicio e no final dos progra-
mas que duraram um ano lectivo. A amplitude das hierarquias associativas
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(Martindale 1999; Mednick, 1962) constitui uma nom_,wozamswm amHmmrEwww
da criatividade. A capacidade de no:m:cmwo Qmm mm.wmﬁwmmmw %Hﬂ wwm%o Qm
ia i de avaliacio da criatividade (e,g. Guiltord, :
NMNMMMMH ﬂoBmmammsmnH o brainstorming de Osborn (1957) Hmn%:womh%mo,
como eficaz nalgumas situagdes, muito embora sOﬁ.s.mm. parega s i
producente (Mullen, Johnson, & Salas, 1991). Neste indicador @%\5 H_.,o i
da eficicia dos Programas A e B, <mam8hgmm ﬁS,.mm:WMMM MM MEMmE i

2 sociadas em ambos os casos. No case do It 4 :
MM_MMMMMMW adequadas sugeridas por nm.&m ﬂmﬂmn%mwﬁ. QPMW.MBMM MHMMMM
nuto, & palavra “mesa” foi de 3 no primeiro momento de m,\w MOM - mo
no segundo momento. A média do grupo no Programa s moﬂhﬂu
primeiro momento e de 10,5 no segundo. >wmmmﬂam. a uti :S.m G
(Remote Associates Test) de Mednick (1962) ser polémica por :mom_n.ow s i
uma medida de criatividade ﬁmmmwmnaégm. como pensamento QM MMWM i
(Cropley, 1966), ela pode nozmﬁmsw um indicador, entre outros,

de criatividade.

# :Moﬂmmﬂﬂwmmoﬁ @:mmmﬂm%o de produges criativas, E.H:Noc-wm S:M
bém a classificaciio de seis professores de artes E?R:mm m uma co w.mwo
que tinha como objectivo transformar uma Fn.Bm mmoBm.:.wn.m z%B oH A_um -
inesperado. Relativamente as produgdes mm:n:mamm .SO.SHE 0S M M:S
mas, a média foi de 3,6 (em 5) para a criatividade da ideia para N ?.Wm i
A e 4,0 para o programa B. No final, as novas colagens foram Jmmm_-s mw-
com 4,1 e 4,3, respectivamente. A falta de um mz%w mm. controlo :m.o p

mite retirar informacdes claras sobre a eficdcia deste indicador. Permite, zo
entanto, constatar que no final do programa :oswm ganhos, x:. no.Bo ja
tinha sido verificado em relagdo aos oulros indicadores gualitativos e

tos.
quantitativos referentes aos processos € aos produ
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Balango

Talvez o indicador mais eficiente acerca da relevancia da intervengdo
na criatividade seja o envolvimento autotélico de todos os intervenientes
ne programa quer desempenhem o papel de participantes quer o de res-
ponsdveis. Para além do mais, o facto de a média de anos de frequéncia do
meEBm B ser de trés anos lectivos consecutivos indicia que os sonhadores
tnventores com caracteristicas de mow.:.waoﬂmnmo percebem que o programa é
uma oportunidade de investimento pessoal. Por outro lado, as duas horas
de concentragéo nas tarefas propostas proporcionam aos participantes no
programa A oportunidade de se sentirem competentes e auténomos numa
actividade ocupacional e permite a quem orienta uma reflexdo acerca de
como e quanto se pode “puxar a imaginagio”.

Com objectivos modestos ou ambiciosos, com actividades que im-
.m:BB a transformag@o ou a invengio, com respostas lentas ou répidas e
M:m&m_“mm\ com maiores ou menores ganhos, estes programas mostram acima

e tude que a criatividade supera as expectati i
€, se promovermos ethos QE%S@ i el e
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