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Anexo 1 — Questionario dirigido a Direcdo da EPBJC do Seixal

Questionario
1. Localizacéo
Concelho: Seixal Freguesia: Arrentela
2. Dados do estabelecimento
Caddigo do Estabelecimento:
Carateristicas Fisicas:
Ano de construcao: Area coberta
NUmero de pisos Area livre
NUmero de salas de aula Acesso a pessoas com problemas

de mobilidade (S/N)?
3. Recursos Fisicos

(Assinale com X os espacos existentes)

Espacos especializados

Laboratorios

Oficina

Cantina

Campo de jogos

Ginasio

Sala polivalente

Recreio exterior

Recreio coberto

Balnearios

Biblioteca

Sala de informatica

Outros. Quais?
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4. Equipamentos da escola
(Assinale com X o0s equipamentos em existéncia; indique a

guantidade, se for o caso disso)

Equipamentos Existéncia | Quantidade

Computadores

Rede informatica interna

Acesso a internet

Videoprojectores

Retroprojetores

Leitores de CD/DVD

Leitores de video

Televisores

Maquinas fotogréaficas

Maquina de filmar

Quadro interativo

Quadro branco

Quadro preto

Outros. Quais?
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5. Equipamentos das salas de aula

(Assinale com X os equipamentos em existéncia)

Equipamentos Existéncia
Computador
Acesso a internet
Videoprojector
Retroprojetor
Leitor de CD/DVD
Leitor de video
Televisor
Quadro interativo
Quadro branco
Quadro preto
Outros. Quais?
6. Cursos e turmas do ano letivo de 2013-2014
Anos de Curso N° de N° de
escolaridade turmas alunos
10° ano Curso Profissional de Técnico
11° ano de Seguranca e Ambiente
12° ano
10° ano Curso Profissional de Técnico
11° ano de Gestéo Empresarial,
129 ano Marketing e Publicidade
(o]
10°ano Curso Profissional de Técnico
11° ano de Rececao
12° ano ¢
10° ano Curso Profissional de Técnico
11° ano de Gestéo de Equipamento
12° ano Informéatico
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7. Recursos humanos

NUmero de Docentes

Internos Externos

NUmero de
auxiliares de acéo
educativa

Outros
funcionarios

Total

8. Populagao alvo (tipologia de alunos)

Idade mais baixa dos jovens que frequentam a escola:
Idade mais alta dos jovens que frequentam a escola:
Média de idades dos jovens que frequentam a escola:
Nacionalidades dos alunos

Nacionalidades dos pais:
Alunos com necessidades educativas especiais:
Concelhos de residéncia dos alunos que frequentam a escola:

Carateristicas socio econdémicas das familias dos alunos:
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Anexo 2 — Questionério de Caraterizagdo da Turma

Questionario

Este questionario tem por objetivo conhecer-te um pouco melhor.
Gostariamos de contar com a tua colaboracéao.

Idade Localidade onde resides Nacionalidade
Pais de origem dos pais — Pai: Mae:
Profissao dos pais — Pai: Mae:

1. Indica as duas principais formas de ocupacdes dos teus tempos livres.

N

. Qual foi o ultimo livro que leste? H& quanto tempo?

3. Que programas de televisao preferes?

4. Costumas ver noticias na televisdo? Quantas vezes por semana?

o

. Qual a tua opinido sobre a disciplina de Economia?
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Anexo 3 — Respostas aos questionarios de caraterizagdo da turma

Questdes Percentagem de alunos
Nacionalidade dos pais Pai Méae
Angolana 10% 10%
Mocambicana 0% 5%
Norueguesa 5% 0%
Portuguesa 60% 60%
Sao Tomense 0% 5%
N&o respondeu 25% 20%
Profissfes dos pais Pai Méae
Auxiliar 0% 15%
Empregada doméstica 0% 15%
Escriturdria 0% 5%
Gerente de pastelaria 0% 5%
GNR 5% 0%
Motorista 5% 0%
Operario 20% 0%
Padeiro 5% 0%
Técnico de manutencédo 5% 0%
Vigilante 10% 0%
Reformado 0% 5%
N&o sabe ou ndo respondeu 45% 45%
Desempregado 5% 10%
Formas de ocupacdo dos tempos livres
Ajudar em casa 3%
Comer 5%
Computador 23%
Correr 3%
Dancar 3%
Desenhar 3%
Dormir 8%
Estar com amigos 13%
Ginasio 3%
Internet 3%
Jogar 5%
Ler 3%
Musica 10%
N&o fazer nada 5%
Natagéo 3%
Passear 5%
Ver filmes 3%
Ver tv 5%
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Ultimo livro que leu

Desenha em 10 licbes 5%
Harry Potter 5%
O céu existe mesmo 5%
A filha do capitéo 5%
Nua e crua 5%
O Convergente 5%
Soldadinho de Chumbo 5%
Lua de Joana 5%
N&o | livros ou ndo se lembra 60%

Tipos de programa de TV preferidos

Novelas 20%
Musica 10%
Séries e filmes 50%
Documentarios e informativos 10%
N&o tem preferéncias 10%

N° de vezes semanais que vé as noticias

Todos os dias 60%
Trés vezes 5%
N&o vé 35%
Opinido sobre a disciplina de Economia
Importante/interessante 45%
N&o importante 20%
N&o gosta 10%
Tinha diferentes expectativas 25%
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Anexo 4 - PowerPoint das aulas n°s 1 e 2 — 06/ 03/ 2014

Escola Profissional
BENTO DE JESUS CARACA
DELIGACAD DO YRINAL

Economia - 10° ano

MODULO 3: MERCADO DE BENS E
SERVICOS E DE FATORES PRODUTIVOS

Mério Santos — Margo 2014 1

SUMARIO

Resolucdo de um teste diagndstico.
Mercado: Nocéo e componentes.
Tipos de mercado (de bens e servicos, de trabalho, de

capitais,...).
Realizacédo de uma ficha de trabalho individual.

Mério Santos — Margo 2014 2
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PERSPETIVA HISTORICA

Em todas as cidades existe frequentemente um mercado, no qual se
compram (se se for cliente) e se vendem (se se for comerciante),
produtos de consumo.

Segundo o significado primitivo a palavra mercado dizia respeito a um
lugar determinado onde os agentes econdmicos realizavam as suas
transagoes.

Atualmente ja ndo existe a conotacao geogréfica.

Podemos entdo dizer que o mercado representa qualquer situacdo de
encontro entre vendedores, os que oferecem, e os consumidores, 0S
que procuram. Deste encontro resultar4d a definicdo do preco e da

guantidade a transacionar do bem ou do servico.

Mério Santos — Margo 2014 1

NOCAO DE MERCADO

Mercado é o lugar (fisico ou ndo) onde a oferta e a procura se
encontram; isto é, é o lugar onde se encontram aqueles que
pretendem adquirir bens e servigcos e aqueles que pretendem

vender esses mesmos bens e servigos.

MERCADO - Grupo de compradores e vendedores de um dado
bem ou servico. Os compradores determinam a procura e 0S
vendedores determinam a oferta

A palavra mercado evoluiu, sendo hoje muito usada para designar
a forma como se determina o preco de um dado produto.

Mério Santos — Margo 2014 4

73




EXEMPLOS DE GRAFICOS SOBRE FATORES
QUE INFLUENCIAM A PROCURA DE MOEDA
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Mério Santos — Margo 2014 5

RELACAO DA TECNOLOGIA COM OS
MERCADOS

*Foi a partir dos anos 70, com o aparecimento do neoliberalismo que
houve um impulso no processo da globalizagdo econémica.

Para facilitar as relagfes econdmicas, as instituigdes financeiras
(Bancos, Casas de Cambio) criaram um sistema rapido e eficiente
(informatizado) para favorecer a transferéncia de capital e a
comercializacdo de ac¢des a nivel mundial.

*Com a saturacdo de alguns mercados, muitas empresas
multinacionais procuraram conquistar novos mercados consumidores e
a concorréncia fez com que as empresas utilizassem cada vez mais a

tecnologia para baixar os pre¢os e estabelecer os contatos comerciais
de forma rapida e eficiente.

Mario Santos — Margo 2014 6
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Produtor

COMPONENTES DO MERCADO

tf
W

v vy
N & W
g i

Procura

Mercado Consumidor

Oferta

Maério Santos — Marco 2014

Como funciona o
Mercado?

Como € que se efetus 3 harmonizecko
enre & clerta ¢ 3 procura @ ¢como € que
$¢ gjusiarm ©8 pregos de mercads?

M s Bharvders — Mrgs D14
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SÃO
Caixa de texto


Como funciona o

Mercado?

0 papel do mercado ndo se limita & determinagio do prego de
equilibrio. A atividade econémica nunca se interrompe, € 0% pregos
modificam%e sem cessar. & procura, de um produto, superior a
sua oferta ndo apenas prowoca uma alia dos pregos, mas também
um conjunio de fendmenos econdmicos interligados. Se o "sinal”
for dado, o% produtores irdo produzir mai, talvez contratar mais
trabalhadores e ad quirir novas maquinas [na esperanga de ganhos

mai elevad os), &io & inwestindo.

| B o — Bl 2T 4 5

ORGANIZACAO DOS MERCADOS

T~

Mercados organizados Mercadoz meno%
(ex: leilzo). organizados (ex:

mercado dos gelados).

)

Mercados muito
competitivos

!

Exercem impacto Existem muitos compradores
sobre os pregos e muitos vendedores.

Mario Santos — Margo 2014

10
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EXEMPLOS DE NOTICIAS NOS MEDIA

Mercado de Energia

Mercado de trabalho

<

BT Agoincia serasit

Mercado de combustiveis

Coatue
Mescado de combustivers @ Tde ama ransparéncia imgoalaver”

Mério Santos — Margo 2014 11

EXEMPLOS DE NOTICIAS NOS MEDIA

Mercado de capitais

rencdo o capitais & altoernoalive oo cedddito
carlo

Mercado financeiro

ltalia finmnanmcia e Mo rmaercacica o
jrarceos ryyvarin Esmisxensn coorvy Revry2i ryes
CSoeoavwerrmcs

Mério Santos — Margo 2014

77




EXEMPLOS DE NOTICIAS NOS MEDIA

Mercado de agOes

L 20 INOE X

+0,47%

http://www.dinheirovivo.pt/Mercados/index.html
Mério Santos — Margo 2014 13

EXEMPLOS DE MERCADOS

Mercado de Paio
Mercado de Bens e Servicos Pires

Mercado Municipal

Escritorios de
Advogados
Mercado de Trabalho Mercado de trabalho
(Recursos)
Bolsa de Valores
Mercado de Capitais Mercado de divisas

(Financeiro)

Mercado Monetario

Mério Santos — Margo 2014 14
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EXEMPLO DE MERCADOS
DE CAPITAIS

MERCADO FINANCEIRO
[ g
————
LEASING | OBRIGAGOES L
FACTORING }noomosmvmos}-
L CAPITAL DE RISCO | L

Mario Santos — Marco 2014

15
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Anexo 5 - PowerPoint das aulas n° 3 e 4 —13/03/2014
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Aspetos presentes na MNoticia sobre Mercado Agricola
on-line

Controlo sobre 0 pregn

Sem influéncia

N? de Intervenlentes

Elevado

Tipo de bens produzidos

Produtos idénticos

Importincla da concorréndla

N&o existem barreiras a
entrada

Concorréncia Perfeita Concorréncia
Imperfeita

hMuitas empresas, pouca  Foucas BMpresas,
Atomicidade influgncia sobre o nivel  grande influéncia sobre

de precos.

Homogeneidadedos  Existe.
produtos

Livre acesso 80 Werifica-se.
mercado

nivel de pregos,

MEoé facilmerte
obseravel.

Mem sempre se verfica.

Transparéndado Taotal conhecimento de 05 pre;os nerm sempre

mercado precos.

. Existe.
Mobilidade de fatores

580 conhecidos.

E posta ern causa.
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Pesauss

¥ peoncing 25 e

Telecomunicagdées com «concorréncia
perfeita»
worwesner ¢ [ZEENDN -

© ministro da Economia considera que serd mais facii criar
um modelo de concerdncia pefella com os novos poderes

T

investid a idade regt o,

O respons vt 4o NAsts da S00AITUA MG & CONSTANGS 08 LU de [NSILAJE U8 MaumDents das
Iincammunicaides (Famsom T al U GAS Tace &8 percepslan aue aste lacks
tem vngo 3 anivel s Aem nizso. alguns

NCOMGINAVIS eute BRCIOr NEAte ANG 0% GOVarnacho anire sies O ACIFRII0 PONRD 00 UMTS o »
WMIENACHO TR 00 N

Fusdes, aquisi¢oes, concorréncia perfeita e soberania
do consumidor

pot Laandre Bogom, wate dbbia, TV de apeiitn

o0 I Ko O et
m 22 DOSITE ST (880, CRIsdin-4a DALE vEr 00 QUS S
ot goetem

A recontes noticia sobee a fusio das empress
sdeess TAM @ LAN Chile — ambas até ontho
concorrnnles om agumas rotas ~ excitou vatoy
“wwpedilintas®, que desandaram a deblaterar
contra 0 capitaismo ¢ wa “Inerente tondéncla
& concantracio do mercedo®, Entrevietas o
r0do vém wndo concedidas por professares deo
microsconomia = adeptos da doutiina da
Tconcorminca pecfeita’, quase todos da FGV —,
QU 18 oamecam na humanista arte de dizer
COMmO O governo deve regular st empiretas mals
severamente,

Todws as esperancas toram depositades no
CADE, que peto bem da humanidads » da Uwe
concorrincin” deve impadir essa fusio.
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Anexo 6 - PowerPoint das aulas n°s 5 e 6 — 20/ 03/ 2014

Escola Profissional
@ BENTO DE JESUS CARACA
Economia — 102 ano

MODULO 3: MERCADO DE BENS E SERVICOS E

DE FATORES PRODUTIVOS
*Mercado de concorréncla impetfeita
*Lel da Procura
Elasticidade Procura - Pre¢o

MErio Se oz — Mo g 203 1

SUMARIO

Sintese da aula anterior.

Concorréncia imperfeita: monopdlio, oligopdlio e
concorréncia monopolista.

Lei da procura: representagao grafica e sua
interpretacao.

Elasticidade procura-preco: discussao da sua
importancia.

Resolucao de fichas de trabalho.

Mario Santos — Margo 2014
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ESTRU TURAS DE MERECADD — Mercado de concorréncia imperfeita

Controlo sobre o preco Tatal
Eens produzidos Jniee
o MNenhuma
Concorréncia
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CXDISSO SAPOPL ot

e T

ECONOMIA™™™

INICIO POLITICA SOCIEDADE INTERNACIONAL ECONOMIA DESPORTO CULTURA 4

Uttimas Exame Dhats Energis Carras Tunsma  Luxe  WorkdOMCO 500 MAM

. PRGN

Portugal arrisca multa de 8 milhoes por
causa de monopolio da PT

A Corwssho Ewropeia podiu hoje ao Lcste sales @ apbcacdo dée uma coima hana o
Porugal de 5277 ouwros pOr @xXchsr empdietas 3o Servigo uriversal de telecomuncagdes

13,00 Sumis lnmn 3% su parain gu 3313
POrtUgal COMe O NSCO 08 ser CONIMOMBN0 COm O
Pagamento de uma mMullta Cupo vaior 101al pode rondar os 0
mindes de euros devido A situag 80 de monopdlio de tacto

Qa PY 0l prostag o A0 SOrvig0 Unnverss oo
telecomunic o 0es. Culas condig des 530 estpulacas por

L ——— 4 ————

ESTRUTURAS DE MERCADD — Mercado de concorréncia imperfeita

Numero de produtores Pequeno numero

_onsideravel influéncia sobre o
preco.

Controlo sobre o prego

Bens produzidos Pouco diferenciados

Enfrenta grandes obstaculos a
Concorréncia entrada no mercada.
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ncia imperfeita

CCONAMICOLIPO P OTC T

O mercado dos combustiveis em Portugal
funciona como um oligopdlio e é uma realidade
a qual temos de nos habituar. Temos trés
‘players’ (Galp, a Repsol e a BP) que, além da
distribuicdo, controlam a empresa CLC que
gere o Unico oleoduto que existe no Pais.
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ESTRUTLUAAS DE MERCADO — Mercado de concorréncia imperfeita

Numero de produtores Elevado numero

Controlo sobre o preco Capacidade de controlo sobre o

Pres preco.

Frodutos com particularidades,
capazes de se distinguir dos

Eens produzidos
outros.

Total facilidade de entrada e
Concorréncia saida do mercado.
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A procura individual e a sua
representagdo grafica

Preco dapizza

Mo Santos — Moo 204 14
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Como a quantidade procurada se
comporta quando variamos 0s precos

1 4 :I 10 13
Quantidade de pizza por més

Mo Santos - Mago 200 BL]

Quantidade

4 10 6

2
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Passagem da procura individual a procura
de mercado

‘8---

o 0

(0]
-
]
>
S S

bvnvas

Y
-
o
N
@

Quantidade Quantidade Quantidade pizza —
pizza—més 1 pizza — més 2 total

Mario Santos — Margo 2014 17

WWw in.pt/Paginalnicial/Econamia/intenaraspx7content_id=2046397

Lconomia Y

=
Hoteleiros dizem que subida do
IVA Ltera impacltos negalivos na
procura turistica e no consumo
Fubllicado e 20111010
COne parson ikas this, Sign Up 1o see whal your friends ke
b X3 Lok |

L Ld o - Twoot| 0 K ohore| o a4

O presidente da Associagho da Motelaria de rortugal, Miguel Jadice, disse, esta
segunda-feira, que um aventual aumentoe das taxas do IVA no sector tera efeitos
negativos ao nivel da procura turistioa o no consumo,

“Uma alteragdo de prego, por pequena que seja, que poderd ocorrer por um aumento
de taxas do IVA, de que se tem muito falado, cenario que estd a ser discutido neste
momento, pode atirar-nos para fora do mercado”, afirmou Miguel JGdice, na
Aabertura do 239 congremo nacional da AN, que decorre na Figueira da Foz.

Um aumento de prego "n&o terd apenas impacto ao nivel das dormidas®, explicou,
acrescentando que “esse & um impacto directo mas nos nAoc vivemos 56 de impactos
directos, tera um impacto am tode o consamo”.

Miguel Judice considerou o prego como "o factor mais determinante” na procura
turistica por parte dos consumidores, os Quals tem a disposigdo "uma vasta oferta de
opgoes de destinos” num cenario de competitividade "cada vezr mais aberta”, disse
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Anexo 7 - PowerPoint das aulas n° 7 e 8 — 03/04/2014

Escola Profissional
BENTO DE JESUS CARACA

Economia — 102 ano

MODULO 3: MERCADO DE BENS E SERVICOS E
DE FATORES PRODUTIVOS

*Determinantes da curva da procura

Wrio Sa o — Mo g0 208

SUMARIO

Correcéo da ficha de trabalho realizada na
aula anterior.

Sintese da aula anterior.

Funcionamento do Mercado de
Concorréncia Perfeita: deslocacdes ao
longo da curva da procura; deslocactes da
curva da procura.

Realizacdo de uma ficha de trabalho.

Mario Santos — Margo 2014
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[ |
ESTRUTURAS DE MERCADO — Sintese da aula anterior

-ormas de mercado de concorréncia imperfeita: Monopalio,
Dligopdlio e Concorréncia Monopolistica.

“*Numero de empresas;
%+Controlo sobre o precgo;
++Bens produzidos;
“*Concorréncia.

“+Procura de um bem;
“+Elasticidade procura-preco;
%+Leida procura;
“*Representacado grafica.

Escoln Prafissional
@ BENTO DE JESUS CARACA
| CRPGACAD B sesnAD

Curso Mrofimssonal de Tdonco deo Rocog o

Nome Ne:

1. Alravés de um inquérito verificou-se que existem dois tipos de consumidores para o bem X.

Quantidade procurada do bem X
Prego do Bem X Consumidor A | ConsumidorB |
6 20 25
5 25 30
4 40 45
3 50 60
2 60 80
1 80 100
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Consumidor-Rita Consumidor-Eugénia

|
P“ N P‘* k
. K\
, AN

i : BaSuny

M T e T

[ e [ cuenissse |

6 20 6 25
5 25 5 30
4 40 4 45
3 50 3 60
2 60 2 80
1 80 1 100

Procura Agregada (Rita + Eugénia)

| [
P |
:—= — g;—;,w___v___f,__
L = W ;
_.a- —tect 7;, =t = \,'\4\\; T e
; ilfT i TTJr}‘quT TTJTAMTJI-TJ.‘;;? i J:l a
1T R O O

| [
R+E
: 45

6 20 25
25 30 55
4 40 45 85
3 50 60 110
2 60 80 140
1 80 100 180
Maro Sa3ntos — Margo 2014

96




2 O% QUONIOS SEQUINIES BRIESONAIM 4% QUANLABGEN [ O Mo Nes BOS Prog:

ndwoados, do dom Dons

21 Conmrun 08 QraNoos GUE (EDReEIeNTANT & CUrve 9o DEOOUNN D Oodn L Gos Dens Y e Z

v

Influéncia dos determinantes sobre a procura

Influéncia sobre a Procura

Negativa

Positiva

Determinantes

Prego
Rendimento

Positiva ou Negativa

Prego dos outros bens
Gostos ou Preferéncias Positiva
Expectativas Positiva

Mario Santos — Margo 2014
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A Procura— Determinantes da Curva da Procura

1. Efeito Preco

A quantidade procurada diminui, quando o prego aumenta e vice-
versa. A quantidade procurada relaciona-se negativamente com o
prego (tal como acontece no exemplo de bolachas).

Mario Santos — Margo 2014

A Procura— Determinantes da Curva da Procura

2. Efeito Rendimento

a) A procura de um bem aumenta quando o rendimento aumenta — bolacha Oreo

b) A procura aumenta gquando o rendimento diminui - Bolacha marca branca

Mario Santos — Margo 2014
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A Procura— Determinantes da Curva da Procura

3. Precodos outros bens

a) O aumento do prego de um bem, aumenta a procura do outro bem
(Ex: bolachas e bolos) — Bens substitutos

a) O aumento do prego de um bem, diminui a procura por outro bem
(Ex: café e aglcar) — Bens complementares

Mario 5antos — Margo 2014

ESTRUTURAS DE MERCADO — Determinantes da Curva da Procura

4. Gostos ou Preferéncias

Prego do
Bem
‘ DY _D2-Oreo Choc.
2 : \ Reducio
1:5 L Aumento
[ -
D*-Maria
0.5 BN
0 0 5 100 15 20

Quantidade adquirida do bem

Exemplo da procura de um bem e habitos dos consumidores
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AProcure— Determinantes da Curva da Procura

Efeitos na Curva da Procura

Mo 5a M - M go 208
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AProcws— Determinantes da Curva da Procura

http:/ Avwivdestak.pt/pecquisa

THANBAVIA COM FUQAAS

Viagens a pregos reduzidos
03101 |2012

http://noticlas.sapo . pt/pesquisa/

26 UE MARSO OF 2014, 178

Noticias - Sony descarta uso do Android Wear
atevidadeos didrians do utihzador

T SAPO oY

http://noticlas.sapo.pt/pesquisaf

5 OE MARGCO DE 2014, 17 18

LG mostra nova imagem do seu smartwatch
claro. a Motarola

2 SAPO BT

M0 St — Ao gn 200

- ¢
ESTRUTURAS DE MERCADO ~ Determinantes da Curva da Procura

http://www.destak.pt/pesquisa?q=pre%C3%A70s
NOVO CATALOGO: MARCAS & EMPRESAS

Tendéncias de Moda chegam ao Lidl com precos acessiveis
2402|2014

http://www.destak.pt/pesquisa?q=pre%C3%A70s
ACTUALIDADE: ACTUALIDADE

Leite e pao devem manter pregos em 2014
20| 122013

http://www.destak.pt/pesquisa?q=pre%C3%A70s+telemoveis
ACTUALIDADE: ACTUALIDADE
Portugueses usam mais telemoveis e pagam precos acima da UE - AdC

16| 12)2013
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Anexo 8 — Grelha de observacéo das aulas n°s 3 e 4 de 13/03/2014

Grelha de Observacdo de Aula — Curso Profissional de Técnico de Recegéo
Disciplina de Economia C — Data: / /

Escola Profissional
69 BENTO DE JESUS CARACA

ACAO DO SEIXAL

Assiduidade
Pontualidade
Comportamento
Participacéao
Trabalho em
grupo
Interligar
saberes
Partilhar
Conhecimento
Capacidade de
iniciativa
Comunicagéo
Cooperacéao

Alunos

Ana Gaio

Ana Sousa

Baruca Ferreira.

Catarina Roque

Diogo Ramos

Brenda Afonso

Daniela
Vasconcelos

Eugénia Vieira

Carina Pais

Fabiana Nunes

Giselda Costa

Carlos Barros

Gerson Brazao

Joéo Brejo

David Teixeira

Mabel Arauljo

Luisa Bernardo

Débora Reis

Ruben Santos

Rita Barbosa

Elson Santo

Tiago Fernandes

Vasco Trapola

Hugo Almeida

Wilker Paulin

Vera Bodido

Pedro Almeida

Nota: colocar X nos casos verificados

102

Organizacéo de

Concretizagéo
materiais

das tarefas




Anexo 9 — Grelha de observacgéo das aulas n°s 7 e 8 de 03/04/2014

Grelha de Observacdo de Aula - Curso Profissional de Técnico de Recegéo

Disciplina de Economia C — Data: / /

Escola Profissional

BENTO DE JESUS CARACA
DELEGACAO DO SEIXAL
Realiza Revela Desenvolve a Interpreta Utiliza
tarefas de espirito capacidade de informacdo | terminologia
forma critico observar, verbal e correta
auténoma analisar e escrita
Alunos avaliar aspetos
darealidade
Ana Gaio
Ana Sousa

Baruca Ferreira

Brenda Afonso

Carina Pais

Carlos Barros

Catarina Roque

Daniela Vasconc.

David Teixeira

Débora Reis

Diogo Ramos

Elson Santo

Eugénia vieira

Fabiana Nunes

Gerson Brazao

Giselda Costa

Hugo Almeida

Jodo Brejo

Luisa Bernardo

Mabel Araudjo

Pedro Almeida

Rita Barbosa

Ruben Santos

Tiago Fernandes

Vasco Trapola

Wilker Paulin

Nota: colocar X nos casos verificados
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Anexo 10 — Ficha diagnodstica das aulas n°s 1 e 2 de 06/03/2014

@ BENTO DE JESUS CARACA

Ficha Diagnostica — Economia — 10° ano
Modulo 3: Mercado de Bens e Servicos e de Fatores Produtivos
Curso Profissional de Técnico de Recec¢ao

Nome: NC:

Assinale com X a opcéao (que considere mais completa), em cada caso.
1. Mercadoé ...

O ... exatamente o local onde se realizam trocas.

[ ... exatamente o espaco virtual de compra e de venda.

O ... olocal, em sentido fisico ou abstrato, onde a procura e a oferta de um
bem sé&o confrontadas.

O ... olocal onde tem que se verificar sempre a presenca fisica dos
vendedores e dos compradores.

2. A procura de um bem corresponde...
O ... aquantidade desse bem que os vendedores estado dispostos a vender a
um determinado preco.
O ... a quantidade desse bem que os compradores estao dispostos a adquirir
a um determinado prego.
0 ... ao prego que os compradores estao dispostos a pagar por esse bem.
O ... ao preco que os vendedores estédo dispostos a receber por esse bem.

3. O mercado que se carateriza por ter um reduzido nimero de grandes empresas
a produzir os bens de muitos consumidores denomina-se...

. mercado de concorréncia monopolistica.

. monopdlio.

.. oligopdlio.

. mercado de concorréncia perfeita.

OooOoo0oano

4. No mercado de concorréncia perfeita...
O ... qualquer agente econdmico pode influenciar os pregos.
O ... existem grandes diferengas entre os produtos vendidos pelos diferentes
comerciantes.
O ... ndo é obrigatdria a afixacdo dos pregos dos produtos.
O ... aentrada e saida do mercado & livre.

5. Considera-se um fator determinante da procura...
.. 0 rendimento médio dos produtores.

.. 0 custo de producgéo.

.. 0 rendimento médio dos consumidores.

.. a mobilidade dos fatores de producéo.

O0O0nO
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Anexo 11 — Ficha de trabalho das aulas n° 3 e 4 de 13/03/2014
@ BENTO DE JESUS CARACA

Ficha de trabalho — Economia — 10° ano
Médulo 3 - “Mercado: Nogao e componentes; Tipos de mercado”.

Curso Profissional de Técnico de Rececao

Nome: Ne°:

O termo “mercado” nos séculos Xll e XIllI refere-se a:

Um lugar geografico

Um local “ideal” do confronto da oferta e da procura de um produto

Um lugar de encontro entre os que vendiam e os que desejavam comprar
Nenhuma das hipéteses é verdadeira

OoOooor

(Assinale com X a opg¢éao correta)

2. Mercado é uma das palavras que 0s economistas usam com maior
frequéncia.

a) Apresente o conceito de mercado.

b) Dé trés exemplos de mercado.

3. Refira uma das fun¢Bes que a tecnologia tem nos mercados.
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4. “Normalmente, os pregos formam-se no mercado de maneira a equilibrar os
interesses dos agentes economicos que desejam comprar bens ou servigos
e dos agentes econdémicos que desejam vendé-los”.

Indique, na afirmacgéo, a expressao equivalente a:

a) Procura

b) oOferta

5. Identifique os tipos de mercado a que se refere cada uma das seguintes
imagens.

a.

+13%

Acordo

20105 2011 20115 2012

-Evolucdo da cotacdo da EDP, Jun2010-Dez2011 (fonte: Bolsa PT)

Samsung lanca novo topo de gama, Nokia estreia-se
nos Android

JOAD PEDRO PEREIRA (em Darcalons)

Com o mercado de telemoveis ja maduro em muitos paises, algumas empresas estiio a tentar aliciar
consumidores para uma categoria de produto diferente. A sul-coreana mostrou trés novos relogios

inteligentes,

http://www.publico.pt/tecnologia/noticia/samsung-lanca-novo-topo-de-gama-nokia-estreiase-nos-
android-1626064#/0

https://www.google.pt/search?q=mercado+abastecedor+da+regi%C3%A30+de+lisboa
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Anexo 12 — Ficha trabalho 1 das aulas n°s 5 e 6 de 13/03/2014

@ BENTO DE JESUS CARACA

Ficha de trabalho — Economia — 10° ano - Mddulo 3 - “Estruturas dos Mercados de Bens e Servigos”.
Curso Profissional de Técnico de Rececao

Nome: Ne°:

1. A empresa XPTO, Lda. produz fatos de banho e bikinis da marca “Nacional“ e
vende a mercadoria que produz quer a armazenistas, quer ao comércio retalhista
espalhado pelo pais. Para distribuir os fatos de banho e bikinis utiliza o transporte
ferroviario (CP) e no caso de pequenas distancias, utiliza as carrinhas que possui,
que trabalham a gasdleo.

Indigue no texto as estruturas de mercado relativas a:

a) Comércio retalhista de fatos de banho e bikinis.

b) Transporte ferroviario pela CP

c) Empresas fornecedoras de gasoéleo

2. Facaacorrespondéncia numérica utilizando a chave seguinte.

CHAVE
Estrutura de mercado NUumero correspondente
Concorréncia Monopolista 1

Monopdlio 2

Oligopdlio 3
Produto Unico e sem substituto O Muitas empresas [
Consideravel influéncia sobre pre¢o dos produtos O Pouco diferenciado [J
Uma Unica empresa O Produto pouco diferenciado [

Capacidade de controlar o preco depende do grau de diferenciacdo [0 Total influéncia sobre o preco

Pequeno nimero de empresas [ dos produtos

3. O mercado de comunica¢cBes méveis constitui um exemplo de Oligopdlio.

Caraterize a estrutura desse mercado.
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Anexo 13 — Fichatrabalho 2 das aulas n°s 5 e 6 de 13/03/2014

Escola Profissional
BENTO DE JESUS CARACA

Ficha de trabalho — Economia — 10° ano - Mddulo 3 - *Mercado: Lei da Procura; Elast. procura-
preco”.
Curso Profissional de Técnico de Recegdo

Nome: Ne°:

1. Através de um inquérito verificou-se que existem dois tipos de consumidores

para o bem X.

Quantidade procurada do bem X
Preco do Bem X Consumidor A Consumidor B
6 20 25
5 25 30
4 40 45
3 50 60
2 60 80
1 80 100

Represente as curvas da procura dos consumidores A e B e a curva da

procura agregada.
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2. Os quadros seguintes apresentam as quantidades procuradas respeitantes aos
precos indicados, de dois bens.

Bem Y Bem Z

Preco (unidades Quantidade Preco (unidades Quantidade
monetarias) procurada (unidades) monetarias) procurada (unidades)

5 5 1

4 10 3 4

3 12 2,5 10

2 15 2 14

1 20 1 20

2.1. Construa os graficos que representam a curva da procura para cada um
dos bens Y e Z

2.2. Depois de observar cada uma das curvas, classifique cada um dos bens
conforme a reagdo da sua procura face a variagdes no preco (utilize os

termos eléstico e/ou rigido).

2.3. D& um exemplo de um produto para cada uma das situagdes.
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Anexo 14 — Ficha trabalho das aulas n°s 7 e 8 de 03/04/2014

Escola Profissional
BENTO DE JESUS CARACA

Ficha de trabalho — Economia — 10° ano — Médulo 3 - “Deslocac¢des da Curva da Procura”
Curso Profissional de Técnico de Rececao

Nome: Ne°:

1. Complete cada espaco com o termo apropriado (aumento/reducao).

a. Um aumento na procura provoca um/uma do preco e
um/uma da quantidade procurada.

b. Uma reducdo na procura provoca um/uma do preco e
um/uma da quantidade procurada.

2. Considere os seguintes dados referentes ao preco e a quantidade procurada de

um Bem X.
Preco Quantidade
4 2

a. Represente a curva da procura para o Bem X.

plk

5

W

2 3 (0]

4

b. Indique o que acontece a curva da procura quando:

i. Baixa o preco de um bem substituto do Bem X.

ii. Diminui o rendimento das familias.
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Anexo 15 — Questionario de opinido dos alunos

@ BENTO DE JESUS CARACA

O questionario tem por objetivo recolher a opinido dos alunos acerca das Estratégias
de Ensino- Aprendizagem utilizadas pelo Mestrando no decorrer das quatro aulas
lecionadas.

Nas questbes de 1 a 4 coloca um X em uma das opcdes apenas. Nas restantes
questbes escreve uma resposta.

1. Exposicao de conteudos em PowerPoint
Com a exposicao dos contetdos em PowerPoint...

L] fiquei mais atento e interessado

[ consegui compreender melhor os contetidos
O participei mais

[1 tenho outra opinido. Qual?

2. Visionamento de um video
Com o visionamento de um video...

] fiquei mais motivado

[J compreendi melhor os contetidos
[ participei mais

] tenho outra opinido. Qual?

3. Utilizacado de exemplos baseados nos media (noticias)
Com a utilizacdo de exemplos baseados em noticias...

[ figuei mais motivado
L1 percebi melhor a atualidade econémica do pais
[ consegui relacionar a matéria com a atualidade
[ tenho outra opini&o. Qual?

4. Aplicagcédo de conteudos
A estratégia de aplicagdo de conteudos que preferi foi...

[ arealizag&o de fichas de trabalho

[ a colocacéo de questdes pelo professor
[ a discuss&o dos contetdos aprendidos
[ tenho outra opinido. Qual?
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5. Achas que as estratégias de ensino aprendizagem (projetor, videos,
Power Point) utilizadas pelo professor mestrando tornaram a
aprendizagem mais facil?

6. Os materiais utilizados, baseados em noticias (em suporte de papel e em
video) contribuiram para estimular o interesse pela matéria?

7. Achas que as aulas baseadas na utilizacdo de noticias te ajudam a
compreender melhor a realidade?

8. Ficaste a compreender melhor graficos e outras imagens sobre
“Mercados”?

9. Outras opinides/sugestdes
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Anexo 16 — Questionario dirigido ao Professor Cooperante

Escola Profissional

BENTO DE JESUS CARACA
Este questionario tem por objetivo tirar conclusdes acerca dos materiais e métodos
pedagdgicos utilizados pelo Mestrando durante o decorrer das quatro aulas que

lecionou. Gostariamos de contar com a sua opinido.

Idade: N° de anos de servico: _ N° de anos ao servico da Escola

Disciplinas que leciona:

1. Acha que as estratégias de ensino aprendizagem (projetor, videos,
Power Point) utilizadas pelo professor mestrando tornaram a
aprendizagem mais facil?

2. Os materiais utilizados, baseados em noticias (em suporte de papel e em
video) contribuiram para estimular o interesse dos alunos pela matéria?

3. Acha que as aulas baseadas na utilizacao de noticias ajudam os alunos
a compreender melhor a realidade?

4. Parece-lhe que os alunos ficaram a compreender melhor gréaficos e
outras imagens sobre “Mercados”?

5. Acha que as estratégias de ensino aprendizagem utilizadas pelo
professor mestrando trouxeram outros beneficios a aprendizagem dos
alunos? Quais?
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Anexo 17 — Resultados obtidos da observacao das aulas

% de alunos que demonstrou as competéncias nas aulas
n%s 3 e 4 (13-03-2014)
90%
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
0, -
20% B % de alunos que
10% - demonstrou
0% -
(4 (4 O 0 (o) ] o > 0 0 O .“—)
\b’z’b \6’2’6 ‘?J&. SIS ~oq’& & "z’;& ~c,’°("b «'bfb ‘é’@ Q}@\
P LS KR b“”% P é’\@'{\\o\ g e
¥ S @ F et S
P K& e K P .o
9 X% & Y ¥ & B
C «(b Q;b b@ \b’b ’,&\,\”b '/\:b(.;
SN & &
& ’b& (,’b (/00 OKQO
% de alunos que demonstrou as competéncias nas aulas n2s 5 e
6 (20-03-2014)
70%
60%
50%
40%
30%
20% W Percentagem de alunos
10%
0% T T T T

Realizou Revelou  Demonstrou Interpretou Utilizou
tarefas de espirito capacidade informagdo terminologia
forma critico de observar, verbale correta
auténoma analisar e escrita

avaliar
aspetos da
realidade
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Anexo 18 — Ficha diagndéstica — aulas n°s 1 e 2 do dia 06/03/2014

Andlise de respostas da Ficha Diagnostica das Aulas n°s 1 e 2
Outras
Respostas Respostas
Questdes Certas (%) (%)
Questdo 1 |Mercado é... 21 79
Questao 2 |A procura de um bem corresponde... 50 50
O mercado que se carateriza por ter
~ um reduzido numero de grandes
Questao 3 empresas a produzir os bens de 17 83
muitos consumidores denomina-se...
Questao 4 No mercado de concorréncia 21 79
perfeita...
~ Considera-se um fator determinante da
Questéao 5 procura... 29 71

Anexo 19 — Ficha de trabalho das aulas n°s 3 e 4 — 13/03/2014

Andlise de respostas da Ficha de trabalho das Aulas n°s 3e 4
Outras
Respostas Respostas
Questdes Certas (%) (%)

Questéo 1 O termo "mercado" nos séculos XiI| 67 33
e Xll refere-se a...

Questao 2 a) |Apresente o conceito de mercado 100 0

Questao 2 b) |Dé trés exemplos de mercado 100 0

Questo 3 Refira uma das funcdes que a 67 33
tecnologia tem nos mercados

Questso 4 a) Indl_que, na af_lrma(;ao, a expresséo 33 67
equivalente a: procura

Questo 4 b) Indlque, na af.lrmag:ao, a expressao 33 67
equivalente a: oferta
Indique os tipos de mercado a que

Questao 5 a) |se refere cada uma das seguintes 100 0
imagens
Indique os tipos de mercado a que

Questao 5 b) |se refere cada uma das seguintes 67 33
imagens
Indique os tipos de mercado a que

Questao 5 c) |se refere cada uma das seguintes 100 0
imagens
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Anexo 20 — Ficha de trabalho 1 das aulas n°s 5 e 6 — 20/03/2014

Andlise de respostas da Ficha de trabalho 1 das Aulas n°s 5e 6

Outras
Resposta Respostas
Questdes Certas (%) (%)

Comeércio retalhista de fatos de

Questao 1 a) | banho e bikinis. 67 33

Questdo 1 b) | Transporte ferroviario pela CP 67 33
Empresas fornecedoras de

Questdo 1c) |gasoleo 75 25
Produto Unico e sem substituto 54 46
Muitas empresas 50 50
Consideravel influéncia sobre
preco dos produtos 29 58
Produto diferenciado 50 50

Questao 2 |[Uma Unica empresa 75 6
Produto pouco diferenciado 58 42
Capacidade de controlar o preco
depende do grau de diferenciacdo 29 71
Total influéncia sobre o preco dos
produtos 25 75
Pequeno ndmero de empresas 71 29
Questdo 3 |Caraterizacdo de Oligopdlio 38 63
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Anexo 21 - Ficha de trabalho 1 das aulas n°s 7 e 8 — 20/03/2014

Andlise de respostas da Ficha de trabalho 1 das Aulan® 7 e 8

Outras
Respostas Respostas
Questdes Certas (%) (%)
Questdo 1 a) |Um aumento na procura provoca
. 55 45
)] um/uma do preco...
Questdo 1a) |...e um/uma da quantidade
h 55 45
i) procurada.
Questao 1 b) |Uma reducgéo na procura provoca
» 36 64
i) um/uma do preco...
Questdo 1 b) |...e um/uma da quantidade
- 64 36
i) procurada.
Questio 2 a) Represente a curva da Procura 91 9
para o Bem X

~ Indique o que acontece a curva da

i(?uestao 2b) procura quando baixa o preco de 9 91
um bem substituto

~ Indique o que acontece a curva da

Questdo 2 b) procura quando diminui o 9 91

i)

rendimento das familias
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Anexo 22 — Questionario de opinido dos alunos

Andlise das respostas do questionario aplicado na aulan®4 - "Ficha de

opinido dos alunos”

Questoes Opcoes de resposta Respostas (%)
~ figuei mais atento e interessado 23%
Questéo 1 - 9 °
Com a consegui compreender melhor os 64%
exposicao de | contelidos °
conteudos o 0
em Power | Participer mais 5%
Point... tenho outra opiniao 9%
figuei mais motivado 50%
Questao 2 -
Como compreendi melhor os conteudos 45%
visionamento
de um participei mais 0%
video...
tenho outra opiniao 5%
figuei mais motivado 23%
Questéao 3 - - :
Com a perce'bl melgor a ,atualldade 2304
utilizaco de econdmica do pais
exemplos | consegui relacionar a matéria com 5504
baseados em |a atualidade 0
noticias...
tenho outra opinido 0%
a realizacao de fichas de trabalho 32%
Questao 4 - A| 4 colocacso de questdes pelo 14%
estrategia de | professor 0
aplicacao de
conteudos |a discussao dos conteudos
: . 55%
gue preferi |aprendidos
foi...
tenho outra opinido 0%

118




Questédo 5- opinido sobrea |[sim 70%
relacdo entre as estratégias:
projetor, video e PowerPoint |nao o%
e a facilitacdo da
aprendizagem mais ou menos 25%
sim 75%
Questao 6- opinido sobre a
relacao entre os materiais ~
¢ L nao 15%
baseados em noticias e 0
interesse pela matéria
mais ou menos 10%
sim 70%
Questao 7 - opinido sobre a
relacdo entre materiais ~
& . nao 5%
baseados em noticias e a
compreensao darealidade
mais ou menos 25%
sim 45%
Questdao 8 - ficou a
compreender melhor os ~
e P . nao 30%
gréficos e outras imagens
sobre mercados?
mais ou menos 25%
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Anexo 23 — Questionario do Professor Cooperante

Este questionario tem por objetivo tirar conclusbes acerca dos materiais & metodos pedagopicos
utilizados pelo Mestrando durante o decomer das quatro aulas que lecionou. Gostariamos de contar
COM 3 5Ua OpiNiao.

Idade: 47 N® de anos de senigo: 10 N® de anos ao serwgo da Escola 10

Disciplinas que leciona: TIC; Area de Inteoragdo; Economia
1. Acha que as esiratégias de ensino aprendizagem (projetor, videos, Power Point)
utilizadas pelo professor mestrando tomaram a aprendizagem mais facil?

Sim, poderia melhorar na relagio entre os varios recursos ufilizedos, fornado a ligacao

2. Os materiais utilizados, baseados em noticias (em suporte de papel e em video)
coniribuiram para estimular o inferesse dos alunos pela materia?

3. Acha que as aulas baseadas na ufilizagio de noticias ajudam os alunos a
compreender melhor a realidade?

4. Parece-lhe que os alunos ficaram a compreender nelhor graficos e outras imagens
sobre "Mercados™

Os alunos ficaram a compreender um pouco estas maternias.

5. Acha que as estratégias de ensino aprendizagem ufilizadas pelo professor mestrando
frouxeram outros beneficios a aprendizagem dos alunos? Quais?

- == FI =R ==l aliagti g L ERIEdEt ol )] Lk =lilEs et o CH e Rl o

O mestrando frouxe varios exemplos relacionados com o mercado gue suscitaram a
curipsidade dos alunos & o conseguente levantamento de guesites. Esta curiosidade &
dinadmica de guesties deve de ser melhor aproveitada na interacio gue se estavelece

com & entre o5 alunas.
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